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Unidos do Viradouro'
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Resumo

Este artigo propde analisar quais sdo os atores envolvidos nos movimentos de
visibilidade que as escolas de samba produzem por meio das suas plataformas de midia.
Para isso, este trabalho se inicia com a compreensdo de uma linha do tempo que
contextualiza a relagdo do Carnaval com as midias ao longo do tempo até chegar no
exemplo do canal de Youtube da Unidos do Viradouro. Dentro deste cenario, situar os
conceitos que se relacionam aos artistas do carnaval, como as questdes de imagem e
representatividade, entendendo as percepgdes e perspectivas mididticas dessa atuacao
frente aos contetdos produzidos pela escola.
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Introducio

Historicamente, a visibilidade do Carnaval carioca e dos grupos que o compdem
sempre esteve nas maos da grande midia, dependendo de brechas e espacos editoriais
para ter suas atividades divulgadas ao publico. Ainda no final do século XIX, as
cronicas carnavalescas despertaram a curiosidade da populacdo e foram a principal
fonte deste tema nos jornais. Apoés um periodo colonial de Z¢ Pereiras e Entrudos, os
Blocos, Ranchos, Corddes e Grandes Sociedades compunham um cenério que, ao longo
dessa virada de século, movimentou todas as classes sociais em outros formatos
artisticos, culturais e sociais, passando a despertar nas redagdes o interesse, a pauta e,

até mesmo, a disputa territorial pela festa.
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A imprensa e o carnaval se cruzaram inicialmente em um movimento quase que
reciproco. Para os jornais, a venda dos exemplares era certa em um periodo em que a
cidade respirava os ares carnavalescos. E para os grupos, era a oficializagdo das suas
manifestagdes nas ruas, por diversas vezes marginalizadas e tratadas com preconceito e
repressao pelo Estado. Com excecao dos bailes luxuosos em clubes e hotéis e os ricos
cortejos das Grandes Sociedades, pertencentes a elite, que também se utilizavam de uma
midia espontanea nas colunas sociais, foi por meio dos jornais renomados que todo o
restante da populagdo encontrou um caminho para a validagcdo dos seus festejos. Os
cordoes tiveram diversos concursos promovidos por jornais. E os ranchos
carnavalescos, que perduraram entre o fim do século XIX até o inicio do século XX, ja
realizavam contatos com os peridodicos para divulgarem, em pequenas notas, seus
temas-enredo, letras de marchas-ranchos a serem cantadas nos dias de folia, eventos e
agendas, bem como convidar jornalistas e personalidades para os seus ensaios

pré-carnaval e desfiles pela cidade.

Como vimos, essa pratica de ganhar publicidade através dos jornais tinha sido
um dos elementos usados pelas grandes sociedades através dos pufes. Agora ¢é
incorporada pelos corddes e também pelos ranchos. No futuro, quando surgirem
as escolas de samba, sera expediente largamente aplicado por seus promotores
como meio de divulgacdo e obtengdo de legitimidade frente a cidade
(FERNANDES, 2001, p. 27).

Com o aparecimento da Deixa Falar se declarando uma Escola de Samba (atual
G.R.E.S. Estacio de S4), no morro do Esticio, em 1928, mais um grupo surge nesse
contexto. Nao demorou muito para que outras agremiacdes com esse perfil surgissem.
Com diversos elementos dos ranchos, mas com uma nova configuragdo e colocando o
samba como o ritmo protagonista, as comunidades ao redor, e depois as mais distantes,
comecgaram a se apropriar do formato e da linguagem. E em pouco tempo ja estariam no
calendario oficial e principal da cidade.

Em 1932, aproveitando o recesso do futebol no periodo momesco, o jornal
Mundo Sportivo organiza o primeiro concurso de escolas de samba que se tem noticias.
Alids, esse foi o motivo: gerar noticias para preencher a falta de contetido no periddico
e, claro, a promoc¢do do proprio veiculo. Idealizado pelo diretor e proprietario Mério

Filho, irmdo do dramaturgo Nelson Rodrigues, o concurso criou o primeiro regulamento
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dos desfiles, escolhendo a Praca Onze como local ¢ culminando com a Estacdo Primeira
de Mangueira como a grande camped. Desde entdo, a midia em torno do carnaval por
meio dos concursos ndo parou mais: “No ano seguinte foi a vez do Globo promover um
certame de escolas de samba e, em 35, 4 Nagdo apoiou o primeiro desfile das escolas
oficializado pela prefeitura” (MARQUES, 2007, n.p.).

O Radio também passa a ter um papel fundamental nos anos 1930, quando
Getulio Vargas libera a propaganda nas emissoras e traz o carnaval para o Estado, que
assume oficialmente a organizacdo dos desfiles na década de 1940. Ja com a TV, a
primeira transmissao de desfiles aconteceu em 1955, na extinta TV Tupi, a primeira
emissora de televisdo do Brasil. De forma muito precdria, exibiu as 19 agremiacdes que
desfilaram na antiga Avenida Rio Branco, Centro do Rio. A programacdo foi noticiada
no jornal Didrio da Noite de 19 de fevereiro de 1955. Nos anos 1960, com o surgimento
do videotape, os desfiles foram exibidos em flashes pela também extinta TV
Continental. E quando a TV Globo realiza, entdo, os seus primeiros registros em 1965,
antes mesmo da sua estreia, no famoso Carnaval do Quarto Centenario, em
comemoracao aos 400 anos da cidade do Rio de Janeiro.

Porém, o marco divisor das coberturas dos desfiles se deu com a TV Manchete,
que estreou com exclusividade as transmissdes de carnaval em 1984, quando ficou 84
horas no ar cobrindo as festas pelo pais, com énfase nos desfiles do Rio de Janeiro, que,
naquele ano, contavam com a inauguragdo do Sambddromo. Logo depois, a TV Globo
detém os direitos de transmissdo dos desfiles da Marqués de Sapucai e constroi uma
linguagem especifica para esta manifestacao cultural, de modo a transforma-la no
“maior espetaculo da Terra”, um super produto mididtico, comercializado em mais de
180 paises pelo mundo. Dessa forma, “o samba surgiu nas favelas e foi apropriado
posteriormente pela industria cultural” (SA, 2000, p. 2).

Essa linguagem especifica de um produto mididtico trouxe a homogeneidade na
exibicdo das agremiagdes, que apesar de possuirem caracteristicas em comum que as
configuram como escolas de samba, nd3o mostra as suas particularidades e
singularidades que as tornam Unicas dentro da sua identidade historica, social e cultural
em relagdo as suas comunidades e a sua manifestagao artistica como um todo.

Sendo assim, as classes hegemonicas, que controlam os meios de comunicagao,
negociam seus interesses e pensamentos com a populacao ao legitimar a cultura
de massa como formula e contetido de seus negdcios. Desmistifica-se, entdo, o
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conceito de que tais meios significam uma imposicdo de cima para baixo. Na
verdade, eles trazem suas ideias para o centro da sociedade, na busca de um
senso comum em que todos possam ser enxergados, ainda que como um grupo

andénimo e uniforme (REZENDE, 2022, p. 26).

Criticas surgiram ao longo do tempo pelas proprias comunidades que desejavam
ver contadas as historias e informacdes das suas agremiacdes representantes na Avenida
com mais destaque, mas para além disso, pelas narrativas muitas vezes superficiais - €
até com erros - sobre o que era apresentado. Um outro fator também comecou a
aparecer: os atores envolvidos e a valorizagdo ndo s6 dos artistas televisivos, mas
principalmente dos artistas locais, pessoas comuns que fazem o ano inteiro e traduzem a
arte do samba e do Carnaval para o espetaculo, e uma infinidade de outras questdes.
Atualmente, com a internet, as redes sociais e as plataformas digitais, as escolas de
samba produzem seus proprios conteudos e trazem a sua propria narrativa de maneira
autonoma e independente, escolhendo, produzindo e protagonizando toda a pauta
carnavalesca. Essa possibilidade trouxe um novo tipo de visibilidade e de destaque as
agendas e desejos de narrativas que, embora nao contemplem ainda os desfiles (a TV
Globo continua sendo a tnica detentora dos direitos de transmissdo), ja permite com
que as agremiagdes tenham espago para os seus proprios contetidos autorais no formato
audiovisual, e com isso, possa criar entrevistas, programas, lives e documentarios sobre
seus temas e assuntos ao longo do ano.

Logo, a partir desse contexto, este trabalho se propde a questionar e refletir de
que forma as escolas de samba hoje, especificamente através dos seus canais de
Youtube, se colocam como sujeitos da midia e produtores dela na construgao da propria
visibilidade? O que faz com que as agremiagdes se apropriem desses espacos €
construam as suas proprias narrativas? E, principalmente, quem sao os atores midiaticos
desses grupos? Para isso, este artigo vai analisar o canal do Youtube da Unidos do
Viradouro que, através das producdes da TV Viradouro, gera um contetido proprio e
autoral sobre as suas percepgoes e perspectivas da escola de samba enquanto instituigao,

agente cultural e representatividade da cidade de Niteroi.

1. As escolas de samba enquanto sujeitos
Pensar nas escolas de samba enquanto sujeitos vivos, onde cada agrupamento

representa uma unidade, ¢ entender os elementos e caracteristicas que as compdem.
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Segmentos, diretoria, funcionarios e componentes sao subgrupos desse espaco, que
também possuem outros subgrupos, como os de canto, danga e plastica, por exemplo.
Nao precisamos nos estender aqui sobre a grandiosidade e a complexidade de cada
agremiacao e nem dos quesitos que sdo regras para a sua apresentagdo. Mas entender
que elas possuem as suas particularidades que definem a sua identidade ja € o suficiente
para que se compreenda que cada uma delas ¢ um organismo proprio. E, com isso,
possuem contextos historicos, sociais, culturais e econdmicos diferentes. Da escolha de
uma tema-enredo ao samba escolhido para contar essa histéria na Avenida, do tipo de
“toque” de cada bateria ao estilo de fantasia que a comunidade gosta de usar, tudo ¢
pensado e adequado para cada perfil de escola de samba. Logo, se cada agremiacgdo
possui uma forma de existir, por que colocad-las em uma visdo homogénea e
pasteurizada dando a entender que “¢ tudo igual”?

E o que Barbero (1997) vai trazer como “deformagdo” da manifestagio cultural
em produto, onde ha a “transformagdo da festa em espetaculo: algo que ja ndo ¢ para ser
vivido, mas visto e admirado” (p. 131). Durante muito tempo, e ainda perdura, esse
distanciamento fruto do espetdculo midiatico, foi criado. S3o nos angulos aéreos das
cameras, nas passagens rapidas pelos folides € em comentdrios rasos por quem os
apresenta que os sujeitos se tornam uma coisa s6. Ha ainda a valorizacdo das
personalidades da midia ao invés dos artistas da comunidade. Os sambistas que se
destacam ganham segundos preciosos e efémeros, que passam como uma curiosidade
em um flash ou um modelo de alegria ¢ emo¢do em um mar de cores, plumas e
aderecos. Esse incomodo do discurso vazio e das imagens que ndo trazem contextos ¢
de onde parte a necessidade de “um novo modo de existéncia cultural do popular”
(148).

“(...) sdo as chaves que nos permitem situar o melodrama no vértice mesmo do
processo que leva do popular ao massivo: lugar de chegada de uma memoria
narrativa e gestual e lugar de emergéncia de uma cena de massa, isto ¢, onde o
popular comega a ser objeto de uma operacao, de um apagamento das fronteiras
deslanchado com a constituicdo de um discurso homogéneo e uma imagem
unificada do popular, primeira figura da massa”. (BARBERO, 1997, p. 159)

Esse novo modo de existéncia implica também em novas formas de buscar
visibilidade, uma vez que o Carnaval ¢ “um processo ritual datado, dindmico e aberto as
transformagdes trazidas pela sociedade que o promove” (CAVALCANTI, 1999, p. 9). E

importante ressaltar que n3o hd um momento até entdo em que se pretende romper
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radicalmente com a midia hegemonica, mas sim buscar outras formas de ter espago que
ndo dependam dela em uma agenda completa, contemplando todas as fases do
calendario carnavalesco das agremiagdes.

E importante ressaltar que, antes mesmo das escolas de samba pensarem em ter
seus proprios canais, midias com espagos especializados e direcionados para a agenda
carnavalesca ja existiam. Oriundos no final dos anos 1990, os sites informativos de
Carnaval surgem dos jornais, que ja percebiam na internet um caminho para pautar essa
agenda ao longo do ano. Os sites “Globo.com/carnaval, O Dia na Folia e o blog Roda de
Samba, atualizado pelo Globo Online e pelo jornal Extra” (PADRAO, 2007, p. 32)
foram os precursores desse movimento.

Porém, em paralelo com os enderecos eletronicos dentro dos dominios de
grandes jornais de circulagdo, também surge uma imprensa alternativa que vai, por meio
de veiculos independentes, gerar um contetido proprio, com mais énfase aos artistas do
meio, as agendas de meio de ano e com espaco para as agremiacdes dos Grupos de
Acesso, até entdo praticamente invisibilizadas pelas grandes midias. Surgidos das
antigas listas de discussdo, como a rio-carnaval(@, e salas de bate-papo na internet, que
agrupavam folides avidos por informagdes das suas escolas, estes sites passaram a
atender um outro perfil de publico, que comecava a se reconhecer naquelas pautas e a
acompanhar as informag¢des por um outro olhar. Os vanguardistas neste segmento
foram: O Carnaval Carioca, Papo de Samba, Galeria do Samba, Esquentando os
Tamborins, Tudo de Samba, O Batuque.com e Setor 1, com seu auge na primeira década
dos anos 2000. Premiacdes vindas desses grupos, como o Prémio SambaNet, também
sdo deste periodo. Seus responsaveis variavam entre jornalistas apaixonados pela festa
ou admiradores que frequentavam esse meio, todos em atuagdes espontaneas e, na

grande maioria das vezes, voluntarias.

O grupo define-se portanto como resistente ndo a dinamica das Escolas, mas

9 ¢

principalmente a espetacularizacdo — tomada como sinénimo de “ver”, “assistir”
sem mergulhar e experimentar o Carnaval como um modo de vida, para além
dos 4 dias de folia (SA, 2000, p. 9).

Essa midia independente também contava com programas em emissoras de radio
AM e FM que se reconfiguram nas futuras webradios voltadas exclusivamente para a

pauta carnavalesca. O que comprova que “a Internet ¢ potencializadora de um interesse
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ou afinidade anterior” (SA, 2000, p. 15) e que “as tecnologias seriam o plural e a cultura
seria o idéntico” (BARBERO, 1997, p. 255). Sao os elementos culturais de identidade,
afinidade e interesse que geram as conexdes comunicativas que vao encontrar novos
caminhos na busca de informagdes ¢ nas formas de produzi-las e medid-las. Dessa
forma, entender as escolas de samba como unidades culturais é entendé-las como
idénticas, ou seja, sujeitos individuais que ndo so6 sdo fontes de noticias para outros
canais, como também podem ser as proprias mediadoras delas em seus proprios canais,
cada uma dentro das suas particularidades e vivéncias, agendas e narrativas.

De acordo com essa perspectiva, uma vez que sou reconhecido por um outro, eu
me aproximo desse outro e, a0 mesmo tempo, ganho maior consciéncia acerca
das caracteristicas e particularidades de minha identidade, as quais, por sua vez,
também passam a demandar reconhecimento (CAMPANELLA, 2019, p. 7).

E bem verdade que as agremiagdes acompanharam esse movimentos na criagio
dos seus sites institucionais. Neles, era comum seguir um padrdo de sessdes, como
“nossa histoéria”, “carnavais antigos”, “galeria de fotos”, “ultimas noticias”, o tema do
proximo ano e “desfile conosco/fale conosco”. Raramente a estrutura apresentava algo
diferente disso. A intencdo era apenas um espaco para a escola existir no ambiente
virtual e apresentar um servigo a quem buscava informagdes ou venda de fantasias,
principalmente a quem ndo era do meio, como turistas, imprensa e publico geral.

A consolidagdo das escolas de samba nos meios digitais foi crescendo pelas
redes sociais, que sem duvidas, gerou mais interagdo e possibilidades de contetidos nos
mais diversos formatos. A plataforma do Youtube, objeto desta pesquisa, comeca a ser
apropriada pelas agremiagdes em meados de 2010 pelo Académicos do Salgueiro, que
comegava a registrar os primeiros eventos da escola, como feijoadas, rodas e disputas de
samba. Unidos da Tijuca e Estagdo Primeira de Mangueira foram em seguida, 2012 e
2013 respectivamente, realizando seus registros ainda que de maneira muito escassa,
com espagos temporais de anos entre um video e outro. Durante muito tempo, os canais
de Youtube dessas e de outras escolas serviram como um repositério de videos de
desfiles com as imagens obtidas da TV Globo, com pouca ou nenhuma produgdo
propria de conteudos e, ainda assim, quando realizadas, aconteciam de forma amadora.

As demais escolas foram aderindo a plataforma bem lentamente.
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2. O caso Unidos do Viradouro - TV Viradouro

Uma das primeiras escolas de samba a perceber a plataforma do Youtube como
um potencial veiculo de comunica¢do audiovisual foi a Unidos do Viradouro. Sendo
pioneira nesta empreitada, criou seu canal em 2017 e comegou a estruturar seus
conteudos em 2018. Nessa época, algumas coberturas de evento foram realizadas e
alguns conteudos foram gerados pela produtora Agéncia Putz!. Em 2019, com a escola
vice-camped do Grupo Especial do Carnaval carioca, investiu no canal com a
contratacdo da Muitamidia Comunicacdo, uma produtora especializada no setor
audiovisual e carnavalesco.

A primeira realizacdo bem sucedida foi a transmissdao em tempo real de uma
escolha de samba-enredo na quadra da agremiacdo, algo inédito para as escolas de
samba, em sintonia com a necessidade de levar eventos presenciais na quadra para o
campo virtual, antes mesmo da pandemia. Desde entdo, a agremiacao passou a lancar
diversos contetidos inovadores em se tratando de cultura carnavalesca. Um exemplo
disto ¢ a websérie “O Brilho no Olhar Continua”, que conta a trajetoria da vermelha e
branca de Niter6i para o carnaval de 2020, desde a escolha do enredo até a preparagao
final do desfile. Dividida em capitulos, a série compila os bastidores da comunidade,
diretoria e demais segmentos, documentando momentos importantes até ao resultado
final do desfile. Em seguida, surgiu a producdo e a exibicio do documentario “As
Ganhadeiras de Itapud — As Ganhadeiras da Viradouro (Carnaval 2020)”, enredo
escolhido para o ano, cuja tematica aborda a producao artistica e cultural das mulheres
negras de Itapua, que ganham a vida lavando roupa a beira do rio, histéria que levou a
Viradouro ao segundo titulo da sua historia no Carnaval de 2020.

Com o inicio da pandemia da Covid-19 e toda a necessidade de isolamento com
as medidas sanitdrias impostas, a escola passa a se utilizar do canal para intensificar o
seu conteudo, a comunicagdo com a sua comunidade e manter a presenga enquanto
institui¢do cultural gerando visibilidade por meio de diversas experiéncias audiovisuais.
Por meio da Muitamidia Comunicac¢ao, comegou a se utilizar do nome TV Viradouro, ¢
de uma identidade visual relacionada, para a producdo e veiculagdo dos novos
conteudos, que contemplaram, entre lives musicais e de entrevistas, experimentos como
um reality show, O Aderecista; a estreia do Jornal Viradouro, o primeiro telejornal do

Carnaval; e o Projeto Viradouro em Movimento, que consistiam em video-aulas de
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atividades fisicas ministradas por segmentos da agremiacao. Essa estratégia levou o
canal a marca de quase um milhdo de visualizagdes em seus videos no periodo, se
tornando um expoente midiatico e batendo uma marca inédita e expressiva no meio’.

A visibilidade e as possibilidades de alcance de um publico que ndo pode estar
presente, seja por conta do distanciamento social ocasionado pela pandemia, ou por
estar em qualquer outro lugar do mundo, abre uma nova porta para a expansdo desse
conteudo, que possui um formato televisivo com as mais variadas possibilidades
narrativas. O publico, que muitas vezes se atém apenas ao resultado informado nos
telejornais da TV aberta com seus segundos contados, encontra um caminho de
consumir o evento como um todo, em toda a sua constru¢cdo e com uma linguagem
propria.

(...) as midias ndo somente comunicam diferentes referéncias identitarias (...)

mas também sdo cada vez mais percebidas como produtoras do espago no qual o
sujeito quer ser reconhecido pelo outro (CAMPANELLA, 2019, p. 12).

3. “Artista de uma escola de verdade”

Em 2018, a Unidos do Viradouro conquistou mais um titulo com o enredo “Vira
a Cabega, Pira o Coragdo - Loucos Génios da Criagdo”. Retornando ao Grupo Especial,
na sinopse a escola falava da “inventividade e a idealizagdo” e que a comunidade seria
os “grandes alquimistas da fic¢do”, uma vez que, ao longo da historia, os “loucos génios
da criacdo” muitas vezes foram “incompreendidos e que criaram invengdes e teorias que
mudaram o nosso mundo”. No samba, a escola fazia uma ode ao consagrado e
renomado carnavalesco Jodozinho Trinta com os versos “Fazer do lixo uma bela
fantasia / Eu sou um sonhador, um pierr6 alucinado / Artista de uma escola de verdade /
Orgulho de ser comunidade” (GALERIA DO SAMBA, 2018).

Esses trechos, assim como diversos outros desenvolvidos em narrativas e letras
de samba no carnaval, reforcam ¢ exaltam os atores envolvidos na constru¢ao do
espetaculo, que vai da figura mais conhecida do carnavalesco, profissional que idealiza
e projeta o desfile, até aqueles que executam em canto, danca e elementos cénicos, tanto

na confec¢do no barracdo, quanto no palco da Avenida, o produto final da épera a céu

* Em tltima consulta realizada em 18/11/2022, o canal do Youtube da Unidos do Viradouro apresenta
1.471.910 visualizacdes.
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aberto. Aqui, o conceito de artista ndo € o de celebridade, mas aquele de quem faz a

arte, onde a propria comunidade também ¢ um ator desse grande musical.

Em grande medida, a construcdo desta questdo esteve ligada a contrastes

paralelos entre tradicdo e modernidade, que ¢ vista como sobreposta a uma
disting@o entre a vincula¢dao da identidade a sua localizacdo comunitaria - em
parentesco e relagdes familiares, localidade geografica e linguagem - ¢ um
reconhecimento da distingdo da experiéncia e agdo individual (VAN KRIEKEN,
2012, p. 24).

Logo, os atores midiaticos das agremiagdes vao muito além das rainhas de
bateria famosas do grande publico ou das celebridades midiaticas que se utilizam da
festa para garantir cliques. Elas também fazem parte desse cenario, porém, com um grau
de importancia que possui um valor diferente entre a midia tradicional e os veiculos
especializados ou das proprias agremiagdes. Nestes canais, outros artistas, os da propria
escola, merecem tanto destaque quanto os “de fora”. E eles sdo: intérpretes,
carnavalescos, casais de Mestre-Sala e Porta-Bandeira, coredgrafos da Comissdo de
Frente, Mestres de Bateria, entre musas e destaques das comunidades, que recebem uma
visibilidade com um grau de valor diferenciado, que tem relagdo ao prestigio que
possuem no meio. E é nas midias alternativas e especificas que estes representantes
recebem o reconhecimento ¢ o conhecimento do publico que consome esses canais.
Dentro dos espagos de quadras e avenidas, sdo eles que possuem o status de pessoas
publicas das agremiagdes.

E bem verdade que alguns desses artistas ganham notoriedade e reconhecimento
da grande midia, como ¢ o caso de Neguinho da Beija-Flor, que construiu carreira
musical fora do meio carnavalesco, de Selminha Sorriso, consagrada porta-bandeira da
mesma escola que se tornou uma referéncia midiatica de representagdo do samba, e do
carnavalesco Milton Cunha, que atualmente integra a equipe de jornalismo da TV
Globo com as pautas relacionadas as escolas de samba. Mais do que promover um
entretenimento, Milton leva informacao e consultoria a emissora, trazendo uma fala que
integre os mais diversos publicos e, que a0 mesmo tempo, o sambista se identifique.

Porém, se trata de um percentual muito pequeno perto de tantos artistas que
compdem o cendrio carnavalesco, ainda que pontualmente alguma passista de
comunidade ganhe alguns flashes ou alguns segundos de entrevista no periodo que

antecede os desfiles, ou algum bailarino de Comissdo de Frente se torne pauta
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pos-desfile. O que ainda se vé muito ¢ o contrario desse movimento, onde sdo as
celebridades do cendrio televisivo que levam a midia para dentro das quadras e eventos.
Nao com o objetivo de mostrar as escolas, mas com o objetivo de se mostrar dentro das
escolas, em uma integracdo nem sempre real com essas comunidades. Essa migragdo ¢
interessante, segundo Driessens, para “analisar e comparar a celebritizagdo em
diferentes campos sociais” (2014, p. 21). Quando essa interagdo de fato acontece, se
torna positivo midiaticamente para ambos os lados.
Ja que celebridades sao essencialmente personalidades da midia, pode-se
esperar que o campo social no qual elas sdo produzidas serd, de alguma
maneira, midiatizado. Nesses campos sociais midiatizados, pessoas t€m grande
vantagem quando ja estdo por dentro da midia, podendo se tornar
personalidades ou celebridades neste meio. Em outras palavras, a midiatizagdo
do campo social pode ter influéncia positiva na criagdo de personalidades de

midia, ou na importancia coletiva e subjetiva de obter status de celebridade
(DRIESSENS, 2014, p. 17).

Dessa forma, entre muitos outros objetivos, os canais alternativos, sejam os de
midia independente, sejam os das proprias escolas de samba, se propdem a destacar
quem sdo as pessoas-chaves dessa visibilidade, aquelas que de fato sdo artistas no
sentido de fazer a arte carnavalesca e os elementos que os compdem, bem como “nas
configuragcdes comunicativas por meio das quais elaboramos nossos mundos
midiatizados” (HEPP, 2014, p. 46). E geram, entre o publico que acompanha
cotidianamente esse universo segmentado, a admiracdo de torcedores que seguem,
vibram e comentam sobre o desempenho de cada um desses artistas gerando, muitas
vezes, a proximidade com pedidos de fotos, abragos e dizeres carinhosos, até a criagdo
de fas clubes desses profissionais, entendendo “a cultura da celebridade como um
sistema de status ¢ sobre sua relacio com outros sistemas de status” (DRIESSENS,

2014, p. 22).

4. TV Viradouro - Percepc¢des e Perspectivas

Por meio de um canal de Youtube proprio, com conteudos autorais pensados e
produzidos por uma produtora que atua diretamente com a Unidos do Viradouro, cabe
analisarmos sob quais perspectivas os atores da escola estdo envolvidos. Além dos
segmentos de maior visibilidade ja citados acima, se faz interessante observar de que

forma eles tém a sua imagem trabalhada e direcionada de acordo com a proposta da
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agremiagao “indagando que relagdes as Escolas de Samba estabelecem com a industria
cultural, com os meios de comunicagio e (...) com as tecnologias virtuais” (SA, 2000, p.
3).

O primeiro ponto talvez seja entender a Unidos do Viradouro também como um
ator, um agente institucional que dialoga, que convida e que, através dos seus
profissionais e artistas, estabelece representagdes voltadas para a identidade e o
pertencimento, em “uma ampliagdo simultdnea das relacdes de reconhecimento mutuo”
(HONNETH, 2009, p. 156), que se estende em relagdes de afeto por um mesmo bem
comum: a propria escola. A agremiagdo por si sO ja atua de maneira convergente a
captar, conquistar ¢ manter fiel a sua comunidade em um movimento intenso e
constante de atividades que atendem a um cronograma do cotidiano desse grupo e a
uma pauta de comunicacdo externa. Essa agenda ¢ trabalhada nos mais diversos
caminhos, como redes sociais, assessoria de imprensa e o canal do Youtube, com isso,
“esses grupos expandem suas vozes para além de seus espacos de convivéncia por meio
do compartilhamento de memorias e experiéncias, antes invisiveis ao resto da
sociedade” (CAMPANELLA, 2019, p. 5).

Nesse movimento, criar producdes audiovisuais inspiradas em géneros
televisivos, utilizar o nome “TV Viradouro” como uma identidade para essa
comunicagdo no Youtube e contar com os atores da escola para essa interagdo, vai muito
além de uma comunicacdo institucional tradicional ou formal. Esse olhar, dentro da
perspectiva de Hepp, que cria meios diversos para se adaptar, como uma “forca de
moldagem” (2014, 51), faz com que as organizagdes encontrem caminhos dentro da sua
realidade com “praticas de comunica¢do cotidianas — especialmente aquelas
relacionadas a midia digital e a comunicagdo pessoal — e enfoca a construcio
comunicativa em transformacao da cultura e da sociedade” (2014, p. 47).

Assim, dentro dessa representatividade, os pontos focais da agremiagdo se
tornam protagonistas. Em 2020, no auge da pandemia da Covid-19, a Viradouro
comegou a aproveitar os seus segmentos para produgdes simples e caseiras. A primeira
delas foi o programa “Viradouro em Movimento”. Com o objetivo de ensinar atividades
fisicas e alongamentos, a escola convidou o ritmista Raphael Medeiros, o Diretor de
Harmonia Mauro Amorim e o Mestre-Sala Julinho Nascimento, ambos formados em

Educagdo Fisica, para pequenas video-aulas individuais com exercicios direcionados a
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qualidade de vida dos componentes em tempos de isolamento. Nas seis edigdes, os
professores dialogam com todos os perfis de publico, com um olhar atento aos mais
idosos, como baianas e velha-guarda.

Outro bom exemplo ¢ o programa “Z¢é Paulo nido canta Viradouro”, onde o
intérprete da escola, Z¢é Paulo Sierra, realizou, ao longo do ano de 2021, um programa
musical e de entrevistas onde ele era o apresentador ao lado do presidente Marcelinho
Calil. O programa teve nove edi¢des com média entre duas e trés horas de duragao cada,
e dessa vez, ja foi realizado em estudio e apresentado ao vivo recebendo cantores e
musicos de escolas convidadas, bem como outros dirigentes. Tanto o intérprete quanto o
presidente eram os anfitrides, conduzindo as entrevistas, chamando os convidados e
interagindo em tempo real com os espectadores. O titulo provocativo era justamente
para trazer a intencionalidade de mostrar que ali o intérprete ndo seria um convidado
para cantar os sambas da escola, mas que seria o apresentador de outros cantores para
falar sobre as suas trajetorias e cantar os sambas das suas respectivas escolas, uma
iniciativa que despertou interesse nao s no publico da Viradouro, mas também agregou
espectadores de outras agremiagdes.

E mais um modelo a se destacar foi a transmissdao ao vivo da semifinal da
escolha do samba para o carnaval de 2023. Na ocasido, a segunda porta-bandeira da
escola, Amanda Poblete, vivenciou a experiéncia de ser reporter por um dia junto do
assistente da equipe de comunicagdo da escola, Gerson Roos. A jovem dupla realizou
toda a apresentacdo do evento, com entrevistas e interatividades com os segmentos da
agremiagao ¢ convidados presentes. Com a intimidade de quem ja pertence ao meio, 0s
apresentadores tiveram uma desenvoltura mais informal e a vontade, vivenciando a
experiéncia de maneira mais natural. O experimento gerou grande movimento nos
comentarios, com o publico surpreso e incentivando-os a frente das cameras.

Em ambos os casos, representantes da escola de areas diversificadas ocuparam
posigdes diferentes e foram sujeitos da comunicacdo, gerando algum tipo de afinidade
com os que assistiram e a visibilidade da escola sob outros olhares e formas de fazer em
uma “inter-relacdo entre a mudangca da comunicacdo midiatica e a transformagao
sociocultural como parte das praticas de comunicacdo cotidianas” (HEPP, 2014, 49).
Essa afinidade compreende a aproximag¢do, ou como se diz no meio carnavalesco, algo

feito “de sambista para sambista”. Ou seja, ¢ a imagem desses personagens € a
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linguagem que sdo conhecidas e utilizadas em um canal de midia para um publico
especifico que quer, de alguma forma, se reconhecer naquela comunicagao.

As propriedades da personalidade pelas quais a avaliagdo social de uma pessoa
se orienta sob essas condicdes nao sdo, por isso, aquelas de um sujeito
biograficamente individuado, mas as de um grupo determinado por status e
culturalmente tipificado: ¢ o seu "valor", resultante por sua vez da medida
socialmente definida de sua contribuicdo coletiva para a realizagdo das
finalidades sociais, aquilo por que se mede também o valor social de seus
respectivos membros (HONNETH, 2009, p. 201-202).

Nesse sentido, a escola realiza um movimento com os seus segmentos, diretoria
e componentes em geral de trazer a visibilidade para além do que ¢ mostrado
normalmente, valorizando outros pontos e caracteristicas desses profissionais que geram
identidade com quem assiste, seja esse publico a propria comunidade, os sambistas em
geral, ou qualquer outro perfil de espectador que possa, através da plataforma, consumir
esses conteudos e visualizar o carnaval e seus personagens sob outras perspectivas.

Além disso, em uma outra percepcdo, existem questdes que nao serao
aprofundadas neste artigo, mas que serdo trabalhadas mais adiante na pesquisa e que sdo
validas para pontuar, como a utilizagdo dessa visibilidade para busca de investidores e
patrocinadores fora do entorno da comunidade, expandindo e aumentando o alcance da
comunicagdo para ambos os lados ao criar parcerias que podem ser rentaveis,
oferecendo um espaco de alcance ilimitavel como o Youtube, e comunicando com um
publico especifico e expressivo como o das agremiagdes carnavalescas. E também a
abertura de um nicho aos profissionais da Comunicagdo, que véem, nessa area, uma
porta de atuagdo diferenciada, considerando que “varios campos da cultura e da
sociedade sdo comunicativamente construidos por meio de uma variedade de midias ao
mesmo tempo” (HEPP, 2014, 52). A destacar ainda o trabalho das assessorias de
imprensa, demais comunicadores e departamentos culturais que, diante de mais uma
ferramenta, se reinventam com o seu trabalho e oferecem ao publico consumidor dos

seus clientes novos contetdos, agora em um novo formato.

Conclusao
Refletir sobre como que as escolas de samba sdo sujeitos da sua propria
visibilidade e nas formas como elas podem se apropriar de ferramentas de comunicagao

para analisar as producdes especificas do canal de Youtube da Unidos do Viradouro ¢
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fonte de pesquisa e de inspiracdo para fazer emergir percepgoes diferenciadas sobre o
que vem sendo a atuagdo midiatica dessas agremiagdes ao longo do tempo. Para isso,
trazer a memoria histdrica das coberturas dos desfiles e do olhar para a compreensdo
desse movimento se faz necessario, uma vez que € preciso compreender que o foco ao
longo do tempo sempre foi o produto final e nunca o processo, a agenda, a pauta
cotidiana.

Essas escolas se tornam atores nesse movimento e cada individuo com destaque
dentro da agremiacdo se torna um ponto de visibilidade por meio da sua imagem,
gerando identidade e representacdo. O conceito de ser artista ou ser famoso dentro
desses espacos apresentam uma concepcao diferente que se espelham em multiplos
papéis, com graus de importancia variados, em uma légica propria que ressignifica os
conceitos e status relacionados a uma visibilidade mididtica individual, uma vez que
esta atrelada afetivamente a uma instituicao com seus simbolos e cores.

No caso do canal da Unidos do Viradouro, esses atores vao compor, além das
suas fungdes, atividades que os coloquem em lugares diferentes e os desafiem em novas
perspectivas de acdo. O intuito ¢ a valorizagdo do que a imagem, o carisma e a
identidade junto a comunidade e ao publico em geral podem agregar. Uma relagdo que
também serve de reflexdo para analisar esse publico, que acompanha ao longo do ano a
constru¢do de uma narrativa e a atuagcdo dos seus artistas-profissionais-personagens,
através de uma programacao propria, culminando no momento apice da visibilidade e

do reconhecimento global do espetaculo, ai sim nas maos da TV tradicional.
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