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Resumo

Este artigo problematiza os dados de uma pesquisa quantitativa realizada com 435
professores de Ensino Fundamental e Ensino Médio acerca de seus habitos
informacionais e uso de midias para lecionar. Para isso, recorremos a autores que
discorrem acerca da necessidade de Alfabetizagdo midiatica e informacional para
docentes. O levantamento revela que o universo midiatico ja permeia as salas de aula
brasileiras, mas as principais abordagens nesse sentido preveem o uso da midia como
recurso e nem sempre se comprometem em desenvolver habilidades criticas com relacao
aos conteudos midiaticos e informacionais.
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Introducéo

Apresentamos a seguir os principais dados e consideracGes acerca da pesquisa
Professores, midias e informacédo: o repertorio de docentes para a préatica da educacao
midiatica, uma iniciativa do Instituto Palavra Aberta, organizacdo da sociedade civil de
Sdo Paulo que advoga a liberdade de expressdo e de imprensa desde 2010. O
levantamento realizado com 435 professores de Ensino Fundamental 1l e Ensino Médio,
das areas de linguagens e ciéncias humanas, de todas as regides do pais, apresenta como
os docentes brasileiros se informam no cotidiano e de que maneira usam as midias em
suas atividades pedagdgicas.

Entendemos que esta pesquisa € relevante para compreender os habitos de midia
dos professores brasileiros e contribuir para a concepcao de estratégias que atendam a
demandas educacionais que preveem a insercdo de comunicacdo e cultura digital no
curriculo da educagdo bésica. Esta pesquisa revela como as midias e a informacéo ja
permeiam a sala de aula e de que forma essa abordagem pode ser potencializada em
estratégias efetivas de educacao midiatica, ou seja, o desenvolvimento de habilidades para
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acessar, analisar, criar e participar de maneira critica do ambiente informacional e
midiatico, em todos os seus formatos.

Diante dos desafios que a informacéo representa para a sociedade conectada no
século XXI, que envolvem a superabundéancia de informacBes disponiveis nas
plataformas digitais e o cenario de desinformacdo, e de sua reverberacdo em novas
demandas no &mbito da educacdo bésica, a pesquisa investiga como professores tém
respondido as demandas curriculares por comunicacdo, cultura digital e letramento
informacional sugeridas pela Base Nacional Comum Curricular (BNCC), diretriz
educacional vigente desde 2018. Para analisar os resultados desse levantamento,
recorremos a autores que refletem sobre a aproximacdo da escola com o universo
midiatico, sobretudo de professores e sua demanda por formacéo acerca das midias e da

comunicacao.

Midias e sua relacdo com a educacao

H& muito se fala sobre a necessidade de aproximar professores e suas préaticas
pedagogicas dos meios de comunicacao, simplesmente pelo fato destes fazerem parte da
cultura e por produzirem sentidos e compreensdes sobre o mundo muitas vezes anteriores
ao proéprio processo de escolarizacdo. As midias, importantes instancias de socializacdo
(Setton, 2011), ao fazer parte das préaticas pedagogicas estabelecem vinculos e novas
camadas de sentido e compreensdo do mundo por parte dos estudantes.

Mas a simples incorporacdo das midias ao universo da sala de aula ndo leva,
necessariamente, ao desenvolvimento de criticidade com relacdo aos meios de
comunicacdo e provedores de informagdo. Assim como é preciso reconhecer que a
abordagem de determinados temas, autores e perspectivas para ensinar qualquer topico
curricular é intencional, o uso de midias em sala de aula também precisa ser.

Orozco-Gomez (2011) destaca a necessidade de estabelecer uma estratégia
eficiente para que o uso dos novos meios esteja, efetivamente, a servigo da aprendizagem.
Com isso, entende-se que a escola, ao apropriar-se de tais recursos, necessita revisar seus

modelos pedagogicos. Diz o autor:

N&o se trata de incorporar acriticamente a tecnologia no tecido social, educativo e comunicativo. O que
estamos requerendo, sobretudo nos paises consumidores, nao produtores de novas tecnologias, como 0s
latino-americanos, é uma série de estratégias que permitam a nossas sociedades aproveitar o potencial da



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
4692 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — PUC-Minas — 4 a 8/9/2023

tecnologia para nossos proprios fins e de acordo com as nossas peculiaridades culturais, cientificas e
tecnoldgicas (Orozco-Gomez, 2011, p. 160).

Atualmente, com o rapido avancar das tecnologias digitais e sua veloz apropriacao
pelo cotidiano da sociedade, aprofunda-se uma discussdo acerca da necessidade do
estabelecimento de estratégias de possibilitem uma recepcdo e producdo midiaticas que
sejam criticas, reflexivas e éticas. Essa necessidade, no entanto, é colocada ha algumas
décadas por entidades internacionais, como a Organizacdo das NacOes Unidas para a
Educacao, Ciéncia e Cultura (Unesco) que, desde os anos 1980, dissemina o entendimento
das midias como condicao para o desenvolvimento e a comunicagdo como um direito
humano, levando a uma mudanca gradual de visdo na educacéo para as midias (Soares,
2014).

Isso porque, até a ultima década do século passado, era consideravel o
entendimento entre educadores de que 0s meios de comunicacdo eram uma espécie de
concorrente nocivo, cujos conteudos eram considerados atraentes, mas prejudiciais as
criancas e adolescentes (Soares, 2014). No entendimento de parte dos educadores, as
midias eram responsaveis por comportamentos indesejados nos mais novos, como
agressividade e sexualizacdo precoce, culpa até hoje atribuida as midias tradicionais ou
recentes.

No entanto, essa guerra aos meios de comunicagdo nunca foi produtiva. Se por
um lado a resisténcia da educacgdo aos meios de comunicacdo ndo fez com que criancas e
adolescentes se afastassem do universo midiatico, por outro lado, a escola perdia a
oportunidade de, a partir dos habitos midiaticos de seus estudantes, vincular-se mais
efetivamente a sua cultura, entendendo melhor sobre seus gostos, valores e anseios.

Faltava a educacgdo o entendimento de que as midias faziam parte da cultura e da
formacéo da identidade dos estudantes e que, assim como ndo assistiam aula como tabulas
rasas, sua relacdo com os conteidos das midias tampouco era passiva. Certamente as
midias exercem um papel importante na vida das pessoas, inclusive de criancas e
adolescentes. Elas também educam, uma vez que pautam o que pensar, orientando a
audiéncia para assuntos especificos, privilegiando uns em detrimento de outros. As
midias também pautam sobre como pensar, compartilhando valores, posicionamentos,
visdes de mundo a respeito dos assuntos que retratam.

No entanto, conforme explica Setton (2011, p. 21), 0 consumo midiatico é sempre,

em alguma medida, critico, uma vez que o sujeito exposto aos seus contetidos os aceita,
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relativiza ou rejeita de acordo com a diversidade de referéncias que o atravessa, 0 que
torna qualquer processo de recepcao midiatica complexo: “Os individuos que consomem
0s produtos das midias ndo sdo passivos. Eles interpretam os conteddos das mensagens a

partir de uma bagagem de valores apreendidos em outras instancias socializadoras”.

Novas demandas para a aproximacao entre midias e educacao

Se no auge dos meios de comunicacgdo de massa, entre as décadas de 1970 e 1990,
as criancgas e os adolescentes relacionavam-se com as midias na condicéo de receptoras
dos seus conteudos, hoje, por outro lado, temos uma geracao infantojuvenil, nascida apos
0s anos 2000, que estabelece uma relacdo mais ativa com as midias, sobretudo nas redes
sociais e plataformas digitais, que permitem ndo apenas receber contetdo, mas também
produzi-los e/ou dissemina-los.

Na atualidade, criancas, adolescentes e jovens se envolvem com a comunicagao
principalmente fora da escola, com amplo uso de redes sociais, jogos e aplicativos,
associados a momentos de lazer. A escola, no entanto, insiste em recursos e metodos
tradicionais, reduzindo a educagdo a leitura e a escrita, ainda pouco aberta as linguagens
da cultura digital ou reduzindo-a a mero recurso ou instrumento, a partir do qual ndo se
repensa 0 processo educativo em si.

Essa realidade mudou no contexto da pandemia de Covid-19. Com as aulas
remotas, redes de ensino e educadores tiveram que, de modo forcado, estabelecer uma
relagdo mais proxima com os recursos digitais. Ainda assim, a escola insiste em métodos
tradicionais reduzindo, muitas vezes, a educacdo a um processo burocréatico de leitura e
escrita, desconsiderando as complexidades nas formas de “ler” e “escrever” que as novas
midias e tecnologias possibilitam.

Nesse sentido, Jesus Martin-Barbero (2014) aponta para a desconexao entre
escola, o mundo real e os anseios dos estudantes, que ndo se identificam nesse ambiente
e, muitas vezes, veem mais sentido nas relagdes que estabelecem com o conhecimento

fora da escola:

N&o por culpa dos professores ou dos alunos, mas pela existéncia de um ecossistema comunicativo que, ao
catalisar as sinergias entre a perda de visibilidade das grandes instituicdes modernas e o surgimento de
outras formas de pertencimento e sociabilidade, faz com que o sistema educativo seja incapaz de conectar-
se a tudo que os alunos devem deixar de fora para estar-na-escola: seu corpo e sua alma, suas sensibilidades
e gostos, suas incertezas e raivas. (Martin-Barbero, 2014, p.122)
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Assim, entendemos que apenas incorporar midias e novas tecnologias a sala de
aula ndo € suficiente. E preciso fazé-lo com a intencio de tornar a aprendizagem mais
significativa, explorando mais sistematicamente a autoria dos estudantes, a partir da
diversificacdo de linguagens que as plataformas possibilitam, além de promover seu
acesso a diversas fontes de informacéo, vinculado-as as necessidades do curriculo.

Mas, para além da aprendizagem em si das disciplinas e tépicos curriculares que
compdem os curriculos da educacdo bésica, o contexto de hiperinformacdo (Romero-
Rodriguez, 2018), desordem informacional e desinformacdo (Wardle e Derakhshan,
2017) e avanco da inteligéncia artificial reforcam ainda mais a necessidade de uma
abordagem educativa para as midias que leve os estudantes a refletir sobre sua propria
relacdo com as mensagens mididticas e com os provedores de informagdo, seja na
condicdo de receptores, seja na de produtores ou ainda de difusores de conteldo,
sobretudo no ambito das redes sociais e plataformas digitais.

E nessa perspectiva que hoje se reforca a necessidade de uma educacfo midiatica
que, muito além de adotar as midias como recurso em sala de aula para garantir uma
experiéncia mais significativa nos processos de ensino e aprendizagem, possa
desenvolver competéncias criticas com relacdo ao acesso, andlise, producdo e
disseminacéo de conteldos nos espacos virtuais de interacdo, na internet.

Por isso, a Unesco propde a Alfabetizacdo midiatica e informacional (AMI) da
sociedade, para o desenvolvimento de competéncias para que a sociedade saiba lidar com
as midias e provedores de informacdo de modo critico e reflexivo, empoderando pessoas
para avaliar, usar e criar informagdo nos ambitos pessoal, social, ocupacional e
educacional. Assim, a organizacdo estruturou um curriculo para professores para que
estes sejam capazes de compreender as funcdes e condi¢cdes das midias e provedores de
informacdo e avaliar o desempenho, conteido e servicos prestados por essas plataformas
e meios de comunicagao.

Dessa maneira, a Unesco discorre acerca de um conjunto de competéncias como
meta dos processos de Alfabetizacdo midiatica e informacional, tais como: a compreensao
das midias e da informacdo na democracia; a compreensdo dos conteldos das midias e
dos seus contetdos; o acesso eficiente e eficaz a informagdo; a avaliacéo critica da

informacdo e suas fontes; a aplicacdo de formatos novos e tradicionais de midias, a
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contextualizagdo sociocultural dos conteidos midiaticos; e a promocao da Alfabetizacao
midiatica e informacional entre os estudantes (Wilson et. al, 2013).
Para Wilson et. al. (2013), a Alfabetizacdo midiatica e informacional é uma forma

de desenvolver a cidadania no contexto da educagéao:

Educando os alunos para alfabetizarem-se em midia e informacé&o, os professores estariam respondendo,
em primeiro lugar, a seu papel como defensores de uma cidadania bem informada e racional; e, em segundo
lugar, estariam respondendo a mudancgas em seu papel de educadores, uma vez que o ensino desloca seu
foco central da figura do professor para a figura do aprendiz. (Wilson et. al, 2013, p. 17)

Respostas do campo a necessidade de educacdo midiatica

Atualmente, no Brasil, ha uma pluralidade de iniciativas dedicadas a educacéo
para as midias e que adotam diferentes referéncias para conceber suas estratégias e
objetivos. Ha as que se alinham a perspectiva da Educomunicacdo, uma abordagem que
prevé a criacdo de ecossistemas comunicativos em espacos educativos para potencializar
a expressao e aproximar criancgas e jovens do seu direito a comunicacdo (Soares, 2011).
Hé ainda quem adote o referencial da Media literacy education, dos Estados Unidos e/ou
Inglaterra, que dialoga mais objetivamente com a perspectiva da Alfabetizacdo midiatica
e informacional, da Unesco, por defender o desenvolvimento de competéncias criticas
para lidar com conteidos midiaticos.

Este é o caso do EducaMidia, programa de educacdo midiatica proposto pelo
Instituto Palavra Aberta, de S&o Paulo, com a proposta de formar, principalmente,
professores da educacdo basica de todas as areas do conhecimento para que estes
implementem estratégias de educar para as midias de forma transversal ao curriculo, na

perspectiva defendida por Ferrari, Machado e Ochs:

Para que isso seja possivel, dois conceitos sdo primordiais. O primeiro deles é a educagdo midiatica
entendida como camada, o que significa integra-la cotidianamente a qualquer contetdo ou disciplina.
Todos os professores podem, por principio, acrescentar essa camada ao seu tema curricular ao utilizar a
leitura reflexiva e a criacdo de midias para ativar a aprendizagem sobre o contetdo planejado (...). O
segundo conceito (...) € o da intencionalidade (...). Ou seja, planejar, de forma intencional, um percurso
pelo qual, além de aprofundarem o contetdo da sua disciplina, os alunos sdo estimulados a praticar os
diversos habitos de investigacdo e as habilidades de expressdo que caracterizam as praticas e processos da
educacdo midiatica (Ferrari; Machado; Ochs, 2020, p. 62-63).

O programa EducaMidia procura atender a demanda por letramento digital e
informacional de educadores brasileiros, uma vez que a Base Nacional Comum Curricular

(BNCC), diretriz educacional vigente no Brasil desde 2018, que orienta a formulacéo de
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curriculos, prevé o desenvolvimento de competéncias relacionadas a comunicagdo, a
cultura digital, a argumentacéo e ao pensamento cientifico, critico e criativo, também de
forma transversal ao curriculo, durante toda a educacéo basica.

Assim, o programa atingiu, desde 2019, 15.000 educadores de 1.128 municipios
brasileiros de todos os 26 Estados da federacdo e do Distrito Federal, tendo certificado
cerca de 2.000 em seus programas de formacdo, para que estes possam implementar e
multiplicar estratégias de educacdo midiatica em seus contextos educacionais.

Essa abordagem, apesar de focar na escalabilidade da educacdo midiatica, isto e,
para que esta se torne cotidiana, pulverizada em todas as areas do conhecimento e,
sobretudo, envolva o maior nimero de estudantes possivel, convive com outra
perspectiva: o fomento de projetos de midia escolar propostos pela Educomunicacéo que,
apesar de ainda ndo se atrelar mais objetivamente aos curriculos das disciplinas, séo
experiéncias reconhecidas como meios para o desenvolvimento das competéncias
midiaticas e informacionais defendidas pelos adeptos da Media literacy education ou da
Alfabetizacdo midiatica e informacional (Amuchastegui, 2017).

A maior rede municipal de educacédo do pais, a de Sao Paulo, envolve estudantes
e professores em atividades de comunicacdo hd mais de duas décadas, adotando a
Educomunicagdo como referencial teérico-pratico. O mesmo ocorre com organizacfes da
sociedade civil como a Viracdo (Sdo Paulo), Cip6 (Salvador), Oficina de Imagens (Belo
Horizonte), Parafuso (Curitiba) (Ferreira, 2022), além de redes de colégios particulares
de grande porte, como o Colégio Dante Alighieri, a Rede Marista e Rede Salesiana, que
assim como ocorre na rede municipal de S&o Paulo, possuem programas de
Educomunicag&o no contraturno ou de forma paralela ao curriculo.

H4 ainda propostas mais recentes de algumas secretarias de educagdo brasileiras,
como os dos Estados de S&o Paulo, Minas Gerais e Ceara, aderentes a proposta de
desenvolver competéncias midiaticas e informacionais no contexto de novas unidades
curriculares ou disciplinas obrigatérias, sobretudo no Ensino Médio. Os Estados do
sudeste implementam a disciplina de Tecnologia e Inovacdo e o Estado nordestino, de
Cultura Digital, para os quais o programa EducaMidia presta consultoria na elaboracao
dos materiais didaticos para estudantes das redes e professores e/ou na formacao para que
possam conduzir uma disciplina com énfase nos processos de comunicacao digital.

Essa perspectiva dialoga com o que defende Buckingham (2022) que, a exemplo

do que ocorre em paises como a Finlandia, entende que a educacao midiatica sera efetiva
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e profundamente tratada no contexto da educagdo basica se oferecida como componente

curricular especifico e comum a todos os estudantes:

A educacdo midiatica pode e deve ser uma dimensdo importante de todas essas matérias. No entanto,
distribui-la por todo o curriculo dessa forma certamente resultaria numa abordagem fragmentada e
superficial. [...] precisamos de uma estratégia mais sistematica, coerente e abrangente. Precisamos de uma
matéria, ministrada por professores especialistas com formacdo adequada; e precisamos dela como direito
basico de todos (Buckingham, 2022, p. 120)

Independentemente das escolhas e possibilidades das diferentes redes de ensino,
é urgente a formacdo de professores para a conducdo intencional de processos que
proponham efetivamente uma reflexao relevante acerca da relacdo dos estudantes com as
midias e com a informacao, seja em uma disciplina especifica para esta finalidade, seja
transversalmente nas demais &reas do conhecimento.

No entanto, apesar de ser uma nova demanda no contexto da educacéo, ofertas de
formacdo continuada para docentes ainda ndo sdo suficientes para fazer com que as
estratégias sejam implementadas cotidianamente. No entanto, as midias e plataformas
digitais, por serem usadas massivamente nos dias de hoje, ja se fazem presente no &mbito
da educacgdo, ainda que informalmente, como facilitadoras da comunicagdo entre
profissionais de educacdo e também em ambito pessoal, seja de professores ou estudantes,
que utilizam celulares na escola, ainda que a finalidade ndo seja educativa.

Em razdo da complexidade desse contexto é que o presente estudo se justifica.
Compreender os habitos de midias dos professores da educacdo bésica e como estes
reverberam em seu trabalho docente é importante para estabelecer diretrizes mais claras

na formacdo docente em educagdo midiatica.

Metodologia da pesquisa

No fim 2022, o Instituto Palavra Aberta e a empresa Quantas, especializada em
pesquisa de mercado, realizaram um levantamento com 435 professores de Ensino
Fundamental Il e Ensino Médio, das areas de linguagens e ciéncias humanas, de todas as
regides do pais, com o objetivo de investigar como os docentes brasileiros se informam
no cotidiano e de que maneira usam as midias em suas atividades pedagdgicas.

A principio a intencdo era averiguar o nivel de letramento midiatico e
informacional de professores da educacgéo bésica brasileira. No entanto, ainda ha pouca

oferta de formacdo de professores em educagdo midiatica, somado ao baixo letramento
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digital ainda presente na sociedade e, consequentemente, entre profissionais de educacao.
Dessa forma, a pesquisa teve como objetivo central verificar o quanto professores da
educacdo bésica brasileira sentem-se informados e como lidam com a informacdo no
cotidiano, sobretudo no &mbito de suas préticas pedagdgicas e, consequentemente,
compreender como (e se) tém respondido as recentes demandas curriculares por
comunicacéo, cultura digital e letramento informacional sugeridas pela BNCC.

A pesquisa foi realizada com dois publicos de professores: o primeiro contempla
310 docentes aleatorios da educacdo basica da rede publica (municipais, estaduais e
federais), em todos os Estados do Brasil. O desenho dessa amostra seguiu o perfil do
INEP 2021. Com esse publico, foram realizadas entrevistas por telefone entre 26 de
outubro e 22 de novembro de 2022.

O segundo publico contempla 125 educadores egressos da formacao em educagéo
midiatica oferecida pelo EducaMidia, em todo o Brasil. A amostra foi selecionada a partir
dos participantes do programa. Com este publico, foram realizadas entrevistas online,
entre os dias 8 e 24 de novembro de 2022. A amostra foi selecionada a partir dos
participantes do programa.

O levantamento buscou identificar a relacdo dos professores com midia e
informacdo em trés diferentes perspectivas:

(1) Professores e informacéo: o quanto se sentem bem informados, a que fontes
de informacdo mais recorrem e plataformas que mais acessam para se informarem no
cotidiano. Também foram indagados sobre que fontes de informac&o utilizam no contexto
do trabalho docente e 0 quao preocupados e preparados se sentem para lidar com as fake
news.

(2) Uso de midias para lecionar: o quanto consideram importante o uso de midias
em suas aulas e de que forma e com quais objetivos estas sdo inseridas em suas praticas
pedagdgicas.

(3) EducaMidia no repertorio do professor: o nivel de conhecimento acerca do

programa e, entre os impactados, como o avaliam.

Principais dados e consideracdes acerca da pesquisa

Neste artigo, interessa-nos discutir como os professores relacionam-se com a

informacao no cotidiano e no contexto especifico do trabalho docente, além de mapear
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como utilizam as midias em suas praticas pedagdgicas. Dessa forma, traremos a discussao
apenas os dados da pesquisa que nos possibilita esse debate.

Perguntamos aos 435 respondentes da pesquisa, 0 quanto se sentem bem-
informados. A maioria dos entrevistados, 75% do total, afirmou que se sente bem-
informada sobre o tema de sua disciplina. Outros 23% entendem ser pessoas informadas
sobre outros temas, para além da sua &rea de conhecimento, e 2% da amostra afirmaram
ndo se sentir nem bem nem mal informados sobre tudo. Esses numeros demonstram que
menos de um quarto da amostra se sente bem-informada, j& que a maioria se sente
atualizada apenas sobre seus temas de trabalho, algo digno de destaque, uma vez que o
contexto de superabundancia de informag6es pode dar as pessoas a sensacdo de estarem
bem-informadas, uma vez que nas midias e redes sociais estamos expostos a contetdos
diversos. No entanto, os professores brasileiros participantes deste levantamento
demonstram um sentimento contréario a sensacdo comum, o que pode ser um indicio de
criticidade ou ceticismo acerca da qualidade das informagdes em circulagéo.

As principais fontes acessadas para se informar no dia a dia as quais recorre a
amostra geral de 310 professores sdo: redes sociais (91%), aplicativos de mensagens
(91%), Google (84%), canais do YouTube (82%), portais e aplicativos de noticias (79%),
jornais na TV (79%). J& os 125 egressos do programa EducaMidia recorrem as seguintes
fontes para se manterem informados do cotidiano: Google (93%), portais e aplicativos de
noticias (93%), sites ou jornais (81%), redes sociais (81%), jornais na TV (79%) e
aplicativos de mensagens (73%).

E interessante notar a diferenca entre a dieta informacional dos docentes sem
formacdo em educacdo midiatica e dos que j& possuem esse conhecimento. Os egressos
da formacdo parecem valorizar mais fontes especializadas e profissionais para se
manterem informados do que os demais docentes, cujas fontes mais mencionadas sao
redes sociais e aplicativos de mensagens.

Quanto as fontes de informagdo usadas no &mbito do trabalho docente, temos 0s
seguintes numeros, obtidos com a amostra geral: 91% usam aplicativos de mensagens,
91% usam redes sociais, 83% usam buscadores, 82% usam plataformas de video, 79%
usam telejornais da TV aberta, 78% usam portais de noticias, 69% usam canais pagos e
68% usam revistas. Ja com relagdo aos egressos do EducaMidia, temos: 93% usam

buscadores, 90% usam portais de noticias, 81% usam redes sociais, 81% usam sites de
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jornais, 78% usam telejornais da TV aberta, 73% usam aplicativos de mensagens, 70%
usam plataformas de video, 69% usam podcasts e 67% usam revistas.

E interessante observar os buscadores como a principal fonte de informagc&o usada
por docentes egressos da formacgdo em educacdo midiatica, no contexto do seu trabalho.
Este pode ser um indicio de que esse recurso € usado para a identificacdo de fontes de
informacdo sobre os temas de suas disciplinas ou adotado no contexto de suas propostas
pedagdgicas, para propor atividades que envolvam pesquisa e/ou curadoria de
informacBes pelos estudantes. Também é interessante observar o uso de linguagem
sonora, 0 podcast, como fonte de informacéo no contexto pedagdgico, o que demonstra
uma variedade maior no uso de materiais de midia.

Quanto a desinformacéo, dos 310 docentes da amostra geral, 73% dizem estar
muito preocupados com as fake news, mas apenas 41% destes dizem sentir-se preparados
para lidar com a questdo no seu dia a dia. Com relacéo aos egressos do EducaMidia, temos
um numero ainda menor de docentes que se sentem preparados para lidar com as fake
news: 24%. Com esse dado, entendemos que quanto mais conhecimento acerca do
fendbmeno, mais o0s docentes entendem as complexidades que envolvem seu
enfrentamento e, por isso, sentem-se ainda menos aptos para encaminhar a questdo em
sala de aula.

Quanto ao uso de midias no contexto das praticas pedagogicas cotidianas, 91% da
amostra de 310 professores afirmam considerar importante o uso de materiais de midia
em sala de aula e apenas 29% declaram gque os usam com frequéncia nas atividades que
propdem. Esse numero é um pouco superior com relacdo aos egressos do programa
EducaMidia: 34% afirmam usar materiais de midia com frequéncia em sua préatica
pedagdgica.

Mesmo entre os professores com formacédo em educacao midiatica, ainda € grande
adificuldade em adotar essa abordagem de forma cotidiana, algo que demanda n&o apenas
esforco para adaptar uma vasta sequéncia didatica para contemplar competéncias
midiaticas e informacionais, mas também questbes que, certamente, extrapolam o
dominio do professor, como gestdo e a propria infraestrutura das escolas.

Por fim, apresentamos os dados referentes as intencdes do uso de midias pelos
docentes no contexto de suas aulas. Os professores da amostra geral relataram os
seguintes propositos: conectar disciplina com acontecimentos atuais (97%), aprofundar

temas ou conceitos (93%), emitir opinido sobre um tema (91%), produzir conteudo
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informativo (90%), identificar fake news ou desinformacao (90%), analisar criticamente
um conteddo (88%), entender o que é liberdade de expressdo e censura (88%),
desenvolver habilidades com recursos digitais (85%), explorar contetidos de varias fontes,
formatos e linguagens (84%).

Ja professores com formacdo em educacdo midiatica elencaram as seguintes
intengdes para o uso de midias em sala de aula: conectar disciplina com acontecimentos
atuais (94%), explorar conteudos de varias fontes, formatos e linguagens (94%),
aprofundar temas ou conceitos (94%), emitir opinido sobre um tema (94%), identificar
fake news ou desinformacéo (94%), desenvolver habilidades com recursos digitais (92%),
produzir contetdo critico (91%), conhecer o processo de producdo dos meios de
comunicacdo (90%), explorar conteddos com interesse comercial (78%).

Observamos que entre os professores em geral, 0s objetivos mais abrangentes
parecem mais bésicos: conectar disciplina com acontecimentos atuais e aprofundar temas
ou conceitos. Os objetivos menos abrangentes, mas ainda assim mencionados de forma
expressiva, avancam para a capacidade critica e entendimento do ambiente digital. Ja os
egressos da formacdo do EducaMidia demonstram comprometer-se com 0
desenvolvimento de habilidades mais criticas voltadas a midia e a informacéao, ou seja,
usam as midias em sala para aprofundar conhecimentos acerca dos proprios processos
midiaticos e informacionais, ainda que conectar topicos da disciplina com os conteddos

da atualidade seja o principal objetivo desses profissionais, assim como a amostra geral.

Consideracoes finais

A partir da pesquisa, foi possivel constatar que a maioria dos professores
entrevistados ja utiliza midias no contexto das suas praticas pedagogicas, mas nem sempre
de modo a comprometerem-se com o0 desenvolvimento de competéncias midiaticas e
informacionais. A dificuldade em lidar com desinformacdo e estar bem informado sobre
temas para além da “bolha” € outro ponto de atencdo. Isso acaba se refletindo nos
principais objetivos pedagdgicos que esses professores estabelecem quando adotam
midias em sala de aula. Seu desejo, em sua maioria, € conectar os temas curriculares a
acontecimentos atuais, algo mencionado por 97% dos entrevistados, ou alargar o
entendimento de conceitos relacionados ao estudo das disciplinas, preocupacéo de 93%

da amostra.
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Isso significa que o uso das midias na sala de aula estd mais subordinado ao
aprendizado formal dos conteudos curriculares e menos atento ao desenvolvimento de
competéncias voltadas ao relacionamento dos estudantes com as midias e com a
informacdo. Apesar de ndo ser pequeno o numero de professores que usam midias para
incentivar os estudantes a manifestar livremente suas opinides sobre um tema (91%) ou
ainda produzir contetdos informativos (90%) e identificar fake news e outras formas de
desinformacdo (90%), essas habilidades ainda encontram-se na superficie dos objetivos
da educacdo midiatica, quando comparadas as metas estabelecidas por docentes que ja
possuem formacgéo no tema.

Estes, além de buscar nas midias um complemento para a aprendizagem
curricular, comprometem-se com estratégias pedagdgicas mais sofisticadas, quando
propGem a exploragdo de contetudos de fontes, formatos e linguagens variadas (94%), o
desenvolvimento de habilidades a partir de recursos digitais (92%), producéo de contetdo
critico (91%) e conhecimento acerca dos processos de producgdo das midias (90%).

Esses objetivos vdo além do simples uso das midias como material didatico
adicional e subordinado aos objetivos de aprendizagem dos topicos curriculares, uma vez
que buscam desenvolver criticidade e responsabilidade com relacdo aos contetdos
midiaticos que os estudantes produzem ou recebem. No entanto, para adotar as midias na
educacdo com essa intencdo, mais professores devem ter garantido o direito de educar-se
midiaticamente. Somente dessa forma, as midias poderdo ser reposicionadas no contexto
da educacdo: de instrumento que facilita a aprendizagem a objeto transversal de estudo,
indispensavel a formagcédo integral do cidaddo do século XXI.
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