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Fachadas do tempo: reflexos culturais em cddigos residuais, dominantes e emergentes
em nomes de prédios ao longo das décadas.’

Marco Resende RAPELI?

Resumo

O artigo analisa a evolu¢do das nomenclaturas dos prédios na Vila Mariana, bairro da cidade de
Sdo Paulo, ao longo do ultimo século. Observando a linguagem e as escolhas dos nomes sob a
otica da comunicagao, o estudo busca compreender as tendéncias e transformagdes ocorridas nas
formas de nomear os empreendimentos imobiliarios, identificando influéncias culturais e sociais
que moldaram essas mudancas. A metodologia foi pautada em pesquisa documental e
bibliografica, além de estruturacdo de registros imobiliarios, analisando categorias como a
explicacdo do nome, o idioma predominante e a composi¢ao linguistica. Os resultados revelam
tanto uma transicdo de nomes simples - que homenageiam pessoas ou lugares - quanto uma
substituicdo de nomes mais descritivos para nomes compostos, além de um aumento gradativo
de anglicismos e outros estrangeirismos nos nomes, sugerindo o maior uso do espaco urbano
como arena de consumo ¢ a cidade como mercadoria, onde os espagos residenciais também
atuam como produtos e como simbolos, fomentados pelo objeto estudado pela Teoria Critica da
Escola de Frankfurt.
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Introducio

A nomenclatura dos prédios desempenha um papel importante na identidade e
percep¢ao de um empreendimento imobilidrio. Ao longo do tempo, as formas de
nomear os prédios tém passado por transformacdes significativas, refletindo mudangas
na sociedade, nas preferéncias dos compradores e nas estratégias de marketing e
comunicag¢do do setor imobiliario.

A Vila Mariana, bairro situado na cidade de Sao Paulo, se mostra um recorte
pertinente para investigar essas mudancas ao longo do ultimo século. Embora seja um
bairro que faga composicao da lista de distritos que possuem a urbanizac¢ao consolidada,

ao mesmo tempo ¢ zoneado no Plano Diretor Estratégico como uma regido privilegiada
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para receber novos empreendimentos, por conta de sua localizagdo geografica e também

por ser bem servida de malha metroviria, ciclovidria e de corredores de Onibus
(PREFEITURA DE SAO PAULO, 2014).

Dessa maneira, ¢ um bairro que tem em sua paisagem prédios construidos em
diferentes épocas, com diferentes contextos e que passaram por diversas
transformagdes: na expectativa dos moradores, na cultura local e regional, no perfil
social, econdomico e demografico das pessoas e na propria transformag¢dao do espaco
urbano ao longo do tltimo século.

Dessa forma, esse estudo tem como objetivo analisar essas transformacdes,
identificar as principais tendéncias e compreender as influéncias historicas, culturais e

sociais que estdo imersas no contexto dessas mudangas.

1. Metodologia

Para realizar esse estudo, realizou-se uma coleta de dados quantitativa, a partir
de uma estruturagdo manual de banco de dados dos nomes dos prédios, utilizando como
fonte o website 1231, da Uol, que retine informagdes comerciais e arquitetonicas dos
prédios.

A partir de um filtro manual de bairros, e estruturagdo em planilha, eliminou-se
duplicatas (mesmo nome, rua € mesmo ano de constru¢do) e chegou-se ao nimero de
474 edificios, que foram manualmente categorizados em 3 tipos de rotulos de dados: (i)
Explicacdo do nome, rétulo que demandou pesquisas e entendimento sobre o que cada
nome quis dizer, compreendendo o contexto da época de construgdo; (ii) Idioma do
nome e (iii) Estrutura, que visa compreender se o nome ¢ simples ou composto € como
(e se) isso mudou ao longo do tempo.

Para embasar e compreender o contexto desse trabalho, realizou-se uma
pesquisa documental nos territorios de branding, naming e acerca da industria
imobilidria. Para esse itinerario metodolégico, compreende-se a pesquisa documental
como aquela feita a partir do levantamento de referéncias teodricas ja analisadas e
publicadas por meios escritos e eletronicos como livros, artigos cientificos, paginas de

web sites (FONSECA, 2002).

2. Marcas e nomes: 0 naming na comunica¢io
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Segundo Neumeier (2008), marca ¢ uma percep¢do intima e um sentimento

visceral de uma pessoa em relacdo a um produto, servico ou empresa. Essa concepgao
diz respeito as escolhas do consumidor que passam a ser simbodlicas e nas quais as
marcas recebem maior importancia no mercado.

Se o consumo ¢ também um ato identitirio e essencial para a formagdo do
individuo — onde a simbolizacdo e o uso dos bens materiais s3o mais que utilidades,
também comunicadores e operam no interior da esfera dos estilos de vida — a marca atua
como ponte entre a emissao e a recepcao de mensagens no fluxo da comunicagao - seja
em uma situa¢do de mercado, onde produtos e servigos estdo sendo escolhidos - ou em
uma situacao cotidiana, onde o proprio uso e concepgao do que significa esses produtos
e servigos estdo em constante avaliagdo e repactuacdo (FEATHERSTONE, 1995).

Nesse sentido, um bem material ou simbolico nunca deixa de ser consumidos e,
ainda construindo a ideia de que a marca atua como ponte entre a comunica¢do € o
consumo, Baccega (2011) pontua que a publicidade ganha importdncia devido a
estetizagdo que faz sobre a mercadoria, como uma das mais poderosas formas de
comunicacao social.

Com isso, um grande ativo na constru¢do das marcas — que faz coro com outros
elementos de identidade de marca, como logotipo, paleta cromatica, tipografia,
grafismos, posicionamento e tom de voz — ¢ o nome. Os nomes das marcas sdo criados
dentro de um processo conhecido como naming, € ¢ comumente realizado por agéncias
de publicidade e comunicacdo, marketing e consultorias ou escritorios de design e
branding, com o objetivo de desenvolver nomes criativos e significativos. E uma
atividade interdisciplinar que depende de conhecimentos especificos, como linguistica,
marketing, design e direito. (MARTINS, 2006; RODRIGUES, 2011).

Dessa forma, criar e registrar um nome cada vez mais se coloca como um
processo desafiador devido tanto ao volume de nomes que existem no mercado —
criando desafios juridicos para registro — quanto pela internacionalizagdo latente das

marcas (BARBOSA, 2011).

3. Nomes e marcas em logicas industriais na comunicacio
Compreender o nome como forma de comunicar ¢ apenas uma das formas de se
entender essa producdo. Da mesma forma, ¢ importante estudar como operam os

discursos do consumo, como pontua Romero (2014). A autora ainda relembra que as
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marcas foram ganhando protagonismo ao longo da histdria: enquanto nos anos 1970, a

se valer pelo exemplo das roupas, o emblema, logotipo ou nome da marca ficavam
escondidos ou sutilmente mostrados em uma regido ndo protagonista — como a gola — e
passou a ganhar mais espago € representar ostentagao.

Esse fato ¢ alimentado e retroalimentado pelo fator da Industria Cultural e da
Teoria Critica (MOGENDORFF, 2012), quando a crescente produgdo em massa € em
escala de bens de consumo foi objeto de andlise tanto pela 6tica da reprodutibilidade
técnica em obras culturais e artisticas nos estudos de Benjamin (1955), quanto sob a
otica de Adorno e Horkheimer (1985) , os quais entendem que a cultura da sociedade
capitalista impde um mecanismo de constru¢do da heteronomia (ou seja, a sujeicdo do
individuo a vontade de terceiros), fazendo o homem ser igual ao coletivo e perder,
assim, sua individualidade.

Romero (2014), em sua dissertacdo de mestrado, traz a reflexdo proposta por
Klein (2002) o qual entende que o advento da expansdo da publicidade — sob o pano de
fundo da Industria Cultural — tem implicagdes sérias que vao além da simples marca
estandardizada nos corpos ao vestir uma marca € que essa expansao ¢ percebida no
gerenciamento de grandes marcas para além do corpo do individuo, indo até cada bairro
e cidade. Dessa forma, grandes cidades passaram a ser uma marca, a trabalhar seu
discurso em torno de um conceito.

Com isso, se as cidades sdao marcas e mercadorias, os prédios e
empreendimentos residenciais como forma de morar sao simbolos que, ora moradia ora
produto, podem também traduzir e trazer significado para essa ideia. Os proximos
capitulos desse artigo sdo dedicados aos resultados dessa analise acerca dos prédios da

Vila Mariana e seus nomes.

4. Os tipos de nomes presentes nos prédios ao longo do tempo

Durante as décadas de 1950 e 1960, os tipos de nomes mais comuns utilizados
para os prédios na Vila Mariana eram nomes. Nomes simbolicos que homenageiam
personalidades, sobretudo de mulheres foram os predominantes nessas décadas, que
constam os primeiros registros de edificios no bairro.

Em seguida, nota-se uma predominancia grandes de nomes de lugares e cidades,
nomes portanto toponimicos, que homenageiam algum lugar geografico. Essas duas

categorias (nomes femininos e lugares e categorias), juntas, representam 50% dos
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nomes. Essas escolhas refletiam a influéncia de aspectos culturais e sociais da época,

em que tanto a feminilidade e o glamour de certos nomes femininos eram valorizados
como também o pano de fundo da revolucdo sexual e do comeco de movimentos
feministas pelo mundo podem ter influenciado, assim como a busca por referéncias
geograficas para valorizar o empreendimento com uma referéncia externa ao bairro.

Além disso, nessa €poca, era comum encontrar prédios que faziam homenagens
a personalidades, o que correspondia uma parcela relevante dos nomes. Nota-se que as
homenagens nem sempre sdo de personalidades amplamente conhecidas. E o caso do
edificio Chaker Assad, que homenageia um imigrante Sirio que viveu no bairro e
construiu o prédio homonimo, carregando a homenagem a um carater de certa forma
patronimico (DELFIM, 2009). O grafico mostra os dados discutidos até o presente
momento:

Grafico 1: Nomes dos edificios nas décadas de 1950 e 1960
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Fonte: elaborado pelo autor a partir do site https://www.1231i.com.br/

As figuras 1 e 2 mostram dois edificios e como eles foram denominados:
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Figura 1: Edificio Doralia, na Vila Mariana

Fonte: Google Maps (2023a)

Figura 2: Edificio Farroupilha, na Vila Mariana

Fonte: Google Maps (2023b)
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Nas décadas de 1970 e 1980, observou-se uma continuidade nas tendéncias de

nomeacao dos prédios. Letreiros que carregavam nomes de mulheres e referéncias
toponimicas ainda eram os mais utilizados. No entanto, houve um aumento no nimero
de prédios que faziam referéncias a regides do proprio empreendimento, indicando uma
preocupagdo em destacar a localizacdo e atrativos especificos. Além disso, ocorreu uma
maior diversificagdo nos tipos de nomes adotados, como palavras aleatdrias, nomes de
plantas e arvores, referéncias de luxo, santos, referéncias a jardim ou ecologia, entre
outros, tal como se pode verificar através do grafico 2 e de forma exemplificada na

figura 3:

Grafico 2: Nomes dos prédios nas décadas de 1970 e 1980
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Fonte: elaborado pelo autor a partir do site https://www.1231.com.br/

Figura 3: Edificio Madre Cabrini, na Vila Mariana

Fonte: Google Maps (2023c¢)
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Nas décadas de 1990 e 2000, ocorreu uma mudanga significativa nas
nomenclaturas dos prédios. Edificios com nomes que carregam referéncias a nomes de
mulheres ou lugares/cidades continuaram presentes, mas houve um aumento
consideravel na utilizacdo de referéncias a jardins ou ecologia e referéncias de luxo.
Essas escolhas podem refletir uma maior inten¢do de referenciar qualidade de vida e
também uma busca por um estilo de vida mais luxuoso. Por conta disso, houve uma
valorizacdo das referéncias ao Parque Ibirapuera, que se mostrou uma tendéncia nas
décadas seguintes, a ver.

Nessa época, os nomes de mulheres foram menos utilizados e houve mais
diversificacdo com a inclusdo de nomes que fazem referéncias a altura e referéncias
toponimicas estrangeiras — citando paises como Franga e Italia. Esses dados podem ser

vistos no grafico 3 exemplos nas figuras 4 e 5.

Grafico 3: Nomes dos edificios na década de 1990 e anos 2000
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Fonte: elaborado pelo autor a partir do site https://www.1231.com.br/

Figura 4: Edificio Green Village, na Vila Mariana
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Fonte: Google Maps (2023d)

Figura S: Edificio Urbic, Vila Mariana

Fonte: Google Maps (2023¢)

5. Idiomas
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Analisar os nomes dos prédios nas ultimas sete décadas ¢ um estudo cultural.

Seja pela expectativa criada e recebida aos produtos e servicos pelos individuos
enquanto consumidores e ou pela maior presenga de estrangeirismos no idioma.

Esse avang¢o da lingua inglesa pelo mundo adveio apds a Segunda Guerra
Mundial e intensificou-se apds a queda do muro de Berlim e € onipresente no cotidiano
das pessoas (RAJAGOPALAN, 2005). Sao os chamados anglicismos, denominados por
serem termos ou expressoes da lingua inglesa introduzidos a outro idioma quando ha
necessidade de designar produtos, objetos ou conceitos novos em um contexto social
onde o idioma oficial ndo ¢ o inglés (OLIVEIRA, 2018).

A propria hegemonia estadunidense — causa e consequéncia da Guerra Fria que
intensificou a influéncia da lingua inglesa em outros idiomas — ¢ fomentada pelo
fendmeno do Soft Power (NYE, 2004), que influencia suavemente através da literatura,
do cinema e outras formas brandas, um viés cultural que se manifesta pouco a pouco em
um idioma local com muitas manchas de estrangeirismos.

O cantor e compositor Tom Z¢, em seu ultimo disco chamado “A Lingua
Brasileira”, em que as cangdes se voltam para entender, discutir, ironizar e enaltecer a
variante brasileira da lingua portuguesa, traz a cangdo “Metro Guide”, em que através
de uma letra bem-humorada provoca sobre a quantidade de influéncias estrangeiras que
o portugués falado no Brasil vinha sofrendo, como no verso “Pago em dolar, canto em
inglés, mas vamos agora em portugués.” (ZE, 2022)

E por isso que, ao longo das décadas, uma evolugdo pode ser observada nos
nomes dos prédios da Vila Mariana, revelando essa transformag¢do linguistica. Nas
décadas de 1950 e 1960, o portugués e os dialetos indigenas predominavam,
representando 98,7% dos nomes utilizados.

No entanto, a partir dos anos 90, uma inversdao aconteceu, com uma influéncia
crescente do inglés, francés e até mesmo do italiano, resultando em uma paleta
linguistica mais diversificada. Nas décadas seguintes, observamos um aumento gradual
no uso de idiomas estrangeiros, atingindo o pico nas ultimas décadas, onde esses
idiomas representaram mais de dois ter¢os dos nomes, enquanto o portugués e os
dialetos indigenas foram reduzidos a um terco.

Essa mudanca reflete ndo apenas a globalizagdo, mas também a ampliagdo dos

horizontes culturais e a busca por diferentes influéncias linguisticas na estratégia de

10
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comunica¢do das empresas do setor imobilidrio, tornando a paisagem dos nomes dos

prédios da Vila Mariana um reflexo da diversidade linguistica contemporanea.
O gréfico 4 ilustra a predominancia do portugués nos anos 1950 e 1960 e a perda
de espaco para os idiomas estrangeiros:

Grafico 4: predominancia do portugués nos anos 1950 e 1960
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Fonte: elaborado pelo autor a partir do site https://www.1231.com.br/
Para ter uma ideia de quais idiomas, o grafico 5 abaixo como o francés nos anos
1980 comecou a ganhar forga, perdendo logo espago para o inglés e, ainda, sugere como

o Italiano vem nomeando mais fachadas a partir dos anos 2000:

Grafico 5: Nomes a partir dos anos 1980
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Fonte: elaborado pelo autor a partir do site https://www.123i.com.br/

6. Estrutura do nome

Ha uma evolugdo na estrutura semantica dos nomes dos prédios na Vila Mariana
ao longo das décadas. No periodo de 1950 e 1960, a maioria dos nomes era composta
por uma Unica palavra, representando mais da metade dos nomes. Mas, com o passar
das décadas, houve uma mudanca significativa nessa tendéncia.

Nas décadas de 1970 e 1980, observou-se um aumento na propor¢ao de nomes
compostos, chegando a mais da metade dos nomes e, nos anos 1990 e 2000, essa
tendéncia de nomes compostos se acentuou ainda mais, atingindo mais de 70%. Ja no
periodo de 2010 e 2020, houve uma mudanga notavel no padrdo dos nomes. A
propor¢do de nomes simples diminuiu significativamente, chegando a apenas 12,7%,
enquanto os nomes com endosso da construtora representaram 43,6% dos prédios.

Isso indica uma tendéncia atual de utilizar o nome da construtora ou do proprio
empreendimento como parte integrante do nome do prédio. Essa abordagem pode
refletir uma estratégia de fortalecimento da marca e uma busca por maior visibilidade e
reconhecimento no mercado, mostrando a for¢a dos empreendimentos como produtos, e
do setor imobiliario se consolidando como industria. Uma matéria de 2014, do JC
Iméveis, ja apontava essa tendéncia de o nome da construtora virar o nome do prédio
(NOMES DE PREDIOS..., 2014).

Essa evolugao pode ser vista no grafico 6:

Grafico 6: Nomes dos edificios a partir dos anos 2000
m= Simples == Composto Endosso da construtora
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Fonte: elaborado pelo autor a partir do site https://www.1231.com.br/

Conclusao

A analise das mudancas nas nomenclaturas dos prédios na Vila Mariana ao
longo do ultimo século revela um cendrio de transformacdes linguisticas e culturais.
Desde a predominadncia de nomes relacionados a mulheres — no contexto da revolucao
sexual — passando nomes toponimicos ou homenagens nas décadas de 1950 e 1960 até a
crescente presenca de idiomas estrangeiros, como o inglés e o francés, nas décadas
seguintes, percebe-se um movimento de globalizagdo e diversificagdo cultural.

E importante notar a mudanca de um cariter patronimico para uma
nomenclatura que permite expansao e maior produtizacao dos edificios: enquanto nos
anos 1950 e 1960 os nomes homenageavam pessoas (mulheres, sobretudo), ou levavam
o nome do construtor (como o citado edificio Chaker Assad), os nomes mais recentes
atuam com o endosso do nome da construtora ou de uma linha de prédios especifica
(como Urbic Vila Mariana, por exemplo).

Além disso, essa evolu¢do na estrutura semantica dos nomes, passando de
nomes simples para compostos e, mais recentemente, incorporando o endosso da
construtora ou do proprio empreendimento, pode refletir estratégias de marketing, busca
por diferenciacdo e influéncia de outros segmentos (como o de moda e o de luxo, por
exemplo), além de indicar a produtizacdo e o carater de industria ao qual o setor
imobilidrio vem se sujeitando.

Outro fator que chama a atengdo ¢ o fato de que — enquanto em décadas
passadas o fator toponimico utilizado homenageava lugares remotos (no Brasil ou fora
dele) com uma recente urbanizagdo e consolidagdo da regido como um bairro
importante do centro expandido da capital, os nomes passaram a ser descritivos da
propria regido do prédio destacando inclusive a referéncia ao Ibirapuera, inaugurado na

ocasido do aniversario de 400 anos da cidade (o Quarto Centenario), em 1954.
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Essas mudangas refletem ndo apenas aspectos linguisticos, mas também os
socioecondmicos e culturais do bairro, onde uma populagdo diversificada e cosmopolita
passou a habitar nas ultimas décadas. Essas mudangas refletem também como o
segmento imobilidrio hoje esta sob a légica da industria, e as construgdes viram

produtos, os quais comunicam a marca e constroem o nome das construtoras.
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