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Resumo

O objetivo deste trabalho ¢ discutir a comunicagdo politica implementada no Instagram
pelo Coronel Assis e pela Coronel Fernanda, dois candidatos, de origem militar, a
deputado federal na ultima elei¢do, e as aproximacdes e distanciamentos em relacdo ao
bolsonarismo (RENNO, 2022) e ao populismo (LACLAU, 2001; MAZZOLENI &
BRACCIALE, 2018; MUDDE & KALTWASSER, 2017; CESARINO, 2022). Para
tanto, temos a analise de conteudo (BARDIN, 2002) como referéncia metodoldgica para
ponderar dados coletados por meio do aplicativo Fanpage Karma durante a campanha
eleitoral. Como resultado, identificamos convergéncias e distingdes nas duas
campanhas, o que nos permite concluir que ¢ proprio do bolsonarismo nao ter perfil
definido para, com isso, atrair as multiplas demandas da sociedade.

Palavras-chave: Bolsonarismo; Comunicacdo Politica; Instagram; Coronel Assis;
Coronel Fernanda.
INTRODUCAO

A presente pesquisa se da no ambito do projeto “Comunicacdo Populista,
Neoconservadorismo ¢ Desinformagdo em Contextos Eleitorais Subnacionais”,
coordenado pelo professor doutor Bruno Bernardo de Araujo, da Universidade Federal
de Mato Grosso (UFMT), e conta com fomento da Fundagcdo de Amparo a Pesquisa do
Estado de Mato Grosso (Fapemat).

Em 2018, o candidato Jair Bolsonaro (PSL) venceu os dois turnos da elei¢ao no
estado, obtendo 60,04% dos votos validos contra 23,87% de Fernando Haddad (PT), na
primeira ronda, preservando consideravel distdncia no 2° turno: 66,42% contra 33,58%
(UOL, 2018a; 2018b). Em 2022, na disputa com Luiz Inicio Lula da Silva (PT),
Bolsonaro (PL) também teve cenario favoravel: 59,84% ante 34,39% (1° turno) e

65,08% contra 34,92% (2° turno) (UOL, 2022a; 2022b), nimeros que demonstram certa

' Trabalho apresentado no GP Tecnologias e Culturas Digitais, evento do 46° Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicacao realizado, de 4 a 8 de setembro de 2023, na Pontificia Universidade Catélica de
Minas Gerais (PUC-Minas), em Belo Horizonte.

2 Estudante do curso de Jornalismo da Universidade Federal de Mato Grosso (UFMT), e-mail:
andremacedodesouza@gmail.com.

* Professor Adjunto II do Departamento de Comunicagdo ¢ docente permanente do Programa de
Poés-graduacdo em Comunicagdo (PPGCOM) da Universidade Federal de Mato Grosso (UFMT), e-mail:

thiago.luiz@ufmt.br.


mailto:thiago.luiz@ufmt.br
mailto:andremacedodesouza@gmail.com

> ¢ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
\

462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — PUCMinas — 2023
INTER

hegemonia - pela espagada diferenga - e consolidagao - dois pleitos majoritarios, com
reduzida oscilagao - do bolsonarismo em Mato Grosso.

Essa hegemonia também se refletiu na votagao para deputado federal. No tltimo
pleito, sete dos oito deputados eleitos estabeleceram algum tipo de alinhamento com a
candidatura de Jair Bolsonaro: Fabio Garcia (Unido) - 98.704 votos; Abilio Brunini
(PL) - 87.072 votos; Jos¢ Medeiros (PL) - 82.182 votos; Juarez Costa (MDB) - 77.528
votos; Amalia Barros (PL) - 70.294 votos; Coronel Fernanda (PL) - 60.304 votos; e
Coronel Assis (Unido) - 47.479 votos. O unico vitorioso a nao estabelecer relagdo com
Bolsonaro foi Emanuelzinho (MDB), eleito com 74.720 votos (G1, 2022).

Assim, o objetivo central deste trabalho ¢ discutir o perfil e as caracteristicas da
comunicagdo politica de dois candidatos, de origem militar e alinhados a Jair Bolsonaro,
que lograram éxito no pleito para deputado federal: Coronel Fernanda (PL) e Coronel
Assis (Unido Brasil), que obtiveram, respectivamente, 60.304 votos (3,78%) e 47.479
votos (2,74%) (G1, 2022). A escolha pelos dois militares se justifica diante da intencao
de identificar as performances eleitorais de dois postulantes de mesma origem
profissional e alinhamento em suas similaridades e divergéncias, detectando calibragens
distintas que o bolsonarismo pode adquirir em um mesmo contexto: neste caso, em
Mato Grosso.

Se o bolsonarismo ¢ um movimento de alinhamento ideologico de direita, como
afirma Renn6 (2022), a agenda militarista com fei¢des autoritarias ¢ uma das pautas que
congregaram o publico em torno da imagem de Jair Bolsonaro, como observaram
Messenberg (2017) e Silva e Machado Rodrigues (2021). Também por esta razdo, ¢
possivel identificar uma narrativa patridtica como sustentadora da ordem retorica do
bolsonarismo.

Por esta razdo, em estudo desenvolvido por Aggio e Castro (2020), os autores
cunharam a expressao “militarismo populista” (AGGIO & CASTRO, 2020, p. 440),
tendo em perspectiva o teor do discurso de Jair Bolsonaro e considerando que o
populismo, além de um estilo discursivo e comunicacional (MAZZOLENI &
BRACCIALE, 2018; VREESE et al., 2018), ¢ capaz de catalisar demandas dispares
(LACLAU, 2001).

Em relagdo aos aspectos metodologicos, por meio da ferramenta de coleta

“Fanpage Karma”, reunimos as postagens realizadas pelos candidatos no Instagram
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entre 15 de agosto, inicio da campanha eleitoral, e 30 de outubro, data do 2° turno das
elei¢cdes. Ao longo do recorte temporal de 11 semanas, Coronel Fernanda realizou 224
publicagdes, enquanto Coronel Assis fez 120 postagens no mesmo periodo. Para a
composicao do corpus, selecionamos as trés postagens de maior engajamento por
semana para cada candidato, implicando uma amostra de 66 publicacdes.

O método aplicado para a ponderacdo dos dados e discussdo dos resultados ¢
guiado pela andlise de conteudo (BARDIN, 2002), com a defini¢do de trés categorias de
analise: os atributos, as marcas ideoldgicas do bolsonarismo e o estilo populista.
Enquanto a primeira ¢ arbitrdria, as outras duas tém fundamentagdo
teorico-metodologica em Messenberg (2017), Silva e Machado Rodrigues (2021) e
Rennd (2022) e Mazzoleni e Bracciale (2018), Silva e Machado Rodrigues (2021) e
Mudde e Kaltwasser (2017), respectivamente.

A pergunta, portanto, que direciona o estudo é: em que medida dois candidatos
que apoiam e sao apoiados por Jair Bolsonaro implementam atributos, marcas
ideoldgicas do bolsonarismo e etiquetas discursivas do populismo que os aproximam ou
os distanciam entre si?

O estudo em tela propde, além deste texto introdutdrio e do resumo apresentado
inicialmente, uma discussao a respeito dos conceitos candnicos que circunscrevem a
pesquisa, articulando literatura sobre populismo, comunicagdo digital e campanha
eleitoral nas redes. Na sequéncia, serdo expostos os parametros metodoldgicos da

investigacao, a analise e discussao dos resultados e as consideragdes finais.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Do ponto de vista conceitual, pontuamos alguns eixos importantes para a
discussao epistemologica.

Sobre o populismo, o lider ¢ aquele capaz de gerar uma cadeia de equivaléncias,
unificando demandas inicialmente dispares (LACLAU, 2001). Nao por outro motivo,
sdo indissocidveis as defini¢des de populismo e da sua retérica, bem como da forma

como ¢ comunicado.

O ponto de partida de nossas reflexdes € o reconhecimento de que as
ideias populistas devem ser comunicadas discursivamente para atingir
os objetivos do comunicador e os efeitos pretendidos na audiéncia.
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(VREESE; ESSER; AALBERG; REINEMANN & STANYER, 2018,
p. 425)

Silva e Machado Rodrigues (2021), refletindo sobre o alinhamento ideologico,
argumentam que Bolsonaro gerou uma articulacdo, evidenciada em discursos e politicas
publicas, entre uma “agenda politicamente autoritaria, socialmente conservadora e
economicamente neoliberal” (p. 87).

Os pesquisadores identificaram apelo as pautas militar e de seguranga publica,
identidade presente na comunicagdo eleitoral de Coronel Assis. Na medida em que este
estofo ideoldgico alia-se a celebridades das igrejas neopentecostais, a agenda
moral-religiosa e antigénero também emerge com forga consideravel.

Vem dai o surgimento do bolsonarismo, que, de acordo com Renné (2022),
trata-se de um alinhamento ideoldgico de direita, amalgamado pelo lider, Jair
Bolsonaro. Messenberg (2017), em pesquisa sobre a cosmovisdo de manifestantes
antipetistas em 2015, identificou que Jair Bolsonaro ja aparecia como formador de
opinido daquele publico.

Como populismo e comunicagdo sdo itens do mesmo fendmeno, como pontuam
Vreese et al. (2018), as plataformas digitais passam a ter importancia majorada em
campanhas eleitorais, rivalizando com as midias tradicionais no contato com o publico.
Segundo Cesarino (2022), a logica da plataformizagdo faz circular discursos ndo
lineares e antiestruturais, sendo potentes na geracao de desinformacao, negacionismo,
alt-science e populismo.

Esses contetidos, que encontram as restrigdes dos critérios corporativos das
empresas jornalisticas, circulam com viruléncia nas redes, posto que mais importante do
que o conteudo é o engajamento, cuja impulsdo é dada por algoritmos. Com isso, os
conteudos sao monetizados, gerando lucros as plataformas.

Mazzoleni e Bracciale (2018), em estudo sobre o Facebook, identificaram que as
midias sociais transformam a comunicag¢do populista, abrangendo liderancas que, em
principio, ndo sdo expoentes populistas. Por este motivo, a combinacdo entre este estilo
de comunicacdo e a permissividade das redes gerou a expressdao “populismo digital”

(CESARINO, 2019).
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Aggio e Castro (2020), ao investigarem a atuacao de Jair Bolsonaro no Twitter,
entre 2016 e 2018, notaram que a performance de teor populista do entdo deputado
federal foi se elevando a medida que o processo eleitoral se aproximava.

Em recorte temporal semelhante, Sampaio et al. (2020) desenvolveram estudo
sobre o uso do Instagram, em contetido de stories, pelos candidatos a Presidéncia nas
eleicdes de 2018. Os dados indicaram para o uso da rede social voltado a gestdo da
imagem publica e divulgacdo de agenda dos candidatos.

Expostas as demarcagdes epistemoldgicas do estudo, apresentamos a seguir 0s

parametros metodolégicos da pesquisa.

METODOLOGIA

A concepg¢do metodoldgica que conduz o estudo é dada pela analise de conteudo
(BARDIN, 2002), por meio da qual propusemos, inicialmente, uma pesquisa
exploratoria a respeito das postagens dos sete candidatos alinhados a Bolsonaro quais
sejam: Abilio Brunini, Amalia Barros, Coronel Assis, Coronel Fernanda, Fabio Garcia,
José Medeiros e Juarez Costa.

O motivo da escolha se deve ao fato de que, em menor ou maior medida, o grupo
de candidatos se alinhou a candidatura de Jair Bolsonaro, e isso pode explicar o éxito do
espectro ideologico no Estado. O Unico candidato eleito que ndo estabeleceu vinculo
com o entdo presidente da Republica foi Emanuelzinho (MDB). O recorte temporal
contemplou desde o inicio da campanha eleitoral (15 de agosto) até o fim do 2° turno
(30 de outubro).

Para este trabalho, consideramos as trés postagens de maior engajamento em
cada uma das 11 semanas do recorte temporal, tendo como referéncias as duas
candidaturas de cunho militar: Coronel Assis e Coronel Fernanda. Isso totalizou uma
amostra com 65 unidades de registro para a analise de contetdo, pressupondo
categorizacdo e inferéncias (BARDIN, 2002). Uma das postagens da Coronel Fernanda
estava indisponivel no momento da analise. Assim, apropriamo-nos de todo o contetdo
apresentado nas 65 postagens, podendo ser foto ou video, além da legenda da
publicacdo. A coleta foi realizada por meio do programa Fanpage Karma.

Para a ponderacao dos dados, estabelecemos trés categorias analiticas, uma a

partir de pesquisa exploratdria do corpus e outras duas com base nos parametros
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tedrico-metodolégicos da investigagdo: atributos, perspectivas tematicas do
Bolsonarismo (MESSENBERG, 2017; SILVA & MACHADO RODRIGUES, 2021;
RENNO, 2022) ¢ marcas discursivas do populismo, conforme Mudde e Kaltwasser
(2017), Mazzoleni e Bracciale (2018) e Silva e Machado Rodrigues (2021).

Sendo livre a definicdo dos atributos, as outras duas categorias foram
classificadas com base na referéncia tedrico-metodologica do estudo. Em “perspectivas

tematicas do bolsonarismo”, temos as seguintes etiquetas:

Tabela 1 - Marcas ideoldgicas do bolsonarismo (MESSENBERG, 2017; SILVA &
MACHADO RODRIGUES, 2021; RENNO, 2022)

MARCAS IDEOLOGICAS DO

Definicao
BOLSONARISMO

abrange conteudos que denotam sentimentos e
posi¢des negativos em relagdo ao sistema,

(antiinstitucional) e os grupos que compdem a

antielitismo escolares, cientificas e artisticas.

envolvendo a politica (antipolitica), suas instituigoes

sentimentos anti-establishment e chamada “elite”, incluindo organiza¢des midiaticas,

postagens acompanhadas de apelo a um passado
idealizado, que precisa ser restaurado. Inclui,
também, contetidos nos quais se verifica forte

tonica reaciondria ou nacionalista apropriacao de simbolos nacionais.

uma concepg¢ao de sociedade fortemente ordenada
militarismo/autoritarismo (ideia de resgate da ordem pela forga).

envolve contetidos com forte apelo a temas, agendas
e estéticas militares. Inclui contetildos vinculados a

abrange postagens que fazem apelo a um discurso
contrario a corrupgao, apresentada como uma
mazela/o principal problema do pais, a ser
enfrentado com medidas duras, de concepgao
punitivista. Geralmente, trata-se de um discurso
marcado por uma perspectiva moral em relagao a
discurso anticorrupgao politica.

discurso antipetista/ataque as esquerdas ou, mais diretamente, ao Partido dos
esquerdas Trabalhadores e a Lula da Silva.

contetdos marcados por ataques diretos ou indiretos
a movimentos e pautas historicamente vinculados as




> < Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — PUCMinas — 2023
INTER

invocagao de simbologias cristas,de fontes de
agenda religiosa/messianica/moral | legitimagao transcendentes que orientam a atividade
crista politica como uma missao divina.

postagens com contetidos totalmente falsos ou
retirados de seu contexto original e ressignificados
pelo enunciador, apelando a elementos da
desinformacao/teorias conspiratorias poOs-verdade.

Fonte: Luiz, Aratjo, Ferreira & Campos (2023).

Em marcas discursivas do populismo, expomos os seguintes itens:

Tabela 2 - Marcas discursivas do populismo (MAZZOLENI & BRACCIALE, 2018;
MUDDE & KALTWASSER, 2017; SILVA & MACHADO RODRIGUES, 2021)

ETIQUETAS DISCURSIVAS DO
POPULISMO DEFINICAO

Aposta no discurso de separacdo do nds (pessoas

comuns, o povo puro) e do eles (as elites,

percebidas como corruptas e impeditivas de

realizagio da vontade do povo). Enfase no

discurso polarizante ou da indignagao, muitas
Visdo dualista/antagdnica da politica|vezes genérico, que percebe a sociedade como
e da sociedade (nos vs eles) dividida em pdlos antagonicos.

Apelo a categoria de povo como entidade
homogénea e genérica, da qual todo o poder viria,
independentemente de mediagdes. Quando o
apelo ao povo surge no discurso como forma de
legitimar determinada a¢ao ou medida do
Reivindicagao da vontade do povo |enunciador ou daquele em nome de quem o

como fonte Unica de legitimidade [enunciador fala.

quando o enunciador parte da logica dualista nos
vs eles e identifica, claramente, o eles/outros
(elites politicas, econdmicas, midiaticas,
intelectuais e outros) como inimigos comuns do
povo, os quais devem ser enfrentados
duramente/eliminados/exterminados ou alvo de
intensa repreensao, algumas vezes com base em
Ataques a elites e fabricacdo do  |medidas iliberais. De outro lado, esses outros
outro como inimigo figuram no discurso de uma maneira
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estigmatizada, com €nfase na ideia de que eles
estdo apartados do grupo de cidadaos de
bem/comuns, representados pela lideranga. Tais
grupos/atores sdo frequentemente identificados
como bodes expiatorios, ridicularizados, alvos de
deboches ou discursos polarizantes/indignados.

Enquadramento da politica como uma

batalha/guerra do povo contra os inimigos do

sistema, entendido de forma vaga, geralmente de

forma redentora (antissistema, antiinstitui¢des,

Politica como atividade visdo redendora/purificagdo), que precisa ser
transcendente purificada, resgatada, reordenada.

Fonte: proprios autores.

A definicdo dos atributos e das marcas ideoldgicas e discursivas ocorreu em um
processo de duas etapas: a partir da coleta inicial, eu atribui as etiquetas em cada uma
das categorias de andlise. Posteriormente, essas inclusdes passaram por uma sessao de
verificacdo dentro do grupo de pesquisa, confirmando algumas defini¢cdes iniciais,
modificando outras.

Feita a exposi¢do da metodologia, em seus aspectos teoricos, de coleta e analise,

apresentamos na sequéncia os achados e a discussao acerca dos resultados.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Em relacdo aos atributos, a candidata Coronel Fernanda, ao longo das 11
semanas de campanha eleitoral (15 de agosto a 30 de outubro), apresenta-se como
vinculada a Bolsonaro, em 28 das 32 postagens do periodo, ora apoiando o entdo
presidente e candidato a reeleigdo, ora sendo apoiada por ele.

Aqui, ¢ notério o alinhamento que a candidata busca estabelecer com Jair
Bolsonaro ao longo de todo o processo eleitoral, na medida em que compartilha fotos e
videos que a vinculam ao ex-presidente. Outra estratégia ¢ a articulagdo que estabelece
por meio das hashtags, praticamente as mesmas nas 32 postagens.

E bastante recorrente a utilizagio do slogan “duas vezes Bolsonaro”, ao
mencionar que seu numero de campanha ¢ o 2222. Jair Bolsonaro, sendo do mesmo

partido (PL), identificava-se com o ntiimero 22. Em nenhum momento ela aparece
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militarizada, a ndo ser pela nomenclatura (coronel, uma patente militar) que a identifica
como candidata, e a tonica ¢ a de uma campanha sem propostas.

O Coronel Assis, por sua vez, apresenta em algumas postagens dois atributos
hegemonicos. Ele se apresenta como “O militar” em 15 das 33 publicagdes, como
“apoiador de Bolsonaro” em 14 oportunidades, sendo que em dez postagens, ou seja,
quase um ter¢o, ambas aparecem articuladas. Em outras sete ocasides, de forma isolada,
ele se mostra como “apoiador da Policia Militar (PM)”, além de duas publicacdes em
que figura como “armamentista”.

Isso se manifesta por meio de aparicoes proprias em solenidades ou
treinamentos e da apologia a abordagens policiais e a reacdo armada a ilicitudes, como
roubos. Ao fim a ao cabo, o candidato enxerga a politica pela logica dualista do
“mocinho x bandido”. Como mencionam Silva e Rodrigues (2021), o apelo a seguranca,
ao autoritarismo, ao punitivismo e a violéncia legitima sdo marcas do alinhamento
bolsonarista.

No caso do Coronel Assis, embora o vinculo direto com Bolsonaro também
ocorra, a incidéncia é menor. Nota-se uma apresentacdo altamente atrelada ao
militarismo e a PM, especialmente pela forma como aparece em videos e fotos: com
uniforme, farda e/ou arma. De inspiragdo positivista, as for¢cas armadas sao identificadas
com o estabelecimento da ordem, também associada ao bolsonarismo (RENNO, 2022),
ainda que, em viés populista, quanto mais generalizada for a desordem, menos
importante ¢ o conteido ontico de quem se apresenta como defensor do ordenamento
(LACLAU, 2001).

Sobre as marcas ideolodgicas do bolsonarismo e nas etiquetas discursivas do
populismo, a candidata Coronel Fernanda se afasta desses dois eixos, na medida em que
¢ classificada como “ndo se aplica” em 10 e 19, respectivamente, das 32 postagens
analisadas. Enquanto isso, Coronel Assis figura como “ndo se aplica” em trés e 13
postagens, respectivamente, sendo, portanto, mais bolsonarista e populista do ponto de
vista da ideologia comunicada e do estilo discursivo, razao pela qual, na visao de Vreese
et al. (2018), o populismo esta menos centrado no ator € mais na sua comunicacao
enquanto um estilo singular.

Nas publicagdes restantes, em que era possivel definir as duas caracteristicas

mais proeminentes para cada uma das categorias, a principal marca ideoldgica da
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candidata ¢ a tonica nacionalista e patridtica identificada em 12 publicacdes, seguida da
divulgacdo de desinformacdo com seis postagens, do discurso antipetista e ataque as
esquerdas, com cinco apari¢des, da adesdo a agenda religiosa/messidnica/moral crista,
com quatro publicagdes, e postura anti-establishment e anti-corrupc¢ao, com trés e uma
insergoes, respectivamente. A postura de rechago as elites, entendidas aqui os sistemas
de peritos tradicionais, como jornalistas, conduz, nos dizeres de Cesarino (2022), a um
processo de desintermediagdo e reintermediacdo, desautorizando a imprensa do seu
papel na esfera publica, o que pode contribuir para o espalhamento de desinformagao.

Na marca hegemonica (tonica nacionalista/patridtica), o apelo € menos retorico e
mais a inclusdo do verde-amarelo, seja na roupa que veste, nas cores predominantes das
artes de divulgacdo da campanha ou nas bandeiras e camisas da selecdo brasileira de
futebol que aparecem em videos de mobilizagdes. Em relagdo a isso, Cesarino (2019, p.
115) retoma a corrida eleitoral de 2018, quando Fernando Haddad, oponente de Jair
Bolsonaro no 2° turno, apoia-se nas cores da bandeira brasileira, “o que foi alvo de
intensa ridicularizagdo no WhatsApp por parte dos eleitores de Bolsonaro, que ja se
consideravam donos da simbologia nacional”.

O candidato Coronel Assis se assemelha com a oponente na incidéncia da
agenda religiosa (3), divulgagcdo de desinformagdo ou teorias conspiratorias (2) e
discurso anti-petista e ataque as esquerdas (4), mas se distingue, para menos, na tonica
nacionalista, com quatro postagens, e para mais na agenda militarista/seguranca
publica/discurso ordem/autoritarismo”, com 26 aparigdes, cumprindo, assim, em maior
escala, a articulacdo com Jair Bolsonaro pela marca ideologica, algo inexistente na
dindmica comunicacional da Coronel Fernanda.

Isso atribui as campanhas um perfil divergente de candidaturas, ainda que ambas
contem com o apoio de Jair Bolsonaro, a0 mesmo tempo em que o apoiam. Neste caso,
a alianca em torno de uma mesma figura pode ser explicada com base em Laclau
(2001): se ha um conjunto de forcas e demandas heterogéneas, o inimigo, o oponente a
ser derrotado atribui equivaléncia. Em ambos, o discurso antipetista e o ataque as
esquerdas estdo presentes.

No que se refere as marcas discursivas do populismo, enquanto a Coronel
Fernanda enquadra a politica como atividade transcendente, uma das caracterizagdes da

retorica populista, em trés postagens, o Coronel Assis faz 0 mesmo em 13 publicagdes,
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incorporando a logica discursiva o seu perfil mais militarizado que Coronel Fernanda,
que pode, por sua vez, ter em perspectiva um publico menos signatario desta forma de
compreender a eleicdo e a realidade.

Messenberg (2017) pontuou a presenga da politica enquadrada como guerra, em
comunhdo com a “ostraciza¢dao dos outros” (MAZZOLENI & BRACCIALE, 2018) e o

apelo a moral cristd, uma das marcas ideoldgicas do bolsonarismo.

A politica da fé busca alcancar a perfeicdo e a salvacdo neste mundo.
A salvagio pode ser entendida em termos religiosos ou seculares, mas
em ambos o pressuposto é de que a acdo governamental pode
consuma-las. A politica da fé implica, portanto, a mobilizagdo do
entusiasmo popular por tras desse empreendimento, uma busca de
maior poder para alcanca-las e confianga de que esse poder pode ser
confiado aos seres humanos. Os devotos desse estilo politico sdo
impacientes ante as restri¢des legalistas que podem impedir o caminho
da salvacao. (CANOVAN, 1999, p. 8)

Em outra modalidade do populismo, “Ataques a elites e fabricacdo do outro
como inimigo”, o Coronel Assis, em sete ocasides, ¢ a Coronel Fernanda, em oito,
apelam a este expediente, aqui denotando uma aproximagdo dos perfis na forma como
compreendem o pleito.

Por fim, em “Visdo dualista/antagdnica da politica e da sociedade (nds vs eles)”,
mais uma caracteristica do populismo, Coronel Assis, com oito postagens, supera
Coronel Fernanda, que implementa o procedimento em apenas quatro publicagdes.
Neste caso também, Coronel Assis compensa o menor alinhamento com Jair Bolsonaro
em foto, video e texto com a adesdo as marcas discursivas do populismo. Para
Mazzoleni e Bracciale (2018, p. 6 - tradu¢@o nossa), este expediente se refere “a tipica
retdrica populista que enfatiza a distancia entre 'nds' e 'eles'. 'Nos' representa o cidadao

comum e 'eles' representa o inimigo comum estabelecido pela elite dominante”

CONSIDERACOES FINAIS

Tendo como objetivo compreender os elementos da comunicacdo digital no
Instagram de dois candidatos a deputado federal, Coronel Fernanda e Coronel Assis,
durante o periodo eleitoral (de 15 de agosto a 30 de outubro de 2022), e suas
imbricacdes com a ideologia do bolsonarismo e o discurso populista, o problema de

pesquisa foi o seguinte: em que medida dois candidatos que apoiam e sdo apoiados por
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Jair Bolsonaro implementam atributos, marcas ideologicas do bolsonarismo e etiquetas
discursivas do populismo que os aproximam ou os distinguem entre si?

Mesmo em se tratando de dois candidatos provenientes da policia militar e que
estdo vinculados a Jair Bolsonaro, as campanhas se comportaram de modo distinto, na
medida em que a Coronel Fernanda se caracteriza como apoiadora do ex-presidente e
sendo apoiada pelo mesmo, enquanto atributos da sua candidatura, atenuando as marcas
ideologicas do bolsonarismo e discursivas do populismo. As mais destacaveis sdo,
respectivamente, a tonica nacionalista e patridtica, com 12 aparigdes (e dez “ndo se
aplica”), e ataques a elites e fabricagao do outro como inimigo, com oito incidéncias,
sendo outras 19 detectadas como “nao se aplica”.

Em contraposi¢ao, Coronel Assis vincula-se de forma mais moderada a imagem
de Jair Bolsonaro, caracterizando-se mais como militar e atrelando esta identidade ao
apoio ao ex-presidente, desnudando um suporte que ¢ menos direto e mais simbolico.
No entanto, compensa esta parcimonia com elevado alinhamento do ponto de vista das
etiquetas ideoldgicas e discursivas. As mais destacaveis sdo a agenda militarista,
visualizada em 26 publicacdes, € a invocagdo da politica como atividade transcendente,
em 13 postagens, respectivamente. Além disso, ao contrario da Coronel Fernanda, ndo
mantém a origem militar apenas no uso da patente como identificagdo da sua
candidatura, mas se apresenta de forma militarizada: uniforme, farda e arma.

Dessa forma, os dados sugerem que os candidatos parecem buscar publicos
distintos que apoiavam o entdo candidato a reeleicdo, em uma mengao as “demandas
heterogéneas” definidas por Laclau (2001), ao passo que se mantivessem um perfil
semelhante, por estarem vinculados ao mesmo capital politico e & mesma origem
(militar), poderiam disputar o mesmo eleitorado. Neste caso, o éxito de apenas um seria
mais provavel.

Outra possibilidade que as condutas comunicacionais de ambos evidenciam ¢ o
teor difuso do bolsonarismo, em convergéncia com a proposi¢do populista, na medida
em que plataformas eleitorais distintas, capazes de amalgamar valores dispares, acabam
por compor 0 mesmo movimento politico, capitaneado por Jair Bolsonaro. Ainda que se
tratasse de um escrutinio proporcional, em que o nimero de votos necessarios para se
eleger ¢ bem inferior ao de uma votacdo majoritaria, foi possivel identificar tragos do

populismo nas duas candidaturas.
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A nossa expectativa ¢ de que o presente trabalho contribua para os estudos
comunicacionais em contextos subnacionais, oferecendo uma compreensdo mais
pontual do cendrio politico. Ha ainda, além disso, outras investigacdes sendo ou a serem
realizadas no ambito do nosso projeto, que poderdo colaborar para um melhor
entendimento da comunicagdao populista ¢ do bolsonarismo enquanto movimento

politico em expedientes eleitorais vindouros.
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