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RESUMO

Com o desenvolvimento das tecnologias digitais de informagao e comunicagdo, novas formas
de consumo e fluxos comunicacionais estdo se apresentando para a sociedade com formatos e
modelos pré-estabelecidos se modificando e se apresentando em novas midias, como no
YouTube. Este artigo pretende investigar o jogo entre Vasco e Flamengo no Campeonato
Carioca 2023, pela final da Taga Rio, que foi transmitido pela CazéTV, canal do YouTube.
Como metodologia de andlise sera utilizada a AMA, Andlise da Materialidade Audiovisual,
(Coutinho, 2018) para analisar as linguagens e marcas de transmissao utilizadas pelo canal do
CazéTv especificamente no YouTube. Os resultados da pesquisa apontaram para uma
manuten¢do de um padrao televisivo de transmissao, porém com algumas mudancas sutis em
relagdo a linguagem utilizada pela equipe da CazeéTV.

PALAVRAS-CHAVE: Caz¢TV; streaming no futebol; audiovisual; transmissdes esportivas;
youtube.

FUTEBOL: MAIS QUE UM ESPORTE, UM ELEMENTO SOCIAL
O Brasil é narrado pela midia e reconhecido pelos seus habitantes como o “pais do

futebol”. O futebol para os brasileiros ¢ muito mais que um esporte, ele faz parte da
constru¢do da cultura brasileira e de uma paixao nacional, estabelecendo-se, portanto, como
um elemento social. Segundo Damatta (1982), estudar o futebol ¢ estudar a sociedade
brasileira, tal a forga que um exerce sobre o outro.

O futebol ¢ tao relevante quanto institui¢do social na sociedade brasileira que ele atua
em espacos que muitas vezes ndo notamos por ser tao intrinseco a nossa cultura. Um exemplo
€ que esse esporte € utilizado por governos como “metaforas para os sucessos e fracassos de
sistemas econdmicos e sociais” (HELAL, 1990, p.12). Ou seja, se o futebol ¢ agradavel ao
publico para ser assistido, ele também ¢ instrumento para dar luz aos dilemas de uma

sociedade. (DAMATTA, 1982).

' Trabalho apresentado no Grupo de Pesquisa — Comunicagdo e Esporte do 46° Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagao, realizado de 5 a 8 de setembro de 2023.

2 Mestranda bolsista em Comunicagdo (Midias ¢ Processos Sociais) e Jornalista pela UFJF. Integrante do Nucleo de
Jornalismo e Audiovisual (NJA). E-mail: pldelgado12@gmail.com

3 Doutora em Comunicagio e Professora do Programa de P6s-Graduacido em Comunicagao ¢ da Faculdade de Jornalismo da
UFIJF. Coordenadora do Nucleo de Jornalismo e Audiovisual e da Rede Telejor. E-mail: jluske tinho@ufif.br


mailto:iluska.coutinho@ufjf.br
mailto:pldelgado12@gmail.com

_> <_

INTER

Outro exemplo dado por Helal é que para o brasileiro ¢ muito importante que o
Presidente da Republica fale para qual time de futebol torce, e caso ndo torga, a equipe de
comunicacdo decide isso para ele; “Isto ocorre porque ‘pega mal’, no Brasil, ndo gostar nem
torcer por um time de futebol” (1990, p.13).

Entretanto, apesar dessa ideia geral de que o futebol ¢ uma paix@o intrinseca ao
brasileiro, trata-se, na verdade, de uma constru¢do social e cultural a qual se tornou tdo
caracteristica da sociedade brasileira que a faz acreditar que ¢ algo “de sangue" do povo do

nosso pais.

O "gostar de futebol" no Brasil existe fora das consciéncias individuais dos
brasileiros, da mesma forma que o "gostar do beisebol" existe fora das consciéncias
individuais dos americanos, ¢ o "gostar do hoéquei no gelo" existe fora das
consciéncias individuais dos soviéticos. O gosto ou a paixdo por um determinado
esporte ndo existe naturalmente em nosso "sangue'", como supde 0 senso comum.
Ele existe na coletividade, em nosso meio social que nos transmite esse sentimento

da mesma forma que a escola nos ensina a ler e escrever. (HELAL, 1990, p.13).

Compreendendo que o futebol ¢ muito mais do que um esporte dentro da sociedade
brasileira, e at¢ mesmo na nossa histéria, fica ainda mais explicito a relevancia e importancia
de estudé-lo e entender as logicas do sistema que o cerca. Segundo Bourdieu (2004, p. 210),
“o “espago dos esportes ndo ¢ um universo fechado sobre si mesmo. Ele estd inserido num
universo de praticas e consumos, eles proprios estruturados e constituidos como sistema”.

Com o advento da tecnologia, as radios, a televisao e, agora, a internet, o acesso ao
esporte, ao consumo dos produtos gerados por ele, tornou-se mais facil e democratico. Com
isso, o futebol se desenvolveu e comegou a ocupar novos espagos e interferir em novos
setores. Segundo relatorio da CBF (Confederagdo Brasileira de Futebol) (2019), o futebol, no
Brasil, movimentou na economia um valor correspondente a 0,72% do PIB nacional (Produto
Interno Bruto), em 2018, o que corresponde a R$52,9 milhdes.

Isso reforca a ideia de Bourdieu de que o futebol ndo se restringe somente a partida
jogada em campo e aos jogadores, interfere em questdes da economia brasileira, desde
consumo em bares, de produtos midiaticos e artefatos dos times, como bandeiras, camisas,
viagens, compra de ingressos, patrocinios, grades de programacao televisiva e uma infinidade
de elementos que compdem o sistema do futebol. E para que esse esporte tomasse essa

proporgao espetacular, um elemento foi fundamental para que ele se consagrasse: a midia.
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A ESPETACULARIZACAO DO FUTEBOL

A teoria de midiatizacdo proposta por Hjarvard (2014) diz que a midia nao pode ser
mais compreendida somente como um meio para transmissao de uma mensagem ou interacao
social, mas também deve ser entendida como uma instituicdo social que nao sé influencia
mas também ¢ influenciada pelas outras instituicdes com as quais ela se relaciona. Uma
dessas institui¢des sociais a qual ele aponta como uma das mais visiveis ¢ a cultura. E um dos
principais elementos da cultura brasileira ¢ o futebol.

Para Marchi Junior (2022), o esporte se apresenta como uma das manifestacdes mais
ligadas ao corpo social e que apresenta mais transformagdes e evolugdes quanto a sua
exposicao e absorcdo na sociedade. Na verdade, pode-se dizer que o esporte em geral, e
especificamente o futebol, tem se tornado cada vez mais um espetaculo ndo somente nos
grandes eventos esportivos, mas também um espetaculo midiatico.

Para Bourdieu (1996), o esporte se coloca como um espetaculo produzido primeiro no
local e instante em que acontece; segundo por aqueles que transformam em imagem esses
fatos e fazem dela um discurso.

Para compreender o lugar da midia e do jornalismo no espetdculo midiatico é
necessario analisar, entre outros elementos sociais e culturais, a interferéncia na producao e
distribuicdo do conteudo quanto ao uso da imagem como suporte publicitario para atender as

logicas mercadologicas, o que afeta a autonomia da midia.

O campo jornalistico impde sobre os diferentes campos de produgdo cultural um
conjunto de efeitos que estdo ligados, em sua forma e sua eficacia, a sua estrutura
propria, isto ¢é, a distribuicdo dos diferentes jornais e jornalistas segundo sua
autonomia com relagdo as forgas externas, as do mercado dos leitores ¢ as do
mercado dos anunciantes. O grau de autonomia de um o6rgdo de difusdo se mede
sem duvida pela parcela de suas receitas que provém da publicidade e da ajuda do
Estado (sob a forma de publicidade ou de subvengdo) ¢ também pelo grau de
concentragdo dos anunciantes. (BOURDIEU, 1996, p.102-103)

Para que, principalmente na sociedade contemporanea, o espetdculo aconteca, ¢
necessario a presenga dos media ndo somente reproduzindo o fato, mas também produzindo
contetidos que alimentem esse sistema.

Os espetaculos modernos, segundo Helal (2001), necessitam de um publico para se
legitimar e, para além de espectadores que participam passivamente, o publico € parte

integrante da "cerimonia espetacular”. Dentro desse universo, coexistem o publico, a midia e
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os herois, que apesar de fazerem parte de campos sociais diferentes, ndo fazem sentido um
sem o outro.

Como observa Hjarvard (2014), dentro dessa engrenagem a qual a sociedade
contemporanea esta inserida, ndo ¢ possivel desassociarmos e nem a midia existir fora dessa
nova estrutura comunicacional, porque, como alcangou tal relevancia, faz com que as
instituicdes submetam-se a sua ldgica. A midia exerce tal influéncia porque ja faz parte do
funcionamento das institui¢des, no caso do esporte, da instituicdo cultural que forma a
sociedade. Com isso, podemos dizer que a relacdo entre os meios de comunicacdo e a
sociedade da-se de forma muito sélida por meio da cultura.

Entendendo o esporte contempordaneo como um produto dessa relagdo
mercado/midia/sociedade, ele se coloca em um campo de convergéncia de interesses,
atendendo ao mercado quanto a monetizagdo e profissionaliza¢ao do esporte; a midia através
da espetacularizacdo, publicidade e manutengdo financeira dos media; ao publico que, sendo
o esporte oferecido ao consumo dos torcedores e fas via campo dos media, t€m a cobertura
em larga escala, a glamourizagdo das competigdes ¢ a paixdo e a necessidade de conteudo

esportivo atendidas.

A HISTORIA DO ESPETACULO FUTEBOLISTICO BRASILEIRO
TELEVISIONADO

A midia de esportes brasileira hoje em dia tem como carro-chefe o futebol, o que ¢
uma situagdo totalmente compreensivel, j4 que este esporte ¢ o mais popular no pais. Nos
conseguimos ter informacgao, programacao sobre futebol a qualquer momento, seja através da
internet ou televisao.

O dominio deste esporte nos meios de comunicagao surgiu por causa de uma paixao e
os jornais, revistas, radios e televisdes alimentaram-na até se tornarem algo quase
indispensavel para o cotidiano dos brasileiros e das grades de programacao.

Hoje nds podemos olhar para o quase infinito nimero de opgdes para acompanharmos
futebol e ndo acreditar que o jornalismo esportivo nasceu ha tdo pouco tempo e que a
informacao ja foi escassa. Mas essa histéria caminhou de forma gradativa para chegarmos a
relevancia desta editoria que vemos atualmente.

A historia das transmissOes esportivas televisivas comegou no mesmo ano que o
aparelho de televisdo chegou ao Brasil, em 1950. Nesse ano, foi realizada a primeira

transmissdo de uma partida de futebol ao vivo pela televisao, somente para a capital paulista.
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Como ainda era uma tecnologia muito rara, aproximadamente, apenas 200 pessoas puderam
acompanhar o jogo entre Sao Paulo e Palmeiras, no Pacaembu.

Somente em setembro de 1955 que, finalmente, a primeira transmissdao ao vivo de
uma partida de futebol fora da cidade de Sdo Paulo aconteceu. E para esta estreia tdo
esperada nao poderia ser diferente de um grande espetaculo, o primeiro jogo transmitido foi o

classico entre Santos e Palmeiras.

0 JOGO COMERCIAL POR TRAS DAS PARTIDAS DE FUTEBOL

Desde 1955, as partidas de futebol dos principais campeonatos sdo transmitidas pela
TV. E durante muitos anos os canais abertos foram a Unica opg¢ao para assistir aos jogos. E
nessa longa caminhada, a midia esportiva procurava sempre trazer frescor para sua
programacdo. “A televisdo como um todo soube se valer muito bem do avango técnico
proporcionado ao longo desses quase 70 anos de existéncia, mas poucos dos seus setores se
igualam ao progresso observado nas programacdes e transmissoes esportivas” (RICCO e
VANNUCCI, 2017, p. 51).

A partir do momento que o futebol foi se tornando cada vez mais consumido, com
mais setores do mercado envolvidos, como patrocinios, propagandas, publicidade, a disputa
pelos direitos de transmissdo foi se acentuando. Dentro da l6gica de mercado capitalista da
sociedade contemporanea e todo o sistema ligado a comunicacdo, essas disputas de
transmissdo sao regidas, em sua maioria, pela classe de oligopolios (BRITTOS, 2005). Entao
as disputas pela exibicdo desses jogos pelas emissoras televisivas foram se intensificando.

Uma vez que nas emissoras de canal aberto existe uma grade fixa de conteudo, além
de questdes de patrocinio envolvidas, nem todos os jogos de todos os times brasileiros
conseguiam ser transmitidos pela televisao, o que fez surgir uma nova demanda do publico, a

transmissao de mais partidas e que contemplassem o maior nimero de times possivel.

Um problema da TV ¢ estar diretamente ligada a publicidade. Para transmitir uma
partida que se realize ao meio-dia, por exemplo, sera preciso tirar do ar o Globo
Esporte, os jornais regionais (RJ, TV, SP, TV etc.), e o Jornal Hoje. E tirar do ar essa
programagao significa queda de audiéncia e desencaixe de dinheiro. Quem acoplou
sua publicidade a um desses jornais, perde. (NORONHA, 2004, p.73).

E para conseguir suprir a vontade do telespectador de poder acompanhar todos os

jogos do seu time, um novo caminho teve que ser tomado, e mais uma vez a tecnologia veio
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para atender as necessidades mercadoldgicas que foram criadas pela midia esportiva e seu
publico.

A partir do decreto 95.744 de 23 de fevereiro de 1988, o governo outorgou licencas
do servigo especial de TV por assinatura em UHF a Globo e a Abril. Estas eram as maiores
empresas televisivas na época. Os canais foram ao ar de fato somente em 1991, quando a
Globo ¢ a TVA (Televisao Abril) iniciaram suas programacdes. O tdo conhecido canal
fechado SporTV foi criado em 1992 e conseguiu um numero arrebatador de assinaturas,
muito superior ao da TVA Esportes (COELHO, 2002), o que colocou a Globosat um passo a
frente da concorrente.

O poder ¢ a forga financeira foram parte fundamental na constru¢do da cultura de
canais por assinatura no Brasil. “Também nao existe discussdo sobre concorréncia. Nesse
caso, o que vale ¢ a logica de que quem tem mais dinheiro pode sufocar as demais emissoras”
(COELHO, 2003, p.67). Segundo Brittos (2005), a questdo financeira ¢ uma das barreiras
comerciais que impedem o alcance e participacdo de outros canais nessas disputas de

transmissao.

As barreiras a entrada constituem, acima de tudo, impedimento para o alcance dos
primeiros postos e foco inibidor a participacdo de novos agentes, ja que, para isso, €
necessario destruir ou ultrapassar importantes elementos dominados pelas
corporagdes lideres, abrangendo fatores com origens diversas. (BRITTOS, 2005,

p.78)

Em 1994, a TVA assinou um contrato com o Clube dos 13 para transmissao dos jogos
dos principais clubes brasileiros por um periodo de trés anos. Entretanto, a Globo firmou um
contrato com a Confederacdo Brasileira de Futebol (CBF), entidade que comanda o
campeonato, para também ter direito de televisionar as partidas. As duas emissoras entraram
em uma disputa judicial.

Durante 1994, as duas empresas transmitiram os jogos do Campeonato Brasileiro. Em
1995, a TVA modificou seu nome para ESPN Brasil e uma nova fase se iniciou. A Globo
comegou a proibir a entrada da concorrente nos jogos ¢ a ESPN Brasil conseguiU de tltima
hora liminares para realizar a transmissao dos jogos.

Devido a toda a confusdo, a solucao foi firmar um acordo entre elas em que os jogos
foram distribuidos. “A empresa do grupo Globo ficou com o direito de transmitir os
principais jogos das rodadas dos campeonatos brasileiros. Para a ESPN ficaram os jogos dos

times de menor expressao” (COELHO, 2003, p.70).
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A renovacdo com o grupo Globo aconteceu de forma natural e a empresa ficou com
os direitos de transmissdo do campeonato. Outras disputas com outras emissoras vieram, mas
a Globo conseguiu levar a melhor, at¢ uma nova era se iniciar € um novo concorrente chegar
para alterar as logicas de transmissdao do mundo dos esportes, o streaming.

Com isso, tem-se o rompimento de uma barreira de mercado, a absoluta (BRITTOS,
2005), que potencializada pela internet e tecnologias, permitiu a entrada de novos canais,
como o YouTube, Amazon Prime, Star+ (Disney), na disputa com a empresa dominante do
mercado de comunicagdo do futebol no Brasil, a Globo. Mas essa disputa por este espago no
mercado da comunicagdo ¢ saudavel e um processo natural, uma vez que ela ndo deve ser
eliminada porque “estimula o processo de inovagdo, que continuamente as cria e
destr6i"(BRITTOS, 2005, p.78).

Depois de longos anos dominando as transmissdes esportivas, em 2019 a Globo
voltou a enfrentar novas brigas por direitos de transmissdo. O primeiro clube que se mostrou
insatisfeito com as relagdes financeiras dos direitos de transmissdo foi o Palmeiras, em 2019,
com o valor para pay-per-view das cotas do Campeonato Brasileiro proposto pela Rede
Globo. O Flamengo, em 2020, ndo aceitou a cota oferecida pela mesma emissora, s6 que
desta vez pelo campeonato estadual. O ultimo contrato entre as partes foi assinado em 2016 e
nele constava um acordo de quatro anos, portanto até 2019. Os outros clubes cariocas
firmaram um acordo de oito anos, até 2024.

A emissora ndo concordou com as exigéncias do clube. Apos um embate entre as
partes, em junho de 2020, o Presidente da Republica Jair Bolsonaro sancionou a Medida
Provisoria n® 984* , em processo que contou com a participagdo direta dos presidentes do
Flamengo e do Vasco, embora o noticiario esportivo se refira ao documento como “MP do
Flamengo™. Segundo a Medida Proviséria, “pertencem ao clube (entidade de pratica
desportiva) mandante do jogo os direitos de negociar, autorizar ou proibir a captagdo, a
fixagdo, a emissdo, a transmissdo, a retransmissdao ou a reproducao de imagens, por qualquer

meio ou processo, do espetaculo desportivo” (BRASIL, 2020).

4 Disponivel em https://www.congressonacional.leg.br/materias/medidas-provisorias/-/mpv/142594 Acesso em
01 de ago de 2023

5 De acordo com matéria do Portal UOL, a “(...) medida foi editada na esteira de uma série de encontros e
articula¢des do presidente flamenguista Rodolfo Landim com o presidente Jair Bolsonaro. O Flamengo também
capitaneou o movimento pela volta do futebol no Rio de Janeiro, um desejo do Planalto. Foi sob o rétulo de
"MP do Flamengo", inclusive, que a medida provisoria foi recebida no Congresso” (Disponivel em
https://www.uol.com.br/esporte/futebol/ultimas-noticias/2020/06/22/mp-do-flamengo-por-que-ela-gera-tanta-div
ergencia-no-futebol-brasileiro.htm). A Medida Provisoria ndo chegou a ser votada e caducou em 19/10/2020.
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A edi¢do da MP permitiu ao Flamengo a possibilidade de transmitir os seus jogos do
Campeonato Carioca. Como o clube ja tinha o seu canal no YouTube, a FlaTV, optou por
fazer transmissdes a partir da sua TV na plataforma, apesar de a final da Taga Rio ter sido
transmitida pelo SBT®. O primeiro jogo exibido pela FlaTV, Flamengo X BoaVista, bateu
recorde de visualizagdes simultineas, atingindo 2,2 milhdes de espectadores’, batendo os
niameros do jogo da Copa Libertadores da América entre Internacional e Grémio, 2,1
milhdes.

Depois desse jogo, houve um embate juridico entre o Flamengo e a Rede Globo, mas
devido aos resultados da fase final do campeonato, o Flamengo chegando até a final da
competicdo, a emissora optou pela rescisdo do contrato para transmissdo do Campeonato
Carioca ¢ a difusdo da competicao foi toda realizada através das TVs dos clubes, no
YouTube.

Essas novas reorganizagdes de direitos de transmissdes ndo pararam em 2019. Desde
entdo, a Rede Globo perdeu os direitos de alguns campeonatos que antes eram exclusivos
dela. Por exemplo, em 2022 o SBT transmitiu a Copa Libertadores da América; em 2023 a
Band transmitiu o Campeonato Carioca. Nesse mesmo ano, o clube Vasco da Gama vendeu
seus direitos de transmissdo para a CazéTV, canal no YouTube do influencer e streamer

Casimiro, que também ¢ transmitida na plataforma Twitch (Amazon).

CAZETV: UMA TRANSMISSAO FUTEBOLISTICA E DE PAIXAO

A CazéTV ¢ um canal do YouTube retransmitido na Twitch - uma plataforma de
transmissdo ao vivo e online que permite interagdo simultanea com o publico - com foco em
transmissdo esportiva. A webtv foi criada em novembro de 2022 pelo streamer Casimiro
Miguel com parceria da Livemode, que tinha adquirido os direitos de digitais da Copa do
Mundo FIFA 2022, e fez a transmissdo da competicao.

Com a transmissdo da Copa do Mundo FIFA de 2022 na CazéTV, pelo YouTube e pela
Twitch, o streamer alcangou grandes resultados. Em sua estreia no jogo Brasil e Suica, pela

fase grupos da competicado mundial, o canal atingiu 4,2 milhdes de espectadores em sua live,

6 Matéria disponivel em
https://www.uol.com.br/esporte/ultimas-noticias/.2020/07/11/sbt-oficializa-acordo-com-o-fla-e-confirma-exibica

o-da-final-do-carioca.htm Acesso em 01 de ago de 2023

7 Matéria disponivel em
https://tntsports.com.br/futebolbrasileiro/Flamengo-registra-maior-transmissao-esportiva-da-historia-na-internet-
20200701-0046.html Acesso em 01 de ago de 2023
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tornando-se a segunda maior audiéncia da historia do YouTube® e a primeira do Brasil.
Posteriormente, o canal bateu seu préprio recorde no jogo entre Brasil e Croacia, alcangando
5,5 milhdes de visualiza¢des simultineas’

Casimiro, também conhecido como Casimito ou Cazé, ¢ um streamer brasileiro que
comegou a sua trajetoria na internet com transmissdes ao vivo na twitch onde fazia reacts de
sobre assuntos variados, desde a vida pessoal, comentarios sobre programas de televisao,
e-sports e especialmente do Vasco da Gama, time pelo qual torce. O youtuber ficou popular
em todas as redes sociais, com cortes de seus videos e se tornou um fenomeno da internet.
Em 2021, Casimiro foi eleito a Personalidade do ano pelo Prémio e-Sports Brasil 2021,
Atualmente, Casimiro tem 4,2 milhdes de seguidores no Instagram, 3,6 milhdes na twitch e
8,21 no YouTube.

Em 2023, a CazéTV adquiriu os direitos de transmissdo do Vasco e do Botafogo,
como mandantes no Campeonato Carioca''. Durante 0 campeonato, o canal alcangou 60
milhdes de visualizagdes em 14 partidas transmitidas, sendo 56 milhdes no canal do YouTube
e quatro milhdes na twitch. A partida transmitida com mais audiéncia no YouTube, a qual
serd analisada neste artigo, ¢ a final da Taca Rio entre Vasco e Flamengo, no dia 19/03, que
alcangou 15 milhdes de visualizagdes e cinco milhdes de espectadores simultdneos'

Conhecido pelo seu jeito espontaneo, engragado e carismatico, Casemiro também
imprimiu este estilo nas suas transmissoes tanto na Copa do Mundo quanto na transmissao do
Campeonato Carioca. Esses novos movimentos nos direitos de transmissao nao so alteraram
as logicas de mercado do espetaculo futebolistico, mas também nos padrdes

estético-produtivos.

8 Matéria disponivel em
https://g1.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2022/01/26/quem-e-casimiro-conheca-o-vascaino-que-comenta-de
-vacina-a-bbb.ghtml acesso em 01 de ago de 2023

? Matéria dlspomvel em

-bate-o-proprio-recorde- no—youtube nacwnal htm Acesso em Olde ago de 2023
' Matéria disponivel em

https://ge.globo.com/esports/premio-esports-brasil/noticia/premio-esports-brasil-202 1 -casimiro-e-a-personalidad
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ANALISE DA MATERIALIDADE AUDIOVISUAL: UMA TRANSMISSAO EM UMA
NOVA TELA
A partir da metodologia da Analise da Materialidade Audiovisual - AMA -

(COUTINHO, 2018) sera investigado como as transmissdes da partida da Final da Taga Rio
entre Vasco e Flamengo', pelo Campeonato Carioca 2023, no dia 19 de margo, foram
conduzidas pela CazéTV.

O foco da pesquisa nas transmissdes ao vivo ¢ exatamente devido ao fato de que
novas disputas pelos direitos de transmissao estdo acontecendo e alterando nao sé as logicas
de mercado televisivas, mas também as plataformas de acesso aos jogos e os padrdes de
transmissdo esportiva.

E possivel observar que a logica por buscas de contetido se alteraram na atualidade,
agora as plataformas digitais estdo se tornando meios de se buscar informagdes para se
manter atualizado e acompanhar acontecimentos ao vivo, como os jogos de futebol. E a
proposta da metodologia citada anteriormente - AMA - ¢ colocar “um olhar sobre a busca por
constru¢do de parametros para observar e analisar o telejornalismo e sua experimentagdo em
diferentes telas.” (COUTINHO, 2018. p.175).

De acordo com Coutinho (2018), ¢ importante que a analise de materiais jornalisticos
audiovisuais seja feita para que possamos manter um olhar critico e cético sobre a producdo
de noticias, suas metodologias e praticas jornalisticas. As transmissdes de partidas de futebol
seguem um padrdo de jornalismo televisivo ja estabelecido e legitimado pela sociedade,
portanto, utilizam de técnicas, aparatos, formatos e profissionais da area, o que nos permite
colocar este olhar jornalistico sobre a transmissdo nas plataformas digitais como uma nova

manifesta¢do do jornalismo audiovisual em uma nova tela.

A TRANSMISSAO ESPORTIVA NO YOUTUBE SOB A PERSPECTIVA DA AMA
Primeiramente ¢ interessante apontar alguns aspectos técnicos da transmissdo. Muito
longe de ser algo amador ou caseiro, a Caz€éTV teve uma estrutura muito semelhante a
televisiva, com uma cabine, um narrador, dois comentaristas da CazéTV (Casimiro e o
Guilherme Beltrao) e dois convidados (Zico e Juninho Pernambucano), reporteres de campo;
além de contar com pré e pos-jogo, também nos padrdes da televisdo, como entrevistas e

comentarios da partida.

'3 Disponivel em: https://www.youtube.com/live/RoblevE6rPI?feature=share Acesso em 01 de ago de 2023
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A transmissdo teve quatro horas, 30 minutos e 15 segundos, sendo duas horas, cinco
minutos e 15 segundos de pré-jogo; duas horas de transmissdo da partida e intervalo; 25
minutos de pds-jogo. Durante as transmissdes € possivel ver que, assim como na televisao,
também ha apari¢des de publicidade e propaganda de patrocinadores da CazéTV durante as
transmissoes.

Abordando os parametros de linguagens da transmissdo, percebe-se uma alteracao
sutil comparada as tradicionais transmissdes, porém mantendo o padrao televisivo ja bem
aceito e legitimado pela sociedade brasileira. O narrador faz o seu papel de descrever o que
vé da partida para os espectadores utilizando a mesma entonacdo enérgica, palavras do
vocabulario do futebol, como “fez a finta”; os comentaristas fazendo analises mais técnicas
do jogo quando acionados pelo narrador, também utilizando o “dialeto do futebol” para
explicar a partida. Quanto a linguagem visual, foi idéntica a da televisdo, o campo de futebol
ocupando toda a tela, com imagens variando os quadros e somente as vozes da transmissao e
da torcida ao fundo.

O que se pode notar que se diferenciou um pouco das transmissoes tradicionais foi
alguns momentos de descontragdo, como no pré-jogo, no minuto 14:27, o Casemiro
interrompe o comentario do Guilherme Beltrdo e fala “pd, mano, pera, eu vou embora”.
Além disso, diferentemente, da televisao na grande maioria das vezes, a Caz¢TV enviou um
repOrter para conversar com a torcida antes do jogo. As sonoras tiveram um tom mais leve, de
brincadeira e um linguajar mais coloquial. Além disso, também houve momentos em que o
narrador e comentaristas interagiram ao vivo e simultaneamente com os comentarios feitos na
plataforma.

Agora abordando os parametros de audiéncia, transmissdo, no momento de produgdo
deste artigo, tem 15.927.617 visualizagdes no YouTube, 539 mil curtidas e 460 comentarios,
muitos deles positivos, agradecendo a transmissdo, falando que ¢ a melhor. A partida também
foi retransmitida na plataforma Twitch, onde teve quatro milhdes de visualizagdes. Durante o
jogo, a transmissdao chegou a ter cinco milhdes de espectadores simultaneos, segunda maior

live do canal e do Brasil.
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: Miguel Tanus ha 2 meses
ﬁ Obrigado Caze TV.Pela sua ajuda a milhdes de Cariocas e Brasileiros espalhados por todo pais!!!
Dﬁ 238 gﬂ Responder

~ 11 respostas

Josaphat Valderrama ha 2 meses
& CazéTV, na moral, melhor transmissé&o de futebol que j& vi em ambiente gratuito!!
Vocés merecem tudo que estdo conquistando! Espero que consigam cada vez mais contratos para transmissao.

Ler mais

[6 56 gﬂ Responder

@ M9 hé 2 meses
Recorde de puiblico, ESSE E O CLASSICO DOS MILHOES @ @
Dﬁ 40 gﬂ Responder

SCCP NOTICIAS 1910 ha 2 meses

Mano gue trasmissao absurda de boa, uma mistura de entretenimento com clubismo e seriedade, tudo isso ao mesmo tempo,
parabéns a galera da CazéTV vocé merecem todo sucesso!

QOuso dizer que ja estao revolucionando o cenario de trasmissao, saindo daquele clichézinho padrao das emissoras, tomara ..
Ler mais

Dﬁ 33 gﬂ Responder

v 1resposta

Figura 1. Comentarios na transmissdo do jogo Vasco X Flamengo - 19/03/2023. Fonte: CazéTv - canal

do YouTube. Acesso em 28 de mai de 2023

Para além desses numeros, devemos levar em conta que o alcance, potencialmente, foi
maior que as 15 milhdes de visualizagdes, uma vez que em cada tela existe a possibilidade de
mais de uma pessoa estar assistindo; o proprio canal fazia cortes dos grandes momentos do
jogo e compartilhar nas redes sociais, como twitter, fazendo com que a partida também fosse
acompanhada e compartilhada por 14; com isso, podemos inferir que os niimeros da live

foram muito maiores do que as métricas disponiveis no YouTube mostram.

CONCLUSAO

A proposta desta pesquisa foi verificar as linguagens e elementos jornalisticos
utilizados na transmissdo de futebol da Caz¢ TV. E, a partir da analise do jogo entre Vasco e
Flamengo, percebeu-se que existe um padrio televisivo na transmissdo das partidas nesta
nova tela, o YouTube, que se assemelha muito ao que o publico ja estd habituado a assistir.

Apesar da proximidade da linguagem audiovisual, foi possivel perceber que houve
algumas sutis mudangas na postura da equipe responsdvel, que trouxe um ar mais leve,
descontraido e dentro da linguagem digital, ja que o narrador ¢ os comentaristas da CazéTv

interagiram com o publico durante a live. A web TV optou por ndo alterar tanto os
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parametros ja estabelecidos de transmissdo, o que pode ter levado a grande aprovacdo dos
espectadores, como também a identificacdo com a persona Casimiro, que ¢ uma figura
conhecida e querida pelo publico.

Pode se questionar aqui ¢ que ndo ¢ possivel se mensurar o qudo grande foi o essa
transmissdo, o quanto ela foi midiatizada e qual foi o tamanho do publico desse espetaculo, ja
que ndo existe um padrio de medicdo de audiéncia como na televisdo, ¢ o fluxo
comunicacional proporcionado pela internet expande esse alcance em niveis que nao se
consegue medir.

Outro ponto para problematizar ¢ o quanto isso impacta financeiramente tanto na
Caz€Tv quanto nos patrocinios envolvidos na competicdo. Uma vez que nio se consegue
quantificar o publico, o alcance e mensurar a influéncia real dessa produgdo, Como ficard a
cotagdo para patrocinios dentro dessa nova logica? Como isso impacta os clubes e os meios
de comunicacao envolvidos? Como vao se reorganizar as questdes de direitos de transmissao
daqui para frente, uma vez que temos os novos direitos de transmissdo sendo colocados no
mercado, os “direitos digitais", como aconteceu na Copa do Mundo de 2022.

Essas reorganizacdes mercadoldgicas do futebol impactam na producao jornalistica e
comunicacional do espetidculo esportivo. Uma nova era nos processos € no mercado da
comunicagdo esta surgindo e ¢ fundamental, principalmente para os jornalistas e profissionais
da comunicacdo, compreender essa nova dinamica audiovisual das transmissdes esportivas,
porque esse mesmo conteudo ja foi transmitido pelas televisdes e produzido pelos mesmos
profissionais, mas agora esta ocupando uma nova tela, o YouTube.

O entendimento dos novos mecanismos e conceitos do audiovisual € importante para
que a comunicacao, neste caso, em especial no Brasil, atualize-se e torne-se cada vez mais
profissional, cumprindo o seu dever com as pessoas que vao até os canais de comunicagao em

busca de entretenimento e informagao de qualidade em todos os sentidos da palavra.
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