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Cotidianos Midiatizados: relacoes de juventudes com processos comunicacionais
em fluxo!

Victor Rocha?
Universidade Federal Fluminense, Niteroi, RJ.

RESUMO

Compartilhamos aqui pistas das relagdes proprias no consumo de comunicagdo e
informagdo por juventudes brasileiras contemporaneas. Este estudo faz parte de um
projeto maior que busca compreender que tipo de midias se tornam mais efetivas ao
publico jovem deste tempo, considerando credibilidade, informacdo e afetagdo da
audiéncia. Nossa hipotese ¢ de que a relacdo dos jovens com as midias vem se
transformando de tal modo que a propria compreensao do que € noticia e dos métodos de
acesso a informagao tornam-se mais personalistas e integradas no fluxo midiatizado do
cotidiano. Este seria um caminho para tragar tendéncias. O percurso atual de analises nos
faz crer que ndo ¢ possivel pensar o consumo de experiéncias hoje sem considerar como
central o debate dos afetos atravessados pela midiatizagdo.

PALAVRAS-CHAVE
Midiatizacao; Juventudes; Consumo; Cotidiano.

INTRODUCAO

A grande transicao tecnologica e as intensas transformacgdes politico-sociais no
mundo (e especificamente no Brasil) t€ém reforcado rupturas na Comunicacao. A relagdo
entre as midias informativas e seu publico passa por uma turbuléncia que coloca em xeque
a forma de contato dos sujeitos com nogdes de verdade, com as comunidades e com seus
proprios cotidianos. Nesse cenario, pensar a conformac¢do dos publicos com a
comunicagdo jornalistica € imperativo, uma vez que as midias sdo importantes
construtoras do imaginario social de realidade (THOMPSON, 2012), da compreensao
historica de cada individuo (ECO, 1994; MOTTA, 2013) e provocam seu “consumo de
experiéncias®’ (GOMES, 2007).

O jornalismo, sobretudo aquele considerado como de referéncia, busca se

reeinventar para lidar com crises de carater econdmico, acompanhar as novas dindmicas

! Trabalho apresentado no GP Teorias do Jornalismo, evento do 46° Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagao, realizado de 4 a 8 de setembro de 2023.

2 Doutorando do Programa de P6s-Graduagio em Midia e Cotidiano da UFF, email: victorrn@id.uff.br

3 Segundo Gomes, os consumidores sabem (ou sentem) que produtos e servigos conectam a novos conteidos e
comunicagdes, dando acesso a determinadas paisagens imaginarias e lugares sociais que os permitem experimentar e
partilhar diferentes formas de afetos, emogdes, sentimentos e estados de subjetividade. Entdo, o consumo seria
motivado também por algo além do objeto consumido em si, mas que ¢ alcangado através dele.
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tecnoldgicas e também as rupturas sociais que vém modificando formas com que as
pessoas lidam com o mundo, a realdiade e seus cotidianos. Além da pulverizagao das
midias, que segrega atencdes e amplia concorréncias, termos como “fake news”,
“negacionismo” e “revisionismo historico” ganham destaque nos debates publicos,
anunciando um problema cada vez maior e mais evidente.

Esse artigo ¢ parte inicial de um projeto que busca examinar modos pelos quais se
constroi o consumo de midia e noticias por juventudes brasileiras em um cenario de
estimulos sensoriais constantes que tende a refor¢ar uma visao simplificada e dicotdmica
das realidades. Ao olhar para juventudes, miramos em tendéncias de conformagio
midiatica. Interessa examinar de que modo o consumo comunicacional contemporaneo
se constroi e se transforma aos olhos de jovens brasileiros em um cendrio de estimulos
sensoriais constantes e com logicas mercadoldgicas viciantes conduzidas por sistemas de
recompensas desenvolvidos principalmente nas redes sociais virtuais (so6cio-técnicas) e
aplicativos para dispositivos méveis. Um contexto acelerado que tende a reforcar visoes
corriqueiras, simplificadas e dicotomicas das realidades (acerando também conflitos
pelos quais se extravasam emocdes, principalmente nas interagdes virtuais).

Olhando para esse quadro, a proposta atual ¢ registrar formas com que juventudes
sdo afetadas pelos e interagem com diferentes meios de comunicagdo € com o mundo em
seu cotidiano midiatizado (SODRE, 2002)*. Acreditamos que ao compreender melhor
essas perspectivas, seria possivel também apontar para possibilidades praticas de
interacdo com geragdes que precisam amadurecer socialmente imersas em uma crise
global de descrenga e abundancia feroz de conteudos e estimulos virtualizados.

A necessidade de trabalhar essa problematica surgiu em um estudo anterior que
deu origem a minha dissertacdo de Mestrado. Naquele trabalho analisei o uso das
sensibilidades na cadeia produtiva da informacao (os processos jornalisticos) e em seus
produtos, o que gerou uma matriz denominada “Jornalismo Sensivel” (ROCHA, 2022).
Ela se concretiza em uma logica informativa complexa na qual as subjetividades ganham
destaque para conduzir esteticamente diferentes sujeitos; construir cendrios imagéticos
imersivos; causar estranhamentos; fomentar visdes plurais da realidade; expor o método

jornalistico; dar estilo autoral a narrativa; e aproximar o publico do reporter e dos

4 Para o autor, a midiatizagdo ¢ uma tendéncia a “virtualizagdo” das relagdes humanas, presente na articulagdo do
multiplo funcionamento institucional e de determinadas pautas individuais de conduta com as tecnologias da
comunicac¢do. Uma mudanga na relagdo com o real fisico e temporal pelo atravessamento das midias.
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personagens, buscando gerar, para além de conteido consumivel, informagao que afete o
receptor em um estimulo a empatia.

A partir desse trabalho, foi possivel observar indicios de que o caminho para um
novo didlogo entre publico e jornalismo passa mais pela condugdo estratégica dos afetos
do que pela insisténcia em uma légica positivista que ainda se vende como puramente
racional e imparcial, capaz de retratar “os fatos como sdo”. Através de uma comunicagao
mais complexa® e relacional, seria possivel comunicar de modo ampliado, crivel e
inclusivo. Trata-se, porém, de uma conclusio parcial. E preciso verificar como se
desenvolvem as mediagdes, conversar com essas juventudes para encontrar tendéncias de
como tais potencialidades narrativas se concretizam nos sujeitos que as recebem. Neste
intento, nos dedicamos a acompanhar cinco jovem de diferentes unidades geracionais®
moradores da cidade de Niter6i’ durante um periodo de trés anos, verificando suas redes
sociais e administrando entrevistas abertas em profundidade periddicas, desenhando a
partir disto uma cartografia cognitiva®.

J& nos primeiros meses de pesquisa foi possivel notar a importancia central do
processo de hipermidiatiza¢do® na relagdo mutante dos nossos informantes com as midias.
O tema provou-se central ao projeto, deixando claro ndo ter sido por acaso que, desde
2014, analises sobre midiatizagdo vém ganhando espago na academia e nos cursos de
Comunicacao pelo mundo. A frenética relacdo com as midias toma for¢a em um cotidiano
acelerado que induz os sujeitos a um processo reforgado de alienagdo pela automatizagao
de agoes diarias (HELLER, 2016), como no consumo irreflexivo de contetudos.

Acreditamos que, ao verificarmos os consumos de midia das juventudes/geragoes

emergentes, poderemos pensar caminhos de reformulacao para um jornalismo que seja

5 O antropdlogo e socidlogo Edgar Morin (2005) define o “pensamento complexo” como uma quebra do “paradigma
da simplificagdo”, consolidado por uma ciéncia fragmentadora e especializada que mutila o conhecimento completo.
A partir desse viés, o jornalismo que renuncia as potencialidades do sensivel, por exemplo, poderia ser tomado como
incompleto.

6 Para o Socidlogo Karl Mannheim (1993), o termo Unidade Geracional define grupos que mantém vinculos concretos
comuns entre si, que partilham de uma mesma disputa com relagio a terrenos em transformagao, uma conexao que vai
além da nocdo etaria, e que também passa por visdes politicas e engajamentos.

7 Com cerca de 400 mil habitantes, a cidade de Nitero6i foi apontada pelo Mapa da Pobreza da FGV em 2022 (inicio da
pesquisa) como a cidade mais rica do Estado do Rio de Janeiro, e a sétima do Brasil, com média de renda em R$
4.186,51 por pessoa. Ainda assim, a cidade abriga uma desigualdade social que reflete aspectos de todo o pais e ¢
interessante a nossa pesquisa.

8 Linha de andlise que utiliza conceitos e procedimentos da Psicologia Cognitiva para tragar processos sociais e
produgdes de sentido em constante formulagéo.

T Termo cunhado por Bernard Miege para designar um certo individualismo conectado diante de uma intensificagdo
avassaladora da midiatizagdo. Aqui, pensamos sob a analise de Jairo Ferreira (2022), que aproxima a ideia a uma
perspectiva sulista para referir o processo das mutagdes dos ambientes em suas faces materiais (técnicas) e imateriais
(culturais).
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mais atrativo e inclusivo dentro desse periodo transitorio da modernidade (ou pods-
modernidade) e para adiante. Uma comunicagao feita para seu tempo. No que cabe a este
texto, procuro relatar pistas de que a relacdo dos jovens com as midias vem se
transformando de tal modo que a propria compreensao do que € noticia e das formas de
acesso a elas tornaram-se mais personalistas e integradas no fluxo do cotidiano
midiatizado, como veremos.

Procuramos compreender os caminhos tracados no consumo midiatico
considerando um novo sensorium’’. De que forma as comunica¢des sdo consumidas
hoje? E possivel pensar em tendéncias para os proximos anos? O que as juventudes tém
a nos mostrar sobre o nosso tempo? Esta andlise busca observar os processos que
determinado grupo estd construindo para si na relagdo com as formas de comunicagao.
Nosso percurso de pesquisa até aqui (com seis meses de acompanhamento a esses jovens,
além de duas entrevistas por pessoa com média de uma hora cada) revelou pistas que nos
permitem crer que ndo ¢ possivel pensar consumo de experiéncias hoje — sobretudo das
juventudes e ainda mais nos seus processos comunicativos — sem considerar como central
o debate dos afetos atravessados pela midiatizagdo.

Dividimos nossas analises em trés momentos para este artigo: a midiatizagdo e
suas aparentes influéncias no cotidiano juvenil, a metodologia aplicada e as percepcoes

parciais produzidas até entdo.

Midiatizacao: fluxos de midia que atravessam cotidianos

Durante uma viagem a Roma, na Italia, em 1989, Caetano Veloso escreveu a
musica Reconvexo, um presente-inspiragdo a sua irma Maria Bethania. A letra destaca as
poténcias da cantora enquanto reforca a vivacidade propria da cultura brasileira,
reservando um bocado de deboche aos que nao valorizam suas origens. Isso foi destacado
pelo proprio Caetano ao indicar que alguns trechos da musica sdo respostas diretas ao
jornalista Paulo Francis, que na época vivia em Nova lorque e escrevia sobre o Brasil
com uma visdo quase sempre negativa, rebaixando cultura e comportamentos da nacao.

Por toda musica, com destaque ao ultimo verso, o autor brinca com sentidos para declarar

10 Termo trazido por de Benjamin (2017) e revisitado por Martin-Barbero (2006) para tratar das caracteristicas
cognitivas de uma determinada geragdo em uma determinada época. Aborda uma experiéncia cultural nova, como
Benjamin chamou. Modos proprios de perceber e de sentir, de ouvir e de ver, uma nova sensibilidade que em muitos
aspectos choca-se e rompe com as antigas.
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uma complexidade formada por experiéncias e misturas na cultura brasileira, inalcangavel
aos que nao partilham delas.

Seu olho me olha, mas ndo me pode alcangar

Nao tenho escolha, careta, vou descartar

Quem néo rezou a novena de Dona Cand

Quem ndo seguiu o mendigo Jodozinho Beija-Flor

Quem nao amou a elegancia sutil de Bobo

Quem ndo é reconcavo e nem pode ser reconvexo (VELOSO, 1989)

A criacdo de Caetano em Reconvexo nos serve de ilustracdo para pensar os
diversos seguimentos de pesquisa em midiatizacdo, sobretudo na relagao de correntes do
norte e do sul global. O olhar latino-americano sobre o tema explora uma complexidade
cultural inerente a perspectiva desta regido e que extrapola o tecnicismo do Norte.

Sabe-se que o conceito de “midiatizagcdo”, enquanto perspectiva do processo de
difusdo, atravessamento e impacto dos processos midiaticos ao cotidiano, passou a ter
maior destaque para a academia a partir de 2014, consolidando varias percepcdes e linhas
de pesquisa pelo mundo. Atualmente, o debate estd em plena ebuli¢do, o que refor¢a nossa
percepgao inicial de suas influéncias no cotidiano de jovens brasileiros contemporaneos.

Neste projeto, nos aliamos a uma corrente latina do conceito, compreendendo que
a perspectiva tecnicista — ou diagramas de causalidade humerianos — limitaria a anélise
proposta. Os pensadores latinos, que também ramificam a percepcdo do estudo em
muitos, normalmente complexificam a ideia através das percepcdes de midia e mediagao
pelas matrizes culturais, tendo como expoentes nomes como Muniz Sodré e Martin-

Barbero. Patricia Saldanha (2022, p. 95) resume bem essa perspectiva:

O ponto do pensamento latino sobre a midiatizagdo ¢ exatamente
considerar os meios e suas producdes de sentidos, mas de maneira
critica, principalmente quando temos uma visao de campo que leva em
conta, equilibradamente, as dimensdes mercadologicas, as sociais € as
académicas.

A escolha dessa linha foi tomada por compreendermos que a visdo dos autores
latinos ndo s6 € proxima das caracteristicas da nossa pesquisa como também da realidade
dos nossos investigados. Ha uma propriedade local e coerente em questao.

Para entender o processo midiatico atual, falemos primeiro das Mediag¢des. Tao
controverso quanto o conceito de midiatizagdo, a mediagdo ¢ tomada de diferentes formas
em diferentes areas do conhecimento ou pontos globais. A depender do estudo, pode se
relacionar com formas de linguagem, aparatos, ambientes e educacgdo, trabalho, relagdes

de experiéncia ou cultura. José¢ Luis Braga (2012, p. 32) explica que o surgimento de uma
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“midia de massas” enquanto industria cultural por volta dos anos 1920 gerou certo
estranhamento ao campo. Acreditava-se que a sociedade “massificada” era passiva diante
dos processos informativos e de entretenimento maquinados por setores dominantes, que
seriam também por isso capazes de controlar suas sociedades em um potencial
homogeneizador. Ja a partir dos anos 1980, Jestis Martin-Barbero (2006) reforca uma
nova ideia de mediacao, que compreende a inser¢ao cultural e a autonomia intelectual do
receptor em um processo que ¢ relacional. Se na perspectiva genérica o termo “mediacdo”
se referiria a um movimento técnico que utiliza determinado meio para se concretizar em
interagdo, ligando um ponto a outro, agora sob uma perspectiva epistemologica revisada,
passa a tratar da relagdao profunda que atravessa o humano e a realidade que o circunda.
Ou seja, incluindo o mundo natural e as sociedades, com percepgdes, conhecimentos e
criacdes de realidade, aliando perspectivas culturais, socio-historicas e psicoldgicas.

Ao tomarmos esse sentido, ndo podemos mais considerar a “midia” como um
elemento externo a sociedade, simples aparato. Ela passa a ser vista como parte integrante
dos cotidianos de modo cultural, que forma e transforma enquanto ¢ formado e
transformado. Assim, ao pensarmos a midiatiza¢do, compreendemos uma aceleracao e
intensificagdo na diversificagdo dos modos pelos quais se comunica (torna comum,
socializa). Ou seja, um atravessamento das mediagdes pelas produgdes mididticas, mesmo
quando extrapolando os setores que seriam vistos mais comumente como midiaticos, em
uma estrutura extremamente complexa, politica e micropolitica, que ganha terreno no
fisico e no temporal, atuando sobretudo pelo campo dos afetos.

E por ter essa complexidade que Muniz Sodré utiliza o conceito de Bios Midiatico
em seus estudos sobre a midiatizacao. Derivando a ideia dos trés bios de Aristoteles (bios
politikos, bios praktikos, bios theoretikos), o autor propde que nos deparamos com uma
dimensdo de contato com a sociedade tdo poderosa que deve ser tratada como uma forma
propria de vida, conduzida por uma maquina semiotica que simula o mundo em um estado
original. Esse novo espaco-tempo seria capaz de modificar relagdes sociais e modos
politicos (SODRE, 2002), como é possivel verificar na pratica.

Pensando em afetos, sociedade e politica, podemos retomar Thomas Hobbes
(2009), que bastante atento as origens do funcionamento humano (para que pudesse
compreender as maquinagdes civicas), propde uma espécie de analise da psiqué na
primeira parte do classico Leviatd. O autor trabalha um percurso detalhado de

pensamentos sobre a consciéncia humana, percepgdes, memdria, linguagem, imaginacao,



=> { Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac¢ao

RFrE 462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — PUC-Minas — 4 a 8/9/2022
INTE

emogdes e desejos. Hobbes entdo demonstra como a natureza humana instiga as
formulagdes sociais e politica. E ¢ o desejo que fundamenta a hierarquia das paixoes,
fazendo mover o mundo. Se considerarmos tal perspectiva, conseguimos compreender
um pouco mais das formas estratégicas no uso das subjetividades pelo processo capitalista
inerente a midiatizagao.

Para Sodr¢, a compreensao das coisas € propria da sensibilidade. Nao de um estado
afetivo pessoal, mas de uma “poténcia do sensivel, insepardvel do pensamento e da agao
de um comum” (SODRE, 2002, p. 68). O autor explica que é através da sensibilidade que
primeiro temos contato com o mundo e, assim, o conhecemos. A racionalidade viria
depois, em um processo de organizacao. Ele assemelha a ideia de compreender
subjetivamente ao tato e ao abrago, uma corporeidade, no que seria uma fusdo entre
pensar e sentir.

Compreender significa agarrar as coisas com as maos, abarcar com 0s
bragos (do latim cum-prehendere), isto é, dela ndo se separa, como
acontece no puro entendimento (do latim in-tendere, penetrar)
intelectivo, em que a razdo penetra o objeto, mantendo-se a distancia,
para explica-lo. No entendimento explicativo, um fenomeno particular
fica subsumido a uma lei geral, enquanto na compreensdo o fendémeno
guarda sua singularidade, isto é, sua unicidade incomparavel e
irrepetivel. O requisito essencial da compreensdo é, assim, o vinculo
com a coisa que se aborda, com o outro, com a pluralidade dos outros,
com o mundo (/bidem, p. 68).

Sodré (Ibidem, p. 20) define midiatizacdo como uma tendéncia a “virtualizagao”
ou “telerrealizacdo” das relacdes humanas, presente na articulagdo do multiplo
funcionamento institucional ¢ de determinadas pautas individuais de conduta com as
tecnologias da comunicagao. A midia ¢ esta forma de vida que nos coopta pelo sensivel,
mas que atua na cogni¢do. Trata propriamente do que estd aquém ou além da experiéncia
de uma dimensao primordial. Na midiatizagao, atravessa os sujeitos pela ordem dos afetos
para entdo modificar as medidas de sua moral e sua racionalidade. Ou seja, sua relacao
com o mundo e com a realidade de forma profunda.

Quiroga (2020) percorre uma andlise parecida e reflete sobre a atrofia do tempo
que ocorre diante da aceleragdo da “circulacdo”, determinada por fluxos de informacgao
sempre crescentes e dispersos, capazes de comprometer uma alteridade normalmente
necessaria a constru¢cao do conhecimento. Ao tomar o terreno da velocidade, a atividade

neoliberal estaria esvaziando ainda mais o campo mididtico de diversos saberes e

humanidades. Estaria refor¢cando apatias, objetificagdes, afastamentos. Estimulando
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automatizacdo e mercantilizagdo. Quiroga nos atenta para as dindmicas temporais e
segregadoras que a ja hipermidiatizagdo carrega.

Se voltarmos a Agnes Heller (2016) seremos capazes de compreender melhor
como a aceleragdo afeta os sujeitos em sua alteridade, refor¢ando preconceitos e gerando
certa apatia. Para a autora, segundo a qual o cotidiano estd no centro do acontecer
histérico, somos naturalmente induzidos a formar ultrageneralizagdes para lidar com as
inimeras situacdes que se apresentam no dia a dia. Na vida cotidiana, chegamos a
ultrageneralizagdo de duas formas: assumindo pessoalmente esteredtipos, analogias e
esquemas; ou sendo impugnados pelo meio em que vivemos, e ndo ¢ facil se descolar
para refletir sobre essa estrutura de maneira critica. Alcangar tal atitude depende nao s6
da capacidade de emancipa¢do do individuo como também das condi¢des dadas em sua
época. Tomando de assalto espacos e temporalidades, a midiatizagdo parece pesar para
essa tendéncia generalista, preconceituosa e segregadora. Por estratégias sensiveis,
consegue gerar dorméncias e reduzir a experiéncia do consumo ao desejo insacidvel por

mais consumo.

Cartografia como processo metodologico para mapear sentidos e producdes
de juventudes

Entendemos as juventudes (ou o que apontamos como 0s novos publicos, novas
geragdes) a partir das pesquisas de Karl Mannheim (1993), que compreende a existéncia
de diferentes grupos de jovens formados em contextos sociais diversos, ainda que haja
proximidade geracional etaria. Para o autor, a partilha de vivéncias e experiéncias importa
tanto quanto a cronologia ou momento historico para uma defini¢do de geracdo. O
consumo de midias por esses grupos € visto aqui como habito cultural, com significado
proprio na vida das pessoas. Desse modo, o receptor € visto inserido dentro de um mundo
em constante producgdo, onde a propria comunicagdo se dilata. Nesse espaco surgem
novas chances de encontro do sujeito e possibilidades de analise mais complexas.

Entendemos aqui os agenciamentos dos atores sociais e as formagdes de
subjetividades através da perspectiva guattariana, que vai contra o modelo cléssico de
compreensdo, no qual ha separagdo entre sujeito e sociedade. De acordo com a psicologia
de Félix Guattari (1992), a subjetivacdo se daria em instancias individuais, coletivas e
institucionais. Para o autor, ela nasce por diferentes esferas. Por isso, se individualiza em

certos momentos e se faz coletiva em outros. Indo além da relagdo pessoal, a subjetividade
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também seria fabricada por maquinas sociais tecnologicas ligadas principalmente as
estruturas de comunicagdo. A subjetividade, bem como toda criagdo, ¢ produzida por
encontros, na conexao entre afetos, entre o sujeito, o outro, o meio, o contexto e o exterior.

A produgdo de sentidos estd em constante devir, sob influéncias materiais e
imateriais das mais diversas conexdes naturais e sociais possiveis. Por isso, ainda que
nosso recorte seja bastante situado (como deve ser), ressaltamos que as questoes
verificadas perpassam dindmicas que se entrecruzam com for¢a nos jovens, mas que se
espraiam para as demais esferas etarias ou geracionais em nosso pais. Vemos, pois, as

juventudes como antecipadoras de tendéncias, que inscrevem processos em curso.

Os fendmenos de produgdo da subjetividade possuem como
caracteristicas 0 movimento, a transformacao, a processualidade. Por
tal natureza, a subjetividade € refrataria a um método de investigacao
que vise representar um objeto e requer um método capaz de
acompanhar o processo em curso (KASTRUP; DE BARROS, 2015, p.
76).

Pensando a relagdo das juventudes com a comunicacdo e sua produgdo de
subjetividades como um campo em constante transformagao, € que passa por um cenario
particularmente aquecido, definimos um percurso metodologico baseado na concepgao
de cartografias cognitivas trazida por Deleuze e Guattari (1995-1997). O trabalho dos
autores nos permite viver a ciéncia em seus transbordamentos, de forma ndo
generalizante, através de modelos rizomaticos. Alinharmos a ideia a cartografia tracada
por Martin-Barbero (2004), que nos serve de referéncia para um uso culturalmente melhor
posicionado da cartografia. Ela liga diversos campos de conhecimento e expressa-se em
diagramas de relagdes, enfrentamentos e cruzamentos, enunciacdes, jogos de objetivagao
e subjetivagdo. Aqui também as mediacdes ndo sdo produzidas por veiculos, mas em
tramas culturas e simbdlicas com significados proprios a cada grupo ou cada sujeito.

Martin-Barbero desenvolve sua teoria das Matrizes Culturais acompanhando processos e

criando mapas de organizagao simbodlica.

A cartografia barberiana da a ver a disposicdo das posicdes e das
competéncias dos individuos, pois a sua epistemologia (lembremos do
calafrio epistemologico) tém como base o olhar descentralizado do
estudioso que contempla as margens e a valorizagdo do fluxo
comunicacional e do intercdmbio cultural. Ainda, a mediacdo da
socialidade revela tragados que vao demarcar as diferentes experiéncias
com o sensivel, ou com o “tomar parte na partilha” mencionado por
Ranciére. Portanto, a cartografia pode ser um instrumento para
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promover novos parametros de representagdo da partilha do sensivel
(LOPES, 2018, p. 59-60).

Maria Immacolata Lopes defende a existéncia de uma “teoria barberiana da
comunicagdo” com aproximagao clara a propostas formuladas por Deleuze e Guattari. De
fato, ambos propdem uma construgdo cartografica que acompanha processos ¢ efeitos de
subjetividade, ainda que ndo dialoguem diretamente em seus textos. A autora reforca que
a “cartografia barberiana” diz respeito a um método estratégico-rizomatico, € que as
mediagdes referidas pelo pesquisador Colombiano devem ser vistas como “dispositivos”
que se mantém em movimento € renovagao enquanto se interpenetram em sistemas de
rede (Ibidem, p. 51).

O cartografo precisa submergir no meio e relata-lo de dentro, mas sempre como
um estrangeiro que se encanta com o novo territorio habitado. Em vez de modelos
metodoldgicos decretados, nos permimos assim verificar dindmicas complexas. Nosso
modelo induz um mapa, nunca completo, de sentidos a partir das percepcdes do olhar
atento do pesquisador, também tomadas como unicas e particulares

Vista como um percurso metodologico, e ndo uma metodologia, trabalhada para
acompanhar processos em constante inquietacdo, a cartografia cognitiva foi uma
ferramenta Util de coleta e analise de dados para o estudo da Comunicagdo e o cotidiano
de juventudes. Como ponto de partida das nossas linhas cartogréaficas, recrutamos cinco
pessoas entre 16 e 18 anos, moradores de Niterdi, no Rio de Janeiro, que apresentam
diferentes relacdes sociais ou percepgoes de identidade baseadas em seu género, raga,
local de moradia e classe social. Fazemos um acompanhamento desses jovens por seis
meses até agora, com entrevistas periddicas e interagdes nas redes socio-técnicas, usando

um caderno de campo, prints e gravagdes para registro de dados e anélise continuada.

Comunicacao e Juventudes em Midiatizacao

Iniciamos nosso percurso focados em encontrar os informantes a partir de
indicagdes de escolas, porém, nos deparamos com diversas barreiras para o recrutamento
e precisamos adaptar parte dele a chamadas publicas por redes sociais digitais e indicagao
de colegas. Segue, entretanto, que nenhum dos jovens recrutados tinha qualquer relagdo
ou conhecimento sobre o pesquisador antes do inicio da pesquisa. Selecionamos, por
ocasido, cinco jovens em vez dos quatro inicialmente planejados, uma vez que a ultima

indicacao nos surpreendeu com uma dupla de informantes.
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LOCAL DE MORADIA y ESCOLA RENDA MENSAL

FAVELA NO CENTRO DA

CIDADE (FATIMA) NEGRA PUBLICA MUNICIPAL | SEM RENDA FIXA

J1 16 MASCULINO

BARRO MEDIO EM REGIAO ]
12 16 FEMININO PRAIANA (AFASTADO DO BRANCA | PUBLICA ESTADUAL | R$ 1.000 a RS 1.500
CENTRO - RIO DO OURO)

J3 16 MASCULINO BAIRRO NOBRE (ICARAI) BRANCA PARTICULAR >R$ 10.000

FAVELA EM REGIAO
J4 18 FEMININO PRAIANA (GROTA) NEGRA PARTICULAR R$ 600 aR$ 1.000

FAVELA EM REGIAO
J5 18 FEMININO PRAIANA (GROTA) NEGRA PARTICULAR R$ 3.000 a R$ 5.000

Tabela 1: informantes convidados

Diante do total de dados acumulados, ressaltamos para este artigo uma pista que
surgiu de forma destacada: a de que a relacdo dos jovens com a ideia de noticia se mantém
por um fluxo midiatizado cotidiano. A pista foi ressaltada no fato de que apenas uma das
entrevistadas (J4) tem o habito de tirar um tempo para consumir informagdes. A jovem
em questdo inclusive informou que ¢ “zoada” pelos amigos por ter o habito de assistir a
telejornais, “igual a uma velha”.

Todos os outros informantes explicaram que apenas “ficam sabendo” das coisas
durante seu dia e que, caso o assunto seja suficientemente curioso, pesquisam mais
conteudos sobre aquilo, sempre primeiro em redes sociais digitais e, caso ainda sintam
ser necessario, utilizam o Google ou portais de noticias para validar as comunicagdes.
Nenhum deles sabia precisar um momento, forma ou lugar para recepgao de noticias. As
coisas se confundiam entre falas de amigos, acessos rapidos as redes digitais, mensagens
recebidas, passagens em frente a televisores etc. Dificilmente a fonte de uma
comunicacao ficou marcada nas suas memaorias.

Nem todos concordam com qual dos ambientes midiaticos deve receber mais
credibilidade para confirmar informagdes recebidas em fluxo, mas parece haver um
padrao no processo de escalada em aprofundamento da comunicagdo. A plataforma
Twitter for apresentada por metade dos entrevistados como um ambiente confiavel e ttil
para fazer essa validacdo de dados e informagdes, bem como para filtrar e seguir suas
proprias fontes de informagao. “Eu gosto de usar o Twitter porque 14 temos acesso a mais
diversidade, coisas que ndo conseguimos em outros meios”, explicou J3. E continuou:
“pelo Twitter nds temos contato direto com as pessoas, sdo elas mesmas falando sem

intermediarios”. Mesmo ao serem questionados sobre as finalidades comerciais da
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plataforma, nenhum dos jovens lembrou-se de que a rede era também uma empresa e que
intermediava suas conversas por meio de algoritmos, acessos e estrutura proprios'!.

Todos os entrevistados afirmaram buscar interagdes in /oco com 0s amigos mais
proximos, mas citaram a velocidade e obrigagdes cotidianas como limitadores. Por esse
motivo, as interagdes por aplicativos de conversa ou redes sociais digitais seriam muito
mais constantes. Com excec¢do de J1, que alegava a pratica de mexer no celular sentado
com os amigos a beira rua. Todos também ressaltaram a falta de interesse por eventos
com muitos jovens, como festas ou boates. Os jovens também confirmaram que a
pandemia de Covid-19 foi provavelmente um agravador da sua atual relagdo com as
midias digitais.

Observamos que a0 mesmo tempo em que ha uma busca por desintermediagao,
ha cada vez mais o uso de ferramentas tecnologicas para que se mantenha a comunicagao
com pessoas € com o mundo, para gerar e receber. Em nossa analise, a desintermediagao
parece estar mais atrelada a instituicdes informativas (jornais, em maioria). J4 se o
intermédio em questdo ¢ algum tipo de aparato que possa gerar interagdo imediata com
outra pessoa, ¢ facilmente bem-vindo, sem grandes questionamentos.

O contato com o mundo ¢ “facilitado” pelas redes midiaticas, poupando os jovens
de formalidades sociais, como explicou J4. “Uma vez eu debochei de uma menina que
ndo gosto na escola para todo mundo ouvir, como se tivesse jogado o comentario em uma
rede social. Depois me toquei que nem pedi desculpas, estava vivendo o real como se
fosse a internet, onde eu poderia agir assim ¢ seria normal”.

Essa busca por personificacdo e desintermediacdo — compreendida, portanto,
como uma redu¢do no numero de agentes envolvidos no processo de distribuicdo das
noticias (MENDES; AMARAL, 2019, p. 224) — parece intensificar a nova relagdo
formada sobre o que ¢ noticia € o que ndo ¢. Ha cada vez menos horario e/ou lugar
determinado para receber noticias, estar comunicado. Muitas vezes, uma mesma fonte,
através de um mesmo meio, traz diferentes tipos de interacdo em tempos aleatorios. Um
“influenciador digital” usa sua conta pessoal no Twitter para postar opinido, informacao,
noticias, /inks, furos e para falar da propria vida, com fotos de seus animais de estimacao,

viagens e familia. E esses conteudos podem aparecer de modos diversas, pulverizados por

! Essa dinAmica de manter-se informado naturalmente, em fluxo, também aparece no estudo de Mendes ¢ Amaral
(2019, p. 222): “A maior parte dos jovens concordou ainda que ndo ha um momento especifico para o consumo de
noticias. Em geral, vao tomando conhecimento dos acontecimentos ao longo do dia todo, em todos os lugares”.
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midias, estruturas, tons e veiculos. Nesse sentido, parece haver cada vez mais uma
diluicao entre o publico e o privado. Assim como as redes sociais digitais transformam a
ideia do didrio pessoal e oculto em um mercado aberto de produ¢do de contetido, a ideia
de noticia esta diluida em um ethos midiatizado. Nesse sentido, verificamos também
dificuldade dos entrevistados em diferenciar noticias de carater jornalistico as cotidianas,
como de quem diz “tém noticias de fulano?”.

Ainda ¢ cedo para saber como esses jovens irdo se desenvolver suas relagdes com
a comunica¢ao em longo prazo, mas ¢ possivel verificar novos tipos de conformagdes
sociais e relagdes com o mundo na comparacdo com o que estava mais estabelecido
socialmente. Nao h4, necessariamente, perda, mas devir. Como nos lembra Sodré, o uso
de aparatos tecnologicos ndo implica em uma menor relagcdo cotidiana com experiéncias.
Elas continuam a existir, porém de forma diferente, com implicagdes sociais e politicas
proprias (SODRE, 2002, p. 13.):

[...] a afetagdo radical da experiéncia pela tecnologia faz-nos viver
plenamente além da era em que prevalecia o pensamento conceitual,
dedutivo e sequencial, sem que ainda tenhamos conseguido elaborar
uma praxis (conceito e pratica) coerente com esse espirito do tempo
marcado pela imagem e pelo sensivel, em que emergem novas
configuragdes humanas da forga produtiva e novas possibilidades de
organizacao dos meios de producao.

Consideracoes atuais

Em tempos de pulverizagdo, criagdo, crise e experimentagdo mididtica, o
significado de comunicar, socializar e estar informado vai mudando de forma acelerada.
Para os jovens verificados nesta pesquisa, as logicas ja se apresentam por um sensoruim
proprio, inalcancavel para geragdes nascidas antes da popularizagdo da internet,
smartphones, redes sociais digitais, inteligéncia artificial e streaming.

Verificamos que ndo ¢ possivel pensar o consumo de experiéncias hoje sem
considerar como central o debate dos afetos atravessados pela midiatizagdo. Derivando
disso, a apatia do cotidiano material ¢ ‘“compensada” pelos estimulos sensoriais
projetados por uma mecanica de negdcios no virtual, que remonta espacos, tempos e
territorios a todo momento. Isso serve a estrutura capitalista e as logicas de consumo, e
se perpetua na midiatizagao.

Enquanto platd tematico formado pelo cruzamento das diferentes unidades
geracionais pesquisadas, foi possivel verificar um movimento de saturagcdo e adaptagdo

de experiéncias. Formas proprias de utilizar midias novas e antigas, movimentos inéditos
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de comunicar e perceber. Os perfis de foto no Instagram, por exemplo, estdo cada vez
mais econdmicos. Apenas imagens muito bem escolhidas, editadas e em pequeno volume
compde a pagina dos jovens, como se fosse ali uma composic¢ao cuidadosa de curriculo
ou identidade. Muito diferente do que a geragao do pesquisador e anteriores fazem, tendo
o Integram como um repositorio historico. Aos novos usuarios, parece haver um filtro da
prépria exposi¢ao e outra relacdo com o tempo, um cuidado diante da vigilancia geral das
redes sociais digitais. Mas esse ndo ¢ um padrdao monolitico. Na sociedade telanica a
individuacao ¢ fluida, se dispersa de acordo com o que pede o cenario midiatizado (varias
encenagdes de si).

Terminamos nosso artigo exploratério trazendo pistas para o campo, certos de que
0 mais importante para o cartografo ¢ entender que seu trabalho acontece dentro de
processos sem inicio nem fim. Neste eterno “meio”, cabe encontrar pistas, signos dessa
processualidade. Com o destrinchar desta pesquisa, acompanhamos novos afetos, devires

e mudancas de posi¢ao, ritmo, velocidade.
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