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Resumo

O presente artigo tem como objetivo analisar e apresentar as questdes técnicas, a
obediéncia a legislacao e as condicdes de trabalho atual da Radio Massa FM, com sede
localizada na regido metropolitana de Porto Velho (RO) e com emisséo na capital. Em
seu borddo, a radio leva como lema “a rede que mais cresce no Brasil” devido a alta e
répida expansdo em territorio nacional. Em Porto Velho, a Massa chegou através das
negociacdes da conhecida voz de Eudes Marques Lustosa, um profissional que ndo tem
formagdo no jornalismo, mas possui dedicacdo a area ha decadas. A andlise é resultado
de pesquisas e entrevistas feitas no més de marco de 2023.
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1. Introducéo

Na comemoracdo do centenario da Independéncia do Brasil em setembro de 1922,
a primeira transmissao oficial da radio marcou a chegada do veiculo de comunicagdo no
pais. Mais de 100 anos se passaram €, ao contrario do que muitas pessoas pensavam, 0
radio continua firme mesmo com o surgimento de outros meios, como a televisdo e a
internet.

De acordo com pesquisa do Kantar Ibope, de 2022, 83% da populacédo ainda ouve
radio, independente da concorréncia desse veiculo. O celular contribui para isso, mesmo
assim ha preferéncia pelo aparelho de radio convencional, visto que, segundo os dados,
80% das pessoas escutam no aparelho (KANTAR IBOPE, 2022).

Este trabalho tem como objetivo compreender o contexto rondoniense em relacéo
ao radio, bem como entender o trabalho realizado atualmente pela Radio Massa FM,

sintonizado na frequéncia 95.1.
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A ideia é construir um quadro mais amplo sobre os profissionais que atuam na
radio escolhida pela discente em relacéo a aspectos da pratica em si, da responsabilidade
social, do quadro de funcionarios e jornalistas e a visdo da empresa sobre o jornalismo
nacional e local.

Por isso, o0 intuito é saber como a Massa entende o radiojornalismo praticado pela
empresa e, mais especificamente, os radiojornais apresentados atualmente por eles. Para
este trabalho, foi, entdo, levantado um perfil da Radio Massa FM e do Unico profissional
que trabalha com o jornalismo no local, o proprietario Eudes Marques Lustosa.

Neste trabalho serdo analisadas as programacfes jornalisticas, os toques
informativos, profissionais, producdo e as informac@es que fazem parte da rotina diaria

da Massa e como ela chega aos seus ouvintes.

2. Histoéria do radio

Para compreender o contexto do radio em Rondonia é fundamental analisar o
estado como um todo. De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), em 2021, Rondodnia passou a marca de 1,8 milhGes de habitantes. Localizado na
regido Norte do pais, deu os seus primeiros passos na histéria do radio nos anos 1950,
décadas depois da primeira transmissao de radio oficial acontecer no Brasil em 7 de
setembro de 1922.

Mas, na verdade, embora Edgar Roquette-Pinto leve o reconhecimento desta
primeira transmissao oficial com a presenca do entdo Presidente da Republica Epitécio
Pessoa, trés anos antes, em 1919, a Radio Clube foi a pioneira do movimento. No dia 6
de abril, Antdnio Joaquim Pereira foi quem fundou a primeira emissora de radio do pais.
A transmissdo inicial foi em um estudio improvisado de Recife. J& a popularizacdo desse
meio de comunicacao se deu na década de 1930, tendo Edgar Roquette-Pinto como um
dos pioneiros (PRADO, 2012).

Ainda de acordo com a pesquisa Kantar IBOPE Media, uma das principais
caracteristicas do radio ¢ a capacidade de levar informac&o e instigar a emogéo atraves de
mausicas, religido e esportes. Isso foi conquistado através dos anos junto com uma
caracteristica especial: ser importante para a integracdo nacional, segundo o Governo

Federal.*

4Publicagdo “Rédio no Brasil comemora 100 anos junto com o Bicentenério da independéncia”. https://www.gov.br/pt-
br/noticias/cultura-artes-historia-e-esportes/2022/09/radio-no-brasil-comemoral00-anos-junto-com-o-bicentenario-
daindependencia#:~:text=Por%20iss0%2C%20%C3%A9%20considerado%20tamb%C3%A9m,presente%2
Ona%?20vida%20dos%20brasileiros. Acessado em 23 de abril de 2023.
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Nesse inicio, o radio tinha um s objetivo: educacdo. Com as noticias e todas as
informacGes dadas por meio da voz, 0 meio de comunicagdo comecgou a se tornar popular
devido a acessibilidade. Afinal, na década de 1920, no Brasil a taxa de pessoas ndo
alfabetizadas ultrapassava os 70%?°, por isso foi tdo importante para época esse servico de
informacao.

Na década de 1930, o radio se popularizou de vez com a possibilidade de
propagandas e duas décadas depois viveu a conhecida “Era de ouro”. No auge desse meio
de comunicagdo com noticias, entretenimento, radionovelas, futebol e muitas outras
programacdes fundamentais, emissoras comegaram a ser ouvidas em todo o territorio
brasileiro.

Na “Era de ouro”, o radio foi impulsionado pelo projeto de Gettlio Vargas que
esperava que a “voz” chegasse aos lugares mais remotos do pais, mas de forma 1til aos
negocios e principalmente para a politica. Assim, era fortalecida a ideia do nacionalismo
diante as criticas ao que era apenas regional. Em uma das falas de Getulio, ele destaca

justamente esse incentivo a explosdo do meio de comunicag¢do (ARAUJO, 2017).

O governo da Unido procurara entender a proposito, com os Estados e
municipios, de modo que, mesmo nas pequenas aglomeracdes, sejam instalados
radios receptores, providos de alto-falantes, em condicdes de facilitar a todos os
brasileiros, sem distincdo de sexo e nem de idade, momentos de educacéo politica
e social, informes Uteis aos seus negdcios e toda a sorte de noticias tendentes a
entrelacar os interesses diversos da nagéo. A iniciativa mais se recomenda quando
consideramos o fato de ndo existir no Brasil imprensa de divulgacdo nacional.
Sé&o diversas e distantes [z]onas do interior e a maioria delas dispfes de imprensa
propria, veiculando apenas as noticias de carater regional. A radiotelefonia esta
reservado o papel de interessar todos por tudo quanto se passa no Brasil.
(CABRAL, apud CARMONA, LEITE, p. 128).

De acordo com Lenharo (1989), Getulio Vargas queria, na verdade, a divulgacéo

propria com base em um discurso populista. Era o radio que:

permitia uma encenacgdo de carater simbolico e envolvente, estratagemas de
ilusdo participativa e de criacdo de um imaginario homogéneo de comunidade
nacional. O importante do radio ndo era exatamente 0 que era passado e sim como
era passado, permitindo a exploracdo de sensagdes e emocdes propicias para o
envolvimento politico dos ouvintes. Efeitos sonoros de massa podiam atingir e
estimular a imaginacdo dos radio-receptores, permitindo a integragdo, em
variados tons entre emissor e ouvinte, para se atingir determinadas finalidades de
participacdo politica. (LENHARO, op.cit.: 40).

Ronddnia teve a sua primeira emissora depois desta era e contexto, ja no

surgimento da televisdo na década de 1950.

5 Artigo “Anafalbetismo da populagio brasileira nas analises de Giorgio Mortara sobre o censo de 1940” de Natalia
Gil. https://rebep.org.br/revista/article/view/2059. Acessado em 23 de margo de 2023.
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Segundo a Kantar IBOPE Media (2022), as caracteristicas mais marcantes e
sentimentos que o radio transmite ao longo de mais de 100 anos s&o informag&o, emocao,
companheirismo e diversdao. Mesmo assim, a pesquisa apontou que 57% ouvem radio
para se informar. Cada ouvinte tem o tempo médio de escuta de 3 horas e 58 minutos por
dia.

Atualmente, em 2023, o estado de Rondbnia possui mais de 60 radios tanto

comerciais quanto educativas e comunitarias.

3. Embasamento tedrico para analisar as condi¢cfes de trabalhos

Com objetivo de analisar as condigGes de trabalho e de estrutura da Rede Massa,
emissora de radio escolhida pela discente, ¢ fundamental relembrar teoricos tanto do
Brasil quanto do exterior.

Um deles é Erik Neveu (2001). O teorico tem o objetivo de tratar o jornalismo
como objeto de estudo e, por isso, traz reflexfes sobre a pratica como uma espécie de
exploracdo da area e maneiras de fazer jornalismo. Um dos pontos abordados por ele foi
o “jornalismo sentado”, muito semelhante ao jornalismo que a Massa FM tem
apresentado ultimamente.

Essa caracteristica, segundo Neveu (2001), sdo contetdos jornalisticos feitos de
dentro da redacédo ou do local de gravacédo, no caso do radio. Ou seja, sdo materiais que,
mesmo que haja uma averiguacdo dos fatos, ndo hd uma checagem no local com um
"reporter de rua”, por exemplo. A vantagem desse método ¢ que existem menos gastos
com transporte e equipamentos, além da rapidez e otimizacdo do tempo, visto que pelo
telefone ou internet consegue-se fazer uma breve apuracao.

A desvantagem € que se perde as perspectivas que um reporter poderia encontrar
estando no local do acontecimento e com os “pés na lama” da noticia, deixando, assim, a
visdo menos ampla dos fatos e, consequentemente, a queda da qualidade do produto
entregue pelo meio de comunicacéo.

E notério, ap6s apresentacdo de outros colegas de graduacdo da Universidade
Federal de Rondbnia que estudaram outras radios locais, que em emissoras de Porto
Velho € predominante este modelo de trabalho tanto pela facilidade, mas principalmente
pela reducdo de custos e falta de verba, comprometendo a apuracdo aprofundada dos

fatos.
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Outro problema que essa abordagem pode trazer é o fato de as assessorias de
imprensa conseguirem “driblar” os conflitos e ter mais tempo para enviar uma resposta
fundamental nas palavras certas, tirando o “olho no olho”, a resposta ndo planejada do
entrevistado e a interpretacdo profissional da fala apresentada, caso fosse pessoalmente.

A Rede Massa FM em Ronddnia usa exclusivamente o jornalismo sentado como
forma de atuacdo, visto que as noticias sdo dadas dentro do estudio e comentadas pelo
mesmo profissional que a apresentou.

Além dessa caracteristica, a emissora em questdo também atua por meios de
comentarios opinativos dados logo apds a noticia. Essa forma de fazer jornalismo foi
apontada por Luiz Ferraretto (2015), Doutor em Comunicacdo e Informagdo, como uma
mistura de informacdo e opinido que por vezes pode ser prejudicial ou pelo menos deixar
0s ouvintes confusos.

Em maio de 2021, uma das falas de Ferraretto na Semana de Comunicacdo do
Centro de Ensino Unificado de Brasilia que discutia os impactos das profissdes na

pandemia foi:

Nos [jornalistas] temos um sério problema nos dias atuais: a mistura dos géneros
jornalisticos para um publico que ndo esta educado ao ponto de compreender
como essa mistura acontece. Se um ancora em um programa de radio entrega uma
noticia ao publico junto de sua opinido, ela vira a noticia, vira o fato.
(FERRARETTO, 2021, palestra na Semana de Comunica¢do do CEUB).

Uma critica que se aplica @ maneira que a Radio Massa esta fazendo jornalismo
atualmente. Em seus estudos, ele fala sobre como fazer um radio contemporaneo e com
mudancas no século XXI. Por isso, ele observou que é possivel classificar os programas
de radio de, pelo menos, dez maneiras. Entre elas, os noticiarios. Ainda dentro dessa

classificagcdo, pode-se observar os “toques informativos”, ou seja:

[...] espaco tipico das emissoras musicais, que inclui uma ou duas noticias e é
transmitido, em geral, nas horas cheias, permitindo, com frequéncia, que o
comunicador ndo se atenha somente ao texto, mas improvise em cima dele.
(ARTUR; FERRARETTO, 2013, p. 22)

Os toques informativos é uma ferramenta muito usada pela Rede Massa,
principalmente, devido ao fato de a programacdo conter apenas um radiojornal de 60
minutos, logo, ndo sendo suficiente para cumprir a legislacdo quanto ao contetdo

jornalistico.
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De acordo com o Decreto n® 52.795, de 31 de outubro de 1963, “as concessionarias
e permissionarias de servicos de radiodifusdo, observado o carater educacional desse
servico”, devem atender exigéncias quanto a programagdo, entre elas destinar, pelo
menos, 5% do horério diario para servigos noticiosos. Isso significa, no minimo, 72
minutos por dia.

Por isso, durante o dia e toda programacdo, é anunciado um toque informativo
com duas ou trés noticias. Na emissora, ele tem o nome de “Noticias da Massa” e ¢ dado

pelo proprio apresentador/locutor do programa que esta sendo apresentado.

4. Breve histérico da Radio Massa FM em Rondonia

Depois de muitas experiéncias no jornalismo impresso no Rio de Janeiro, na
televisdo em Guajara-Mirim (RO) e em Porto Velho, o radio surgiu na vida de Eudes
Marques Lustosa naturalmente. Economista por formacéo, mas, apds tantas experiéncias
e oportunidades, comecgou a ter seu espago no radio. Primeiro com curtas participacoes
diarias de seus poemas, depois com um programa com seu amigo e jornalista Cleiton
Pena, assim foi tomando gosto pelo veiculo de comunicacgéo até que virou uma profissao.
Lustosa relatou, em entrevista no ambito desta pesquisa em marcgo de 2023, que, até esse

momento, mesmo com tantas experiéncias, ndo havia ganhado dinheiro com o jornalismo.

Em nenhum dos momentos que contei até aqui, eu ganhei um centavo com o
jornalismo. Tudo foi na base do amor. Até |4 atrds na experiéncia no jornal
“Tribuna da Imprensa”. Todo més eu batia na tesouraria e “esse més nao deu”.
Até porque o jornal ganhava pouco dinheiro, era de oposicao, era dificil faturar.
O governo ndo faturava la e o comércio evitava anunciar para ndo se indispor com
0 governo. Eu fui ficando, porque embora eu precisasse de dinheiro, me
entusiasmava muito mais aquele cheiro de tinta, de papel, imprensa... Aquilo era
muito interessante. [...] Ver o chumbo se transformar em linhas e tipos para
imprimir era muito interessante. (LUSTOSA, 2023, entrevista).

Depois disso, chegou a apresentar outros programas na radio rondoniense. Até
que, em 1997, Eudes ganhou a concorréncia para a Frequéncia 95, o que mais a frente
veio se tornar o projeto que mais o “entusiasma”, segundo ele. Nessa época, iniciaram-se
os trabalhos como afiliada da Rede SomZoom Sat, que possuia sede em Fortaleza (CE).

O género musical forré dava os primeiros passos no Brasil em geral que, embora

fosse muito presente no Nordeste brasileiro, foi com a SomZoom que 0 ritmo se
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popularizou em todo o Brasil, afinal, o grupo tinha um foco no forrd e na divulgagédo do
género, de acordo com Lustosa.

Nesse contexto, 80% da producédo era local. Mas, no fim de 2019, Eudes optou
por se filiar a Radio Massa, que estava em época de expansao em todo Brasil. A rede hoje
possui mais de 70 afiliadas em todo o pais, a de Porto Velho foi a 362 a se filiar. As
principais mudangas com essa filiacdo foram a melhoria das programagdes e do sinal
oferecido para os ouvintes.

Hoje a radio também é presente de maneira online para que 0s ouvintes possam
ouvir de qualquer lugar do mundo. Mas também oferece podcasts e em seu Instagram
institucional de Porto Velho possui mais de 7 mil seguidores em marco de 2023 que

participam ativamente das programacdes locais e dos sorteios e promocdes divulgados.

5. Panorama do radiojornalismo na Radio Massa

Na radio Massa, a programacao que mais se aproxima do jornalismo comeca logo
cedo e se estende por 60 minutos. O programa € diario das 7h as 8h e, embora algumas
pessoas o conhecam como “Falando a Verdade”, o nome verdadeiro do programa ¢
“Microfone Aberto”, por exigéncias superiores vindas da cabeca de rede.

Originalmente, Eudes Marques Lustosa gostaria de apresentar o programa
“Falando a Verdade” no inicio da tarde, mas no horario, em todas as afiliadas, era
transmitido outra programacéo. Para seguir o0 padrdo da Massa, era necessario manter o
nome “Microfone Aberto” como em todas as outras cidades. Eudes foi entrevistado pela
discente presencialmente, na sede administrativa da Radio Massa, no més de marco de
2023.

Para a rede, € muito importante que, independentemente da radio afiliada que o
ouvinte sintonize, a mesma programacao esteja sendo veiculada, até mesmo quando
apresentada por profissionais locais. Por isso, todos os locutores tém as mesmas
informacgdes a serem passadas. Diariamente recebem o “roteiro” de Curitiba (PR).

O programa é apresentado exclusivamente por Eudes que ndo possui graduacao
em jornalismo, mas tem anos de experiéncia. Além disso, ele é o proprietario da afiliada

de Porto Velho/Candeias do Jamarie o diretor da emissora. O programa ndo possui
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reporteres e as participacOes de terceiros sdo pontuais, como, por exemplo, participacao
do publico por mensagem de texto ou &udio ou entrevistados que possam contribuir

prestando algum servico a populagdo através da informacdo dada.

O Microfone Aberto, entdo, consiste em sua grande maioria no apresentador

informando certa noticia e opinando sobre ela.

Essa interacdo, esse jeito de fazer radio é um jeito da Radio Massa. Quando nds
nos filiamos a Rede Massa, [soubemos que] ela tem um modelo e 0 modelo esta
dando certo no Parang, estd dando certo no Rio Grande do Sul, inclusive no
Nordeste. [...] Um jeito sem muita frescura, sem muito rodeio e pouco papo, mais
musica. VVocé ndo vé o cara falando abobrinha. [...] Quando vocé se filia a Rede
Massa, vocé se compromete a seguir 0 modelo Massa. [...] E papo e musica. Ndo
tem noticiario sem masica. Nao tem comunicacdo. De 7h as 8h, os ouvintes estdo
querendo ouvir papo, mas ndo deixam de querer ouvir masica. Eu ndo tenho
nenhuma preocupacdo em dar furo de reportagem. Eu tenho preocupacao em dar
minha opinido responsavel sobre fatos que estdo acontecendo no Brasil e no
mundo. [...] Eu como cidad&o e como jornalista tenho como meta fazer o meu
semelhante que me ouve pensar. Porque eu acho que muito do que se faz de errado
nesse pais é estimulado pela falta de raciocinio. O dia que todos nds pensarmos,
noés iremos fazer menos besteiras. Todo dia alguém me pergunta: “qual é a sua
intengd0?”. Minha intengdo ¢ fazer as pessoas pensarem, entdo se o cara esta
pensando contra mim, tudo bem, pelo menos ele esta pensando [...] E estimular o

raciocinio, ¢ estimular a discussdo... E eu acho que eu tenho conseguido isso.
(LUSTOSA, 2023, entrevista).

Por isso, além das noticias acompanhadas de opinides, 0 programa também toca
musicas e ao final encerra com o apresentador Eudes lendo uma crdnica ou poema, que,
segundo ele, tem o objetivo de melhorar o dia de alguém.

Como apresentado no topico anterior, Luiz Ferraretto (2013), ja falava de outra
caracteristica presente do jornalismo na programacdo da Radio Massa: os toques
informativos. Na emissora, eles sdo chamados de “Noticias da Massa”. Ao decorrer da
programacdo, os proprios locutores, entre as musicas, leem uma espécie de boletim com
duas ou trés noticias, contendo apenas o lide delas. Ao realizar uma analise sobre a forma
de utilizacdo, a partir do auxilio da concepcdo de Ferraretto (2013), a auséncia de
programacdo totalmente jornalistica aponta que os toques informativos existem apenas
para que se cumpra a regra dos editais de concorréncia dos radiodifusores.

A regra em questdo diz que, pelo menos, 5% da programacdo diaria deve ser
destinada a transmissdo e divulgagdo de servigos noticiosos, de acordo com o
regulamento nacional dos servigos de radiodifus&o.® Como o tnico programa jornalistico

da casa possui apenas 60 minutos (e mesmo assim contém musicas veiculadas nele), os

6 Decreto n° 52.795, de 31 de outubro de 1963. Regulamento dos servigos de radiodifusdo. Diario da Unido.
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/antigos/D52795compilado.htm. Acessado em 23 de abril de 2023.
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toques informativos que entram durante todo o dia vem para suprir a necessidade de
cumprir a legislacdo de obter os 5% da programacdo noticiosa. A porcentagem total
exigida representa 72 minutos diarios.

Ao ser perguntado quantos toques informativos entram por dia nas transmissoes,
Eudes afirmou ndo ter conhecimento da quantidade, pois variam e chegam até Ronddnia
escritos e produzidos por Curitiba (PR), para que os locutores locais apenas leiam no
horério estabelecido pelo modelo Massa.

Dessa maneira, se perde um principio da radiodifusdo que € trazer noticias locais
e endossa a discussdo sobre como a globalizagdo mudou a percepcéo do conceito de lugar.

Os critérios de noticia, ou seja, 0 conjunto de valores-noticia, que diz se um fato
pode virar um conteudo noticioso (TRAQUINA, 2008), traz o topico da proximidade,
ressaltando a importancia dela para um material jornalistico.

A discente acompanhando a programacéo do objeto de estudo por trés dias no més
de marco de 2023, notou a presenca de oito a dez toques informativos diarios.

Além das “Noticias da Massa”, todos os outros programas locais sao produzidos
em Curitiba, ficando a cargo do locutor apenas apresentar o programa no modelo da
emissora. A excecdo € o programa de Eudes Lustosa. Segundo ele, toda a preparacéo,
escolha das noticias e opinifes, possiveis (e raros) entrevistados, escolha das mensagens
dos ouvintes, escrita da crbénica/poema para o fechamento do programa é feita
exclusivamente por ele.

Segundo o profissional disse em entrevista no més de marco, o Gltimo entrevistado
no programa havia sido no més de novembro de 2022, constatando a raridade da presenca
de entrevistas na programacao.

A parte comercial e publicitaria também, em sua maioria, é responsabilidade da
sede em Curitiba (PR). Embora a busca por possiveis clientes parta da equipe de Porto
Velho, o material que entra no ar € produzido por uma agéncia do proprio cliente, dentro
dos padrdes da Radio Massa e com interferéncia direta dela, ou produzido por Curitiba
(PR) em menos de 2 horas ap0s o pedido feito por Porto Velho e acertos feitos com o

cliente.

6. Panorama dos profissionais da Radio Massa
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“Eu ndo estou disputando audiéncia”. Essa foi uma das frases ditas por Eudes
Lustosa na entrevista realizada para a andlise em Porto Velho, ao explicar o compromisso
com a verdade. Atualmente, Eudes € o Unico jornalista da Radio Massa em Ronddnia com
registro profissional ativo. Além dele, outros 11 profissionais atuam diariamente para que
a programacao entre ao ar, totalizando uma equipe de 12 pessoas.

Entre eles, também h& uma académica de jornalismo, Quetlen Caetano, discente
da Universidade Federal de Rond6nia (UNIR). Quetlen é locutora no periodo da tarde e
diz se sentir honrada em poder trabalhar em uma rédio tdo reconhecida no pais ainda na
graduacao e com pouca experiéncia na area.

Segundo ela, seu turno inicia as 14h. Antes disso, por 15 minutos ela realiza um
aquecimento vocal e se hidrata para o inicio da jornada. Quando conclui, recebe o material
do dia com os textos, ja que tanto a producéo textual quanto musical vém de Curitiba. Em
entrevista concedida no &mbito desta pesquisa, a profissional afirma que é um diferencial

positivo a rede amparar as filiais com os contedos e roteiros.

Por mais que vocé esteja triste ou com problemas, o radio tem poder para
transformar qualquer tristeza em coisa boa, em uma coisa positiva. 1sso é muito
gostoso. Ser uma comunicadora no radio é algo que eu gostaria que todo mundo
tivesse uma oportunidade, porque é algo que é transformador. O que vocé oferece
chega para milhares de pessoas, vocé muda o dia das pessoas, faz as pessoas rirem
com suas gragas... E uma coisa muito satisfatoria para mim como profissional.

(CAETANO, 2023, entrevista)

Fora Quetlen e Lustosa, atualmente a Radio Massa de Porto Velho possui mais
um locutor fixo e outro “freelancer”, que faz eventuais apresentagdes na auséncia de
algum dos locutores fixos, fechando, assim, a equipe de comunicacdo. Os dez

funcionarios fixos restantes compdem equipes de marketing, comercial e outras areas.

7. Consideracoes finais

A pesquisa trouxe, indiretamente, a discussdo a precarizacdo do trabalho
jornalistico na Radio Massa FM em Porto Velho. Além da existéncia de apenas um
jornalista, as programaces jornalisticas também sdo ineficientes, visto que, mesmo o
programa “Microfone Aberto” apresenta as noticias sempre acompanhadas de opinides,

pratica pontuada como confusa por Ferraretto, e a presenca de mdsica durante o programa.
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Os toques informativos observados seguem a linha de leitura do que foi produzido
por Curitiba (PR), logo, majoritariamente sdo noticias nacionais, perdendo uma
caracteristica marcante do radio: a sensacdo de pertencimento local.

O estudo foi encaminhado da solicitagdo na disciplina de radiojornalismo com o
intuito de compreender o radiojornalismo estadual na pratica, de acordo com 0s
embasamentos tedricos ministrados em sala de aula, bem como os regulamentos juridicos
dos servicos de radiodifusdo no Brasil, disponibilizados no Diario da Unido.

A partir da analise, conclui-se que apenas um profissional é jornalista, logo, no
quadro de funcionérios, esse nimero representa 8,3%. Em relagdo as programacdes, pela
dindmica da empresa ndo é possivel calcular de maneira concisa se a Radio Massa FM
cumpre a legislagcdo com os 5% da programagéo com programas noticiosos. Mas, mesmo
assim, aproximadamente, 40 minutos do programa “Microfone Aberto” pratica o
jornalismo (com noticias e opinides).

Em media, oito a dez toques informativos entram na grade diaria com duragéo de
até trés minutos, de acordo com a observacdo da discente. Sendo assim, na melhor das
hipodteses, 30 minutos didrios sdo voltados para “Noticias da Massa”.

Vé-se, entdo, que 70 minutos apresentam falas noticiosas, 0 que representa 4,8%
da programacéo do dia. Neste cenario, a porcentagem néo atinge o critério do Decreto n°

52.795, de 1963, que define o regulamento brasileiro dos servicos de radiodifusao.
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