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Felipe Neto e o combate a desinformacio nas elei¢oes de 2022’
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Resumo

O artigo analisa dois videos postados no més de outubro de 2022, entre o primeiro € o
segundo turno da elei¢dao federal, no perfil do Instagram de Felipe Neto, em que ele
pretende combater a desinformagdo. Assim como, também analisa a caracterizagcdo do
mesmo como uma celebridade politica. O objetivo ¢ tentar compreender como Felipe
Neto alcangou visibilidade, confianca e autoridade e, também, as estratégias que ele
utiliza para legitimar seu discurso contra a desinformacao e a favor da democracia.
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Introducio

Quando pensamos no processo eleitoral do ano de 2022, com certeza, somos
tomados por um sentimento inquietante. Depois de dois longos anos de pandemia, a
vacinagdo ja fazia efeito e a vida, como conheciamos antes do virus da covid-19, estava
comegando a ser retomada. A elei¢do parecia, entdo, um desfecho daquele pesadelo pelo
qual haviamos passado, uma espécie de prova final. O clima era de apreensao, o pais
parecia prestes a entrar em combustdo, a polarizagdo era enorme € O cansago
potencializava o sentimento de 6dio de toda a populagdo. Esse clima ficou ainda mais
intenso durante as quatro semanas de outubro que separaram o primeiro € o segundo
turno das eleigdes presidenciais. E o principal palco de disputa de forgas era a internet.

Como também ocorreu em 2018, no processo eleitoral anterior, as redes sociais
on-line tiveram um importante papel na campanha dos candidatos ¢ na escolha dos
cidadaos. O clima de agressividade e a polarizagdao estavam evidentes nos milhares de
conteudos postados, compartilhados ou encaminhados, em formatos diversos, sendo
noticias ou opinides. As redes sociais on-line possibilitaram uma massiva circulagio de
informagdo, o que contribuiu, infelizmente, para a disseminagdo de boatos, mentiras,

teorias da conspiragdo, informacdes falsas ou descontextualizadas. Nas redes sociais
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on-line, os conteudos falsos podem ganhar uma alta visibilidade e, mesmo ap6s uma
corre¢do, ndo necessariamente alcangam as mesmas pessoas € ja podem ter produzido
falsas crencas nas pessoas.

Em 2016, o Dicionario Oxford elegeu “pds-verdade” como a palavra do ano.
Segundo o dicionario britanico, o verbete significa "relativo a ou que denota
circunstancias nas quais fatos objetivos sdo menos influenciadores na formacao da
opinido publica do que apelos & emogio ou a crenga pessoal". E importante recordar que
em 2016 ocorreram dois marcos importantes na politica mundial, a saida do Reino
Unido da Unido Europeia, comumente conhecido como Brexit, e a elei¢do de Donald
Trump. Esses eventos foram marcados pela massiva circulagdo de informagao on-line,
marcando uma nova forma de se comunicar e se esclarecer.

Também durante o ano de 2016, o termo fake news ou noticias falsas se
popularizou apds uma noticia, que se apresentava com formato e contetido de midias
tradicionais, acusar a candidata pelo Partido Democrata, Hillary Clinton, de gerenciar
uma rede secreta de pedofilia. A noticia, publicada pelo Infowars, era falsa e
espalhou-se rapidamente pelas redes sociais on-line. Muitos teoricos se debrugaram para
estudar e tentar entender esse fendmeno, tentando, primeiramente, nomea-lo. Wardle e
Derakhshan (2017) deram o nome de “desordem informativa” (information disorder)
esse processo de circulagdo de informagdes problematicas ou duvidosas. A partir de trés
conceitos, informagdo incorreta (ou misinformation que se refere a informagdes falsas
sem intencdo de causar dano), ma informagdo (ou mal-information que tem a ver com
informacodes reais, utilizadas para causar danos) e a desinformagao (ou disinformation
que diz sobre informagdes falsas criadas e disseminadas intencionalmente).

E muito complexo saber a intencionalidade de cada usuario ao replicar
informacdes. Ainda mais, ao se pensar na comunicacdo como um fendmeno multi
composto, marcado por diferentes dinamicas e processos, inseridos num contexto € com
um carater emergencial. Compreendemos o ato comunicacional como um processo
reflexivo e relacional, com capacidade de voltar sobre si mesma, de antecipar reagdes €
alterar-se na medida em que acontece. (FRANCA, 2007). Portanto, ao falarmos de
desinformacdo consideramos, para além da intencionalidade dos sujeitos, o complexo
campo de disputas de sentidos que podem gerar crencas equivocadas. (PAES e

RIBEIRO, 2021).
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A campanha eleitoral de 2022 também foi marcada pela participagdo de diversas
celebridades que se mobilizaram e se posicionaram acerca dos dois principais
candidatos a Presidéncia da Republica, Jair Messias Bolsonaro e Luiz Inacio Lula da
Silva. Felipe Neto, por exemplo, foi muito ativo durante o periodo -eleitoral,
principalmente no més de outubro entre o primeiro e segundo turno. O youtuber utilizou
suas redes sociais, principalmente do Instagram®, onde possui mais de 17 milhdes de
seguidores® para fazer uma campanha contra o entéo presidente e candidato a reeleigdo,
Jair Bolsonaro. Felipe se colocou como um defensor da democracia e, além de apoio a
Lula, publicava videos em que buscava desmentir as principais desinformacdes
difundidas pela extrema-direita.

O objetivo deste artigo ¢ analisar como o Felipe Neto combate a desinformagao
através de videos em suas redes sociais. Buscamos compreender ele como uma
celebridade politica que alcangou visibilidade, confian¢a e autoridade. Além disso,
também buscamos compreender as estratégias que ele utiliza para legitimar seu discurso

contra a desinformacao ¢ a favor da democracia.

Desinformacao e fixacao de crencas

Sao muitos os fatores que levam a fixacdo de crencas que ocupam um
importante papel no entendimento dos fatos. Segundo Charles Peirce (2008), a nocao de
verdade esta intimamente associada a maneira como desenvolvemos nossas crengas.
Para o autor, possuimos dois estados mentais, o estado de divida e o de crenga. Este
seria 0 que guia nossas agdes e comportamentos; ou seja, um estado confortavel, em que
encontram-se nossos habitos. Ja aquele ¢ um estado de desconforto, instabilidade, desse
modo, buscamos sempre destruir esse estado e fixar novas crengas. Esse processo, de
aquisicao de novos habitos, ¢ justamente o de esclarecimento ou de aprendizado.

A desinformacao, por sua vez, reforca o estado de conforto dos nossos habitos,
ela reforga as crencas previamente estabelecidas pelos sujeitos. Como Paes e Ribeiro
(2021) explicam, ha uma rejeigdo geral por noticias que contradizem uma crenga ja
estabilizada, pois esse contato pode gerar um esforco indesejavel, o esforco e
desconforto do estado de duvida. Ele também salienta que a desinformagao também

pode funcionar como um estimulo para novas conclusdes equivocadas com argumentos

® Disponivel em: https:/instagram.com/felipeneto?igshid=ZWQyN2ExY TkwZ,
4 Acesso em 20 de junho de 2023.
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agraddveis a razdo, mas que no fundo sdo motivadas por inclinagdes pessoais. Mas
entdo, como formular um raciocinio valido?

Peirce teorizava sobre o método cientifico e buscava entender como atingir uma
verdade universal. Para isso, ele desenvolveu o pragmatismo, afastando-se da
metafisica, do nominalismo e se aproximando do realismo. E, para atingir o real, ele ndo
se volta somente para efeitos praticos, mas também para os pensamentos € sentimentos.
Ademais, sustenta que a investigagdo ¢ um processo inesgotavel e social, pois, por olhar
para o futuro, reconhece a falibilidade dos sujeitos (POGREBINSCHI, 2005). “Para
Peirce, um raciocinio valido ¢ aquele que parte de premissas verdadeiras para nos
conduzir a conclusdes também verdadeiras” (PAES e RIBEIRO, 2021, p. 94). Ou seja,
independentemente das nossas inclinagdes pessoais.

Para construir, entdo, um raciocinio verdadeiro frente as duvidas, Peirce
identifica o método cientifico como aquele que assegura conclusdes validas, em que o
raciocinio independe das condic¢des individuais, levando a uma mesma conclusdo. Para
isso, € necessdrio uma observagdo sistematica dos fendmenos e que as premissas
elaboradas sejam constantemente colocadas a prova por diferentes grupos, para testar
sua validade. Porém, ele identifica outros trés métodos de fixagcdo de crengas e destaca
que elas podem coexistir. O método da tenacidade diz sobre as crengas fixadas por
repeticdo. Um método fragil que produz uma sensagdo de satisfacdo e desprezo pelo
diferente. Segundo Alzamora e Andrade (2019), esse método pode ser identificado no
isolamento dos individuos em “bolhas ideoldgicas” ou “camaras de eco”, em que
somente informagdes e opinides semelhantes aparecem nas redes sociais on-line.

Outro método identificado por Peirce ¢ o método a priori. Nele, as crengas
resultam de preferéncias pessoais, caprichos, que apesar de aparentemente ldgicos,
podem ndo necessariamente corresponder a fatos e a argumentos. Peirce também
identifica o método da autoridade, em que a for¢ca de uma autoridade politica, religiosa,
familiar etc., pode inibir o pensamento dissonante ou independente. Paes e Ribeiro
(2021) ressaltam que no contexto das plataformas digitais, esse método funciona mais
como uma forg¢a de influéncia do que como uma forca de inibicao.

No contexto das plataformas de redes sociais, o método da
autoridade também se evidencia, por exemplo, na tendéncia de
compartilhamento de informagdes recebidas de amigos,
parentes, politicos, lideres religiosos ou celebridades com as
quais temos alguma afinidade, na medida em que atribuimos a
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essas pessoas uma notoria confianca. (PAES e RIBEIRO, 2021,
p. 95, 96).
Nesse sentido, acreditamos que uma reflexdo sobre as celebridades e suas atuagdes no

contexto contemporaneo de desinformagao se faz necessaria.

Felipe Neto, celebridade politica

A campanha eleitoral de 2022, como ja discutido, foi envolta de apreensdo e
comecou bem antes do dia 16 de agosto, data que marcava o inicio oficial das
propagandas eleitorais. Ja se sabia que essa seria uma das elei¢des mais disputadas da
historia da democracia brasileira e também a mais perigosa, visto que o entdo
presidente, Jair Bolsonaro, fazia acenos a regimes militares, tecia criticas as urnas
eletronicas e falava que elas ndo eram confiaveis. Desse modo, durante todo o ano,
diversas celebridades se mobilizaram e se posicionaram acerca dos dois principais
candidatos a Presidéncia da Republica, Jair Messias Bolsonaro e Luiz Inacio Lula da
Silva.

Uma celebridade que foi muito ativa durante o periodo eleitoral, mas
principalmente no més de outubro entre o primeiro e segundo turno foi Felipe Neto. O
youtuber utilizou suas redes sociais, principalmente do Instagram, onde possui mais de
17 milhdes de seguidores (dados retirados em junho de 2023) para fazer uma campanha
contra o entdo presidente e candidato a reelei¢do, Jair Bolsonaro. Ele se colocava a
favor da democracia e, além de apoio ao Lula, publicava videos em que buscava
desmentir as principais desinformag¢des difundidas pela extrema-direita. Felipe Neto
postou pela primeira vez seu apoio ao Lula, no Instagram, no dia 25 de setembro, as
vésperas do primeiro turno. Ao todo, no seu perfil, ha dez postagens do dia 25 de
setembro até 06 de novembro sobre as elei¢goes, sendo dois videos e oito fotos.

Uma dessas fotos® ¢ um print de uma matéria da revista Metropoles intitulada:
“Felipe Neto bate 200 milhdes de views com videos politicos no 2° turno”. Na legenda,
o youtuber comemora a marca de 220 milhdes de visualizagdes em conteudos
“desmentindo fake news do bolsonarismo”. Foram mais de 30 videos no formato reels
postados do dia 03 de outubro até a vitoria de Lula. Felipe chegou até a responder
diretamente as fake news disseminadas pelo atual Deputado Federal Nikolas Ferreira

(PL-MG). Para entender como o youtuber utilizou das redes sociais digitais para

S https://www.instagram.com/p/CkQ2I5NJA fn/?igshid=ZWQyN2Ex Y TkwZQ==
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combater a desinformacao, escolhemos analisar os dois videos mais visualizados entre
os oito, em que o influencer responde perguntas de seus seguidores, pautando as
mentiras disseminadas pela extrema-direita e buscando combater a desinformagdo. Nos
videos mais visualizados, Felipe responde se o Lula realmente defende ladrio, que
possui mais de 7 milhdes de visualizagdes;® e se o Lula e o TSE estdo censurando
bolsonaristas e a rede de radio e TV, Jovem Pan, que possui mais de 8 milhdes de
visualizagdes’.

Para além dos videos, precisamos também analisar Felipe Neto como uma
celebridade politica. Carioca e de familia de classe média baixa, Felipe criou um canal
no YouTube, o “Nao Faz Sentido”, em 2010. No inicio, seu sucesso se deu por suas
opinides criticas e comicas sobre celebridades, filmes e acontecimentos. Foi o primeiro
perfil brasileiro a atingir a marca de 1 milhao de inscritos, hoje ja conta com mais de 45
milhdes de inscritos e mais de 16 bilhdes de visualizagdes. Felipe Neto conseguiu
expandir sua influéncia na web e fora dela, seu contetido ja foi reinventado por diversas
vezes, inclusive, junto com seu irmao Luccas Neto, criou um canal voltado para o
publico infanto-juvenil, o “Irmaos Neto”, que atingiu o marco de 1 milhdo de inscritos
em menos de 24 horas.

A influéncia de Felipe ¢ inegavel, em 2019 o Instituto Qualibest publicou uma
pesquisa em que o youtuber foi considerado o terceiro maior influenciador digital do
Brasil. No ano seguinte, a revista Time elegeu o carioca como uma das 100 pessoas
mais influentes do mundo. A escolha da revista no ano de 2020 ndo ¢ coincidéncia.
Nesse ano, que foi marcado pela pandemia de covid-19, Felipe foi um importante
interlocutor da situagdo politica brasileira e passou a ser um dos grandes criticos da
politica sanitaria do entdo presidente Jair Bolsonaro. Seu contetido passou a ser mais
politizado desde 2016 e, desde entdo, tem compartilhado suas opinides sobre
governantes e acontecimentos politicos, ndo mais apenas sobre entretenimento, sendo
uma celebridade que defende a causa LGBTQIA+, critica o negacionismo cientifico e o
governo Bolsonaro.

Podemos caracterizar as celebridades como pessoas que por razdes diversas se
tornam conhecidas e provocam sentimentos, seja de adesdo ou repulsa. (FRANCA,

SIMOES 2020). Franga e Simdes (2020) olham para as celebridades como fendmenos
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relacionais e contextuais que devem ser apreendidos a partir das multiplas relagdes que
estabelecem em determinados contextos. Ou seja, sdo figuras de destaque que sinalizam
inquietacdes, anseios e valores de uma sociedade e que sdo capazes de promover
discussoes sobre temas de interesse publico.

Segundo John Street (2004), existem dois tipos de celebridades politicas: o
politico tradicional que possui um background no entretenimento e utiliza de técnicas da
cultura popular para ganhar forga eleitoral; e uma celebridade que busca influenciar
politicamente através da sua fama e status. Desse modo, Felipe se encaixa no segundo
tipo, pois nunca entrou para politica institucional, ndo sendo vinculado a nenhum
partido ou tendo participado como candidato em elei¢do. Vera Franca e Chloé Leurquin
(2022), apresentam uma leitura exploratoria da interlocu¢do de Felipe Neto em duas
entrevistas em momentos diferentes. As autoras concluem que, ao longo do tempo, o
youtuber passa a estar consciente do seu papel de influéncia e responsabilidade como
uma figura publica e busca tecer comentarios politicos com embasamento e defendendo
causas sociais.

Claramente, Felipe Neto substitui o papel de um influenciador
que fazia xingamentos a uns e outros ¢ “acontecia” devido a
irreveréncia pelo papel de uma pessoa que entende sua
colocagdo no jogo politico, que sabe da influéncia que exerce ¢
passa a se preocupar com isto — buscando, inclusive,
preparar-se, cuidar tanto de sua formacdo como de suas
palavras. (FRANCA e LEURQUIN, 2022, p.38)

Desse modo, diante das eleigdes de 2022 e a situacdo de desinformacao, Felipe,
a fim de defender bandeiras democraticas e cidadas, colocou-se como um sujeito
politico, uma importante autoridade, para fazer uma campanha contra a desinformacao e
contra o candidato de extrema-direita, Jair Bolsonaro. Consciente de seu papel e de sua

forga, Felipe utilizou sua visibilidade no campo midiatico e a confianca atribuida a ele

o~

pelos publicos para compartilhar suas opinides e tecer uma contra-narrativa
desinformacao sendo disseminada pela extrema-direita que Felipe considera nociva a

democracia.

Analise
Para analisarmos os videos, primeiro vamos destacar o nimero de visualizagdes,

comentarios ¢ minutagem. Depois, vamos analisar a desinformagao, discutir porque ela
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pode ser caracterizada assim. Em seguida, faremos uma analise da narrativa proposta
por Felipe Neto, destacando as estratégias que ele utiliza em seu discurso para se fazer
Cref.

Video 1

O primeiro video que vamos analisar possui mais de 7 milhdes de visualizagdes
e mais de 20 mil comentarios. O video possui ao todo 2 minutos e 14 segundos. Nele,
Felipe Neto responde a seguinte pergunta “Lula defende msm® ladrdo? Tipo, a ideia de
roubar um celular pra tomar uma cerveja?”’. A pergunta faz referéncia a um video que
circulou nas redes sociais de bolsonaristas, como da Deputada Federal Bia Kicis
(PL-DF)’ e também foi citado por Bolsonaro no seu discurso de candidatura pelo
Partido Liberal (PL)". No video, Lula parece defender que criminosos roubem
celulares, justifica a agdo deles e ainda os convida para tomar cerveja.

Esse video configura-se como desinformagao, pois ¢ um video manipulado, em
que duas falas distintas do atual presidente, Luiz Inacio Lula da Silva (PT), foram
editadas com o objetivo de alterar o sentido da declaracdo. Assim, ¢ uma informacao
falsa, criada e disseminada com a inten¢@o de danificar a imagem do Lula.

No video publicado por Felipe Neto, ele apresenta que essa ¢ uma informagao
falsa e referencia uma noticia da agéncia britanica, Reuters, em que foi feito o fact
check. Essa matéria, em formato jornalistico padrdo, mostrou que a informagdo ¢
mentirosa. A escolha de Felipe por uma agéncia internacional ¢, muito provavelmente,
para mostrar imparcialidade e, assim, gerar mais credibilidade.

Apesar de ndo apresentar o video completo, Felipe Neto coloca as falas originais
de Lula em citagoes, retiradas da AFP (Agence France-Presse) com a data da entrevista,
passando ainda mais credibilidade para seu discurso, pois a agéncia de noticia francesa
possui autoridade jornalistica. Enquanto isso, ele explica a fala de Lula ¢ a
contextualiza. Além disso, explica que a extrema-direita criou o video com o intuito de
espalhar desinformacdo, como uma técnica de confronto politico, para atacar o
candidato rival, o que o youtuber caracterizou como “sérdido e nojento”.

Neto termina o video enfatizando que essa foi uma mentira produzida pela

extrema-direita e por bolsonaristas. Ele convoca diretamente seus espectadores a

¥ abreviagdo usada na internet que significa “mesmo”
° https://web.facebook.com/biakicisoficial/posts/346587210727867/?_rdc=1& rdr
1 https:/twitter.com/agencialupa/status/15516677055892070402s=20
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compartilhar o video das mais diversas formas e para votar 13, nimero do candidato do
PT, no segundo turno das eleicdes. Com tom critico e ao mesmo tempo descontraido,
Felipe se coloca como detentor da verdade, uma autoridade confiavel, que baseia suas
falas em instituigdes confidveis e se aproxima dos interlocutores, colocando-os em uma
missao conjunta contra o “mal”.

Video 2

Com mais de 8,5 milhdes de visualizacdes, o segundo video que vamos analisar
tem mais de 34 mil comentérios ¢ ao todo tem 3 minutos ¢ 56 segundos. No video
Felipe Neto responde a pergunta: “E vdd" que Lula e TSE estio censurando
bolsonaristas? E a Jovem Pan?”. A pergunta diz a respeito de decisdes tomadas pelo
Tribunal Superior Eleitoral, o TSE, como por exemplo, a suspensdo da monetizag¢ao de
canais no youtube mantidos por pessoas juridicas que produziam conteudos
politicos-eleitorais, € a suspensao da exibicdo do documentario “Quem mandou matar
Jair Bolsonaro?”, da Brasil Paralelo.'”” Essas medidas valeram até o fim do segundo
turno das elei¢cdes. Essas decisdes, apesar de gerarem polémicas, ndo configuram
censura e estdo respaldadas pela lei. A extrema-direita utilizou dessas decisdes para
atacar o TSE e associou elas a Lula, a fim de causar desconfianca ¢ medo de uma
possivel ditadura, em que nao ha liberdade de expressao.

Felipe Neto, de forma critica e descontraida, mas sem perder a seriedade, expde
0s casos em que bolsonaristas cometem irregularidades ou crimes eleitorais e utilizam
das punicdes, previstas por lei, para dizerem que foram censurados. O youtuber carioca
ainda expoe denuncias de censura completamente falsas, como a do pastor André
Valaddo". O pastor, propositalmente, omite informagdes e mente, em um video postado
em suas redes, ao dizer que foi intimado a se retratar perante o TSE. Além disso, Felipe
ressalta que quem buscou censurar um veiculo jornalistico foi, na verdade, Flavio

Bolsonaro.'

' abreviagdo usada na internet que significa “verdade”
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Na segunda parte do video, Felipe Neto explica o caso da Jovem Pan. Ela, que ¢
uma emissora publica de radio e recebe concessdes do governo, deve seguir regras
especificas. Entre elas, estd a proibi¢do de fazer propaganda eleitoral e/ou de atacar
candidatos. Felipe expde noticias mentirosas que propagavam que a Jovem Pan tinha
sido censurada pelo TSE e ja tinham sido desmentidas. O Youtuber enfatiza que ndo
houve censura, mas a aplicacao da lei. Ele termina o video convocando, mais uma vez,
os espectadores a compartilharem e divulgarem a verdade a fim de derrotar o candidato
Jair Bolsonaro.

Enquanto explica o caso e desmente o caso, Felipe Neto coloca prints de
noticias de portais conhecidos no Brasil, como o Yahoo!, UOL e gl. Além disso, coloca
o artigo da lei Eleitoral em que estdo determinadas as regras que justificam as a¢des do
Tribunal Superior Eleitoral. Essas imagens ajudam a dar credibilidade ao seu discurso e
a reforcar a imagem de instituigdes como o TSE e da midia tradicional. Felipe Neto usa
da sua proximidade com o publico desde a época do canal “Nao Faz Sentido”, com uma
linguagem inclusive parecida, para gerar confianga, reforgar a aproximac¢do com o
publico e fortalecer sua imagem como autoridade. Ele ainda encerra o video
convocando os publicos a compartilharem o video e segui-lo no Instagram, tudo com o

proposito de derrotar o candidato Jair Bolsonaro.

Consideracoes finais

O primeiro aspecto a se destacar ¢ que Felipe Neto, como afirmaram Franga e
Leurquin (2022), compreendeu a importancia que uma celebridade possui no jogo
politico. Ele entende o interesse que desperta e que ocupa a pauta publica. Assim, utiliza
da sua influéncia com preocupacgdo, visando combater problemas sociais e politicos e
lhe afetam como cidadao, assim como seus publicos. Desse modo, o youtuber pode ser
pensado como uma celebridade politica, que atua no contexto social, revela valores e
problemas publicos da sociedade.

A andlise dos videos mostra que Felipe Neto se constitui como uma celebridade
que atua no combate da desinformacao. Ele exerce dindmicas de mudanga e promove
discussdes acerca do momento politico de desinformagdo que vivemos. E importante

destacar que, para além dos videos postados durante o periodo eleitoral, Felipe criou o
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Instituto Vero', com o objetivo de “ajudar a transformar a Internet em um ambiente
mais saudavel e sustentavel”, onde retne pesquisadores e comunicadores digitais
comprometidos com a protegdo da democracia e a construcdo de solugdes para o
combate a desinformacao.

Além disso, Felipe Neto tem se tornado um porta-voz internacional no combate
a desinformacao, participou de conferéncias da UNESCO e da ONU, onde defendeu a
regulagdo das plataformas digitais para desenvolver uma internet mais confiavel. Nesses
eventos fica ainda mais claro a celebridade politica que ele se tornou e como ele busca
usar sua influéncia e visibilidade para gerar mudancas sociais.

E dificil mensurar o impacto de Felipe Neto nas elei¢des de 2022 e também o
sucesso das suas agdes no combate a desinformagdo. Porém, fica claro que ele possuiu
um papel muito relevante nas eleigdes, no combate a desinformagdo e como uma
autoridade que possui credibilidade. E importante destacar também o papel educativo
que esses videos tiveram, pois incentivam os publicos a questionarem as informagoes
que consomem, fomenta o estado de duvida e mostra como chegar em premissas

verdadeiras e, assim, conclusdes verdadeiras também.
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