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Resumo

Pesquisamos seis redes coletivas de podcasts, criadas por grupos sociais tradicionalmente
marginalizados (ou subalternizados) no Brasil, que atuam na internet:
#MulheresPodcasters, #OPodcastEDelas, #LGBTpodcasters, #PodcastersNegros,
#RedeNordestinadePodcasts e @FIO | Rede Ativista de Vozes. Observamos o
comportamento delas e entrevistamos representantes das redes. Percebemos que, com as
redes, esses grupos localizam, agregam e trocam experiéncias com podcasters do mesmo
segmento social para se fortalecerem. Também, atuam coletivamente em defesa de suas
demandas. Ainda, garantem direitos comunicacionais de continuarem falando e serem
ouvidos. O que caracteriza uma remediacdo do processo comunicativo do podcasting
perante o contexto de plataformizacdo e um exercicio de cidadania comunicativa.
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Introducéo

Em 2024, o processo comunicativo do podcasting completa 20 anos no Brasil e
nos Estados Unidos, paises pioneiros na criacdo, na producdo e na escuta desta midia
sonora digital. Entre 2009 e 2019, a audiéncia brasileira deste formato aumentou em

127%* . Desde 2020, o Brasil é o pais que mais cresce na producio de podcasts®. Entre

Lrrabalho apresentado no GP Radio e Midia Sonora, XXIII Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagéo,
evento componente do 46° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao.

2 Mestre do Programa de Pos-Graduagdo em Comunicagdo da Universidade Federal de Mato Grosso
(PPGCOM/UFMT) e Mestre do Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo da Universidade Federal de Mato
Grosso (PPGHis/UFMT), email: acs.oficial@gmail.com

3 Professor do Programa de P6s-Graduacéo e da Faculdade de Comunicacéo e Artes da Universidade Federal de Mato
Grosso (UFMT). Doutor em comunicagao pela Universidade do Estado do Rio de Janeiro com estagio doutoral na
Universidad Complutense de Madrid. Membro do Nuacleo de Estudos Radiofonicos (NER). Email:
luan.chagas@ufmt.br

4 Estudo da Podcast Stats Soundbites. In: BLUBRRY, 2019.

5 Relatério State of the Podcast Universe, publicado pela Voxnest, empresa norte-americana especializada
neste formato. In: MONEYLAB, 2021.


mailto:acs.oficial@gmail.com
mailto:maria.santo@gmail.com

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — PUCMinas — 2023

0s podcasters brasileiros, 70,3% comecaram a produzir os episodios a partir de 2018
(CATINO, 2021). S@o cidaddos e cidadds de grupos sociais tradicionalmente
marginalizados e subalternizados (mulheres, negros, LGBTQIAPN+, indigenas, ativistas,
pessoas com deficiéncia e moradores de regides periféricas); educadores/as;
comunicadores/as; profissionais liberais; instituicdes publicas e privadas; midia
hegemonica; politicos; e grupos econdmicos.

Entretanto, a popularidade e a massividade do podcasting ndo garantem que todas
as pessoas que se apropriaram deste processo comunicativo - para gravar sua voz,
expressar sua identidade e cosmovisao, reivindicar direitos e conquistar mais um lugar de
fala, entre outros objetivos - consigam ser ouvidas pelo publico. Na podosfera, 0s
conteddos sonoros estdo armazenados e sdo acessados em plataformas digitais de audio,
que funcionam a base de algoritmos. S8o programas de computador planejados e
definidos por empresas big techs multinacionais, proprietarias das plataformas, para
atender interesses econdmicos com consequéncias politicas.

Por um lado, as programacdes algoritmicas destacam episodios de podcasts
“originais”, criados pelas plataformas. Por outro, elas invisibilizam e silenciam
contetdos sonoros produzidos, por exemplo, por podcasters de grupos sociais
tradicionalmente marginalizados e subalternizados no Brasil. E um tratamento desigual
das big techs, que se configura como mais um processo de plataformizacdo e se

caracteriza como uma estratégia do poder das proprietarias das plataformas.

A metodologia da pesquisa

A partir desse contexto, realizamos o estudo VVozes cidadas: podcasts inseridos em
redes de divulgacgéo coletiva no &mbito do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagéo
da Universidade Federal de Mato Grosso (PPGCOM/UFMT). A pesquisa partiu de um
problema: como podcasts produzidos por coletivos sociais tradicionalmente
marginalizados (ou subalternizados) no Brasil atuam na circulagdo dos produtos em meio

ao contexto de plataformizagdo? Diante desta colonialidade® digital no podcasting, o que

6 Maldonado-Torres faz uma distingo conceitual. Enquanto o colonialismo é “uma relacio formal de poder entre dois
povos ou nagdes”, a colonialidade “se refere a forma como o trabalho, o conhecimento, a autoridade e a as relagdes
intersubjetivas se articulam entre si, por meio do mercado capitalista mundial e da ideia de raga” (MALDONADO-
TORRES, 2007, p. 131).
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cabe aos/as produtores/as dos programas de audio, principalmente os integrantes de
grupos sociais tradicionalmente maginalizados (ou subalternizados) no Brasil?

O objeto de estudo foram seis redes de divulgacdo coletiva de podcasts criadas
por grupos sociais tradicionalmente marginalizados e subalternizados no Brasil:
#PodcastersNegros, #MulheresPodcasters, #LGBTPodcasters, @FIO | Rede Ativista de
Vozes, #RedeNordestinadePodcasts e #OPodcastEDelas. Estas redes foram identificadas
na pesquisa durante a etapa de busca ativa na Internet, especialmente nas redes sociais
Facebook, Instagram e Twitter e na plataforma digital de audio e video Youtube.

Para esta tarefa, utilizamos as mesmas ferramentas agregadoras digitais usadas
por estas redes, como # (hashtag) e @ (arroba), adicionadas a tematica do grupo social,
como mulheres, LGBT e negros. O objetivo geral do estudo foi analisar se estas redes,
como uma remediacdo do processo comunicativo do podcasting perante o contexto de
plataformizacdo, contribuem para o exercicio da cidadania comunicativa desses grupos
sociais: mulheres, comunidades LBTQIAPN+, populacdo negra, moradoras e moradores
de regides periféricas e ativistas.

A metodologia de pesquisa contou também com levantamento bibliografico de
referenciais tedricos relacionados a tematica estudada. Ainda foi realizada uma entrevista
em profundidade semiestruturada com um/a representante de cada uma dessas seis redes
com autorizacio delas e do Comité de Etica em Pesquisa com seres humanos das areas
de Ciéncias Humanas e Sociais da Universidade Federal de Mato Grosso
(CEP/Humanidades/lUFMT). Nas entrevistas, realizadas em maio de 2022, foram
coletados e analisados dados, a partir de quatro eixos tematicos categorizados conforme
os referenciais teoricos: 1) podcast a partir do conceito de radio expandido
(KISCHINHEVSKY, 2016); 2) plataformizacdo (POELL; NIEBORG; VAN DIJCK,
2020); 3) redes (ROCHA; PEREIRA, 2014); e 4) cidadania comunicativa (MATA, 2006).

Assim, foi possivel corresponder ao objetivo geral e aos especificos da pesquisa:
conhecer as motivagdes de cada grupo social em criar e manter uma rede de divulgagéo
coletiva de podcasts; relatar como cada rede age além da plataforma digital de audio;
verificar como essas redes contribuem para os podcasts do grupo social ndo sejam
invisibilizados e silenciados por algoritmos e pelo processo de plataformizacédo; analisar
como essas redes contribuem para que grupos sociais marginalizados subalternizados

exergam cidadania comunicativa.
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Os principais resultados do estudo

No eixo podcasts, partimos do conceito deste enquanto um réadio expandido
considerando que os episddios sdo produzidos com linguagem sonora radiofénica.
Depois, 0s programas sdo postados nas plataformas digitais de dudio e em sites e blogs
na Internet com elementos para-sonoros, como as etiquetas identificadoras. O processo
comunicativo do podcasting armazena conteudos, funcionando como repositério para
consultas futuras, expandindo o tempo presente. Ao ser ouvido, causa 0 mesmo efeito
dos programas de radio. Seja no som ambiente ou na intimidade dos fones de ouvido,
a escuta do podcast estimula o imaginario do ouvinte, contribuindo para a formacao de
uma paisagem sonora enquanto um fenémeno parecido ao que ocorre com a leitura de
textos.

Ao serem perguntados sobre a definicdo de podcast, os seis entrevistados optaram
em responder as questdes com 0s conhecimentos e opinides pessoais, evitando falar em
nome da rede que integram. Ira Croft da #MulheresPodcasters admite influéncia do radio
e uma simbiose desta midia sonora com internet na producdo do podcast, 0 que segue a
perspectiva do conceito de radio expandido. Por sua vez, para Domenica Mendes da
#OPodcastEDelas, Fernando Arazdo da #LGBTPodcasters e Rod Gomes da FIO | Rede
Ativista de Vozes, o podcast ndo € uma expansdo do radio. Ja Hector Sousa da
#PodcastersNegros e Aldenora Cavalcante da #RedeNordestinadePodcasts, ao invés de
analisarem o podcast tecnicamente, optaram em conceituar a importancia deste meio para
o “aquilombamento” entre podcasters negros, na fala de Hector, e a formacdo de
“comunidades de ouvintes”, no dizer de Aldenora.

Consideramos que a opc¢do dos seis entrevistados pela fala individual e néo
coletiva denota que a questdo sobre podcast ainda ndo tem um consenso entre os/as
produtores/as integrantes de uma rede de divulgagdo coletiva. Este comportamento
coaduna com o atual estagio da comunidade cientifica da area da Midia Sonora no Campo
da Comunicacao no Brasil, que reivindica mais estudos para verificar se o podcast € um
radio expandido (KISCHINHEVSKY, 2016) ou para saber se ele ¢ “outro tipo de produto
cultural” (FERRARETTO, 2021, p. 25). Aqui, tanto a pratica, quanto a teoria caminham

juntas numa trilha em busca de respostas sobre uma midia sonora digital de 19 anos.
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Feed RSS garante autonomia e independéncia do podcast nas plataformas

No eixo plataformizacéo, é importante destacar dois movimentos perceptiveis nas
falas dos participantes da pesquisa. Um deles é a invisibilidade dos podcasts na
podosfera brasileira, em especial, nas plataformas digitais de audio. O que pode ser
comprovado por iniciativas do servico de streaming mais acessado no Brasil. A
plataforma sueca Spotify, em 2019, realizou em S&o Paulo, o Spotify For Podcasters
Summit Brasil, reunindo podcasters independentes de grupos sociais tradicionalmente
marginalizados (ou subalternizados) no pais, como mulheres, pessoas negras,
comunidade LGBTQIAPN+ e moradores de regibes periféricas. Desde 2020, o Spotify
também estimula jovens negros, indigenas, periféricos e de favela a produzirem podcast
através do programa Sound Up.

O Spotify ainda criou em sua plataforma, nos UGltimos trés anos,
mesmo que temporariamente, playlists e secGes especificas para podcaters negros
(Amplifikades e Vozes Pretas), mulheres (Escuta as Podcasters e EQUAL), LGBTQIAP+
e nordestinos. Mas estas iniciativas, por mais importantes que sejam, ndo garantem a
visibilidade e consequente escuta dos podcasts desses grupos sociais. Porque
estes contetidos ficam seccionados em locais da plataforma, continuando invisibilizados
em outras partes da estrutura digital de audio, como o0 menu de op¢des para 0s ouvintes.

O “processo de plataformizagdo” e os algoritmos “programados na caixa-preta”
(FLUSSER, 1985) das plataformas de &udio sdo programas de computador que, no
ambiente digital, res-silenciam e re-insivibilizam os grupos sociais tradicionalmente
marginalizados (ou subalternizados) no Brasil e valorizam os episédios produzidos por
grupos econémicos, instituicdes e integrantes do mainstream ou 0s contetdos que causam
polémica, independentemente se ferem direitos, desrespeitam a dignidade humana e
ameagam a democracia.

Quer dizer, numa perspectiva, as plataformas digitais de audio facilitam o
processo comunicativo do podcasting. Ao inves do podcaster ter que fazer toda postagem
de forma manual, elas simplificam a subida de contetdos sonoros para a Internet. Com
as plataformas, os produtores ganham tempo na divulgacao dos episodios e 0s ouvintes,
qualidade tecnoldgica na escuta dos programas. Mas, em outro prisma, de nada adianta

este progresso tecnologico se este mesmo causa ou intensifica as desigualdades entre as
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pessoas e 0S grupos sociais. De nada adianta termos um dispositivo disruptivo e libertador
como o podcast se ele é apropriado apenas por parte da populacdo. Nesse caso, também
ndo se sustenta lancarmos médo de uma linguagem e de uma estética radiofénicas na
producdo dos episddios do podcast, se estes ficardo invisibilizados ou escondidos sob as
teias dos sistemas algoritmicos dos processos de plataformizagéo.

Da mesa forma, ndo adianta termos uma plataforma digital de audio, que facilita
exponencialmente a postagem de conteddos sonoros, mas dificulta ou filtra 0 acesso a
estes. Por isto, consideramos importante e oportuno aprofundar os estudos sobre os
programas de algoritmos das plataformas digitais de audio de empresas big techs
multinacionais para adequa-los a realidade brasileira, como a diversidade predominante
na populacéo do pais, e contribuir para o fim da invisibilidade de episodios.

Ainda no eixo plataformizacdo, outro movimento relevante detectado nas
respostas dos participantes da pesquisa € um aspecto técnico do podcast com
consequéncias comunicacionais, politicas, econdmicas, sociais e culturais. E o feed RSS.
Ele define a localizacdo do podcast na internet e garante a autonomia do podcaster
independente. Por sua vez, as plataformas digitais de audio tiram a independéncia
tecnoldgica do feed RSS, que pode ser acessado em qualquer dispositivo com acesso a
internet, para confina-lo na plataforma. O podcaster fica dividido entre a alta visibilidade
do podcast que produz enguanto contetdo sonoro digital exclusivo de uma plataforma,
mas sem a autonomia de levar o episodio para onde ele quiser na rede mundial de

computadores.

Redes de podcasts: interacéo e instantaneidade com produtores e ouvintes

No eixo Redes, consideramos importante destacar as motivagdes para a criacao
destes agrupamentos coletivos digitais de produtores independentes de podcasts de
grupos sociais tradicionalmente marginalizados e subalternizados no Brasil. A partir da
observacgdo sistematica do comportamento dessas redes na internet e de entrevistas
semiestruturadas com representantes delas, percebemos que esses grupos sociais criaram
ferramentas, como hashtag e/ou arroba e as préprias redes de divulgacdo coletiva de
podcasts, para localizar, mapear e trocar experiéncias com outros podcasters
do mesmo segmento social para se fortalecerem; atuar coletivamente em defesa de suas

demandas e tematicas; e garantir os direitos de continuarem falando e serem ouvidos.
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Percebemos que a rede de divulgagdo coletiva de podcasts é uma tética utilizada
pelos podcasters de grupos sociais formados por mulheres, comunidades
LBTQIAPN+, populacdo negra, moradores de regides periféricas e ativistas para se
comunicarem entre si e com os ouvintes devido a algumas caracteristicas limitadoras do
processo comunicativo do podcasting e das plataformas digitais de audio

O podcast € uma obra pronta, que ndo permite interagdo e ndo pode ser alterada
por seus produtores e produtoras. E como um contetdo fonografico: esta gravado e ndo
pode ser atualizado. Pode apenas ser consultado quantas vezes forem necessarias e pode
ser interpretado e ressignificado pelos ouvintes. Da mesma forma, a plataforma digital de
audio em relacdo ao podcast € um repositdrio de episodios, que também ndo permite
interacdo entre 0s podcasters e destes com 0s ouvintes. Ou seja, 0 processo comunicativo
do podcast € assincrono e unidirecional.

Por sua vez, a rede coletiva de podcasts € sincrona e bidirecional. Ela permite
interacdo simultanea entre seus integrantes através de seus perfis e contatos nas redes
sociais da internet. Também, recupera duas caracteristicas radiofénicas ndo possiveis nos
podcasts gravados: a interacdo instantanea e a simultaneidade do radio ao vivo. A rede
ainda contribui para “salvar a comunicagdo” (WOLTON, 2006) entre produtores; entre
produtores e ouvintes; e entre ouvintes de podcast.

Estas iniciativas sociais lancam mao de ferramentas tecnoldgicas da internet,
como os agregadores # (hashtag) e @ (arroba) para identificar e localizar podcasts
produzidos por esses grupos e trocar experiéncias e conhecimentos entre eles. Esta pratica
das redes remete a “filosofia da colaboragdo mutua” (LUIZ, 2014, pp. 13-4), presente
desde o inicio da podosfera no Brasil em 2004. Por outro lado, as redes de divulgacéo
coletiva de podcasters agem conforme as necessidades do grupo social que representam.

Consideramos que esta pratica cotidiana e permanente das redes de podcast
coaduna com os estudos de Antonieta Rocha e Alda Pereira (2014) a partir da Taxinomia
dos Muitos de Terry Anderson e Jon Dron (2007). Ao buscarem conceituar rede, essas
autoras afirmam, entre as caracteristicas principais, que ela ¢ “aberta”, “sem forma fixa”
previamente concebida, “emergente”, com capacidade de transformar e¢ adaptar seus
“intensidade, tamanho e influéncia” conforme as “pressdes internas e externas. Para
elas, “a Rede ¢ Mutavel e com capacidade generativa, o que nos permite concluir pela

sua auto-organizagdo face a emergéncia das necessidades” (ROCHA; PEREIRA, 2014,
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p. 44). Quer dizer, a rede estd em funcdo do grupo social que ela representa e ndo o
contrario.

No contexto de invisibilidades de episodios de podcasts e consequentes
silenciamentos e exclusdes temaéticas e identitarias, grupos sociais criaram redes de
divulgacéo coletiva. Na perspectiva interseccional do olhar opositivo de bell hooks (2019)
contra o racismo (em relacéo as pessoas negras), 0 sexismo (contra as mulheres negras)
e subalternizacao de classe social (de pessoas pobres e negras), entendemos que a cria¢do
das redes de divulgacao coletiva de podcasters contribuem para o ouvir, o falar e o olhar
opositivos e uma acdo decolonial (MIGNOLO, 2007) de grupos sociais subalternizados
sobre a caixa-preta dos algoritmos das plataformas digitais de audio.

Durante a pesquisa, ndo foi possivel identificar outras redes de divulgacdo
coletiva criadas por outros grupos sociais tradicionalmente marginalizados (ou
subalternizados) no Brasil, como indigenas e pessoas com deficiéncia. Por outro lado,
encontramos trés redes coletivas de podcasters de grupos sociais que nao se enquadravam
no recorte da pesquisa, mas que podem ser objetos de futuros estudos. S&o elas: a Rede
Gaucha de Podcasts (Podcastché), que fomenta o universo sonoro reunindo podcasters
gauchos por todo o Brasil; o Coletivo Podosfera Nipo-brasileira (#podnipbr), que agrega
ouvintes e produtores de podcast brasileiros no Japdo e busca promover esta midia sonora
digital entre eles e incentivar os podcasters da comunidade; e a uaiPod, grupo mineiro de

ouvintes e podcasters.

Cidadania comunicativa: conquistar direitos e exercé-los

No eixo Cidadania Comunicativa, partimos do conceito de que
ndo basta conquistar direitos, é necessario exercé-los. Neste aspecto, a propria criacao
das redes de divulgacdo coletiva de podcasters de grupos sociais tradicionalmente
marginalizados (ou subalternizados) ja caracteriza uma cidadania comunicativa. Durante
as entrevistas semiestruturadas, os participantes da pesquisa, representantes de grupos
sociais que criaram estas redes, elencam atividades de cidadania comunicativa que
também sdo taticas de enfrentamento e resisténcia e proporcionam empatia, alteridade e
colaboragdo mutua para o grupo social que a rede coletiva de podcasters representa, assim

como para outros grupos sociais marginalizados (ou subalternizados).
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Os dados coletados durante a pesquisa mostraram atuagOes conjuntas e
interseccionalidades entre as diferentes redes. Assim, a #RedeNordestinadePodcasts foi
criada a partir de produtoras que integravam a #MulheresPodcasters, que ndo quer se
formalizar como rede por estar em constante expansdo. A #RNP tem estatuto com valores
e principios, que coloca em pratica. Séo eles: 1) ANTIFACISMO; 2) ACOLHIMENTO
AS DIVERSIDADES; 3) COLABORACAO; E 4) RECIPROCIDADE”. A partir destes
conceitos, a Rede Nordestina se posiciona publicamente e criticamente contra mas
condutas na podosfera brasileira.

Na rede #PodcastersNegros, ha podcasts, como o Bisdo Voador, que fazem parte
também da rede #LGBTPodcasters; e o Santa Melina, que também integra a
@F1Opodcasts | Rede Ativista de Vozes. Ja a #OPodcastEDelas, derivada da campanha
#OPodcastEDelas, contribui para que a #LGBTPodcasters realize a campanha
#AlémDoArcolris. Assim como a #OPocastEDelas ¢ direcionada a homens para
garantir uma comunicacdo segura e ndo violenta para mulheres no podcast, a
#AlémDoArcolris é direcionada a pessoas fora das comunidades LGBTQIAPN+ para
mostrar que podcasters LGBTQIAPN+ falam de qualquer tema em seus podcasts.

Por sua vez, a @FIOpodcasts | Rede Ativista de Vozes entende que ndo basta
defender que cada vez mais pessoas das comunidades LGBTQIAPN+ fagam o Exame
Nacional do Ensino Médio (ENEM), é necessario garantir a inscricdo destas pessoas.
Assim, a @FIO participa de uma campanha anual que visa arrecadar recursos
financeiros para as pessoas LGBTQIAPN+ tenham condi¢des de pagar a taxa de inscri¢cdo
no ENEM, fagcam a prova e conquistem uma vaga em universidades publicas.

Neste eixo cidadania comunicativa, dados coletados junto a #PodcastersNegros
apontam como mais importante realizar um aquilombamento entre eles e elas em grupo
de WhatsApp do que agOes externas. Nas atividades publicas pontuais, inclusive em
conjunto com outras redes, 0s podcasters negros atuam em duas frentes. Uma delas é
divulgar a negritude sob os aspectos que eles consideram relevantes a partir das
conversas internas no grupo de WhatsApp. Outra frente é garantir que podcasts
produzidos por pessoas negras tratem de outros assuntos alem da negritude até para
mostrar a diversidade de repertdrio de assuntos a ser comunicado pela populagéo negra.
Contudo, no entender do podcaster Hector Sousa, produzir e falar ao podcast ndo garante
gue os podcasters negros sejam comunicadores e ndo cidadaos, visto que, para Sousa,

conquistar e exercer cidadania ainda depende de a¢des fora da podosfera.
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Aqui, hd uma proximidade entre o comportamento de integrantes das redes de
divulgacdo coletiva de podcasters e as caracteristicas principais do produtor e da
produtora de podcast brasileiro, citadas pela podcaster Kell Bonassolli, na primeira
década da podosfera brasileira. Para Kell, o podcaster ¢ um “ser extremamente curioso e
persistente” que “geralmente anda em bandos e esses bandos se relacionam uns com os
outros”. E foi “esse habito que deu origem a uma rede de relacionamentos comumente
chamada de Podosfera” (BONASSOLLI, Kell In: LUIZ, 2014, p. 15). Para Bonassolli,
apodosfera é “a esfera que retine os podcasters”. Esta formulacdo necessita ser atualizada,
conforme nosso estudo. Assim, além da ampla rede podosfera, os podcasters formam
também redes especificas, como as analisadas na pesquisa VVozes cidadas...

Por outro lado, a metafora do “bando”, usada para explicar como os produtores e
produtoras de podcast andam no Brasil, remete a dois estudos. Um deles é Wikinomics:
como a colaboragdo em massa pode mudar o seu negdcio (TAPSCOTT; WILLIAMS,
2007). O outro estudo é MacroWikinomics: reiniciando os negocios e o mundo
(TAPSCOTT; WILLIAMS, 2010) sobre a colaboracdo em massa e rede na internet. Para
exemplificar esse movimento, Tapscott gravou um video em que recorre a metafora da
acdo coletiva de passaros da espécie Estorninho-Malhado’. Durante o voo, como em um
balé aéreo, as aves provocam um barulho com as asas e o canto, que se assemelha a uma
murmuragdo®. Este audio serve de escudo para o bando, protegendo-o de predadores,

como falcdes, aquecendo-o contra o frio e apontando as regides onde ha mais alimentos.

De radio para podcasting; de podcasting para rede; de rede para redes; ...

Assim, consideramos que as redes de divulgacdo coletiva de podcasts
#MulheresPodcasters; #OPodcastEDelas; #LGBTpodcasters; #PodcastersNegros;
#RedeNordestinadePodcasts (RNP); e @FIOpodcasts — Rede Ativista de Vozes séo
mais uma etapa no continuo processo de remediagdo (BOLTER; GRUSIN, 2000) em
que novas midias surgem, mas a partir de uma renovacdo e uma referéncia de outro

meio de comunicacdo antigo: de radio para podcasting; de podcasting para rede de

7 TAPSCOTT, Don. Murmuration Macrowikinomics — Reiniciando os negdcios e o mundo. In: OKABE,
Marcio. S. L.. Youtube, 21 mar. 2020. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=vUuiVQezZ4k.
Acesso em: 19 nov. 2022,

8 Estorninho-malhado. S.L: Wikipedia, S. D. Disponivel em: https:/pt.wikipedia.org/wiki/Estorninho-

malhado Acesso em: 21 out. 2022.
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divulgagdo coletiva; e de uma rede para outras redes. E um processo continuo de
apropriacdo e uso de midias, ou seja, hipermediacdo (BOLTER; GRUSIN, 2000), para
garantir uma visibilidade aos olhos dos usuarios das plataformas digitais e uma
audibilidade nos fones dos ouvintes dos podcasts produzidos por grupos sociais
tradicionalmente marginalizados (ou subalternizados).

Com as redes de divulgacdo coletiva de podcasts, surge uma caracteristica
inversa: a da imediacdo. Esta busca invisibilizar o processo comunicativo para tornar o
conteddo comunicacional cada vez mais proximo do puablico receptor como se nédo
houvesse uma mediacdo. Por sua vez, as redes de divulgacdo coletiva de podcast
apresentam-se como tal para encontrar, agregar e divulgar podcasts produzidos por
grupos sociais tradicionalmente marginalizados (ou subalternizados) no Brasil, buscando
dar visibilidade e audibilidade a suas producdes sonoras em detrimento das
invisibilidades e silenciamentos causados pelo processo de plataformizacéo.

O conceito de remediacdo também nos permite compreender outro movimento
no processo comunicativo do podcasting brasileiro. O que era s6 episédio sonoro de
podcast na primeira fase desta midia sonora no Brasil (2004-2011) tornou-se, numa
segunda fase, etiqueta para-sonora imagética na plataforma digital de audio; agregou-se
e exerce nos Ultimos cinco anos uma comunicacdo dialdgica (FREIRE, 1985) através
das redes de divulgacdo coletiva representativas de grupos sociais tradicionalmente
marginalizados (ou subalternizados).

O fazer comunicacdo com o outro é uma caracteristica basilar da pratica do
podcast no Brasil. Desde os primeiros anos deste processo comunicativo, 0s produtores
de contetidos sonoros, os chamados podcasters, exercem uma “filosofia de colaboragédo
muatua”. Dessa forma, até os produtores mais populares fazem questdo de ajudar os
novatos a produzirem seus episodios e chegam até a participar dos programas iniciais
como se estivessem dando uma chancela da podosfera brasileira para quem apenas esta
iniciando o processo de comunicar seu conteldo para o publico ouvinte. Entre 0s
resultados encontrados, estdo: estratégias de atuagdo em rede em temaéticas comuns,
formagéo de novos podcasters, compartilhamento de pautas e indicacdo de podcasts para
agregar novos ouvintes. As redes surgem como brechas diante dos algoritmos e da
supremacia do capital nas plataformas digitais de audio.

A experiéncia das redes coletivas de podcasters sdo uma alternativa interseccional

a plataformizacdo. As acOes fazem parte da identidade de qualquer grupo ou
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movimento e sdo essenciais a sobrevivéncia dos marginalizados e subalternizados
perante qualquer agente opressor. Neste agir coletivo e interseccional, uma das taticas
é lancar méo da cidadania comunicativa. Afinal, como preconiza Maria Cristina Mata,
ndo basta cada pessoa ser sujeito de direitos, demandas e decisdes no terreno da
comunicagio. E necessario que cada pessoa pratique, exerca e usufrua desses direitos.
Neste sentido, de forma tedrica e pratica, compreendemos que exercer direitos, como a
cidadania comunicativa, de forma coletiva, ao invés de individual, € muito mais

democratico, legitimo e libertéario.

IntersecgOes entre cidadania comunicativa e Ciéncia

Ha de se considerar ainda a dupla importancia da cidadania comunicativa para o
Campo da Comunicacdo. Em nivel de objeto de estudo, a cidadania comunicativa mostra
a praxis de sujeitos autbnomos que lancam méo de taticas para enfrentarem as estratégias:
1) dos poderes politicos e econdmicos e das colonialidades estruturais da sociedade
brasileira em nivel de raca, género, classe social; 2) da hegemonia das midias tradicionais,
que excluem e/ou causam mais marginalidades, subalternidades e desigualdades; e 3) e
do colonialismo de dados, do processo de plataformizagéo e do sistema de algoritmos,
que invisibilizam, escondem e silenciam os contetdos sonoros dos podcasts produzidos
por pessoas integrantes de grupos sociais tradicionalmente violentados, oprimidos,
marginalizados e subalternizados no Brasil.

Em nivel epistemoldgico, a cidadania comunicativa lembra o fluxo do
conhecimento cientifico, e ndo s6 do campo da Comunicacdo. A ldgica da producdo e
divulgacdo da Ciéncia deve ocorrer, ndo por “depoésitos bancarios” de teorias, tdo
criticados assertivamente por Paulo Freire (1999), mas através de ambientes teorico-
praticos que permitem constantes didlogos e articulagdes entre 0s processos integrantes
da praxis humana, tanto no contexto dos pesquisadores e das pesquisadoras, quanto dos
seres humanos participantes do corpus de anlises. E no dialogo das teorias com as
praticas que o conhecimento cientifico é produzido, se renova, evolui e se consolida.

Explicitando esta episteme, é a partir do lugar social, das necessidades e
vontades e dos interesses, que as pessoas agem, preferencialmente, de forma coletiva.
Com agdes coletivas, as pessoas aprendem modos de fazer (a préatica), assim como
pensam e refletem sobre o que fizeram, como fizeram e o que deixaram de fazer e o

porqué (teoria). Desta forma, se posicionam no mundo e constroem sua identidade social
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na relagdo com outras pessoas. Lutam, reivindicam, se posicionam, fazem
enfrentamentos, conquistam direitos e exercem cidadania e cidadania comunicativa. Este
fluxo de vida é dificil de ocorrer no mundo real (incluindo aqui 0 campo cientifico), mas,
concomitantemente, € possivel e extremamente necessario.

As vésperas de completar duas décadas de producio e escuta, 0 podcasting, em
nivel temporal, € um processo comunicativo que chega a uma maioridade que exige
responsabilidades dos podcasters para produzirem podcasts com qualidade técnica para
serem postados nas plataformas digitais de audio. Em nivel tatico, é a possibilidade de e
de exercicio da cidadania comunicativa e novos enfrentamentos e resisténcias das redes
de divulgacéo coletiva, criadas por grupos sociais tradicionalmente marginalizados (ou
subalternizados) no Brasil perante o processo de plataformizacdo. Em nivel pessoal, é a
necessidade de cada pessoa exercer uma comunicacdo ndo-violenta que respeite: a
individualidade e a privacidade; as diversidades étnicas, religiosas, sociais, culturais,
sexuais e de género; a dignidade humana; os direitos humanos; e a vida de cada um de

nos.
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