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“Aqui também é jornalismo”: analise de conteiido do perfil oliberal.com no TikTok !
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RESUMO

O jornalismo precisou se adaptar as mudangas no mundo contemporaneo e passou a estar
presente também nas plataformas de redes sociais. A proposta deste trabalho é analisar a
producdo de contetidos do jornal O Liberal, de Belém-PA, na plataforma TikTok. Ao utilizar
como base de andlise uma plataforma de rede social, pretende-se mostrar a relagdo entre o
jornalismo e o entretenimento: o infotenimento. O ponto de partida foi a seguinte indagacéo:
como a rede social TikTok é usada como ferramenta jornalistica? A metodologia utilizada foi
pesquisa bibliografica e analise de conteddo das publicacdes do perfil oliberal.com. Sob essa
Gtica, o veiculo de comunicacdo estudado consegue produzir noticias de forma diferente dos
meios tradicionais.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; Infotenimento; TikTok; Rede social; oliberal.com.
INTRODUCAO

O jornalismo tem se adaptado as mudanc¢as no mundo contemporaneo e passa a estar
presente também nas plataformas de redes sociais. A proposta deste trabalho é analisar
conteddos publicados pelo perfil oliberal.com, do jornal O Liberal, de Belém-PA, na
plataforma TikTok. Ao utilizar como base de analise uma plataforma de rede social, pretende-
se mostrar a relacdo entre o jornalismo e o entretenimento: o infotenimento. A metodologia
utilizada foi pesquisa bibliografica e analise de contetdo de publicaces no periodo de margo
a setembro de 2022. Sob essa Otica, o perfil estudado consegue produzir noticias de forma
atraente, explorando recursos audiovisuais da plataforma.

Segundo o relatorio Visdo Geral Global Digital 2023, produzido pela We Are Social e
Hootsuite, as redes sociais ganharam 137 milhGes de novos usuarios até o inicio de 2023.
Neste momento séo 4,76 bilhGes de usuarios de midia social no mundo, o que corresponde a
quase 60% da populagdo global. Além de entreter, as plataformas de redes sociais também

podem ser usadas para informar. S0 ambientes onde as noticias e informacgdes circulam
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(RECUERO, 2009). A noticia € a terceira maior razdo (50,9%) para pessoas entre 16 e 64
anos usarem a internet. Primeiro vem a busca por informacdo (57,8%) e, logo depois, manter
contato com familiares e amigos (53,7%). Os dados sdo da pesquisa Digital 2023: Brasil,
publicada em fevereiro de 2023.

O levantamento anual Latin America Social Network Users 2022 informa que a
plataforma TikTok ultrapassou a marca de 100 milhdes de usuarios na América Latina, com
potencial para alcancar 52,3 milhdes de usuarios brasileiros mensais. "Os numeros do TikTok
colocam a plataforma como um canal de comunicacao e de acesso aos consumidores que ndo
pode ser menosprezado pelas marcas"” (A REDE, 2022).

Por ser uma plataforma de rede social considerada nova, com somente cinco anos de
existéncia, ainda ha poucos estudos sobre a producédo de conteudos por empresas jornalisticas
em perfis oficiais no TikTok e nos interessa compreender esses nOVOS Processos,
especialmente considerando exemplos locais, em cidades da regido amazénica. O jornalismo
esta em constante mudanca e o TikTok é uma das mais novas frentes exploradas pelas
empresas jornalisticas, em iniciativas de adaptacdo de conteddos para este novo site de rede
social, a procura de novos publicos, especialmente usuarios na faixa dos 16 aos 24 anos.

A presenca de veiculos de comunicacgdo na plataforma de rede social TikTok também
tem sido importante para 0 combate a desinformacdo. O impulso para que “jornalistas e
veiculos de comunicacdo comecem a utilizar o TikTok em suas producgdes ocorre, sobretudo,
pelo combate & desinformacdo e disseminacdo de fake news” (PEREIRA; MONTEIRO,
2021). Dessa forma, nosso objetivo neste trabalho é compreender como TikTok pode ser
utilizado como ferramenta de producdo de conteudos jornalisticos em aproximacdo com
infotenimento.

“O Liberal” ¢ referéncia em jornalismo na regido Norte. Criado em 15 de novembro de
1946, foi integrado ao Grupo Liberal ap6s ser comprado pelo empresario Romulo Maiorana,
em 1966. Tem como slogan “Aqui também ¢é jornalismo!”. O veiculo possui uma versdo
digital do jornal impresso, portal de noticias (www.oliberal.com), rede de TV afiliada a Rede
Globo, rédios e atuacdo em diferentes redes sociais. No TikTok, comegou a publicar em 1 de
julho de 2021. Até setembro de 2022, o perfil tinha 6.973 seguidores.

O termo infotenimento, neologismo fruto da fusdo entre os termos em inglés
information (informacgdo) e entertainment (entretenimento), é utilizado para caracterizar o
jornalismo que informa a sociedade e, a0 mesmo tempo, se utiliza da cultura de massa e das
plataformas de redes sociais para entreter. Jornalismo e entretenimento sdo conceitos que
sempre andaram juntos. E importante “esclarecer que a proximidade entre jornalismo e
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entretenimento data da concepgéo dos jornais, visto que a publicacdo de charges, passatempos
e folhetins marcam essa relacao” (FUCKS, 2018). O entretenimento no meio jornalistico € um
modo de adaptar a transmissdo da informagdo. O mesmo pode ser dito da utilizacdo das
midias de redes sociais como ferramenta jornalistica. Nosso objeto esta inserido no contexto
do TikTok, voltado para a criacdo e compartilhamento de videos curtos, utilizando de diversas
ferramentas (fundo verde, masicas, filtros, gifs e outros) para repassar o contetido desejado de
forma atraente (ALVES, 2020). Miller (2020) observa no TikTok tendéncias para a difusao de
noticias.

A primeira etapa deste trabalho consiste em pesquisa bibliografica sobre as interfaces
entre jornalismo, infotenimento, redes sociais e plataforma TikTok (RECUERO, 2009;
BARSOTTI, 2014; DOS SANTOS, 2015, FUCKS, 2018; LUCCHESI; MARTINI, 2019;
PEREIRA; MONTEIRO, 2021). Na segunda etapa, constam a elaboracdo de formulario de
coleta de dados, pesquisa no perfil oliberal.com e posterior analise das informacoes
levantadas. A coleta no perfil oliberal.com foi concentrada em 100 postagens feitas de 29 de
marc¢o a 2 de setembro de 2022. Apos o levantamento quantitativo, destacamos postagens para
analise qualitativa (BAUER; GASKELL, 2006), considerando o maior ndmero de
comentérios global e maior nimero de comentérios nas duas editorias identificadas com maior
quantidade de contetdos. As publicacdes contam com a contextualizacdo do assunto tratado,
quais recursos da plataforma TikTok foram usados para construir a postagem (narrativa
audiovisual) e quais os critérios de noticiabilidade sdo identificados (TRAQUINA, 2005).

Oliberal.com tem como destaque as postagens da editoria de Cidade, com 20
publicacOes, seguida das editorias de entretenimento (16) e curiosidades (10). A utilizacdo de
entrevistas nos videos publicados no perfil oficial é o grande diferencial: 35% das postagens

analisadas utilizaram esse recurso.

INFOTENIMENTO

O infotenimento € um neologismo resultado da juncdo entre os termos informacéo e
entretenimento. O conceito do infotenimento € baseado na premissa de oferecer ao publico
informacdo e diversdo, ao mesmo tempo em que faz a prestagcdo de servi¢co de comunicacéo.
O termo foi criado na década de 1980, nos Estados Unidos, e se popularizou em 1990, quando
o0s académicos o adotaram para descrever o jornalismo que traz informagéo e entretenimento

No Mesmo espagco.
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Muitos académicos apresentam resisténcia & unido do entretenimento as producdes
jornalisticas, pois isso iria contra a ideia racionalidade que o jornalismo precisa para ser
considerado de confianca. Para Jorge Pedro Sousa (2000), o jornalismo possui como fungéo

informar as pessoas, atores sociais que possuem consciéncia critica.

Informar jornalisticamente sera, assim, em sintese, permitir que os cidadaos
possam  agir  responsavelmente. Na minha opinido, entreter
‘jornalisticamente’, pelo contrario, tende a degradar, em maior ou menor
grau, essa funcdo informativa e, consequentemente, reguladora e mediadora,
gue os meios de comunicacdo possuem na sociedade (SOUSA, 2000, p. 63
apud AGUIAR, 2008, p. 16).

No entanto, vale lembrar que entretenimento e informacdo nao sdo polos opostos
guando se trata da publicacdo de noticias. Na verdade, eles caminham lado a lado. A
consolidacdo do neoliberalismo e a expansao tecnoldgica desde a producdo até o consumo
contribuiram para a chegada do infotainment, segundo Gomes (2009), mesmo que nhao
estejam diretamente ligados com o infotainment, mas foi por meio deles que essa estratégia de
informacdo com entretenimento, conseguiu se estabelecer no mercado de consumo.

O jornalismo contemporaneo no contexto mercadoldgico da noticia se reformula para
consolidar ou angariar novo publico e percebe que o infotenimento cumpre um papel
promissor de captacdo de um diversificado pablico consumidor. Agregar a informacdo com o
entretenimento para atrair a atencdo do publico ndo desqualifica a noticia que, tampouco,
deixa de ser cuidada, veridica e com relevancia para a sociedade, apenas transcrita com um
olhar da realidade na realidade.

Golding e Elliot (1979) apontam que entreter o publico € uma maneira de conquistar

0s ideais jornalisticos.

A solucdo costuma ser a associacao de um dos ideais pelo outro, no sentido de
que, para informar um puablico, € necessario primeiro ter atraido sua atencao,
pois ndo h& muita utilidade em fazer um jornalismo sério, aprofundado e
cuidadoso se a audiéncia manifesta o seu aborrecimento mudando de canal,
Assim, a capacidade de entreter estd em uma posicdo elevada na lista dos
valores-noticia, seja como um fim em si mesma, seja como instrumento para
concretizar outros ideais jornalisticos (GOLDING; ELLIOT, 1979, p. 117
traducdo da nossa)*.

* Na versdo original: “The solution is normally the co-option of idea by the other, in the argument that to inform
an audience you must first have its attention, and that there’s no point preparing serious, well-intentioned, high-
minded journalism if the audience registers its boredom by switching off. Thus entertainment is high on the list
of news values both as an end in itsel and as a mens to other journalistc ideals” (GOLDING; ELLIOT, 1979, p.
117).
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Tendo em vista 0 exposto, o infotenimento possui como caracteristica principal aliar
as producdes jornalisticas ao fator entretenimento, a0 mesmo tempo em que presta um
servico. O infotenimento se utiliza de elementos do audiovisual para transmitir noticias de
forma acessivel e atraente para o publico, muitas vezes usando do humor para criar uma
relagdo de proximidade. “H& um padrdo comum entre as matérias de infotenimento,
caracteristicas que estruturam sua légica. Textos leves e atraentes, com linguagem coloquial e
fluente — o leitor identifica-se e se diverte com ela” (FUCKS, 2018, p. 7).

Os sites de redes sociais apontam para uma nova légica de producdo jornalistica. A
busca pela verdade e a credibilidade da informacdo ainda sdo irrevogavelmente
indispensaveis, mas a forma de apresentar essa informacdo deve ser menos rigida e mais

acessivel para as pessoas.

Ficou provado que as audiéncias ndo querem apenas ler, ouvir e assistir ao jornal
apenas para se informarem dos acontecimentos politicos e econdmicos. Os jornais
vendem mais com histdrias de figuras publicas, de crime e assuntos humanos. E uma
forma de chamar a atenco aos seus leitores e vender mais (ALVES, 2013, p. 7).
Pode-se dizer que o infotenimento esta presente em todo processo jornalistico, desde o
conteddo a edicdo, passando pelo estilo do texto. Fucks (2018) acredita que o infotenimento
pode transformar um tema sério em algo agradavel para o consumidor. E importante destacar
que a producdo por meio do infotenimento também precisa ser supervisionada, debatida e
ordenada. Com muitas possibilidades no meio digital, Dejavite (2006) acredita na necessidade
de um codigo de conduta nas redes. E dever do jornalista decidir o que e como é considerado
conteddo de infotenimento nas producgdes digitais. “Para tanto, faz-se necessario incluir tal
especialidade nos manuais de redacdo, que devem também estabelecer o tratamento ético a ser
aplicado em sua producéo e publicacdo” (DEJAVITE, 2006 apud LUCCHESI; ROVIDA,;
MARTINI, 2019, p. 203).

JORNALISMO EM SITES DE REDE SOCIAL

O publico consumidor de noticias passa por constante transformacéo. A nova geragao
vé a midia de rede social como o canal no qual eles se comunicam com o mundo. Jornal
impresso, televisdo e radio ndo sdo mais os Unicos meios de busca do conhecimento. Agora, a
plataforma de rede social também passou a ser um espaco de informagéo.

E importante ressaltar que o conceito de rede social ja existia antes da criagdo da

internet. A ideia surge no inicio do século XX quando pensadores da ciéncia social buscam
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entender academicamente sobre o assunto. Ao pesquisador antropologo J. A Barnes (1954) é
atribuida a primeira utilizacdo conceitual do termo rede social. De forma sistematica, ele
analisou as relacfes entre sujeitos de uma pequena comunidade de pescadores noruegueses.
Para ele, a rede social pode ser entendida como um conjunto de conexdes interpessoais
concretas que relacionam individuos uns aos outros.

Os sites de rede como TikTok, Instagram e Facebook sdo comumente chamados de
redes sociais. Recuero (2009) busca fazer a distin¢do entre rede social e os sites nos quais elas
estao:

As redes sociais tambeém devem ser diferenciadas dos sites que as suportam.
Enquanto a rede social é uma metafora utilizada para o estudo do grupo que se
apropria de um determinado sistema, o sistema, em si, ndo é uma rede social,
embora possa compreender varias delas. Os sites que suportam redes sociais séo
conhecidos como “sites de redes sociais” (RECUERO, 2009, p. 3).

Pode-se compreender que os sites foram criados de tal forma que pudessem replicar as
interagdes sociais concretas no ambiente digital. Redes sociais na Internet sdo “constituidas de
representacdes dos atores sociais e de suas conexdes. Essas representacdes sdo, geralmente,
individualizadas e personalizadas" (RECUERO, 2009, p. 2).

Nas plataformas de rede social é possivel fazer parte de uma comunidade, ter amigos e
compartilhar experiéncias com os seguidores, além de poder acompanhar o que eles estdo
fazendo. Assim, em um primeiro momento, as pessoas buscavam as redes como forma de
distracdo. Mas as plataformas de rede social mostram outras oportunidades. Recuero (2009)
destaca a possibilidade de se informar. O site de rede social seria o local onde a noticia pode
circular e ser reproduzida. Vale lembrar que a internet é o local de armazenamento e busca de
informacdo. Assim, as redes surgem com a importante caracteristica de selecionar/filtrar quais
informac@es sdo relevantes para 0s grupos sociais.

Cada site possui uma forma diferente de compartilhar a noticia. As “midias sociais sdo
sites na internet construidos para permitir a criacdo colaborativa de contedo, a interacdo
social e o compartilhamento de informacbes em diversos formatos” (TELLES, 2010 apud
CAVALCANTI; NETO, 2014, p. 71). As plataformas de rede social mudaram a forma como
se faz jornalismo. Com a conectividade, o tempo de publicacdo de uma matéria diminui. Se
antes as noticias tinham um dia de apuracdo para que o jornal fosse impresso para o dia
seguinte, hoje as noticias podem ser publicadas quase instantaneamente. Assim, possibilitando
uma cobertura em momento real.

Os contedos produzidos também ganham mais alcance se comparados as midias

tradicionais. Uma noticia pode ser veiculada em um pais e alcancar pessoas de outros
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continentes. Outro ponto importante é que os conteddos podem ser corrigidos e/ou
atualizados. Caso o jornalista perceba gque colocou alguma informacdo incorreta ou houve
uma novidade sobre o assunto, ele pode ser alterado. Assim, permitindo que o leitor tenha um
contetido mais confidvel e completo.

Devido ao novo cenério instalado por conta da pandemia, as empresas jornalisticas
tiveram que usar as plataformas tecnoldgicas para interacdo no trabalho remoto e foi
percebido que também elas haviam se tornado uma atraente e promissora ferramenta de
producdo e distribuicdo de conteudo jornalistico. Ha uma rede que instigou os jornalistas a
remodelar a narrativa da noticia: o TikTok.

A plataforma de rede social, que se tornou uma explosdo de uso em tempos de
coronavirus - ndo s6 entre os jovens -, vem a cada dia alcancando também as empresas, entre
elas as de jornalismo. Estd sendo vista como oportuna para atingir diferentes pablicos e
trafego de noticias. A plataforma ja alcancou o numero de 1 bilhdo de usuérios ativos no
mundo, 0 que representa um crescimento de 45% de 2021 para 2022. Apenas em 2021, o
TikTok foi o aplicativo mais baixado do Brasil, de acordo com levantamento da empresa de
marketing Resultados Digitais Station (2022).

A plataforma TikTok é a nova rede social do momento. Visual, interativa e dindmica,
ela usa os recursos de edicdo de video (efeitos, gifs, montagens, cortes) para atrair a atencao
do usuério. Ainda conforme andlise Resultados Digitais Station (2022), 7% dos usuarios
utilizam o TikTok para consumir noticias no ambiente on-line. No Brasil, 82% das pessoas
acessam a plataforma pelo menos uma vez ao dia.

E importante que os jornalistas e producbes jornalisticas estejam presentes nesta
plataforma, tendo em vista que nem todas as informacgdes veiculadas sdo verdadeiras. O
trabalho de apuracdo e producdo jornalistica € mais necessario que nunca. Para além de
cumprir o dever primario de busca pela verdade, a presenca do jornalismo nas redes é
necessaria para garantir a sobrevivéncia da profissdo (PEREIRA; MONTEIRO, 2021 apud
GURGEL, 2020).

OLIBERAL.COM NO TIKTOK

O presente trabalho aborda como veiculos de comunicacdo produzem conteddos
jornalisticos na plataforma TikTok. Para entender essa relagdo sera analisado o veiculo de
comunicagdo regional “O Liberal”, que se autointitula como a maior multiplataforma de

contetdo da Amazonia. Sendo assim, o jornal também marca presenca na plataforma TikTok.
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A primeira publicacdo ocorreu no dia 01 de julho de 2021 e, até o dia 18 de setembro de 2022,
o perfil possuia 6.973 seguidores.

Neste trabalho, optou-se pelo levantamento de 100 postagens do perfil oliberal.com. A
coleta abrange a data de 29 de margo a 02 de setembro de 2022. Trés postagens do perfil
oficial foram escolhidas para a analise qualitativa. Os critérios utilizados foram: a publicacéo
mais comentada; a publicagdo mais comentada na editoria de cidade e a publicagdo mais
comentada na editoria de entretenimento. As duas editoriais foram selecionadas por serem as
mais recorrentes dentro do periodo coletado.

Foram classificados como publicacGes de cidade os videos que dizem respeito a vida
cotidiana da populacdo, que presta um servico ao cidaddo. A editoria de entretenimento esta
relacionada aos conteldos sobre musicas, filmes e novelas. Além do levantamento por
editorias, também foram catalogadas por recursos audiovisuais usados no contetdo das
publicacdes do perfil oliberal.com (ver apéndice A®):

a) Trechos de videos de outros locais publicados nos perfis; b) Reporter aparece; c)
Narracdo: quando o video € composto por imagens e narracdo. Estilo de off coberto; d)
Entrevistado; e) Legenda no video; f) Chamada: frase que resume o que esta sendo abordado
na publicagdo. Ha também a subcategoria “topicos”, a qual corresponde aos pontos
importantes que estdo sendo falados. E usado para dar énfase a informagc&o; g) Imagens de
apoio: ha subcategoria chamada de “fundo verde”. E um recurso disponibilizado pela
plataforma TikTok, no qual as imagens passam atras dos reporteres; h) Mdsica; i) Gifs; j)
Memes; k) Legenda no post; 1) Hashtag; m) Comentarios: nimero de comentarios; n) Data:
dia no qual a postagem foi publicada.

A utilizacdo de entrevistas nos videos publicados no perfil oficial de O Liberal no TikTok
¢ o grande diferencial na forma como o contetdo é passado se comparado aos jornais
nacionais: 35% das postagens analisadas utilizaram esse recurso, que esteve presente nas
editorias, como por exemplo: em politica, cidade, curiosidades e satde.

A entrevista enriquece o conteudo de um texto jornalistico. O entrevistado ¢ a figura que
pode falar com propriedade sobre o0 assunto tratado, pois esse método € uma poderosa maneira
para a tentativa de compreensdo da condicdo humana (FONTANA; FREY, 1994 apud
DUARTE; BARROS, 2005).

> Tabela com o levantamento das postagens no TikTok do perfil oficial OLiberal.com pode ser acessado pelo
link: https://docs.google.com/document/d/18UuQ8QuW4vj5 69kpE8FXFUACNHjONXG-
mjG2xvMAtvQ/edit?usp=sharing
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O entrevistado tem o papel de humanizar, ao tornar mais proximo do leitor/telespectador o

tema. Por exemplo: é publicada uma matéria de economia sobre o aumento do trigo.

Enquanto, uma noticia utilizando apenas dados pode ser considerada desinteressante para o

leitor/telespectador, 0 mesmo ndo acontece se hd um personagem. Quando se tem a presenca

de um entrevistado - que diz 0 quanto o aumento afetou na renda e ndo permite que compre a

quantidade de pées que estava acostumado, as pessoas conseguem se relacionar com mais

facilidade e compreendem melhor a informacéo transmitida.

A forma como o entrevistado aparece ¢ um ponto que difere em relacdo a algumas

postagens do segmento no perfil. Ha videos nos quais o reporter aparece, contextualiza o

assunto e o entrevistado segue para embasar ou explicar o que esta sendo discutido, de acordo

com o caso a seguir (Imagem 1).

Imagem 1 - Publicagdo mais comentada da editoria de cidade
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“RISCOS NA INTERNET Vocé sabia que 0
ladrdo que roubou os diamantes e o rel6gio de
luxo do apartamento do comediante
Carlinhos Maia, em Macei6, conseguiu
planejar o crime apenas observando as redes
sociais do humorista? Isso mostra como a alta
exposicdo na internet pode, algumas vezes,
ser prejudicial. Para te ajudar a ter mais
cuidado, confira quatro dicas de como se
proteger nas redes sociais! VVocé ja sofreu
algum golpe na internet? [ 1Reprodugdo/ TV
Globo1 Amanda Martins (Locucgéo) [1Felipe
Morais (Edicao) #oliberal #golpenainternet
#segurangadigital #carlinhosmaia”, diz

legenda da publicacdo. Data: 25/08/2022

Fonte: @oliberal.com (2022)

A postagem esta enquadrada na editoria de cidade e fala sobre seguranca digital, tendo

como gancho o depoimento do autor do furto das joias do comediante Carlinhos Maia. Ja que

ele confessou acompanhar a rotina do humorista nas redes sociais e utilizou as informacdes

colhidas para cometer o crime. Logo, o entrevistado entrou na categoria de especialista para
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dar orientacfes de como evitar a exposi¢do na internet. Ja o entrevistado no papel de reporter

é outro modo de introduzir a entrevista nas publicacdes. As perguntas sdo direcionadas de tal

modo que as respostas contextualizam e guiam os usuarios no tema que esta sendo abordado,

sem a necessidade da intervencdo explicita de um reporter. E o que acontece no exemplo a

seguir (Imagem 2).

Imagem 2 - Publicacdo mais comentada de entretenimento

L ey
Antonio Pitanga

Ator

e e . rg
Nao uma conquista inaugurado )

©| Gramado " : @

oliberal.com 8- /
REPRESENTATIVIDADEO mais tradicional
evento cinematografico do r!‘afm Ver mais

J3 som original - oliberalie::

Gabriel Martins

Filme "Marte um"
1

Poucasidiretorasieldiretores .
negrosinainossalhistoria 2

© Gramado @
oliberal.com - 08-20

REPRESENTAT[VIDADE%:uais tradicional
evento cinematograficoldo paf... Ver mais

JJ som original - oliberal.c...
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REPRESENTATIVIDADE O mais tradicional evento cinematogréafico do pais, o Festival de Cinema
de Gramado, teve a representatividade como um dos fatores determinantes na selecdo dos finalistas ao
prémio Kikito de Ouro em 2022.Esta edi¢do é marcada pela escolha de trazr ao foco diretoras
mulheres, atores e atrizes negros e obras que retratem a realidade dos dias atuais. Confira um pouco
sobre este assunto no video.J Ismaelino Pinto / OLIBERAL #oliberal #festivaldegramado
#kikito#cinema, diz legenda da publicagdo. Data: 29/08/2022

Fonte: @oliberal.com (2022)

No entanto, o nimero de interacBes (comentarios) nesse tipo de publicacdo ainda é
baixo, angariam 10 de um total de 723 comentérios. O video com o0 maior numero de
comentarios (659) foi da editoria policial e ndo utilizou a entrevista como um recurso. Nele, a
repOrter aparece contando a noticia; com as imagens sendo exibidas em fundo verde (tela

verde) atras dela. Nota-se que o recurso de legenda no video néo € utilizado (Imagem 3).

Imagem 3 — Publicagdo mais comentada do periodo analisado

Como estaria Isabella Nardoni aos

Q isabella nardoni

19 anos? #rendeunarede #oliberal
#noticia, diz legenda da publicacéo.
Data: 30/03/2022

noriginal - oliberal.c...

Fonte: @oliberal.com (2022)
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Para finalizar, é possivel observar que OLiberal comeca a encontrar o caminho para
produzir jornalisticamente dentro da plataforma, ao verificar o tipo de contedo e formato que
é melhor aceito pelo publico consumidor. Mas isso sem deixar de investir em outras tematicas

e explorar novos recursos audiovisuais do TikTok.
CONSIDERACOES FINAIS

Conclui-se que é possivel produzir contetdos jornalisticos dentro da plataforma
TikTok. Esta pesquisa buscou mostrar como o aplicativo pode ser usado para producdo
jornalistica. Para isso, foi utilizada a pesquisa bibliografica e a analise de quatro meios de
comunicacdo presentes no TikTok. A metodologia de pesquisa se provou véalida. Por meio do
acervo bibliografico, o qual serviu como base para escrever o trabalho, foi possivel explicar
como o infotenimento influenciou o jornalismo e como os sites de redes sociais sao
importantes ferramentas para que 0s jornais sejam acessiveis para um publico maior. Eles
mudaram a forma tradicional de produzir noticia. Assim, foi possivel comparar 0s
conhecimentos tedricos com o que € realizado na pratica na plataforma TikTok.

A metodologia também consistia na analise do perfil de “O Liberal” no TikTok
veiculo. E importante ressaltar que o jornal analisado possui site, logo o primeiro filtro
percebido foi quanto ao tipo de contetudo publicado na plataforma de rede social em questao.
Nem todos os conteldos postados no site apareciam na plataforma. Percebeu-se uma
priorizacdo nas postagens por conteudos considerados mais quentes, ou seja, encontravam-se
noticias de momento e tematicas que estavam sem discutidas amplamente pela sociedade.

Com relacdo ao resultado individual de cada veiculo de comunicacdo foi possivel
inferir que, dentro do periodo analisado, “O Liberal” explora a participacdo de entrevistados.
Isso permite uma diversificacdo na abordagem dos videos. O perfil opta que os repdrteres ndo
aparecam em todos os videos, assim utilizando outros recursos, como a narragao ou entrevista.
Neste Gltimo, a edicéo é feita de tal forma que as entrevista parecam conduzir naturalmente o
publico pelo video.

Quando hé reporteres nos videos, no geral, eles séo jovens e possuem uma linguagem
informal. No periodo analisado, o perfil ndo apresenta uma constancia na postagem de
contetdo. Com relacéo a estrutura do video, na maioria deles, h& o reporter que apresenta o
assunto. As imagens passam em um plano de fundo ou o repdrter estara no local e grava em
tempo real. Observa-se que ele preza por uma abordagem mais tradicional, que remete a

forma do telejornalismo.
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Pode-se concluir que, dentro das limitacOes de recursos, a presenca do OLiberal na
plataforma é uma tentativa inicial bem-sucedida de produzir jornalisticamente. O que tende a

gerar frutos posteriores. Com o OLiberal, aqui o TikTok também é jornalismo!
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