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RESUMO

Esta pesquisa entende que o jornalismo desempenha papel fundamental no processo de
criacdo, reproducdo e atualizagdo das representagdes a partir dos produtos que elabora e
coloca em circulagdao na sociedade. Assim, o objetivo deste trabalho ¢ identificar e
analisar as representacdes sociais da agricultura familiar em noticias e reportagens,
verificando alteragdes e/ou permanéncias nos sentidos produzidos no transcurso de uma
década (2010-2020) de cobertura jornalistica em Santa Catarina. O corpus ¢ composto
por 150 matérias publicadas pela Rede NSC, principal grupo de comunicac¢do do Estado.
A analise é desenvolvida a partir de um modelo que toma as representagdes sociais
(MOSCOVICI, 2015) como conceito operador tedrico- metodologico.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; Representacdes sociais; Agricultura familiar;
Cobertura Jornalistica; Portal NSC.

AGRICULTURA FAMILIAR E O RURAL CONTEMPORANEO NO BRASIL

A pesquisa apresentada estd inserida em um contexto em que a movimentagao
social, a criacdo de politicas publicas e a produgdo de investigacdes académicas acerca
da agricultura familiar tém crescido pouco a pouco nos ultimos 30 anos. A década de
1990 no Brasil foi marcada por um movimento muito forte por parte da sociedade civil e
segmentos do poder publico para legitimar a agricultura familiar, o que resultou nas
primeiras politicas publicas voltadas as necessidades especificas dos sujeitos rurais, de
acordo com os seus respectivos negodcios. A criacdo do Programa Nacional de
Fortalecimento da Agricultura familiar (PRONAF), por exemplo, foi um dos
acontecimentos marcantes que ocorreram na década, com resultados importantes na linha
de crédito, infraestrutura e servigos municipais em favor das atividades agricolas. Além

disso, o PRONAF representou o reconhecimento do Estado brasileiro sobre as
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especificidades de uma nova categoria social - os agricultores e agricultoras familiares -,
que até entdo era apenas denominada por termos genéricos como pequenos produtores,
produtores de baixa renda ou agricultores de subsisténcia. Com o avango dessas
discussoes, em 2006 foi promulgada a Lei Federal 11.326 de julho de 2006 (BRASIL,
2000, p. 1), que define:

E considerado agricultor familiar e empreendedor familiar rural aquele que
pratica atividades no meio rural, possui area de até quatro mddulos fiscais, mao
de obra da propria familia, renda familiar vinculada ao préprio estabelecimento
e gerenciamento do estabelecimento ou empreendimento pela propria familia.
(BRASIL, 2006, p. 1)

Ja na literatura académica, agricultura familiar pode ser definida como a relagao
entre terra, familia e trabalho, que inclui questdes como costumes, valores, praticas,
saberes e crengas, além de um sentimento de pertencimento a um determinado territério.
Ricardo Abramovay (1992) define a agricultura familiar pontuando que os membros da
familia estdo relacionados por parentesco ou casamento, a propriedade dos negocios ¢é
usualmente combinada com controle gerencial e esse controle ¢ transmitido de uma
geracdo para outra dentro da mesma familia. Seguindo nessa linha de raciocinio, Sergio
Schneider (2008) acrescenta que, para entender a agricultura familiar € preciso também
levar em consideragao o fato de que as familias agricultoras partilham entre si cédigos de
conduta, valores e normas reguladas pelo costume e tradigdo. Sendo tudo isso relacionado
ao trabalho, ao convivio social, as relagdes sociais e a religiosidade que, por sua vez, se
constituem e se traduzem por meio de praticas, hébitos e simbolos, muitos deles
dogmatizados e que se mantém de geracdo a geracao por meio da cultura, constituindo
suas identidades (SCHNEIDER, 2008).

Destas relagdes resultam praticas e representagdes particulares a respeito do
espaco, do tempo, do trabalho e da familia. Praticas estas que, historicamente falando,
foram sendo diferenciadas daquelas compartilhadas e desenvolvidas nos grandes centros
urbanos. E ¢ exatamente essa dualidade, entre campo e cidade, o mito fundador da
Sociologia Rural que, como explica José de Souza Martins (1981), instituiu essa oposicao
entre essas realidades espaciais e sociais, onde estaria uma (o rural) subordinada a outra
(o urbano). Mas foi também a partir do questionamento dessa oposicao entre campo €
cidade que nasceu o debate sobre a definicdo do rural e que nos ajuda a pensar sobre os

sentidos construidos sobre a agricultura familiar.
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Para Maria Nazareth Wanderley (2000, p. 10) parece existir uma associagdo quase
que consensual entre o rural e o agricola, o que acaba fazendo com o rural seja visto pela
otica da escassez, da falta e do atraso. Como defende Wanderley (2000, p. 10),
“constituiu-se uma sociologia baseada muito mais na imagem criada pelos socidlogos
sobre como ¢ o rural (e seus habitantes), do que na andlise do modo de ser e de fazer das
populagdes tidas como rurais”. Em contrapartida a esse pensamento, Wanderley (2000,
p. 28-29) defende que essas categorias ou espagos (o rural e o urbano, o campo ¢ a cidade)
sejam percebidas como “representagdes sociais que podem ser manipuladas ou resgatadas
na mobilizacdo de agdes coletivas”. Ou seja, “a questdo principal seria a de identificar o
lugar e o significado que essas categorias preenchem nas relagdes sociais em um
determinado espago" (WANDERLEY, 2000, p. 29), entendendo que “o ‘rural’ ndo se
constitui como uma esséncia, imutavel, que poderia ser encontrada em cada sociedade.
Ao contrario, esta ¢ uma categoria historica, que se transforma” (WANDERLEY, 2000,
p. 88). Nessa perspectiva, o rural “gera fatos sociais, faz emergir identidades sociais,
mobiliza e organiza socialmente pessoas e grupos sociais em torno de reivindicagdes
especificas e ressignifica a historia das sociedades” (WANDERLEY, 2000, p. 130).

Observar o rural através deste prisma ¢ admitir que a defini¢do e o entendimento
de rural nasce, circula e se transforma por meio das praticas sociais e de trocas
comunicativas. Como enfatiza Ricardo Abramovay (2001, p. 26), os diversos rurais ndo
sdo “uma etapa do desenvolvimento social a ser superada com o avanco do progresso e
da urbanizagdao”. Segundo o autor, o universo rural, enquanto valor, mostra novos
horizontes que instigam a reflexdo sobre o meio rural, saindo de um pensamento
hegemonico voltado para a produg@o agropecuaria e chegando a outros aspectos desses
territorios. Para Abramovay (2001, p. 2), ndo se trata de pensar em uma “defini¢do
universal” para o rural, mas de reconhecer que ele “ndo ¢ definido por oposi¢ao e sim na
sua relagao com as cidades”. Como também defende Maria José Carneiro (1998), no
contexto das sociedades contemporaneas, os territorios sdo delimitados uns dentro de
outros, cujas fronteiras se cruzam e se deslocam conforme a dindmica de reocupacio
dessas areas por novos atores sociais. Nesse sentido, as fronteiras sao “moéveis e podem
até mesmo ser deslocadas de uma espacialidade fisica. Isso quer dizer que os individuos
podem expressar o seu vinculo com um determinado territério (sua identidade territorial),

mesmo estando fora desse territério” (CARNEIRO, 1998, p. 35).
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Nesse sentido, o rural e as praticas de agricultura nas nossas sociedades
contemporaneas passam a ser vistos como “valor indispensavel”, como aponta Maria de
Nazareth de Wanderley (2000, p. 131). De acordo com a autora, “a categoria “rural” se
enriquece na medida em que se torna o “suporte de um imaginario e de praticas de
relocalizagdo”, presente, inclusive, nas cidades (WANDERLEY, 2000, p. 131). Sendo
assim, o espago rural comega a ser entendido como “o p6lo do passado, da heranga, dos
valores profundos, da sociabilidade convivial, que termina por ressignifica-lo como um
locus de resisténcia aos efeitos dos processos de deslocalizacao” (WANDERLEY, 2000,
p. 131). Como conclui a autora, “estd em curso uma nova visao do rural, que propde uma
nova concepcdo das atividades produtivas, especialmente daquelas ligadas a
agropecuaria, € uma igualmente nova percepcdo do “rural” como patriménio a ser
usufruido e a ser preservado” (WANDERLEY, 2000, p. 134). Ou seja, compreender a
agricultura familiar e o meio rural implica refletir sobre a constante reestruturagao dos
elementos da cultura local, mediante a incorporagdo de novos valores, habitos e técnicas
e da sua relagao cada vez mais clara com os ambientes urbanos.

Através de toda essa discussdo do rural contemporaneo, este artigo toma como
objeto de estudo as representacdes sociais construidas sobre a agricultura familiar na
cobertura jornalistica realizada por veiculos da Rede Nossa Santa Catarina (NSC). Fruto
da pesquisa de Mestrado desenvolvida dentro do Programa de Pos-Graduacdo em
Jornalismo da UFSC?, o objetivo do trabalho ¢ identificar e analisar as representacdes
sociais da agricultura familiar em matérias jornalisticas, verificando alteracdes e/ou
permanéncias nos sentidos produzidos no transcurso de uma década (2010-2020). Para
isso, a pesquisa explora a questdo: quais representacdes sociais sdo produzidas pela

cobertura jornalistica do Portal NSC sobre a agricultura familiar?

REPRESENTACOES SOCIAIS, COMUNICACAO E JORNALISMO

O conceito de Representagdes Sociais foi descrito primeiramente por Serge
Moscovici em sua obra A psicandlise, sua imagem e seu publico (1961) e parte da ideia
de representacdo como um fendomeno, no sentido de enfatizar seu carater dinamico nas
sociedades modernas. Representagdes, para Moscovici, “sdao fendomenos especificos que

estdo relacionados com um modo particular de compreender e de se comunicar — um

* A dissertagdo foi defendida em margo de 2023 no PPGJOR/UFSC e aprovada pela banca avaliadora. A pesquisa
contou com apoio da Coordenagdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes).
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modo que cria tanto a realidade como o senso comum” (MOSCOVICI, 2015, p. 49). Ou
seja, através de um conjunto de conceitos, afirmagdes e explicacdes, ¢ possivel existir
interpretagdo e construcao das realidades sociais. Portanto, as representagoes estdao social
e culturalmente localizadas na vida cotidiana onde elas “circulam, cruzam-se e se
cristalizam incessantemente através de uma fala, um gesto, um encontro, em nosso
universo cotidiano” (MOSCOVICI, 1978, p. 41).

Essa perspectiva construtivista de Moscovici reforca o papel central da
comunicagdo, pois € ela “que permite aos pensamentos € aos sentimentos individuais
convergirem e possibilita que algo individual se torne algo social” (Moscovici, 1988, p.
219, tradugdo nossa)’. Além disso, essa abordagem dialoga diretamente com o
conhecimento do senso comum que ¢ compartilhado na vida cotidiana. Para o autor, a
vida cotidiana remete a um universo consensual, no qual representagdes sao formas de
conhecimento que criam e modificam a realidade e a partir dela se recriam. O processo
ocorre através dos pontos de tensdo de uma sociedade. Na auséncia de sentido (tensao),
ha um movimento de busca dele novamente e de restabelecer um novo. “O propodsito de
todas as representacdes ¢ tomar algo ndo-familiar, ou a propria ndo-familiaridade, em
algo familiar” (MOSCOVICI, 2015, p. 33).

O maior interesse de Moscovici (1988, p. 221, tradugiio nossa)® nos estudos das
Representagdes Sociais € justamente entender os modos pelos quais, nas sociedades
modernas, as “representacdes podem se tornar sociais, dependendo das relagdes entre os
membros de um grupo”. Essas relacdes constroem o que o autor descreve como
“sociedade pensante”, uma sociedade em que existem processos ativos que os sujeitos
sociais mobilizam na compreensao do mundo. Nesse sentido, as representagdes sao uma
forma de conhecimento que tem como principal objetivo transformar a realidade, o que
faz as representagdes serem, de fato, “sociais”.

Dentro do campo da Comunicagado encontra-se o Jornalismo, destacando aqui sua
caracteristica midiatica. Vera Franca (1998) e Gislene Silva (2010), ao proporem que as
midias participam da constru¢ao da realidade, destacam o carater simbdlico dos produtos

jornalisticos. Nessa perspectiva, a noticia constréi versdes de realidade, formando o que

3 No original: “[...] which enables individual thoughts and feelings to converge and allows something individual to
become something social” (MOSCOVICI, 1988, p. 219).

6 No original: “[...] representations can become social, depending on the relations between group members”
(MOSCOVICI, 1988, p. 221).
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Miquel Alsina (1989, p. 185, tradugdo nossa)’ define como “uma representacio social da
realidade cotidiana, produzida institucionalmente, que se manifesta na construcao de um
mundo possivel”. O autor entende que as noticias sao representagdes sociais da realidade,
resultado de uma pratica profissional especifica e com uma fungdo que ndo ¢
necessariamente apresentar a vida cotidiana, mas sim se referenciar a partir dela e que a
ela se volta. As representa¢des teriam entdo uma finalidade pratica, se materializando
inclusive através das noticias. Conforme Gislene Silva (2010), as noticias sao construgdes
simbolicas que criam sentidos € que podem fazer parte das diversas composigdes de
realidade que os individuos constroem e vivenciam. Como complementa Vera Franca
(2004), ao produzir e colocar em circulagdo contetdos noticiosos, o jornalismo contribui
decisivamente para o processo de (re)constru¢ao de sentidos e representagdes acerca de
temas, sujeitos, grupos e suas acdes, sendo um importante espaco de observagdo das

representacdes que estdo em circulagdo na sociedade.

PERCURSO METODOLOGICO

Para alcancar o objetivo proposto — identificar e analisar as representagdes
sociais da agricultura familiar na cobertura jornalistica da Rede NSC —, optamos por
elaborar uma metodologia propria tomando o conceito de representagdes sociais de Serge
Moscovici (2015) como operador metodolégico. Esse modelo ¢ composto por trés
categorias: /) Temas 2) Atores em destaque e 3) Representagdes. A primeira parte,
composta pelas dimensdes /) Temas e 2) Atores em destaque tem como objetivo auxiliar
na organizacdo, classificacdo e descrigdo dos materiais jornalisticos selecionados.
Através dessa primeira observagao, verifica-se o destaque dado a agricultura familiar na
cobertura jornalistica, a quais temas ela ¢ associada, qual a perspectiva adotada e quais
atores sao acionados para falar nos relatos jornalisticos sobre agricultura familiar em
Santa Catarina. Para realizar a analise a partir das categorias temas € atores, realizamos
ainda uma classificagdo dos materiais jornalisticos conforme eixos tematicos que foram
sendo definidos a partir da leitura de todo o material. Sdo eles: Promogdo da agricultura
familiar, Transformag¢oes sociotécnicas, Viabilidade economica, Dificuldades e

reivindicagoes, Iniciativas sociais e/ou politicas publicas.

7 No original: “Noticia es una representacion social de la realidad cotidiana producida institucionalmente que se
manifesta en la construccion de un mundo posible” (ALSINA, 1989, p. 185).
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O eixo tematico Promog¢do da agricultura familiar inclui matérias cuja énfase
principal ¢ a divulgacdao da agricultura familiar como tradi¢do, vivéncia humana, seus
modos e lugares de producdo e seus beneficios para o consumidor. O eixo tematico
Transformagoes socio técnicas da agricultura familiar compreende um conjunto de
matérias que abordam as transformacdes (socioculturais e tecnoldgicas) da agricultura
familiar, tais como os processos geralmente chamados de “modernizagdo”, “inovagao”
ou profissionaliza¢dao da agricultura familiar e/ou as mudangas pelas quais passam este
tipo de producao agricola. No eixo tematico Viabilidade econémica estdo matérias em
que o enfoque predominante ¢ a discussdo sobre a viabilidade da agricultura familiar
enquanto atividade econdmica, ou seja, tem como foco a rentabilidade e lucro para os
produtores. O eixo tematico Dificuldades e reivindicagoes dos produtores agrega
matérias cuja énfase predominante sdo as dificuldades enfrentadas pela agricultura
familiar e seus produtores, como problemas com os pregos dos produtos e/ou com a safra
e intempéries, assim como matérias que destacam mobiliza¢des sociais em prol da luta
por direitos dos produtores, autonomia e reconhecimento da agricultura familiar. O eixo
tematico [niciativas sociais e/ou politicas publicas para a agricultura familiar reine
matérias cujo principal enfoque sdo iniciativas da sociedade civil e/ou do poder publico
voltadas a estimular a agricultura familiar, ou seja, matérias que divulgam acdes e
servicos que auxiliam a produ¢ado agricola e no dia-a-dia das familias agricultoras.

Na terceira dimensdo, 3) Representagoes sociais, nos dedicamos a identificar e
interpretar o0 modo como a agricultura familiar e os(as) agricultores(as) sdo
representados(as) nas matérias jornalisticas. Ap0s a classificagdo das matérias do corpus
em cinco eixos tematicos, faz-se a leitura das matérias e a identificacdo de quais
representacdes sdo construidas Para identifica-las, observa-se principalmente dois
aspectos: 1) a forma como agricultura e agricultores(as) sao explicitamente nomeados,
qualificados, classificados, através de certos recursos como adjetivos, comparagdes, etc;
e II) a forma como eles(as) sdo relacionados a outros atores, praticas, situacdes ou
acontecimentos, tendo em vista tais relacdes também podem sugerir certas
representacoes.

A Rede NSC foi escolhida por ser a principal empresa de comunicagdo de Santa
Catarina do Estado, ocupando um lugar de destaque na cobertura jornalistica catarinense.
Sendo assim, realizamos um levantamento das noticias e reportagens produzidas por

veiculos da Rede e publicadas online no Portal NSC com um recorte temporal de uma
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década (2010-2020) através das seguinte palavras-chave: “agricultura”, “agricultura
familiar”, “agricultor”, “agricultora”, ‘“agricultores”, “produtor rural”, “produtores
rurais”, “camponés”, “camponesa”’, “camponeses”’. Depois uma filtragem nos 243
materiais coletados no Portal NSC, entre 2010 e 2020, chegamos ao numero de 150

conteudos jornalisticos que corresponde ao corpus da pesquisa.

AS REPRESENTACOES DA AGRICULTURA FAMILIAR NO PORTAL NSC

As matérias analisadas foram publicadas com relativa regularidade ao longo da
década analisada (2010-2020), identificando-se os anos de 2013 ¢ 2019 com o maior
numero de matérias, ambos com 18 materiais. As matérias sao mais veiculadas nos jornais
Didrio Catarinense (96) e A Noticia (34), o que corresponde a aproximadamente a 86%
do corpus. Em relacdo aos géneros jornalisticos das unidades de andlise, todas sdo
informativas com maior incidéncia de noticias (81), as quais se concentram nas editorias
Cotidiano (102) e Economia (37).

Com relacao ao total de matérias por eixos tematicos observamos que, das 150
unidades de andlise, aquelas pertencentes ao eixo Promogdo da agricultura familiar
foram as mais frequentes, contabilizando 42 unidades. Na sequéncia, Viabilidade
Economica e Dificuldades e Reivindicagoes, ambos com 37 materiais, e com quantidades
menores as delimitadas nos eixos Transformagoes Sociotécnicas (19) e Iniciativas Sociais
(15). Observamos que agricultores sdo atores centrais principalmente nos conteudos de
Promogdao da Agricultura Familiar, a0 mesmo tempo que sdo considerados atores
secundarios nas matérias do eixo de Viabilidade Economica. Quanto a totalidade de
fontes declaradas, contabilizamos 531 pessoas ou institui¢des citadas nominalmente, 395
sdo fontes gerais e 136 sdo agricultores familiares. Dentre as fontes gerais, estdo as
oficiais (100), seguidas por autoridades (90), especialistas (88) e, por fim, cidadaos
comuns (63).

No topico em que observamos as motivagdes da pauta, contabilizamos que a
principal fonte de dados das matérias ¢ a Empresa de Pesquisa Agropecuaria e Extensdo
Rural de Santa Catarina (Epagri), sendo que em pelo menos 29 unidades analisadas fica
explicito que os assuntos referentes a agricultura familiar partiram de releases, pesquisas,
levantamentos ou noticias desta empresa. Algumas outras institui¢des sdo citadas com
certa frequéncia e consideramos que podem ser motivadoras das pautas, como as

Prefeituras Municipais e suas Secretarias (20), as assessorias de Sindicatos Rurais (4) e a
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Defesa Civil (3). Notamos ainda que informag¢des de entidades privadas também sdo
norteadoras de diversas pautas. Em pelo menos 12 casos as matérias sdo motivadas por
dados destas corporagdes e empresas.

A partir da andlise descritiva do material coletado, da qual nos ocupamos até
agora, demos conta das duas primeiras dimensdes de andlise propostas nesta pesquisa
(Temas e Atores em destaque). Em seguida, partimos para a andlise dos elementos
identificados nas matérias selecionadas, que ajudam a reconhecer e interpretar as
representacdes sociais construidas pelo jornalismo da Rede NSC sobre agricultura
familiar. Trata-se da terceira dimensao de analise definida na presente pesquisa. Abaixo,
pontuamos alguns aspectos de nossa analise interpretativa das matérias a partir de cada

um dos cinco eixos tematicos.

Promocgdo da agricultura familiar

Em nossa analise identificamos que as representagdes que prevalecem neste eixo
sdo da agricultura familiar como heranga cultural e atividade tradicional que atravessa as
geracdes. Entretanto, percebemos que muitos dos costumes e tradi¢cdes que fazem parte
da vida dos agricultores sdo relatadas nas matérias como algo exdtico, diferente e distante,
sem aprofundamento a fim de descrever as motivagdes € o historico por tras das praticas
e celebracdes daquele contexto rural. Essa escolha de evidenciar tais aspectos constroi
sentidos negativos sobre a agricultura (escassez, atraso, precariedade) e sentidos
pejorativos sobre agricultores (caipiras, ignorantes, se contentam com pouco). Nas
narrativas observamos que prevalece o tom de curiosidade nos textos jornalisticos, da
pauta que busca pelo desconhecido, com narrativa que procura explorar e revelar
descobertas e até com certo espanto e surpresa.

Uma outra tendéncia identificada neste eixo € a agricultura familiar pautada como
pratica sustentavel que promove uma vida saudavel. As matérias buscam promover a
agricultura familiar através de uma perspectiva positiva, de uma atividade sem
agrotoxicos, proxima a natureza, que promove reunido e interacdo com a comunidade e
da satisfagdo de plantar e colher o proprio alimento. Nessa abordagem a agricultura
familiar € representada como vivéncia humana que permite respirar ar fresco, caminhar
ao ar livre e viver com tranquilidade e sossego.

Verificamos que ambas as tendéncias constroem imagens de que o rural e a

agricultura estdo distantes da cidade, que sdo coisas distintas, opostas, sem relagao direta.
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Assim, para promover a agricultura familiar, o jornalismo da NSC tende a distanciar o
rural e o urbano, demarcando fronteiras através da descricdo de agdes e aspectos que
considera divergentes ou anormais. Por meio de nossa analise, observamos que ha uma
caréncia do jornalismo de entender as relagdes campo-cidade como uma via de mao
dupla, na qual as assimetrias e descontinuidades ndo significam necessariamente
desequilibrios, mas relagcdes de complementaridade pelas quais as fungdes reciprocas se

alimentam e sdo intercambiadas (WANDERLEY, 2009, p. 72).

Viabilidade economica

Na andlise interpretativa, percebemos que a agricultura familiar é representada
como atividade inovadora, versatil, moderna, tecnoldgica, empreendedora, capaz de se
adaptar e de se inserir em novos nichos do mercado. Neste eixo, a agricultura esta
associada a ideia de produtividade, lucro, comercializagdo, exportagdo e crescimento,
sugerindo que a viabilidade da produ¢do agricola se limita a esses aspectos, quando
sabemos que se trata de um assunto muito mais complexo que envolve politicas publicas
de incentivo e crédito, qualificacdo e capacitacdo dos agricultores, necessidades
especificas do local, da terra e da familia, etc. Notamos ainda que as manchetes dos
materiais desse eixo tematico prevalecem o uso de dados e porcentagens indicando a alta
na produtividade e/ou as conquistas em rankings nacionais que monitoram a produg¢do
agricola. Sempre com a adogao de um tom de celebragdo e de entusiasmo, com o emprego
de palavras como ‘confiante’, ‘otimismo’ e ‘celebram’.

Percebemos que essas representagdes geralmente estdo relacionadas ao fato de
haver uma indistingdo entre os conceitos (e praticas) de agricultura familiar e de
agronegocio. Nas unidades analisadas, os/as jornalistas ndo diferenciam muito um ou
outro, ou sequer dedicam tempo e espaco para aprofundar essa questdo. Inferimos,
portanto, que, ao pautar temadticas econOmicas, agricultura familiar e agronegocio sao
compreendidos pela NSC como préticas iguais e/ou complementares, reafirmando a
imagem de que “agro ¢ tudo”, como ¢ divulgado na campanha da Rede Globo “Agro: a
industria riqueza do Brasil”.

Por fim, nesse eixo, notamos que as matérias se restringem ao foco econdomico e
ndo apresentam abrangéncia — fatos periféricos ou correlatos que possam ajudar a dar
nexos, a contextualizar o fato original. Conforme o professor Jorge [juim (2016) sublinha,

na modernidade, com a ascensdo do pensamento cientifico, conhecer significa
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quantificar. Assim, “o que ndo ¢ quantificavel ¢ cientificamente irrelevante. [...] o rigor
cientifico assenta na redugao da complexidade” (SANTOS, 2010, p. 27-28 apud 1JUIM,
2016, p. 8).

Dificuldades e reivindicagoes

Na andlise interpretativa observamos que a agricultura familiar ¢ representada
neste eixo como uma atividade econdmica dependente, dificil, cruel, desgastante,
instavel, insegura, sem amparo e exposta aos fenomenos climaticos. Observamos que o
fator clima/tempo ¢ colocado como a principal dificuldade da atividade agricola. Nessas
coberturas de fendmenos climaticos (chuva, granizo, tempestades, seca), as lamentagdes
geralmente estdo presentes nas falas de fontes especializadas, as quais costumam destacar
apenas perdas financeiras e o impacto econdmico de maneira geral. Agricultores ndo sdao
atores centrais na maioria das matérias que abordam essa tematica e ndo conhecemos, por
meio dos textos, a perspectiva desses sujeitos, pois s6 figuram como fonte em seis noticias
que relatam impactos de fenomenos climaticos. Tal constatagdo revela que, mesmo em
tematicas tdo relacionadas com a sua vida, agricultores familiares ndo sdao ouvidos pelas
midias da NSC, o que é bem significativo, pois este eixo engloba justamente os assuntos
que impactam diretamente o cotidiano dessas familias e o seu trabalho, onde poderia
aparecer mais a pro- atividade de jornalistas, buscando entender e ouvir as dificuldades e
reivindicacdes desses sujeitos.

Além disso, verificamos que a cobertura jornalistica tende a tratar estes fendmenos
como “‘inevitaveis” ou “acidentais”, descrevendo esses acontecimentos como meros
imprevistos, o que ¢ uma grave falha (ou escolha) da produg¢do jornalistica. Isso porque
ndo sO ‘esquece’ de problematizar assuntos relevantes como a relagdo entre crise
climatica e agricultura familiar, como também constroi a ideia de que nada pode ser feito,
de que ¢ assim mesmo (normalizagdo, conformismo, sem problematizar ou cobrar por
politicas publicas), e de ndo ha relagdo entre as agdes humanas e os fendmenos da natureza

(o ser humano como um sujeito alheio ao ambiente).

Transformagoes sociotécnicas
As matérias deste eixo abordam muito mais aquelas transformacgdes técnicas do
que aquelas sociais. A agricultura familiar ¢ representada como pratica em

desenvolvimento, que esta se adaptando as “benesses da cidade” através da insercdo de
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maquindrios, tecnologias e inovagdes. Ao analisar as matérias ressaltamos duas
tendéncias: primeiro a de relatar novas ferramentas tecnologicas aplicadas ao campo
(maquinario, sementes modificadas, novas espécies, insumos, fertilizantes, tecnologia) e,
segundo, de menor predominancia, a tendéncia de pautar questdes ambientais
(agrotoxico, produgdo sustentavel, agroecologia, mudanca de perfil, etc).

Em ambas as tendéncias, as representagdes sdo da agricultura familiar como
pratica de trabalho inadequado e ndo modernizado. Assim, as narrativas geralmente
buscam justificar a inclusdo de novas tecnologias no campo amparada em aspectos
relacionados ao volume de producao, otimizagdo do trabalho, aumento do lucro e a ideia
de sustentabilidade. No entanto, ndo encontramos nenhum relato sobre a preocupagao
com a qualidade de vida e trabalho dos agricultores ou discussdes sobre o impacto da
implementa¢do dessas novas tecnologias. Nesse sentido, percebemos que ha um hiato na
cobertura jornalistica, pois ndo encontramos qualquer cobranga sobre o poder publico,
sendo um importante agente de fomento, amparo e estimulo para a agricultura familiar.
Dessa forma, as transformacgdes sociotécnicas acabam se resumindo as iniciativas dos
proprios produtores, os quais normalmente sao aqueles mais capitalizados, e/ou empresas
de tecnologia, isentando os governos de sua responsabilidade de discutir, criar e executar

politicas publicas.

Iniciativas sociais e/ou Politicas publicas

Neste eixo a agricultura familiar € representada como atividade carente, sofrida e
desorganizada. Identificamos que trés matérias tratam das mobiliza¢des dos agricultores,
sendo que todas envolvem o MST, as quais tendem a abordar as a¢des do movimento de
maneira negativa, isolada, superficial e até criminosa, silenciando os direitos, vozes e
reivindicagdes desses sujeitos. Isso porque, conforme verificamos, as fontes mais
acionadas sdo advogados defendendo proprietarios de terras ou policiais que estdo
atuando no fato. Agricultores sdo pontualmente entrevistados e a principal reivindicagdo
dos grupos, que ¢ a reforma agraria, ¢ reduzida pela cobertura jornalisticas como a “busca
de terra para plantar”, sem contextualizagdo e aprofundamento da discussao.

Neste eixo encontramos também cobertura sobre iniciativas financeiras e
socioculturais de/para o meio rural, tanto da esfera publica como da sociedade civil. Essas
matérias constroem representagdes de agricultores familiares como sujeitos desconfiados

e que vivem numa condi¢do inferiorizada. Desse modo, ao relatar politicas que fomentam
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educagdo, cultura, lazer (consideradas como “benesses da cidade”), os materiais
jornalisticos procuram descrevé-las como uma possibilidade de os individuos superarem
a condicdo de agricultor e/ou de sujeito rural € uma forma de superar o rural por meio da
“urbaniza¢do do campo”.

Podemos pensar que a falta de abordagens adequadas e de um maior esfor¢o da
cobertura jornalistica em problematizar as politicas publicas desenvolvidas para a
agricultura familiar (ou a falta delas), aprofunda ainda mais a exclusao social da categoria.
Ou seja, a soma da auséncia de iniciativas sociais com a insuficiente cobertura jornalistica
sobre o tema, perpetua ndo s6 representagdes negativas sobre a pratica e dindmica agricola
familiar, mas também contribui para a manuten¢ao das desigualdades no meio rural e de

esteredtipos da vida no campo e dos sujeitos agricultores.

CONSIDERACOES POSSIVEIS

Através de nossas andlises observamos que existe certa contradicao da cobertura
jornalistica sobre agricultura familiar nos veiculos do grupo NSC. Por um lado e em certas
tematicas, as matérias constroem representacdes que a associam a precariedade, pobreza,
desorganizagdo, trabalho inadequado, pratica exdtica. Por outro, também descreve a
atividade agricola familiar como tradicdo de valor historico-cultural para a sociedade,
acionando representagdes relacionadas ao conhecimento que passa de geragdo em
geracdo, proximidade com a natureza, vida sauddvel, sustentabilidade, pratica
empreendedora, inovadora e diversa.

Nossas analises também evidenciam que a NSC pratica mais um jornalismo
reativo do que proativo e inventivo nas pautas e abordagens sobre agricultura familiar.
Percebemos que a cobertura jornalistica s6 reage as tragédias, aos danos, aos
acontecimentos, aos protestos, sem ter iniciativa de pautar com regularidade as causas
desses problemas/agdes e suas consequéncias para a agricultura familiar e os
trabalhadores desse setor. Nesse sentido, verificamos que a cobertura do Portal NSC sobre
agricultura familiar concentra-se em alguns poucos aspectos dos contextos rurais e das
dindmicas  agricolas  familiares, restringindo as  narrativas a  fatores
econdmicos/financeiros, sem esforco em contextualizar o fato original. Sendo assim, a
cobertura sobre agricultura familiar em Santa Catarina mostra, sobretudo, como a
imprensa isola essa atividade econdmica num compartimento - € muitas vezes num lugar

muito mais relacionado com o agronegécio do que com a agricultura familiar em si - em
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detrimento das vérias intercomunica¢des que possui nas diversas dimensdes da vida
social e que ndo podem ser quantificadas e medidas em graficos.

Percebemos, portanto, que o jornalismo pouco complexifica o rural
contemporaneo, bem como ignora diversos aspectos que atravessam a agricultura familiar
e os trabalhadores do campo. Isso porque a cobertura jornalistica da NSC, conforme
verificamos, tem a propensdo de distanciar o rural e o urbano, demarcando fronteiras
através da descricdo de agdes e aspectos que considera divergentes. Desse modo, a
agricultura familiar e o meio rural s3o compreendidos pelo jornalismo da NSC ou como
espacos que despertam curiosidade, cujas pautas focam em fatos exoticos, inusitados,
incomuns, diferentes e alheios aos costumes “civilizados” das grandes cidades, ou como
espago em modernizagdo e urbanizagdo, se adaptando as “benesses da cidade”.

Como explica Wanderley (2009), o “rural” nos materiais jornalisticos (e,
consequentemente, no imaginario social) termina sendo, simplesmente, o que ndo ¢
urbano ou o que “sobra” e esta fora dos limites fisicos das cidades e vilas. O jornalismo,
como participante da construcao da realidade social, poderia contribuir explicitando que
o rural ndo estd em oposi¢ao, mas em relagao ao urbano. Conforme evidenciamos, o meio
rural e as cidades se inscrevem num espago comum como relagdes de complementaridade
e interdependéncia. Assim, o grande desafio na cobertura jornalistica sobre agricultura
familiar ¢ compreender os processos sociais pelos quais estas realidades se interligam em
profundidade, reiterando-se mutuamente. Na tentativa de expandir essas discussoes, 0
jornalismo poderia pautar uma gama de outras temdticas que enriqueceria o debate
publico sobre os novos vinculos contemporaneos entre o rural e o urbano. A auséncia
dessa problematizacdo demonstra que o Portal NSC confunde (ou reduz) o “rural” com o
“agricola”. Como explica Wanderley (2009), essa associa¢do entre as duas categorias
constitui uma das justificativas sociais da propria modernizacao da agricultura vista como
uma resposta as necessidades de transformagdao do conjunto do meio rural. De acordo
com a autora, para “questionar a assimila¢do do rural ao setorial” se faz necessario
introduzir no debate e nas intervencdes publicas outras dimensdes do desenvolvimento
rural, relacionando as condi¢des de vida da populagdo do campo e valorizagcdo dos

recursos naturais e culturais (WANDERLEY, 2009, p. 76).
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