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Corrente Criativa — Conectando fazeres e saberes!
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RESUMO: Este artigo aborda a relacdo entre criatividade, economia criativa e
desenvolvimento local, abordando o processo de construgdo do projeto extensionista,
Corrente Criativa — Conectando fazeres e saberes. A acdo prop6e uma rede de
interlocugdo entre grupos que produzem economia criativa e a populagéo local. Além de
refletir e debater acerca do potencial econdbmico que a economia criativa e cultural
apresenta no interior do Brasil e suas particularidades ao longo de todo o processo de
vivéncia da acdo de extensdo, articulando sociedade e temas académicos. Além de
apresentar e discutir perspectivas econdmicas e seus impactos na economia de cidade do
interior e explorar novas possibilidades de crescimento sociopolitico em diferentes
contextos.

PALAVRAS-CHAVE: Criatividade; Cultura;Extensdo; Economia  Criativa;
comunicagéo.

Introducao

A criatividade por muito tempo esteve ligada somente a campos artisticos,
entretanto o processo inventivo intelectual que exercita a criacdo, invencao e inovagéo
sempre participou de outros campos de conhecimento humano, quer no campo
cientifico/académico, quer no campo econdmico. A criatividade pode ser compreendida
como a capacidade humana de encontrar solucdes rapidas e eficientes para problemas
cotidianos ou de alta complexidade. Imersos em um sistema que prioriza o acimulo de
riquezas, a propriedade privada e a venda de médo de obra em troca de capital, criamos
um jeito de sobrevivermos nesse sistema, capitalista por definicdo, sem abandonar nossa

capacidade cognitiva de criar, inventar e inovar.

A economia criativa é a jungdo contemporanea entre arte, cultura e tecnologia e

seu enorme potencial econdémico. A United Nations Conference on Trade and
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Development - UNCTAD (2008) em seu relatério Creative Economy define a Economia

Criativa como:

Os ciclos de criagdo, producdo e distribuicdo de bens e servicos que
usam criatividade e capital intelectual como insumos primarios.
Constituem uma série de atividades baseadas no conhecimento, que
produzem bens tangiveis e servicos artisticos e intelectuais intangiveis
com conteGdo criativo, valor econémico e objetivos de mercado.
(UNCTAD , Creative Economy, 2008)

Partindo da definicdo fica mais facil interligar esse conceito com grandes centros
urbanos, como, por exemplo, Berlim, a capital alemd. Esta cidade é uma metropole
culturalmente diversa, cosmopolita e que apresenta trabalhos notérios em pesquisa,
cultura, tecnologia e inovacdo. Entretanto, cidades interioranas também séo capazes de
apresentar o mesmo potencial criativo e de impulso econdémico, ainda que em outras

proporgdes.

A Unesco em 2021 elegeu uma cidade interiorana da Paraiba, Campina Grande,
como cidade criativa na categoria artes midiaticas, que é um pilar estratégico no
desenvolvimento sustentdvel socioecondmico e cultural da regido. Contudo
microempreendedores criativos se espalham pelo mundo, usufruindo da producéo de bens
intangiveis, intelectuais e criativos. Oprofessor e pesquisador inglés Jonh Howkins faz a
seguinte reflexdo a respeito da Economia Criativa e sobre como ganhar dinheiro com
ideias criativas: “[...] pessoas com ideias — pessoas que detém ideias — se tornaram mais
poderosas do que aquelas que operam maqguinas e, em muitos casos, até mais do que

aquelas que possuem maquinas” (Howkins, 2013, p.13).

A Universidade Federal do Oeste da Bahia -UFOB, situada geograficamente nos
sertdes de Guimaraes Rosa, cravada no meio do Cerrado, elege trés pilares indispensaveis
na formacdo académica dos seus discentes, a saber: pesquisa, ensino e extensao. Esse
ultimo pilar articula educacdo, cultura e ciéncia entre a universidade e a sociedade
viabilizando uma relagdo de troca e transformacéo local; E neste contexto que surge o
projeto extensionista Corrente Criativa — Conectando fazeres e saberes, que juntamente
com a disciplina curricular de Economia criativa comp6em parte do projeto pedagogico
do curso de Publicidade e Propaganda com uma ementa que articula a relagdo entre

Estado, mercado, sociedade civil e economia criativa.
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Corrente Criativa — Conectando fazeres e saberes

Santa Maria da Vitdria, cidade do Oeste baiano, possui algumas caracteristicas
que tornaram propicias a implementacdo do projeto Corrente Criativa — Conectando
fazeres e saberes. E 0o maior municipio da Bacia do Rio Corrente, seu territorio de
identidade®. Além de fortes aspectos culturais e visuais santa-marienses, dois dos maiores
artistas baianos séo naturais dessa cidade.

O primeiro € Francisco Biquiba dy Lafuente Guarany (1884-1985). Escultor,
marceneiro, carpinteiro considerado o maior carranqueiro do Brasil, sendo um dos nomes
de maior interesse da arte popular brasileira. Suas esculturas preservam parte da cultura
tradicional,divulgando-a por meio das habilidades técnicas do artista, com destaque para
a originalidade e precisdo. O segundo € Osorio de Castro, romancista que em 1962 foi

agraciado com o prémio Jabuti de Literatura pelo romance Porto Calendario (1961).

H& um terceiro eixo cultural menos badalado intelectualmente, mas de enorme
importancia cultural que é o conjunto de empreendimentos criativos que ndo pertenciam
ao mapa do poder publico e, tampouco, da comunidade académica e externa. Um desses
exemplos é a Associarte, uma associacao de artesdos e artistas locais que reiine mais de
dezessete associados. Por esses motivos tornou-se relevante o incentivo para a criagéo de
um ambiente e de uma agenda que impulsionasse e facilitasse trocas simbolicas, culturais
e econdmicas, criando, assim, um canal direto de comunicacdo entre empreendedores

criativos e consumidores.

Ao aliar o conhecimento académico, o potencial criativo e econdémico de agentes
locais e o incentivo da UFOB, através do Edital Estudante Protagonista, viabilizado
através da Pro-reitoria de Extensdo e Cultura, foi possivel oportunizar um contexto real
de transformac&o do setor a partir de um plano publicitario coeso e organizado, mostrando
como a economia criativa faz parte da paisagem artistica e econdémica do interior da
Bahia, principalmente como vetor de valorizagdo da producdo cultural local,

desenvolvimento social, consciente e responsavel.

4 A constituicdo dos Territdrios de Identidade (TI) aconteceu a partir de 2007. A SecultBA utilizou-se de conceito da
SEI — Superintendéncia de Estudos Econdmicos, para 0 MDA — Ministério do Desenvolvimento Agrério, lastreados
pelo conceito de Territério, muito adequado a ldgica cultural. S&o reconhecidos 27 Territérios de ldentidade,
demarcados por critérios ambientais, econdmicos e culturais, entre outros, além de observar as populagdes como grupos
sociais relativamente distintos, os quais indicam identidade, coeséo social, cultural e territorial. Deste modo, a SecultBA
assumiu a Politica de Territorializagdo da Cultura, em todas as suas instancias, em atengdo a diversidade de
manifestagdes culturais dos Territorios de Identidade.
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Dessa forma o projeto de extensdo Corrente Criativa — Conectando fazeres e
saberes propds a criacdo de uma rede de interlocucéo entre os individuos e grupos que
produzem a economia criativa em Santa Maria da Vitoria e em Sdo Félix do Coribe,
municipio vizinho separada pelo Rio Corrente, contando com a participacao da populagédo
local. Uma rede colaborativa que amplificou a publicizacdo do funcionamento desse tipo
de iniciativa, disseminando, além disso, a conscientizagdo sobre os impactos positivos

sociais e econdmicos atrelados.

Amparando-se em experiéncias exitosas de outras localidades e, também, no
conhecimento adquirido em pesquisas e na formacdo do curso de Bacharelado em
Publicidade e Propaganda, buscou-se construir uma agenda com uma série de encontros
presenciais e on-line. Esses eventos ocorrem, mais ou menos, a cada quinze dias em
espacos publicos das cidades de Santa Maria da Vitoria e Sdo Félix do Coribe. Os
empreendedores criativos tiveram um contato mais proximo com consumidores,
oferecendo, além de suas mercadorias, também seus conhecimentos e suas experiéncias,
criando, assim, um ambiente com poténcia cultural, econdmica e politica. Os encontros
foram divididos por se¢des de produtos e de produtores, como artesanato, artes visuais,
masica, literatura, culinaria, tecnologia e producdo de midias locais. Havendo assim uma
troca cultural mais intima e propositiva entre empreendedores e a populacdo dos
municipios, colaborando ndo sé para a difusdo, mas, sobretudo, contribuindo para a
consciéncia local acerca da relevancia de uma economia criativa como mola propulsora

do desenvolvimento sustentavel.

Como objetivos norteadores, 0 projeto partiu de quatro pontos, sendo: 1) a
construcdo de uma rede publicitaria entre os produtores da economia criativa de Santa
Maria da Vitoria e de Sdo Félix do Coribe e a populagdo local; 2) a troca de
conhecimentos e habilidades adquiridos no curso de Publicidade e Propaganda com a
comunidade externa, de modo que pudessem facilitar e impulsionar a difusdo das
informagdes sobre a economia criativa local; 3) Producdo de conhecimento cientifico
sobre a economia criativa, juntamente com os saberes da comunidade produtora local; 4)
Ocupacédo e movimentacdo de espagos publicos das cidades envolvidas, fomentando

cultura, arte e empreendedorismo criativo.

Movimentos estéticos e metodoldgicos
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Como passo inicialdo projeto houve a criacdo e o planejamento de uma agenda
mensal de encontros juntamente com os produtores criativos da regido, com o intuito de
mapear as melhores datas e os locais para a realizacdo e definicdo dos formatos dos
encontros presenciais, buscando parcerias entre a universidade e o poder publico para o
fortalecimento das acGes.

Paralelamente, logo no inicio, como forma de construir um canal de comunicacéao
potente e funcional para aproximar os atores sociais envolvidos no projeto, foi feita a
construcdo da identidade visual e do logotipo do projeto pelo publicitario e discente do
Laffaiete Quennedy Santos Soares, que partiu dos conceitos de cultura, movimento e
regionalidade para a construcdo da logomarca da acdo extensionista: o rio e o barco

poderosos simbolos culturais da regido.

Figura 1. Logomarca — Corrente Criativa

\\

5 CORRENTE CRIATIVA

Fonte: Laffaiete Quennedy Santos Soares

Ao utilizar esses simbolos, o projeto pretende refletir e celebrar as tradi¢des

culturais populares regionais, estabelecendo uma representacéo a mais auténtica possivel
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da cultura local, da histéria e do modo de vida dessa comunidade. Em razdo desses
aspectos, o barco e 0 movimento das aguas podem ser vistos e semioticamente
interpretados como uma metafora para a jornada da vida, pois o projeto é a priori um
momento de encontros, trocas e descobertas, assim como uma viagem, uma navegacao.
Transmitindo, principalmente, a ideia de que estamos todos embarcados em uma jornada

compartilhada, conectando pessoas, saberes e fazeres de diferentes origens e culturas.

O passo seguinte foi a producao do encontro na UFOB especificamente na quadra,
aberto ao publico, juntamente com os produtores criativos, dividindo e distribuindo os
empreendedores em suas respectivas bancas (a partir da colaboracao e da parceria com as
prefeituras locais), oferecendo todo o suporte que precisaram, sanando suas duvidas e
guiando o publico convidado por todo o espaco do encontro. O evento contou a
participacdo da associacdo de artesdo santa-marienses, a Associarte, ocupando um total
de dezessete bancas, com uma enorme gama de produtos artesanais. Agregado ao
encontro, também se previu a ocorréncia de atividades culturais e educativas para o
publico a fim de que fosse trabalhada a conscientizacao sobre o significado da economia
criativa, alem de incentivar outros sujeitos a se tornarem empreendedores criativos. Ao
longo de todo o projeto, uma série de atividades especificas serdo trabalhadas, como, por
exemplo, workshops, oficinas, palestras dos proprios produtores sobre o setor e a

atividade que desempenham.

Durante e ap0s a realiza¢do dos encontros, houve a cobertura e o registro de toda
a acdo, para, em seguida, publiciza-la por meio das redes sociais (utilizando-se das
ferramentas e dos demais aplicativos, como stories e reels do Instagram). Isso foi feito
tanto na conta do projeto, quanto no Instagram do Centro Multidisciplinar de Santa Maria
da Vitdria, com a finalidade de fortalecer a divulgacéo e atrair o maior nimero possivel

de pessoas para 0s proximos encontros.

Perspectivas econdmicas e fundamentacéo tedrica

A economia criativa € um conceito relativamente recente, que corresponde a
capacidade humana das pessoas em resolver problemas de maneira criativa, tornando-se,
ainda, uma oportunidade sustentavel de aquisicdo de riqueza. Segundo a pesquisadora em

Design e Inovacdo Tarciana Araujo Brito de Andrade (2014, p. 30), a partir das ideias do
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pensador John Howkins, “pessoas possuidoras de ideias sdo mais poderosas do que as
pessoas que trabalham com as maquinas e, em muitos casos, mais poderosas do que
pessoas que sdo as donas das maquinas” (apud Howkins, 2001). Neste mesmo livro,
Howkins define economia criativa como a ciéncia das transa¢ées em produtos criativos,
que recebem protecdo por meio de quatro setores: direitos autorais, patentes, marcas e
design industrial — que constituem as industrias criativas (Howkins, 2001).

Entretanto, segundo o Plano da Secretaria da Economia Criativa (Brasil, 2011), o
pais ndo aparece nas pesquisas internacionais entre os dez primeiros paises em
desenvolvimento, produtores e exportadores de bens e servigos criativos. O que faz com
que haja um atraso deste setor produtivo brasileiro com relacdo a capacidade de
crescimento e de desenvolvimento econdmico e social. Por isso, torna-se necessario
encontrar um caminho para o desenvolvimento de politicas publicas, além de pesquisas e
de projetos que potencializem seus ativos criativos e culturais e o capital intelectual
existente no pais, como forma de ndo continuar tdo dependente de commodities

agropecuarias e minerais.

Por outro lado, na contramdo de parcela consideravel do pais, segundo dados da
Superintendéncia de Estudos Econémicos e Sociais da Bahia em um boletim publicado
em 2021, o indice de valor agregado (VA) que o setor representa no PIB (produto interno
bruto) estadual no ano de 2018 foi de 7,86 bilhdes, tendo participacdo real na economia
baiana. Situacdo que demonstra a necessidade de se valorizar e amplificar o setor,
sobretudo com o desenvolvimento de uma rede publicitéaria responséavel e consciente, que

torne esses empreendimentos criativos conhecidos por um publico ainda mais amplo.

No contexto sociopolitico da regido alvo deste projeto de atividade extensionista,
percebe-se que ha um grande potencial cultural e criativo em desenvolvimento. Exemplo
disso é que a Bacia do Rio Corrente conquistou, por exemplo, o Prémio Cultura na Palma
da Mao, de 2021, com recursos remanescentes da Lei Aldir Blanc, redirecionados pela
Secretaria Especial da Cultura do Ministério do Turismo do Governo Federal para 0s
territérios de identidade. O edital contou com nove projetos culturais contemplados
(EDITAL No 01/2021, SECULT-BA). Ja no ano de 2020, segundo o Ministério do
Turismo, através da Secretaria Especial da Cultura e da Secretaria Nacional da Economia

Criativa e Diversidade Cultural, Santa Maria da Vitoria e Sdo Félix do Coribe receberam,
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respectivamente, a quantia de R$ 308.325,17 e R$ 132.781,70 provenientes da Lei Aldir

Blanc, confirmando o interesse e a necessidade do fomento no setor.

Ademais, esta proposta fundamenta-se também em iniciativas bem-sucedidas,
como por exemplo a Rede de Teatro do Velho Chico, que desde 2014 tem como objetivo
fortalecer a identidade dos grupos de teatro do interior baiano, produzindo atividades,
seminrios, encontros e mostras de teatro, tendo como base um impulsionamento
publicitario antenado e consciente. Atualmente, a Rede do Velho Chico esta presente em
mais de seis territorios de identidade, incluindo o territorio da Bacia do Rio Corrente,
contando com a colaboracdo de 11 grupos teatrais, produzindo nos Gltimos nove anos seis

mostras de teatro em seis cidades diferentes.

O projeto fundamentalmente leva a cultura e a criatividade como uma fonte de
recurso econdémico, focando na melhoria sociopolitica e desenvolvimento econdémico
sustentavel. O pesquisador da Universidade de Miami, George Yudice, em seu livro A

conveniéncia da cultura: usos da cultura na era global (2004) argumenta que:

[...] hoje em dia é quase impossivel encontrar declaragBes publicas que ndo
arregimentem a instrumentalizacdo da arte e da cultura, ora para melhorar as
condicBes sociais, como na criacdo de tolerdncia multicultural e participacéo
civica através de defesas como as da UNESCO pela cidadania cultural e por
direitos culturais, ora para estimular o crescimento econémico através de
projetos de desenvolvimento cultural urbano e concomitante proliferacdo de
museus para o turismo cultural. (Yudice, 2008. p. 27)

Dessa forma, é perceptivel que os campos artisticos e culturais se expandiram ao
ponto de criar e formar uma rede de administradores que intermediam 0s recursos de
fomentos de origem publica ou privada, alimentando sua producdo artistica, gerando
interesse e alavancando o consumo de saberes.

A expansdo dessa unido entre sociopolitica, economia e multiculturalismo cria
uma nova légica de transacdes econdémicas baseadas em trocas simbolicas, imateriais e
intelectuais, mas também de divisdo de trabalho. A culturalizacdo econdmica ou a
capitalizacdo de trabalhos intelectuais é capaz de transformar o capitalismo
contemporaneo, j& que desafia certos pressupostos basicos de modelos de producéo de
massa, que prioriza a divisdo intensa do trabalho em minusculas partes. Apesar de haver
um detentor da propriedade intelectual, h4& uma construcdo coletiva, sustentavel e
principalmente multicultural do produto. Entretanto, é indispensavel que esse tipo de

economia, ndo atropele direitos basicos e principalmente que se comprometa com a
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valorizacdo ndo s6 dos gerenciadores, mas também dos produtores das atividades. George

Yudice exemplifica tal situacéo:

Analiso um exemplo de desenvolvimento cultural que envolveu o famoso
grupo musical afro-brasileiro Olodum tanto na renovacéo do Pelourinho, local
historico de trafico de escravos e atual centro da industria de turismo, quanto
no irénico deslocamento de seus residentes pobres. Recorrer & “economia
criativa" evidentemente favorece a classe profissional gerenciadora, mesmo
quando ela vende seu produto baseado na retdrica da inclusdo multicultural.
Grupos subordinados ou minoritarios situam-se nesse esquema como
trabalhadores de servicos de nivel inferior e como provedores de experiéncias
étnicas e outras culturas que "dao vida", que, de acordo com Rifkin,
"representam um novo estagio do desenvolvimento capitalista” (2000: 265).
(Yudice, 2008. p. 39)

Corrente Criativa — Conectando saberes e fazeres baseia-se na premissa da
horizontalizacdo entre gerenciadores criativos e produtores criativos, possibilitando a
criacdo de um canal de comunicacéo solido, simples e eficaz entre toda a cadeia. O papel
da cultura no acimulo de capital ndo é de coadjuvante, mas, sim, de protagonista no
sentido de reduzir desigualdades, algo essencial para processos de globalizacdo té&o
intensos, incentivando e exigindo que cidades, estados ou paises que dependam de redes
de talentos humanos oferecam qualidade de vida, seguranca, educacdo e mobilidade

urbana de qualidade para os habitantes, como direitos fundamentais para uma vida digna.

Além disso, o modelo de economia apresentando s6 entra em pleno
funcionamento se ele estiver em sintonia com o exercicio da cidadania cultural, que
caracteriza o conceito no qual determinados grupos que apresentam certos aspectos
sociais, culturais, passam de excluidos para incluidos, respeitando o pleno exercicio da
cidadania e do direito cidaddo. Dessa forma, quando atores sociais exercem a cidadania
cultural, podem reivindicar e ter poder sobre o capital cultural que financia as producoes.
As diferencas socioculturais presentes em diferentes territdrios, que constroem uma
enorme multiplicidade de mercadorias simbolicas, sendo notorio que ha ligacdo entre
economia e cultura, ndo apenas mercantiliza praticas indenitarias, mas também modifica
profundamente como nos relacionamos com o sistema social vigente, transformando e
apresentando novas formas de organizacdo social e emancipa de maneiras néo

convencionais grupos que resistem a exclusao.

Considerac0es Finais
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A criatividade estd ligada intimamente com um novo modelo econémico
sociopolitico e sustentavel, sendo perceptivel sua participacdo em grandes, médios e
pequenos centros urbanos. E evidente que a economia criativa movimenta e protagoniza

uma nova conjunc¢do de um sistema ja vigente.

Partindo desse principio, é possivel observar que em todo o processo de realizacao
do projeto extensionista, Corrente Criativa— Conectando fazeres e saberes, construiu uma
rede de contatos responsavel por trocar conhecimentos e habilidades, ocupar espacos
publicos fomentando cultura, arte e empreendedorismo criativo enquanto impulsiona e

difunde informagdes sobre a economia criativa local.

E imprescindivel que haja uma conexo entre a universidade e a comunidade
externa para que debates acerca de conceituagdes ou correntes de pensamentos
transcendam o ambiente académico e possam ser objeto de debate também no dia a dia

das pessoas.
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