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Resumo

A circulacao dos discursos sobre Covid-19 nas diversas plataformas de midias sociais,
ora negaram e ora afirmaram os sentidos sobre as medidas preventivas para o
enfrentamento da pandemia. As praticas shade (ironia e ambiguidade) como estratégia
enunciativa ¢ usada por influenciadores digitais como forma de protecdo de acusagdes
futuras, além de alcancar publicos diversos em curto tempo. Com isso, buscamos
analisar de que forma tais mediadores do género humoristico colocaram em circulagao
discursos, no periodo da pandemia. Para tanto, utilizaremos o estudo de caso referente a
atuacao do influenciador digital, Whindersson Nunes, em diversas plataformas de midia
social. Em suma, a comunica¢do impacta o bem estar fisico, mental e social de
individuos e populagdes, sendo pratica que envolve cidadania e responsabilidade civil.
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Introducio

O presente estudo integra uma pesquisa de doutorado em andamento e parte das
perspectivas sobre a complexidade do processo de midiatizacao da sociedade, abordadas
por Eliseo Veron (1997, 2004, 2014) e Couldry e Hepp (2020), e os discursos sobre a
Covid-19, apresentados por Fausto Neto (2020), que circularam nas diversas
plataformas de midias sociais, numa relacdo interdiscursiva que ora negaram e ora
afirmaram os sentidos dos enunciados sobre as medidas preventivas para o

enfrentamento da pandemia.
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Nesse contexto, influenciadores digitais ou mediadores (Veron, 1997; Backes,
2019) colocaram em circulagao diversos desses discursos, alguns, no entanto, aliaram a
busca por visibilidade positiva ao papel social de ampliacao critica de determinados
assuntos e informagdes, exercendo a sua responsabilidade civil. Nesse contexto, as
praticas shade (ironia e ambiguidade) comum entre os jovens, usadas para “brincar com
sutilezas e subtextos”, segundo Crystal Abidin, transformaram pautas sensiveis e
dificeis de abordar em algo mais fluido associado a cultura e linguagem jovial. Esta
estratégia enunciativa vem sendo usada por influenciadores como forma de protecao de
acusacgdes futuras, além de alcancar publicos diversos em curto espago de tempo

(Abidin apud Karhawi, 2021).

Diante disso, partimos da seguinte pergunta de investigagdo: de que forma tais
mediadores colocaram em circulacdo discursos com vistas a atender as reais
necessidades sociais de acesso ao direito de comunicagdo e promog¢ao da satde, em
meio ao contexto de pandemia por Covid-19? Com isso, pretendemos analisar de que
forma os influenciadores digitais do género humoristico colocaram em circulacdo
discursos sobre a Covid-19 e como os fluxos discursivos reconstituiram-se no contexto

da légica de consumo nas diversas plataformas de midias sociais.

Para tanto, apresentamos alguns dados preliminares de um estudo de caso sobre
a producao de conteudo e circulagao de discursos na atuagao do influenciador digital
Whindersson Nunes em algumas plataformas de midia social (Instagram, Youtube,
Twitter, TikTok e Facebook). O método adotado busca por dados qualitativos dos
eventos, como também dados quantitativos necessarios, com vistas a explicar e
descrever de forma aprofundada o fendmeno atual inserido em cada contexto

(Eisenhardt, 1989; Yin, 2009; Laville; Dionne, 1999).

O sujeito objetivado da pesquisa faz parte do rol de influenciadores digitais’
jovens nascidos na década de 90, sem nivel superior de escolaridade, que emergem das

midias sociais (considerados “nativos digitais™®) como celebridade de internet (ou

> Os influenciadores digitais surgiram a partir de 2015, com a profissionalizagio de blogueiros, vlogueiros ou
youtubers e formadores de opinides. Estdo em multiplataformas digitais e buscam influenciar no processo de
decisdo de compra, potencializar temas e discussdes em circulagdo (ou omitindo um tema dominante), além de
influenciar em decisdes sobre “[...] estilo de vida, gostos e bens culturais” (Karhawi, 2017, p.48).

¢ Conceito criado pelo educador estadunidense Marc Prensky para designar a geracio nascida apos 1980 que nasceu
e cresceu com as tecnologias digitais presentes em seu cotidiano, como videogames, Internet, celular, MP3, iPod,
etc.
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megainfluenciador’) e partem para os diversos espacos midiaticos e interativos (Abidin
apud Karhawi, 2021; Thompson, 2018; Couldry; Hepp, 2020). Apresenta caracteristicas
culturais nordestinas predominantes no contrato enunciativo — construido em torno de
um estilo humoristico —, apresentando as vulnerabilidades socio-econdmicas da sua
historia de vida, com teor critico e comico. Seu publico de jovens seguidores tem idades
que variam entre 25 e 34 anos de idade, atingindo 82% do publico no pais, segundo

relatorio HypeAuditor (2022)%,

No presente estudo, fazemos uma breve caracterizacdo das publicagdes a fim de
analisar os discursos sobre Covid-19 construidos pelo influenciador, considerando
também as caracteristicas das distintas plataformas de midias sociais. Esperamos, com
isso, fomentar discussdes mais amplas em torno da cidadania e da responsabilidade civil
destes influenciadores, uma vez que a comunicagdo faz parte do processo de
determinagdo social da saude e impacta diretamente nos aspectos sociais, culturais,
politicos e no bem estar fisico, mental e social dos individuos e populagdes (A

Percepgdo, 2023; Emerich, 2016).
Midiatizacao e os discursos sobre a pandemia de Covid-19

Quando falamos em midiatizacdo ha uma série de questdes que se impdem ao
campo da comunicagdo, especialmente com o advento da internet e da cibercultura
(Lévy, 1997; Santaella, 2001). No entanto, partiremos da tentativa de sintetizar os
conhecimentos sobre o processo de midiatizagdo’ dialogando mais diretamente com a
visdo semioantropologica de Eliseo Veron, semiotico, socidlogo e filésofo argentino;
mas sem desconsiderar outros atores que trabalham com o conceito (Thompson, 2011,

2018; Couldry; Hepp, 2020; Ferreira, 2016; Andrade, 2020).

7 A denominagdo de “megainfluenciador” é usada para classificar os influenciadores digitais com mais de um milhdo
de seguidores. Eles também sdo classificados por seus envolvimentos, especializagdo em diferentes tdpicos,
ocupacdes e personagens. No entanto, ndo ha consenso em estudos brasileiros sobre essa classificacdo (Alikilig;
Ozer, 2021; Primo, Matos, Monteiro, 2021; Abidin apud Karhawi, 2022a). Em geral, os megainfluenciadores
possuem um publico mais fiel, estdo em constante crescimento e seus conteudos interagem com seus seguidores de
diferentes publicos.

A HypeAuditor ¢ o nome de uma empresa ¢ também de uma ferramenta para analise do Instagram, YouTube,
TikTok, Twitter e Twitch que faz uso de inteligéncia artificial para encontrar e fornecer dados precisos sobre
influenciadores relevantes, obter insights sobre o seu ptblico, aumentar o quantitativo de anunciantes, além de
proteger a autenticidade no marketing de influenciadores.

Verén (2014) defende que a midiatizagdo ndo € um processo universal de todas as sociedades humanas, mas antes
disso, ¢ resultado da dimensdo nuclear bioldgica, da capacidade de semiose do homo sapiens. Muito antes da
modernidade, essa capacidade tomou diferentes formas gerando consequéncias na histéria evolucionaria e afetando
a organizacdo das sociedades. Enquanto que fendmenos midiaticos, para Verdn, consistem na “exteriorizagdo de
processos mentais” em dispositivos materiais, como caracteristica universal de todas as sociedades humanas.
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Para Ver6on (1997, 2004, 2014), no campo da comunicacdo, sdo necessarias
analises sobre a produ¢do de sentido mediatizado, em espaco-tempo, e sobre circulagdo,
com vistas a amadurecer o proprio conceito de midiatizagao. Para o autor, a circulagdo
discursiva ocorre em contextos diversos, onde na nova ambiéncia midiatica (nao-linear
e relacional) envolve as instituicdes, os media e os atores individuais que impdem novos
fluxos e circuito de logicas, em que os sentidos sdo construidos a partir de um feixe de
relagdes (Fausto Neto, 2018). Trata-se, pois, de um processo de produgdo discursiva, de
polos de comunicacdo em interdiscursividades, sem perder de vista a existéncia da
‘logica de midia’ nos ambitos micro e macro das relacdes sociais (Hjarvard, 2014,

Andrade, 2020).

Considerando que os meios de comunicagdo alteram as interagdes sociais
(Thompson, 2011, 2018; Hjarvard, 2014; Veron, 1997, 2014; Santaella, 2001), pois sdao
espacgos de circulagdo e intercambio de sentidos, faz-se necessario analisar o contexto
das midias sociais, que langam novos atores comunicantes € novas caracteristicas
concretas nas formas de produ¢do e circulacdo da comunica¢do. O imperativo desse
novo ambiente informacional e midiatico € a criagdao de contetidos pelos usuarios, numa
espécie de pseudoliberdade criativa, com o advento de novos atores estratégicos no

cenario midiatico.

No que tange aos discursos que predominaram sobre a Covid-19, Fausto Neto
(2020) destaca ter havido quatro discursos sociais que apontavam o ‘lugar de fala’ das
diferentes matrizes e deram pistas para as “[...] possibilidades de cooperagdes e de
conflitualidades” (Fausto Neto, 2020, p. 213). Sao eles: o discurso médico-sanitario,
inspirado nas tradi¢des epidemiologicas para a contencao do avango do virus; o discurso
mididtico, composto por instancia de “gestdo didatica e de correferéncia ao discurso
sanitarista”; o discurso politico, divergente ao discurso médico-sanitario, com foco na
economia (que também foi apropriado pelo discurso religioso); e, o discurso juridico,
que buscou a regulamentacdo das acdes em conflito entre os discursos médico-sanitario

e politico.

Apesar de Véron ressaltar a importancia de refletirmos de forma global e
considerarmos que, nesse fluxo, o acesso as mensagens estdo mais relacionados ao

funcionamento de regras econOmicas que estruturam os meios de comunicacio
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(aspectos da producdo), faz-se necessario refletir acerca do acesso aos sentidos dessas
mensagens, considerando que “[...] os agentes tentam fazer uso dos meios de
comunicagdo para seus proprios fins e objetivos” (Ferreira, 2016, p. 113). Assim sendo,
cabe considerar os espacos discursivos desses agentes, diante da diversidade de

plataformas de midias sociais, cada qual com caracteristicas e objetivos peculiares.
As midias sociais e suas caracteristicas subjacentes

As midias sociais, as plataformas digitais e as redes sociais on-line sdo conceitos
distintos, dindmicos ¢ estdo em constantes atualizacdes. Diferentes das midias
tradicionais (televisdo, radio, telefone fixo, etc), as midias sociais sdo constituidas como
espacgos de interacdo on-line, em tempo real e/ou por distingdo de espago-tempo, que
promove um novo habitus'’ caracterizado por conversagdes ¢ modos mais velozes de
circulagdo das informagdes no ciberespago''. Nestas, as plataformas de midias sociais
(ou plataformas digitais), em suma, constituem-se no meio fisico dos processos
relacionais, a partir perfis com suas listas de contatos que compdem as redes de
socializacdo on-line (ou redes sociais) (Recuero, 2019; Rosa e Santos, 2015). No
presente estudo, tais conceitos aparecem, muitas vezes, entrelacados, mas todos se

reduzem ao uso cotidiano das midias sociais, em sentido amplo.

A partir do advento do orkut, em 2004, e depois o Facebook e o Instagram, as
redes sociais passaram a traduzir as estruturas existentes no mundo real (offline) e a
complexidade das relagdes sociais, na busca por maior engajamento possivel, a partir de
feed de publicagdes, comentarios, curtidas e compartilhamentos, passando a trazer suas
caracteristicas também para outras plataformas de midias sociais, como exemplo, o
Youtube. Dentre as plataformas de midias sociais mais usadas no mundo e no Brasil,
temos: o Facebook, o Youtube, o Instagram, Tik Tok e o Twitter, cada qual com origens

gerenciais'? e caracteristicas distintas, e que fardo parte do nosso estudo.

1%Sobre habitus, Rosa e Santos (2015), fundamentadas no conceito de Bourdieu, afirmam que sdo caracteristicas de
gostos e preferéncias em uma dada cultura que estdo vinculados a tragos identitarios dos seus integrantes,
considerando as circunstancias, os sujeitos e os interesses construidos nas interagdes sociais.

1O ciberespago, segundo Lévy (2009), consiste em uma rede de comunicacdo interconectada com o mundo,
estruturada por meio de computadores e sua infraestrutura material, além de um oceano de informagdes e todos os
seres humanos que nele movimentam e navegam.

12A empresa Meta ¢ proprietaria do Facebook, Instagram e WhatsApp; a empresa Google é do YouTube; o empresario
Elon Musk ¢ do Twitter, todas com sede na Califérnia/EUA; e o Grupo empresarial ByteDance, com sede em
Beijing/China € proprietaria do TikTok.
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Além das caracteristicas comuns a uma rede social on-line, e a logica de
mercado subliminar, cada uma dessas midias sociais possui particularidades e
finalidades distintas: o Facebook foi compreendido pela possibilidade de expansao dos
contatos e a maior interacdo com eles, a partir das comunidades on-line; o Instagram
surge como possibilidade de compartilhamento de fotos e mensagens, inicialmente,
depois incluindo videos variando por tempo de exposi¢do (stories por 24h e reels com
videos mais longos), crescendo por seu uso comercial; o YouTube surge com funcdo
principal de compartilhar videos (curtos ou longos), sendo bastante usado para
exposicao de musicas, aulas e palestras on-line; o Twitter sugere brincadeira e tem como
caracteristica central o compartilhamento de mensagens com poucos -caracteres,
disseminando o uso dos hashtags'; e o TikTok surge como forma de entretenimento
pelo compartilhamento de videos curtos e virais, de onde surgem as “dancinhas” que

viraram moda entre adolescentes e jovens (Personal, 2023; Mahon, 2021).

No entanto, o publico alvo de cada plataforma pode ser diferenciado ndo
somente pela faixa etdria ou género, mas também pelo nivel de escolaridade, nivel
socioecondmico, valores, ¢ no modo de consumir as informagdes, além da regido do
pais - informagdes das quais o presente estudo nao se propos a dispor para tamanho

aprofundamento, neste momento.
Os influenciadores digitais e a circulacdo de discursos

No campo da cibercultura, os influenciadores digitais surgem como novos atores
do cenario midiatico e exercem a fung¢do de lideres de opinido (Katz; Lazarsfeld, 1955),
usando estratégias enunciativas para que seus seguidores consumam as suas
informacodes. Para tanto, reconfiguram os dispositivos tecnosemidticos na producao de
conteudo e na circulacdao de discursos nas mensagens, com vistas a manutengao da sua

legitimidade, e usando a logica de mercado para seduzir e fidelizar os seus seguidores.

Segundo Karhawi (2022), hd que considerar que, na comunicacdo do
influenciador digital, sempre ha uma “cointencionalidade”, ou seja, uma logica e regras

em postagens/publicagdes. Com isso, considera que houve uma perda original de

Hashtags (ou Tags) — Surgiram no Twitter € se referem a palavras-chave ou termos que podem ser associadas a uma
informacdo, assuntos ou discussdes. Para tanto, insere-se o simbolo da cerquilha ou jogo da velha (#) antes da
palavra, frase ou expressdo, que se deseja indexar em redes sociais de forma explicita, e a combinagdo ¢ publicada,
transformando-se em um hiperlink que leva para uma pagina com outras publicagdes relacionadas a0 mesmo tema.
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espontaneidade, em que os influenciadores nas midias sociais, especialmente no
Instagram, dedicam-se intencionalmente a uma programagao voltada para a producao de

conteudo. Assim, para a autora, ha um paradoxo entre a performance e a autenticidade.

No ambito das midias sociais, as mensagens enquanto portadoras de
significados, a0 mesmo tempo em que sdao acessiveis a uma variedade de publico,
dependem de dispositivos tecnoldgicos para permitir uma velocidade em tempo recorde
ao seu destinatario. Com isso, nos discursos performaticos dos influenciadores digitais,
percebe-se que ha menos preocupacdes no dito informativo e maior necessidade em
seduzir para alcangar um publico maior de seguidores, a partir das modalidades de dizer

o conteudo. No entanto, tais atos enunciativos podem produzir varios efeitos de sentido.

No que tange a regulagdo na circulagdo de conteudos, Ferreira e Moura (2018),
tomando por base os estudos do socidlogo francé€s Dominique Cardon, retomam a
radiografia critica dos algoritmos a partir de quatro fun¢des desempenhadas por calculos
precisos e, muitas vezes, invisiveis aos envolvidos: popularidade (relacionado a
audiéncia), a autoridade (retrata a hierarquizagdo das conexdes), a reputacdo (pela rede
de seguidores) e predilecdo (rastros deixados pelos usudrios). Desta forma, a criagdo de
conteudo pelos influenciadores digitais deve seguir os padrdes das diferentes
plataformas digitais exigindo uma performance compulsoria por tentativas de subversdo

para visibilidade, num sistema de politicas “opacas” (Santos, 2022).

Assim, a incessante busca por autenticidade na producdo de contetido conduz a
criagdo de estratégias por parte dos influenciadores digitais para angariar capitais sociais
e simbolicos (Recuero, 2005; Karhawi, 2017, 2022). Segundo Andrade (2020),
compreendendo as caracteristicas do ambiente midiatico em ondas de midiatizacao, ha
uma interpenetracdo das instancias de producdo, circulagdo e recepcdao, que
reconfiguram os papéis discursivos e sociais do processo comunicativo, onde o0s
individuos passam a ser co-produtores de informagdes e co-gestores do processo
enunciativo, necessitando-se reconhecer os discursos e interdiscursos construidos e

colocados em circulagao.

Nesse cendrio, destacam-se, no Brasil, jovens humoristas com habilidades de

colocar, espontaneamente, em circulacao, no ambito das plataformas de midias sociais,
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discursos sobre a Covid-19 que, potencialmente, atendem ao direito de acesso a

informagdo e contribuem para a promocgao da saude.
Caracterizacao da circulacio de discursos nos perfis de Whindersson Nunes

Partindo de um estudo de caso (Eisenhardt, 1989; Yin, 2009; Laville; Dionne,
1999), apresentamos neste artigo um pequeno recorte da pesquisa de doutoramento em
Saude Coletiva, com base nos perfis das midias sociais do jovem humorista,
Whindersson Nunes. A escolha deste influenciador ocorreu com base na lista de
megainfluenciadores selecionados no “Top 3”, por voto popular, dos Prémios
QualiBest' 2020, 2021 e 2022, onde aparece entre os escolhidos nas categorias humor,
instagrammer do ano, youtuber do ano e influenciador Twitter. Na tabela 1, destacamos

a quantidade de seguidores/plataforma de midia social, conforme segue:

Tabela 1 - Influenciador digital e quantitativo de seguidores nas principais plataformas de
midias sociais.

INFLUENCIADOR/
SEGUIDORES YOUTUBE INSTAGRAM TIKTOK TWITTER FACEBOOK
Whindersson Nunes 34,9M 58.7"M 21.4M 26M 11M

Fonte: Perfis Whindersson Nunes - Coleta realizada em 13 out 2022.

Temos que o jovem humorista foi destaque, por voto popular, em vdrias
categorias do Prémio QualiBest, nos anos que perduraram a pandemia por Covid-19,
sendo destaque também pelo quantitativo de seguidores em varias plataformas de
midias sociais, especialmente no Instagram, onde alcangou 58,7 milhdes de seguidores,

em 13 de outubro de 2022.

Em seguida, tomemos por referéncia um video de Whindersson Nunes, com
duragdo de 10 segundos, que foi transmitido nas véarias plataformas de midias sociais,
com uso de shade para “brincar” com o controle da temperatura na recepcao de hotel
estrangeiro (ndo especificado), conforme figuras 1 e 2, e descricdes no quadro 1, em

seguida:

"“Criado pelo empreendedor e entusiasta do mundo digital, Marcos Wettreich, o iBest (e o Prémio a ele relacionado,
considerado o “Oscar” do Universo Digital) nasceu em 1996 com a missdo de estimular e reconhecer as melhores e
mais influentes iniciativas da web brasileira, nascente. Em 2020, o fundador criou a iBest Global, nova empresa que
buscou expandir para ser o maior guia digital do Brasil.
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Figuras 1 e 2 - Momento antes e apos a aferi¢io da temperatura de Whindersson Nunes, publicado
nas plataformas de midias sociais entre 2020/2022.

\

-

Fonte: TikTok Whindersson Nunes- coleta realizada em 16/07/2023

No video, a atendente utilizado a lingua estrangeira inglesa pede permissdo para

aferir a temperatura e apos encostar o aferidor no braco direito, Whindersson Nunes da

um grito e simula um desmaio caindo no chio, em seguida da aferi¢do. A cena se dd no

sagudo de um hotel, ndo discriminado, ambos personagens usam madscaras, € alguém
ndo identificado faz a gravagdo de toda a cena.

Quadro 1 - Descriciao e engajamento nas plataformas de midias sociais - video antes e depois da
afericdo da temperatura de Whindersson Nunes, publicado entre 2020/2022.

Postagem perfis
‘Whindersson Instagram Youtube Twitter TikTok Facebook
Nunes
Data publicacio Em 20/09/2020 Em 18/01/2022 Em 20/09/2020 Em 20/09/2020 Em 21/01/2022
Oiao AFERINDO Oia o chooooque Oia o choooque Aferindo
Descricio choooooque TEMPERATUR cumade cumade temperatura
= cumade &8 & A #Shorts 568 568 peratu
##WhinderssonNunes
3.118.096 979 mil 13 mil retweets, |5 | inges curtidas, N
T . Lo 2.501 g 16 mil emojis
milhdes curtidas visualizagdes, . 6.851 comentarios e e
. . . X comentarios, . 401 comentarios
Engajamento ¢ 49 mil 74,9 mil curtidas . . 13.1 mil itens salvos a1
L 194,9 mil curtidas e 1,2 milhGes de
comentarios e 284 . 16,8 ] L
. e 1.221 itens R visualiza¢des
comentarios salvos compartilhamentos

Fonte: Perfis Whindersson Nunes- coletas realizadas em 16/07/2023

Pelo exposto, percebe-se que o influenciador mantém o contrato enunciativo do
uso do humor para lidar com o contexto pandémico em dois momentos distintos e
usando plataformas de midias sociais também distintas: em setembro de 2020, no

mesmo dia, publica no Instagram, Twitter e TikTok utilizando uma descri¢dao no estilo
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humor, anunciando previamente a existéncia de um possivel choque na cena; noutro
momento, em janeiro de 2022, em dias distintos, publica no Facebook e Youtube
utilizando outra descricao, dando a entender que o video refere apenas ao momento de

afericao da temperatura, sem o pré-anuncio do choque.

Desconsiderando a quantidade de comentarios de uma mesma pessoa, € a
quantidade total de visualizagdes e itens salvos, somando todas as plataformas, a
publicagdo gerou um total de mais de 5,5 milhdes de curtidas e mais de 59 mil

comentarios.

No lugar de interlocu¢do que ocupa, Whindersson Nunes externaliza na cena em
tom de brincadeira a exigéncia imposta pela situagdo de emergéncia de satide publica,
onde sua reagdo ¢ esperada no contrato enunciativo, levando humor num momento
sensivel. No exposto, tal comportamento tende a incentivar a sua replicagdo por seus
seguidores, ao passo que também tende a tornar o momento da aferi¢do tenso, aos que
desconhecem o contrato implicito, desestimulando o discurso médico sanitério.
Supomos também que o nivel de engajamento proporcionado pela publicacdo do video
nas plataformas iniciais, num periodo (setembro/2020), pode ter sido o impulsionador
para a replicacdo nas midias sociais restantes, noutro momento (janeiro/2022),
reiterando o cunho comercial das publicacdes, pela tentativa de manter a circulacdo de

um discurso humoristico.

Outra tematica abordada que chama a atenc¢ao trata dos sintomas da Covid-19 e
as medidas sanitarias preventivas. No video publicado no Youtube no dia 22 de margo
de 2020 “O dia em que nods ficamos de quarentena!”, com duragdo de 19m 18s, a
abordagem ¢ mais completa sobre todo o contexto pandémico. No entanto, traremos
para uma breve analise o recorte do video onde o influenciador aborda os tipos de
espirros € a lavagem de maos, com duragdo de 55 segundos, publicado no Instagram,
conforme figuras 3 e 4, e descri¢do no quadro 2, em seguida:

Figura 3 e 4 - Video “o dia em que nds ficamos de quarentena!” Whindersson Nunes, 22 mar 2020,
no Instagram e Youtube, respectivamente.
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Fonte: Instagram e Youtube Whindersson Nunes- coleta realizada em 10/07/2023

No video, aparentemente caseiro, Whindersson Nunes aparece com o cabelo
preso e vestindo uma camisa verde clara, ao fundo aparece umas prateleiras na cor bege
e preta, com computador e outros aparelhos eletronicos, uma cadeira de madeira, uma
parede de cor branca, € uma persiana bege na lateral direita. Conforme figuras 3 e 4, os
enquadramentos sdo distintos para adequagdo ao funcionamento de cada plataforma, no
caso Instagram e Youtube, o que impacta também no tempo de exposi¢do de cada video,

um com video curto e outro com video mais longo.

A seguir descrevemos o engajamento provocado no quadro 2, abaixo:

Quadro 2 - Descricio e engajamento nas plataformas de midias sociais - Video “o dia em que nés
ficamos de quarentena!” Whindersson Nunes, 22 mar 2020.

Postagem perfis

‘Whindersson Instagram Youtube Twitter TikTok Facebook
Nunes
Data publica¢do Em 22/03/2020 Em 22/03/2020 Nao Nao Nao

publicado publicado publicado

VIDEO NOVO!! &&
O dia em que nos ficamo de
quarentena! Kkkkkkk
Nio esquega de ndo compartilhar | O DIA EM QUE NOS

Descricio objetos pessoas, € 0 mais FICAMOS DE * * *
importante #FiqueEmCasa %) QUARENTENA
& S LINK PRO VIDEO NO
PERFIL OU NOS
STORIES & &
11.432.819
ot 4.816.692 visualizagdes, 909 mil visualizagdes, 1,6 mil « % %
curtidas, 21.7 mil comentarios curtidas, 33.779

comentarios

Fonte: Perfis Whindersson Nunes- coletas realizadas entre 10 a 12/04/2023

Desconsiderando a quantidade de comentdrios de uma mesma pessoa e itens

salvos, a publicacdo gerou um total de mais de 16,2 milhdes de visualizagdes, mais de 1
11
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milhdo de curtidas e mais de 55 mil comentdrios. Importante considerar que existem
publicagdes do video no Facebook, porém publicizado pelo fa clube de Whindersson

Nunes, mas nao disponivel no seu perfil nesta midia social.

No discurso apresentado no video recortado e publicado no Instagram,
destacamos o seguinte trecho:
[...] s6 que dai a pouco eu fico pensando no sintoma, como ¢ que vocé
identifica o sintoma? por que o espirro parece que também é um
sintoma, s6 que o espirro, o ‘atchim’ ¢ o mais comum: ‘atchim’! Ele é
comum, mas ndo quer dizer que € o Unico espirro. Tem gente que
espirra estranho demais. [...] Mas, o alcool em gel nas maos (passa o
produto nas maos). Se ndo tiver alcool em gel, pode ser sabdo
também, ¢ tdo eficiente quanto lavar suas mdos na torneira mesmo,
olha... (esfregando as maos uma na outra, demonstra a limpeza das
maos) Como pode todo o alcool em gel dos mercados estarem

acabando, né? Como pode? E um panico, porque nio tem mais alcool
em gel, acabou [...] (Whindersson Nunes/Instagram, 22 mar 2020).

Pelo exposto, novamente com local privilegiado de interlocu¢do, o influenciador
apresenta preocupagdo com o reconhecimento dos sintomas da Covid-19, a partir dos
espirros. Traz o discurso médico sanitario para a importancia do uso de alcool gel ou
mesmo a lavagem das maos, simplificando o processo de higienizagdo e resgatando a
eficacia da dgua e do sabdo. No entanto, alguns elementos aparecem para dar a ideia de
proximidade: imagens cruas (sem filtros), compartilhamento de cotidiano, conversas
sobre temas importantes, trazendo revelagdes intimas (exemplos do ‘atchim’). Trata-se
de estratégias enunciativas que fazem uso do texto, momento presente, a partir do
intertexto, memoria discursiva, como recorte da sua historia de vida (existencial) e
legitimado por seu lugar de fala de influenciador (situacional) (Araujo; Cardoso, 2007:
Aratjo, 2002). A reputagdo e a popularidade permitem a um megainfluenciador

escolher onde e quando fazer suas publicagdes (Santos, 2022).

Em suma, a responsabilidade civil se apresenta de forma flutuante nas
publicacdes do influenciador relacionadas aos sintomas da Covid-19, ao passo que
outras apresentam preocupac¢do com o contexto pandémico e parece contribuir, em

alguns momentos, para as medidas preventivas sanitarias.

Consideracoes finais
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Em suma, o estudo sugere que influenciadores digitais produzem sentidos sobre
a realidade, a partir de modos de enunciacao distintos e, potencialmente, contribuem na
divulgacdo do discurso sanitdrio, ainda que por vezes contradizendo-o. Com isso,
alguns mediadores deram margem a discussdes mais amplas em torno da cidadania e da

responsabilidade civil nas midias sociais.

Desta forma, no contexto deste trabalho, reconhecemos que, na pandemia,
muitos recursos enunciativos e discursivos utilizando o género humoristico
amplificaram com mais rapidez discussdes e circulacdo de discursos. No caso em
questdo, os perfis de Whindersson Nunes nas plataformas de midias sociais trouxeram
contribuicdes ao periodo pandémico, de forma variada, obedecendo a ldgica de
funcionamento de cada plataforma. Esta ¢ uma observagdo valiosa, pois sabemos que a
comunicagdo faz parte do processo de determinagdo social da saide e impacta
diretamente os aspectos sociais, culturais e politicos e o bem estar fisico, mental e social

dos individuos e populacdes.

O presente artigo pretendeu refletir preliminarmente sobre as praticas shade
(ironia e ambiguidade) comum entre os jovens, que vem transformando pautas sensiveis
e dificeis de abordar em algo mais fluido associado a cultura e linguagem propria.
Supomos que influenciadores digitais no género humoristico fazem uso dessa estratégia
enunciativa tanto como forma de protecao de acusagdes futuras, como para alcangar
publicos diversos em curto tempo, como observado no caso aqui apresentado. O que
também pretendemos, contudo, pela andlise e caracteristicas da circulacdo de discursos,
¢ auxiliar na constru¢do de caminhos possiveis para atender as reais necessidades
sociais de acesso a informacao e a promog¢ao da saude de individuos e populagdes, no
ambito das plataformas de midias sociais. Importante assinalar que estudos com outros
influenciadores, com diferentes contratos enunciativos, sdo necessarios para melhor

sustentar esse argumento.
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