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A Ironia e a Verdade: uma reflexao sobre a ressignificagdo de um video satirico
como estratégia de desinformacao?
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RESUMO

No primeiro dia apds a vitéria de Lula na eleicdo presidencial em 2022, um grupo de
estudantes de jornalismo decidiram gravar um video na instituicdo UNA, em Belo
Horizonte, para ironizar a forma como grande parte dos eleitores contra o presidente eleito
imaginaram a vida pds-elei¢fes, mencionando elementos como “kit gay”, “nossa bandeira
nunca sera vermelha” e “cidadao de bem”. A partir do ocorrido, o video viralizou e se
tornou elemento de estratégia de desinformacéo, levando seus autores a uma ponderagéo
sobre as motivagdes dos usuarios que o compartilhnaram em acreditar em sua veracidade,
bem como propagar tal contetdo como se fosse fato, especialmente como mecanismo de
reafirmacéo de suas crencas. Por se tratar de um video que tinha claramente um objetivo
satirico, o artigo também se debruca sobre as questdes acerca dos usos das redes sociais
no contexto da propagacéo da desinformacao, bem como no uso de retdricas distorcidas

para incentivar uma légica de fa em agdes individuais e coletivas.

PALAVRAS-CHAVE: Desinformacdo; Fake News; TikTok; Sistema de crencas;
Logica de fa.

CONTEXTUALIZACAO

No primeiro dia apds a vitoria de Lula na Eleicdo Presidencial em outubro de
2022, um grupo de estudantes de comunicacao, gravou um video® em um dos Campus do
Centro Universitario UNA, em Belo Horizonte, ironizando a forma como uma parte dos
eleitores de direita imaginaram a vida-p0s-elei¢des, caso o atual Presidente da Republica

ganhasse. O que os alunos ndo imaginavam € que esta brincadeira seria levada a sério por
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muitos usudrios do TikTok que, se posicionam contra ou avessos a imagem de Lula e sua
inclinagdo politica. Esses individuos compartilharam, comentaram e disseminaram o
video como fato em outras redes sociais, alcancando numeros exuberantes (Figura 1)
como: mais de 500 mil visualiza¢Ges, 40 mil curtidas, 11 mil compartilhamentos e mais

de 1700 salvamentos na plataforma.

Figura 1. Print do desempenho do video na plataforma TikTok.

£ Andlise de video

Desempenho Espectadores

Dados desde o tempo da publicacdo: 1 de nov de 2022, 17:26

554K 40K 1,402 1K 1,760

Fonte: Arquivo pessoal das autoras, TikTok, 2022

A disseminacdo do video saiu do controle dos estudantes, chegando em redes
bolsonaristas, perfis das redes sociais de politicos da direita, além de grupos de WhatsApp
anti-PT. Em todos os casos sendo utilizado como um exemplo do que ja estava
acontecendo com o Brasil, em menos de vinte e quatro horas depois da vitoria de Luis
Inécio Lula da Silva. A partir do ocorrido, os criadores do video ficaram supresos com tal
repercussao e comecaram a refletir sobre as motivacées desses usuarios em acreditarem
que o video poderia ser verdadeiro. Isto, porque 0s universitarios utilizaram elementos de
forma irbnica que sdo associados a memes, tanto na legenda, quanto na edicdo do video,
como bandeiras do Brasil, alem de referéncias diretas a fake news proliferadas desde

2018, como “kit gay” e “banheiros unissex”.
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Aos olhos dos criadores, o video tinha claramente um objetivo satirico, porém o
conjunto de acontecimentos e repercussao os fizeram questionar: a) Quais elementos
(visuais, sonoros, referenciais...) levaram os usudrios a interpretagdo de que seria um
video veridico?; b) O que fez com que o video fosse compartilhado de maneira téo rapida
e como um elemento de argumentacdo contréria ao que foi concebido?; c¢) Porque as
pessoas ndo conseguiram identificar o objetivo?

A partir desses questionamentos, 0s alunos iniciaram uma investigacéo,
articulando referéncias bibliograficas importantes para as discussdes acerca do combate
a desinformacdo, compreendendo-a a partir do sistema de crencas e logica de fa. Para
isso, se aplicou o método de Estudo de Caso (BAZELEY, 2018), na qual é factivel
analisar um caso especifico, com profundidade e embasamento tedrico, para compreensao
de um fenémeno sociotécnico. Como empiria, utilizou-se o video supramencionado,
articulando o referencial tedrico a seguir, com as questdes propostas como fio condutor

desta pesquisa.

DESINFORMAGCAO E SISTEMA DE CRENCAS

No levantamento feito por Santos (2021), a Guerra Cultural é um conflito na
sociedade para decidir qual a natureza do Estado, quais politicas publicas devem ser
adotadas, e como devem ser esses valores traduzidos nessas politicas. Essa estrutura de
Estado se deu, primeiramente, no seculo XIX, quando a Alemanha passava pela sua
unificacdo. A ideia fundamental era de um conflito entre uma sociedade laica, secular; e
de outro, uma sociedade religiosa, com os valores do tradicionalismo. No século XX, a
nocao de Guerra cultural predominante para o Brasil, é a dos norte-americanos, sobretudo
Estados Unidos, e esta fundamentada em trés elementos: etnia, religiosidade e
sexualidades. Essas questdes tendem a dividir uma nacdo e sociedade, precisamente
porque sdo questdes que essencialmente representam as dificuldades de grupos com

valores distintos de viverem juntos.

Historicamente, polarizagdes ocorreram em momentos distintos, sendo que elas
sdo reforcadas e amparadas por seus respectivos discursos e figuras de referéncia. E o
caso recente da retorica de oposicdo entre uma ameaga comunista e uma direita
conservadora, vinculada a grupos religiosos de raizes neopentecostais e com figuras como

0 ex presidente Jair Messias Bolsonaro e o seu "discurso antipolitico politicamente eficaz"
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(MIGUEL, 2000). Atualmente, as redes sociais como Tik Tok e Instagram, sdo fortes
aliadas facilitadoras desse tipo de estrutura polarizada, especialmente impulsionadas por
uma linguagem aparentemente divertida, como observado por . Tandoc JR. (2017), que
ressalta o uso do humor para fornecer criticas de assuntos politicos, econémicos ou
sociais. No contexto brasileiro, esta citagdo nos relembra da quantidade de memes e
publicagdes que utilizavam o recurso humoristico em diferentes momentos politicos da
historia nacional recente, como o impeachment de Dilma em 2014, e as elei¢des de 2018
e 2022, apenas para citar algumas. O uso do humor associado a politica é tanto uma forma
de gerar legitimidade e credibilidade na validacdo da informacdo transmitida (TANDOC
JR, 2017), quanto gerar um senso de propriedade sobre o tema (GRAY et al., 2009), o
que d& ao sujeito comum o sujeito o sentimento de maior liberdade ndo apenas de

consumir, debater e se engajar com o assunto, mas também questionar politica..

O espago encontrado para ser ocupado por esse discurso humoristico e,
aparentemente, mais livre sdo as redes sociais online, como TikTok, Twitter e Instragram.
Essa aderéncia se d& tanto pelas caracteristicas desse tipo de plataforma, que comporta
diferentes tipos de conteudos, em formatos variados, quanto pela possibilidade de
conquistar novos publicos, em particular, por meio do apelo a viralidade, e o incentivo ao
engajamento e compartilhamento dos conteGdos. Porém, por essas mesmas
caracteristicas, essas plataformas podem se configurar como facilitadores da propagacéo
de desinformacéo. Especialmente a partir de um discurso de desinformacao pautado em
um panico moral (LULL & HINERMAN, 1997), que cria certos e errados; herois e

bandidos; mitos e demdnios; ameacas e salvadores.

E a ameaca é, como sustenta Hirschman (1991), uma das trés estratégias retéricas
mais persistentes entre movimentos reacionarios. A retorica anticomunista €, em Gltima
instancia, uma ameaca evocada como forma de conter avanco de demandas sociais. A
estruturacdo dessa retdrica é desenvolvida a partir do espectro do inimigo/mudanca, e ndo
baseada em formulacBes mais ativas ou propositivas. 1sso quer dizer que o efeito
presumido é o da humilhacdo do oponente, como que desnudando as praticas politicas
realizadas e expondo a capacidade de alteracdo da realidade. O que torna o fendmeno
mais consistente, ou seja, passivel de ser perpetuado para alem das elei¢oes, é a agregagdo
de outros valores, ideias e argumentos, for¢cando a construcdo de um cenario mitico no

imaginario das pessoas.
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Esse cenéario mitico constroi sistemas de crengas, os quais sdo reforcados de
acordo com contextos e objetivos especificos. Ponderando sobre o video em questdo, é
possivel associar ao argumento de Walter Lippmann (2008, p. 22) de que “[para] o que
acreditamos ser uma imagem verdadeira, nos a tratamos como se ela fosse o proprio
ambiente”, por isso, segundo o autor, o pseudoambiente se organiza em torno de crengas,
nao de verdades, porque as crengas determinam “noss0s sentimentos, pensamentos e
acoes” (LIPPMANN, 2008, p. 37). Nesse ponto, compreende-se que um elemento que
levou o video a ser ressignificado, foi justamente os usos (ainda que jocosos) desses

conjuntos de crengas.

Por exemplo, no video os alunos utilizaram a frase “nossa bandeira nunca sera
vermelha” e utilizaram emojis com a bandeira do Brasil. Logo, esse elemento foi
reconhecido por pessoas que comentaram: “é verdade irma22”, ou “Deus abengoe a nagao
brasileira” e “isso ¢ um absurdo”. Esses comentarios (Figura 2) nos mostram como esse
sistema de crencas faz as pessoas reconhecerem simbolos como verdadeiros, ainda que

0S Seus contextos indiquem o oposto.

Figura 2. Conjunto de prints com comentarios®
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Fonte: Arquivo pessoal das autoras, TikTok, 2022

Quando os alunos tratam de termos (re)conhecidos, esse (re)conhecimento é feito

em termos de confirmar o que jA se tem como crenca. Outra compreensdo teorica

6 Em respeito a Lei Geral de Protegdo de Dados Pessoais (LGPD), nés tiramos a identificacdo das pessoas que deixaram
comentarios no video, cortando seus nomes de usuario e uma parte de suas fotos.
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importante e que reforca essa percepgdo, é a abordagem peirceana, propondo que 0S
habitos de agdo sdo formados por meio da experiéncia, e a repeticdo de uma acdo leva a
uma associacdo mental entre a acdo e suas consequéncias. Estes pontos também refletem
a ideia de tratar uma imagem como verdadeira (LIPPMANN, 2008), apenas porque
acredita-se que é assim, mesmo sem a comprovacdo por meio de dados e fatos, além de
reforcar a necessidade de investigarmos melhor como esses habitos de compartilhamento
se dao. Compreende-se que o ocorrido com 0s usuarios que tomaram o video como
verdadeiro, se associa ao “nivel de facticidade” (TANDOC JR. et. al., 2017, p.5) o qual,
“ndo diz respeito somente a realidade, mas também ao formato noticioso [...] formas de
transmitir a noticia sdo recursos que geram legitimidade e credibilidade na validacdo de

informacdes transmitidas”.

Sobre esse ponto, Wardle e Derakhshan (2017) s&o acionados para descrever a
desinformacdo como um fendmeno complexo da polui¢do da informacéo, ou desordem
da informacéo, que faz com que dados, noticias e conteddos sejam transmitidos para as
pessoas de maneira equivocada (seja de forma intencional ou ndo). Dentro das sete
classificacbes apresentadas pelos autores’, foi identificado que o video se classificaria (a
partir de seus criadores) como uma desinformacgdo em formato de satira ou parodia, ou
seja, que ndo ha intencionalidade de desinformar. Porém, quando o video foi
compartilhado e divulgado fora do seu contexto original, ele se tornou outro tipo de
desinformacdo, uma que intencionalmente falseia sua origem (do tipo conteddo impostor)
e/ou é simplesmente equivocado por falta de verificacdo (do tipo enganoso). Tal
consideracdo é reforcada a partir de Allcott e Gentzkow (2017), pois propéem que
noticias falsas sdo informacdes intencionalmente enganosas que se assemelham a noticias
verdadeiras em termos de formato, estilo e contetdo, mas que visam desinformar as

pessoas.

Deste modo, compreende-se que também ocorreu uma espécie de
“reconhecimento” de estilo, formato e contetido, justamente quando os alunos utilizaram
expressOes e signos visuais que estdo presentes na linguagem anti-petista. Em todo caso,

0 video foi decisivamente redirecionado para “servir” a uma estratégia de desinformagao.

7 Falsa conexdo (legendas que ndo correspondem ao contetido); falso contexto; manipulagéo do contexto; sétira ou
parddia (sem intencionalidade explicita); contetdo enganoso (uso equivocado de dados); contedido impostor (uso de
fontes falsas); contetdo fabricado (com intencdo de manipular a opinido publica e prejudicar).
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Assim, ainda que polarizagdes ocorram repetidamente em diferentes momentos, e a
desinformacédo ndo seja algo do século XXI, um elemento recente se soma a esse cenario

e adiciona novas nuances neste cenario: as midias sociais.

TIKTOK, LOGICA DE FA E ATIVISMO TRANSMIDIA

A crescente interseccdo entre redes sociais e politica tem se mostrado um
fendmeno marcante na sociedade contemporanea. A medida que a tecnologia digital
avanca, as redes sociais online desempenham um papel cada vez mais influente na
maneira como os individuos se envolvem com a politica, disseminam informacdes,

expressam opinides e participam do debate publico.

A partir do video estudado, destaca-se neste trabalho o TikTok, uma rede social
online de videos que foi inaugurada em setembro de 2016, pela empresa chinesa
ByteDance. Inicialmente, o aplicativo era conhecido como "Douyin” na China, e
rapidamente conquistou uma base de usuarios consideravel no seu pais de origem. Em
500 dias de langcamento o aplicativo ja possuia 100 milhdes de usuarios e mais de um
bilhdo de videos visualizados diariamente (GRAZIANI, 2018). Atualmente, a rede ja
ultrapassou a marca de um bilhdo de usuarios ativos mensalmente ao redor do mundo,
sendo que no Brasil, ela somou 74,1 milhdes de usuarios ativos em janeiro de 2022
(DATAREPORTAL, 2022). Segundo o relatério Digital Trends 2022 (HOOTSUIT,
2022), o TikTok ocupa o sexto lugar no ranking de plataformas sociais mais utilizadas no
mundo e 0 mesmo relatdrio aponta que 35% de seus usuarios dizem que assistiram menos
servicos de TV e Streaming desde o download do aplicativo, deste modo concentrando
maior atencdo e tempo no TikTok. Portanto é possivel perceber a importancia da

utilizacdo desta rede para fins de influéncia e manifestacao politico-sociais.

Apesar de 42,9% do publico do TikTok ter entre 18 e 24 anos (HOOTSUIT, 2022),
é precipitada a conclusdo de que a rede entrega apenas contetdos como dancinhas, trends
ou dublagens. A exemplo da eleicdo presidencial de 2020 nos Estados Unidos, usuarios
do TikTok organizaram um boicote ao comicio de campanha de Donald Trump em Tulsa,
Oklahoma, divulgando inscrigdes gratuitas para o evento, mas com a intencdo de ndo
comparecer. O objetivo era sobrecarregar o sistema de inscri¢cdes e criar a impresséo de

grande interesse, mas deixar muitos assentos vazios no local, diminuindo a visibilidade
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do apoio. Esse movimento surpreendeu a campanha de Trump, resultando em uma
participacdo menor do que o esperado e destacando o poder das redes sociais,
especialmente entre os jovens, como ferramentas de mobilizacéo e organizacao de acdes
coletivas com implicagdes significativas na politica e no engajamento civico (LORENZ
et al., 2020). H& também um outro fator que potencializa o0 uso do TikTok para fins de
uso politicos, sendo a saturacdo de informacGes deste género em Midias Tradicionais e
em outras plataformas como Facebook e Instagram, fazendo com que partidos e agentes
politicos encontrem na rede um lugar propicio para conquistar novos publicos (CHAGAS,
STEFANO, 2022, p. 12).

No Brasil, de acordo com Chagas e Stefano (2022, p.56), perfis de politicos de
direita tém um desempenho melhor do que aqueles de esquerda no TikTok quanto a
quantidade de visualiza¢Ges dos videos publicados e mesmo no nimero de seguidores.
Os usuarios com este tipo de perfil séo numericamente mais engajados do que 0S USUArios
de esquerda, fazendo com que sejam mais assiduos no que diz respeito ao
compartilhamento e interagcdes com conteudos do género. A partir destas informacdes, €
possivel fazer uma relacdo com a abordagem peirceana, que propde que os habitos de
acdo sdo formados por meio da experiéncia, e a repeticdo de uma acdo leva a uma
associacdo mental entre a acéo e suas consequéncias.

Segundo o autor, "a agdo coletiva cria habitos coletivos, e 0s habitos coletivos
influenciam a acdo individual™ (Peirce, 1892), também, por um viés relacionavel, Lina
Srivastava (2009) destaca que o ativismo transmidia € uma forma de engajamento civico
que utiliza maltiplas plataformas de midia para mobilizar e inspirar a acdo coletiva. Logo,
a acdo de compartilhamento desses conjuntos de crencas € um habito coletivo dos
individuos que se identificam com tais discursos, pois trata-se de um modus operandi
associado a sua estratégia de uso das midias sociais. E importante pontuar, que num
contexto de panico moral, forma-se uma coesao ideoldgica, com reflexos nos modos de
linguagem e na memoria social, de modo que o mais importante ¢ o combate ao “inimigo”

a partir dos signos que mobilizam os que compartilham dos sistemas de crenca.

Como lembram Chagas e Stefano (2022, p. 23): “E possivel notar também que os
politicos de direita fazem uso mais frequente de uma linguagem apolitica e repleta de

referéncias ao universo do entretenimento e do humor, incluindo as préprias trends da
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plataforma”, o que refor¢a ainda mais a identificagao do video como verdadeiro por quem

assim quiser enxerga-lo.

A partir dessas reflexbes teoricas, percebeu-se uma clara ligacdo entre a
desinformacédo associada ao sistema de crencas, a l6gica de fa e o conceito de ativismo
transmidia no fendmeno observado no video do TikTok, o que resultou no levantamento

dos seguintes pontos, associados as perguntas inicias do artigo:

1. Gatilhos de identificacdo: elementos signicos utilizados como estimulo aos
espectadores de direita, fazem com que eles associem tal contetdo aos outros contetidos
tipicos que eles ja viram e engajaram outrora. Os elementos visuais (Figura 3) que
aparecem no video, como emojis de bandeiras do Brasil, contribuem com esta
interpretacdo e podem ser compreendidos como esses gatilhos que geram o
(re)conhecimento, ainda que uma leitura mais detida do contetido pudesse indicar algo a

mais, como a propria legenda do video, em que uma das autoras diz: “os bolsonaristas
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Figura 3. Print com escritos do video
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Fonte: Arquivo pessoal das autoras, TikTok, 2022

2. Sistema de crencas reforgado: notou-se que essas pessoas buscavam validagéo

para o seu sistema de crencas, entdo, quando foram utilizadas expressdes como: “kit gay”,
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comunismo, banheiro unissex, etc, as pessoas entenderam o video como verdadeiro.
Quando o sistema de crencgas esta reforcado, hd uma aceleracdo no que diz respeito a
proliferacdo de tal contetdo, pois ele mesmo serve de base para a sustentacdo de pautas
semelhantes dentro do mesmo espaco, o que faz com que comentarios como o destacado

abaixo (Figura 4) aparegcam.

Figura 4. Print com comentario do video
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Fonte: Arquivo pessoal das autoras, TikTok, 2022

Neste caso, 0 que vemos € um comentario de alguém que acredita compartilhar
do mesmo sistema de crencas que os do video, de tal modo que se solidariza com a
aparente reclamacéo tema do video. Em todo o caso, esse mesmo sistema de crencas
também d& uma sensacdo de pertencimento e de comunidade aos que o compreendem,

muito semelhante ao que acontece com as comunidades fas.

3. Habitos de acdo: a direita ja € familiarizada com informacdes que se propagam
por meio de videos curtos, ao ponto de serem parte do seu habito (individual e coletivo)
o compartilhamento em massa de tais ideias, logo, sem ponderar sobre veracidade e tendo
o seu sistema de crengas confimado, ha um compartilhamento “automatico” e massivo.
Pudemos notar tal acdo com o nimero alto de compartilhamento do video (Figura 5),
aléem do fato do mesmo ter sido rastreado para fora da rede TikTok, como grupos do
WhatsApp e perfis do Instagram.® Sendo assim, os individuos no identificam o propdsito
original do video, pois hd uma condi¢do habitual sisteméatica que os impulsionam a
interpretacdo com a qual se identificam, sem ser necessaria a averiguacgdo dos fatos, uma

Vez que 0 seu proprio conjunto de crencgas é demonstrado ali.

8 Nota das autoras: Sendo esta a razdo pela qual o video foi transformado em “privado” depois da sua viralizagdo.
Temendo retaliacdo ou problemas legais, Ana Clara, coautora deste artigo e também protagonista do video, decidiu
denunciar as paginas que propagaram o seu conteldo sem sua autorizagdo, publicou uma nota em suas redes sociais
pessoais e notificou pessoas sobre a verdadeira ideia por tras do video.

10
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Figura 5. Print dos indicadores com foco no compartilhamento

rrrrr

Dados desde o tempo da publicag¢ao: 1 de nov de 202
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Fonte: Arquivo pessoal das autoras, TikTok, 2022

Por fim, com esse caso especifico é possivel observar que existem implicacdes
para a area de Comunicacdo, especialmente no contexto das midias sociais e da
disseminago de informagdes, incluindo a desinformaco. E necessario compreender as
dindmicas de polarizacdo e como a comunicagdo é influenciada e influencia essas
divisdes. Ha ainda a preocupacdo com a rapida disseminagédo de informacdes falsas e a
transformacéo do video satirico em desinformagdo, que podem acarretar em prejuizos
permanentes para pessoas, instituicdes e carreiras. 1sso destaca a vulnerabilidade das
redes sociais a propagacdo de informacOes falsas e a importancia de verificar e
contextualizar informacdes antes de compartilha-las. Também é relevante refletir sobre
como se ddo os mecanismos de funcionamento das crescentes redes sociais online e como
elas podem contribuir ou prejudicar, pois essas plataformas tém a capacidade de
influenciar a opinido publica, engajar pessoas e promover debates politicos. Nesse
sentido, se faz necessario o estudo sobre a intersecdo entre redes sociais e politica,
contribuindo para uma abordagem que as compreenda para além de serem ferramentas e
sim como microcosmos sociais. Por fim, vale ressaltar que a educacdo midiatica se faz

cada vez mais necessaria dada a complexidade dos novos ambientes de informacao.

CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho é particularmente pessoal, pois as alunas estdo diretamente
envolvidas, de modo que puderam acompanhar os desdobramentos em tempo real e
registraram os dados, conforme foram acontecendo. Entdo, para aléem de uma analise
cientifica, trata-se também de um relato, no qual hd contribuicGes para a area da
Comunicacdo. Diante dessas reflexfes, este artigo visa discutir o fendmeno da
desinformacéo, a partir de um caso no qual houve protagonismo das autoras e evidenciar

a importéncia da educacdo mididtica e da promogdo do pensamento critico como
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ferramentas fundamentais para lidar com a desinformagdo. Compreender modos de
propagacdo de desinformacdo, além de mapear seus sistemas de crencas podem ser
grandes aliados nesse cenario. Além disso, é necessario desenvolver habilidades de
avaliacdo de fontes, checagem de fatos e questionamento das préprias crengas, a fim de
combater a propagacdo de informacbes enganosas e construir uma sociedade mais

informada e resiliente diante dos desafios da era digital.
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