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RESUMO

Este artigo realiza uma reflexéo entre as aproximacdes e distingdes da moda produzida
na periferia em relacdo a suas apropriacdes no mercado mainstream para entender até que
ponto a moda da periferia se mantém periférica ao ser, em parte, apropriada em outros
espacos e por outros sujeitos. Nesse sentido, discutimos uma possivel definicdo sobre o
gue torna uma moda periférica a partir da experiéncia de duas produtoras de moda da
cidade de Sao Paulo: Jaqueline Leal, fundadora do Coletivo Loyal (Capdo Redondo) e
Jéssica Paixdo, fundadora do Coletivo Chita (Grajad). A partir disso, analisamos as
conversas a partir dos conceitos sobre as mediacGes latino-americanas de Jesus Martin
Barbero e Nestor Garcia Canclini.
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Introducéo

Segundo COULDRY; HEPP (2018), a vida em sociedade ¢ mediada por processos
materiais (objetos, infraestruturas, plataformas etc.) por onde acontecem a comunicacao
e a construcdo de significado. Assim, os avangos tecnoldgicos criam uma tensdo entre a
sensacdo de constante mudanca sobre questdes relacionadas a identidade e as demandas

materiais das tecnologias que mediam os pontos de vista e contato entre individuos.

Nesse sentido, CRANE (2006) afirma que a tecnologia exerce grande influéncia
na vida e comportamento humano por séculos, sendo a moda e seus usos, uma expressao
dessas tensdes sociais e econdmicas fundamentais de uma época. Dessa forma, o estudo
sobre a producdo e 0s usos da moda proporciona um excelente campo para estudar como

as pessoas interpretam determinada cultura, como séo vivenciados os diferentes tipos de
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sociedade, assim como as diferentes posi¢Ges dentro de uma mesma sociedade (CRANE,
2006. p.21-2). Com isso, a0 mesmo tempo em que a escolha do vestuario se relaciona a
necessidade de adaptacdo do sujeito ao clima, ela também decorre de outros fatores como
crencas, estética, situacdo social, raca e etnia etc. Assim, a escolha do vestuério revela a
complexidade sobre como percebemos nossa ligagdo com os outros nas sociedades

contemporaneas.

Esta reflexdo parte do principio de que a classe social perdeu sua relevancia na
construgédo da autoimagem. Com isso, de acordo com CRANE (2006), ao invés de uma
cultura de classes, a identidade pode ser entendida como um processo construido a partir
da compreensdo do sujeito sobre seu passado, presente e futuro, criando diferentes
interesses dentro das mesmas classes, tornando-as mais fragmentadas em seus estilos de
vida. Nesse sentido, de acordo com GARCIA CANCLINI (1995), quando selecionamos
0s bens e nos apropriamos deles, definimos o que consideramos publicamente valioso,
bem como os modos com que nos integramos e nos distinguimos na sociedade. Assim, 0
individuo tem a liberdade de construir sua identidade fora das esferas econdmica, fazendo
com que o papel da moda evolua de uma necessidade prética para o campo dos
significados e frivolidades "onde os produtos configuram-se como simbolos sociais,
responsaveis pelas sensacbes de aceitacdo e pertencimento a um determinado grupo
social". (PEREZ, 2004, p. 113).

Partindo desse principio e trazendo a discussao para o contexto periférico, este
artigo ira discorrer sobre os gradientes, aproximacdes e distin¢bes entre a moda produzida
na periferia e suas apropriacbes no mercado mainstream para entender até que ponto ela
se mantém periférica ao ser utilizada em outros contextos e por outros sujeitos. Para isso,
foi realizado: (1) levantamento de dados secundarios embasado em artigos cientificos,
pesquisas, monografias, dissertacbes e teses, e outras fontes complementares
considerando a sua validade e idoneidade; (2) levantamento de dados primarios por meio
de pesquisa aplicada, utilizando método qualitativo; (3) a anélise dos dados foi realizada
a partir da teoria das mediac®es culturais latino-americanas desenvolvida por MARTIN-
BARBERO (1997) e GARCIA CANCLINI (1995; 2019). Com isso, esperamos contribuir
com uma possivel delimitacdo sobre o significado e os codigos inerentes a moda
periférica para entender como os moradores da periferia dao sentido a esses codigos para

reorganizar a percepgao sobre a realidade em que estéo inseridos.
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Da Alta Costura a P6s-Modernidade

Concebida como um fenémeno da sociedade de consumo, o atual "sistema de
moda" é fruto de transformacdes politicas, econémicas, tecnoldgicas e culturais colocadas
em acgdo a partir do século XIX. Instituida como a celebracéo dos valores ancestrais da
aristocracia, ela instituiu "a regra da mobilidade, repeticdo dos modelos herdados do
passado, o conservantismo sem falha das maneiras de ser e de parecer” (LIPOVETSKY,
2009, p. 28). Entretanto, a ascensao do capitalismo, a consolidacdo da producado industrial
e da burguesia levou ao enfraguecimento e substituicdo desse sistema de moda pela alta
costura que "aparece como uma instituicéo de classe que exprime o triunfo da burguesia
e sua vontade de conquistar o reconhecimento” (LIPOVETSKY, 2009, p. 117).

Assim, do século XIX até o inicio do século XX a moda foi utilizada como um
simbolo de distingdo e expressdo da nova posi¢do social burguesa. Nesse contexto, a
criacdo do vestuario dirigia-se as elites da época em seu carater efémero no processo de
disseminagédo dos novos estilos, na énfase dada a conformidade rigida de suas tendéncias,
no tipo de motivacdo que gerava nos consumidores e na selecdo de modelos de
comportamento (CRANE, 2006). Para garantir a obediéncia a esses cddigos, a definicédo
dos estilos, tendéncias e langcamentos da alta costura passou a ser organizada com base no
consenso de um sistema centralizado de criacdo e producdo provenientes das casas
parisienses. Essa imposicdo sobre os estilos e tendéncias da moda, assim como 0 uso
adequado do vestuario criaram de forma implicita normas relacionadas a identidade
sexual, feminilidade e comportamento, onde por tras da aceitacdo desse tipo de moda

havia o0 medo da exclusdo em virtude da ndo conformidade.

Sociedade de consumo e a populariza¢éo da moda

Considerada por muito tempo como uma frivolidade reservada apenas as elites,
com o crescimento econdémico, aumento da produtividade industrial e do poder de compra
registrado nos anos 1950, o0 mundo ocidental presenciou o nascimento da "sociedade da
abundancia", constituida a partir de um estilo de vida voltado ao prazer e a prosperidade
representado pela midia de massa e pelas producdes cinematograficas da época. Nesse
contexto, a moda acompanhou essa massificacdo do consumo oferecendo uma maior
diversidade de vestuario e dando visibilidade a estilistas fora do eixo hegeménico a

medida que outros polos de producéo cresceram em importancia (CRANE, 2006, p.270).
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A producdo industrial em larga escala contribuiu para o surgimento desse novo
formato de moda, mais democratica e acessivel. Assim, "em vez de Unico género de moda,
a alta costura foi substituida por trés grandes categorias de estilo: a moda de luxo, prét-
a-porter e moda de rua" (CRANE, 2006, p. 273) que apresentaram ao sujeito um amplo
portfolio de produtos e possibilidades de estilos para escolher de acordo com sua
identidade. Com isso, 0 consenso e as regras rigidas da moda foram reduzidos em
detrimento ao uso do vestuario como expressao de crencas, valores e comportamentos
individuais e coletivos, numa mudanca com base em atitudes e comportamento, em vez

de grupos socioecondmicos (CRANE, 2006, p.283).

Moda e Globalizacéo

Ao final do século, XX novas mudancas tecnoldgicas foram postas em acédo e
impactaram a organizacdo das esferas politica, econdémica e cultural do mundo a partir da
I6gica de uma sociedade conectada em rede. Nesse contexto, 0 sujeito passou a encontrar
respostas para suas questdes existenciais mais no “consumo privado de bens e dos meios
de comunicacdo de massa do que nas regras abstratas da democracia ou pela
participacdo coletiva em espacos publicos" (GARCIA CANCLINI, 1995, p.13), criando
uma ruptura na concepcao classica sobre a identidade como um fenémeno de interacédo e

absorcéo dos valores e significados socioculturais.

Dessa forma, "a medida em que areas diferentes do globo sdo postas em
interconexdo, ondas de transformacao social atingem virtualmente toda a superficie da
terra e a natureza das instituicbes modernas” (GIDDENS, 1991, p. 6). Com a
digitalizacdo da vida a partir das ldgicas de producdo e consumo de contetdo, as novas
midias favoreceram ‘“a emergéncia e proliferacao de forcas antiestruturais ao mesmo
tempo em que abalam a confianca social no sistema de peritos* preexistente, propiciando
sua transferéncia para outros mediadores” (CESARINO, 2022, p. 228). Assim, o
desenvolvimento e acesso aos meios de comunicacao digitais mudou a difusdo da moda
e redefiniu o conceito de democratizacdo presente desde os anos 1960 com o surgimento

do prét-a-porter e a consolidacdo da sociedade de consumo. Dessa forma, a globalizagéo

4 De acordo com GIDDENS (1991) os sistemas peritos podem ser descritos como sistemas de exceléncia técnica que
organizam grandes areas dos ambientes material e social em que vivemos hoje. Esse mecanismo esta presente nos
aspectos cotidianos daquilo que fazemos de maneira continua sem muita reflexao, garantindo a performance do sistema
como a causalidade circular (CESARINO, 2022.)
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e seus hibridismos culturais transformou o sistema de moda em algo mais complexo, com

um maior namero de atores e variedade de produtos disponiveis.

Nesse contexto, o consenso de um sistema centralizado de moda perdeu espaco
para a possibilidade de diversos estilos e tendéncias inconsistentes e contraditdrias em
voga num mesmo momento em que os estilistas passaram a oferecer um amplo portfélio
de vestuario ao qual o consumidor pode compor uma aparéncia compativel com sua
personalidade (CRANE, 2006, p.335):

[...] "oriundas dos meios da juventude, em ligagdo estreita com os
movimentos musicais, as modas de rua distinguem-se das tendéncias
preconizadas pelos profissionais [...] evoluem num sistema particular,
em que o individuo se torna seu proéprio estilista. Sem fabricar nenhum
objeto de moda, eles ndo substituem os criadores, mas criam
comportamentos relacionados ao vestir ao operar inesperadas misturas

de roupas de origens diversas, saidas do circuito do brechd, do prét-a-
porter do bairro ou das lojas de esporte”. (BOUCHER, 2010, p. 438).

Assim, as subculturas utilizam uma linguagem visual formada por roupas que séo
usadas para exprimir a rebeldia em face da cultura dominante e sua afirmacdo ou
subversdo. A partir de novas combinag6es dos estilos existentes, cria-se uma identidade
que simboliza experiéncias pessoais e a situacdo de um grupo particular que podem ser
compreendidas como a expressao de resisténcia a cultura dominante (CRANE, 2006,
p.370).

O Contexto Periférico

Historicamente as periferias sdo retratadas em narrativas que as estigmatizam
como um local perigoso onde, em meio "a muitas reportagens que discutem implicita ou
explicitamente solucGes para isolar e neutralizar as favelas e ndo para integra-las de
forma mais harménica as grandes cidades" (PAIVA & RAMOS, 2007, p. 48) seus
moradores sdo retratados como as principais vitimas da violéncia, mas também apontados
como 0s principais responsaveis por ela. A construcdo desse imaginario ndo se restringe
a cobertura jornalistica, ela também esta presente na producéo cultural que vincula a vida

do sujeito periférico a pobreza extrema e a violéncia.

Apesar disso, podemos encontrar na periferia diferentes gradacdes sobre como
seus moradores se organizam, vivenciam e constroem a cultura local, mostrando que "em

toda cultura ha sempre uma grande diversidade de significados a respeito de qualquer
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tema" (HALL, 2016 p. 20). Essa multiplicidade tem conquistado projecédo a partir dos
circuitos das midias digitais que ajudam os moradores a compartilhar seu ponto de vista
sobre si e seus bairros (ROCHA, 2017, p. 11) para se esquivar da visdo de precariedade
e violéncia construida pelos meios de comunicacdo de massa e presente no imaginario
popular. Portanto, para definir uma identidade que evidencie suas experiéncias pessoais
como expressdo de resisténcia a uma cultura dominante, o sujeito periférico se apropria e
recombina estilos e técnicas da moda a sua maneira. Dessa forma e corroborando com 0s
conceitos de GARCIA CANCLINI (1995) sobre os conflitos multiculturais da
globalizacdo, a popularizagdo das tecnologias “deslocou a conducéo da cidadania em
direcdo as praticas de consumo onde, foram estabelecidas outras maneiras de entender
as comunidades a que se pertence, de conceber e exercer os direitos” (GARCIA
CANCLINI, 1995, p.26).

A Moda como Espaco de Luta e Expressao

Diante disso, para entender as aproximagdes e disting0es entre a moda produzida
na periferia de suas apropriagdes, iremos analisar duas entrevistas realizadas entre os dias
21 e 31de julho de 2023, via plataforma digital Google Meet com as produtoras de moda
Jaqueline Leal, 26, moradora do Capdo Redondo e fundadora do Coletivo Loyal e Jéssica
Paixdo, 25, moradora do Grajau e fundadora do Coletivo Chita. Para essa analise,
levaremos em consideracdo as teorias das mediacOes culturais latino-americanas

desenvolvidas por Nestor Garcia Canclini e Jesus Martin Barbero.

Para mudar o lugar a partir do qual se formulam as perguntas e assumir as margens
n&o como tema sendo como enzima (MARTIN BARBERO, 1997, p. 290) foi constituido
0s estudos da comunicacéo e dos meios a partir das matrizes culturais latino-americanas
que nos apresenta uma forma de compreender as praticas comunicacionais e culturais fora
dos modelos hegemdnicos do hemisfério norte. De acordo com autores, essas préaticas
estdo presentes nas maneiras como as pessoas consomem e se apropriam dos meios, onde,
através de sua interagdo com os discursos midiaticos sdo criados significados e
desdobramentos das praticas e acfes que reelaboram os discursos da midia pelas pessoas
que compdem a sociedade, sendo necessario pensar nas possibilidades de acdo e ndo

somente na reacdo dos receptores e na construcdo de um saber coletivo onde:



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — PUCMinas — 2023

[...] “o espago da reflexdo sobre o consumo € o espago das praticas
cotidianas enquanto lugar de interiorizacdo muda da desigualdade
social, desde a relagdo com o préprio corpo até o uso do tempo, o habitat
e a consciéncia do possivel para cada vida, do alcancavel e do
inatingivel. Mas também enquanto lugar da impugnacdo desses limites
e expressdo dos desejos, subversdo de cddigos e movimentos da pulsdo
e do gozo” (MARTIN BARBERO, 1997, p.292).

Nesse sentido, de acordo com LEAL (2023), a moda periférica ndo se restringe ao
imaginario do funk ostentacdo, mas é um reflexo da pluralidade desses espagos que se
adequam aos diversos gostos e situagcdes vividas por quem mora na regido. Levando em
consideracdo o contexto em que atua, o Coletivo Loyal promove um movimento artistico
e cultural que inclui aqueles que a industria da moda hegembnica ndo aceita como
espectadores, produtores ou modelos. Assim, essa moda é pensada como um ato politico
no qual o individuo se utiliza e recombina determinadas roupas e acessorios para
comunicar seus posicionamentos nos espagos que ocupa. Entretanto, isso néo se restringe
a posse dos objetos, mas também aos usos nos quais se inscrevem demandas e dispositivos

de acédo provenientes de diversas competéncias culturais.

De acordo com GARCIA CANCLINI (1995), o crescimento das tecnologias de
comunicagdo entre as massas deslocou o funcionamento da cidadania para as praticas de
consumo. Dessa forma, surgiram outras formas de se informar, entender as comunidades
a que se pertence e exercer os direitos, evidenciando um reordenamento da vida urbana a
partir do declinio das na¢Ges como entidades que comportam o social e na reorganizacéo
das funcdes dos atores politicos tradicionais. Nesse contexto, LEAL (2023) e PAIXAO
(2023) demonstram uma postura anti-hegemonica diante das grifes internacionais que
enxergam nas periferias uma oportunidade para aumentar seu faturamento ao expandir
sua atuacdo para novos mercados e diferentes publicos. De acordo com LEAL (2023), ao
mesmo tempo em o consumo de marcas como Lacoste e Oakley por moradores da
periferia indica uma oportunidade de crescimento para essas marcas, cria-se um conflito
entre 0s novos consumidores e aqueles de maior poder aquisitivo:

[...] “as vezes a galera que usa Gucci ndo percebeu que eles estdo
fazendo colaborages com marca de esporte que chega no moleque de
quebrada, ai quando os dois estdo no shopping ele vai continuar sendo
racista com aquela pessoa porque ela [consumidor de maior poder

aquisitivo] ndo ta consumindo o discurso atual da marca, mas o discurso
que a marca passou 30 a 40 anos fomentando” (LEAL, 2023).
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Nesse sentido, PAIXAO (2023) complementa ess posicionamento ao apontar para
os beneficios sociais, econdmicos e culturais que a producdo e consumo de moda dentro
e entre os moradores da periferia gera nessas regides. Assim, ao invés de uma postura
passiva, mesmo em meio as dificuldades de empreender, a moda periférica busca criar
seu proprio espaco ao invés de esperar por uma indudstria de moda que beneficia a periferia

e seus moradores.

No entanto, apesar de ser produzida por pessoas da periferia e para seus moradores

LEAL (2023) e PAIXAO (2023) acreditam na importancia dessa moda chegar ao

mainstream. De acordo com LEAL (2023), ao entrar em espacos hegemonicos, além da

valorizacdo do trabalho realizado por quem vive na periferia, quem vem de fora também

tem a possibilidade de entender que a moda periférica ndo se restringe ao consumo do

funk ostentacdo, mas que possuem identidades e uma producdo diversa ao qual eles
podem entrar em contato e contribuir em certa medida:

[...] que eles possam consumir e fazer o nosso rolé acontecer. A

principio é para 0s nossos, mas que eles entendam que as coisas

acontecem daqui também. Isso ndo é uma prioridade, mas que a gente

ndo precisa ir & para ter algum tipo de acesso, que eles venham para ca

porque a moda acontece na periferia desde sempre, desde sempre tudo
comeca na gente e a galera vai se apropriando (LEAL, 2023).

No entanto, PAIXAO (2023) aborda essa questdo a partir de outra perspectiva
mais complementar do que excludente onde, a moda periférica ndo deve ficar restrita a
um espaco especifico levando em consideracao que essa postura dificulta a ampliacdo de
seu discurso e sua viabilidade financeira a médio e longo prazo. Assim, ela enxerga nesse
movimento da periferia para 0 mainstream uma oportunidade de entrar no sistema,
aprender com ele e trazer essa experiéncia de volta para a periferia. Assim, de acordo com
GARCIA CANCLINI (2019), essas praticas surgem da criatividade individual e coletiva.
Na&o s6 nas artes, mas também na vida cotidiana e no desenvolvimento tecnoldgico, onde

busca-se um conjunto de saberes e técnicas em novas condi¢des de producao e mercado.

Entretanto, se a moda periférica pode circular em outros espacos, o que faz dela
periférica? Ao longo das entrevistas, ficou nitido que a principal caracteristica dessa moda
esta presente no ponto de vista e vivéncias do estilista. Dessa forma, mais do que

reproduzir estéticas ligadas a cultura hip hop, grafite, street dance ou ao funk, essa moda



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — PUCMinas — 2023

precisa ser feita a partir do olhar de quem mora nessas regides para circular e ser

direcionada a outros espagos sem deixar de ser totalmente periférica.

Nesse contexto, as duas produtoras de moda citam marcas periféricas que
conquistaram projecdo no mercado mainstream desfilando no Sao Paulo Fashion Week.
No entanto, enquanto PAIXAO (2023) enxerga esse movimento como algo necessario,
LEAL (2023) entende que ao chegar no mainstream essa moda passa a atender a outras
demandas e se adequar a expectativa de outros publicos, dessa forma, ela pode ser feita
por alguém da periferia sem necessariamente ser direcionado para a venda na periferia.
Como exemplo, ela cita algumas marcas que hoje possuem pecas que custam mais de
R$1.000. Assim, essas marcas costumam ter dois publicos que consomem 0 mesmo
produto, mas de maneiras distintas. Enquanto a maioria dos moradores da periferia
consomem o discurso, as imagens e o editorial, a venda de vestuario e acessorios €
direcionado a outro publico, de maior poder aquisitivo. Nesse sentido, de acordo com
GARCIA CANCLINI (2019) as diversas formas em que os membros de cada grupo se
apropriam dos repertorios heterogéneos de bens e mensagens disponiveis nos circuitos

transnacionais geram novos modos de segmentacdo dentro de uma sociedade nacional.
Consideracoes Finais

Apbs a analise dos dados levantados e brevemente discutidos neste artigo,
podemos desenvolver alguns caminhos possiveis para o aprofundamento e levantamento
das questbes apresentadas até aqui. No entanto, tendo por objetivo discorrer sobre 0s
gradientes, aproximacdes e distin¢Ges entre a moda periférica e suas apropriagdes, cabe
salientar que este artigo apresentou o ponto de vista de quem produz moda na periferia ao
invés de seus consumidores. Diante desse ponto de vista, podemos entender que as
apropriacdes dos processos de producdo e circulagdo dessa moda se posiciona frente aos
estigmas historicamente construidos sobre a periferia a0 mesmo tempo em que
desempenha um papel social através de uma cadeia de producdo que empodera seus
moradores a partir da geracdo renda e da formacdo profissional apresentando outras

caracteristicas desse movimento além de seu discurso anti-hegemonica.

A partir das discuss@es levantadas neste artigo, abre-se um caminho possivel para
a definicdo e um melhor entendimento sobre a moda periférica. De acordo com LEAL

(2023) e PAIXAO, essa moda pode circular em outros espagos e entre outros sujeitos
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desde que ela seja atravessada pelas experiéncias e vivencias de um estilista periférico.
Entretanto, para se manter relevante a partir da 6tica do mercado mainstream, mesmo
sendo produzida por pessoas da periferia essa moda pode se distanciar e ser menos
acessivel aos moradores da periferia. No entanto, ao longo das conversas foram
levantados outros pontos que podem complementar essa definicdo sobre moda periférica.
Nesse sentido, essa moda nao fica restrita ao aspecto cultural, mas também permeia
aspectos econdmicos e sociais na regido em que atua a partir do consumo e formacao de

profissionais para trabalhar na inddstria da moda.

Como dito anteriormente, esta reflexdo foi um primeiro passo para entender a
producéo de sentido e os discursos da moda produzida e consumida na periferia. Dessa
forma, ainda existem outros caminhos para um maior aprofundamento das questdes aqui
levantadas como a analise de marcas periféricas com maior forga no mainstream assim

como a percepc¢do dos moradores e consumidores sobre essa moda.
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