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Resumo

Com o advento da era digital e das redes sociais, os canones das convengdes estéticas
tradicionais parecem perder a capacidade de influenciar por seu aspecto politico e
ideoldgico. O impacto dos algoritmos de engajamento na predilecdo e domindncia
imagética pode ser significativo, levando a mudangas profundas na estética dominante. O
que parece ser cada vez mais relevante ¢ a capacidade de produzir determinado canone
viral a fim de atrair a atencdo de um publico. Como resultado, uma convengdo estética
local pode ter influéncia global, sendo copiada por usudrios de plataformas, sem
necessariamente vinculos culturais, religiosos ou ideologicos.
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O objetivo deste estudo ¢ analisar criticamente a influéncia dos algoritmos de
engajamento na formag¢ao de possiveis estéticas dominantes na era digital, com foco na
interagdo entre sociedade e cultura. Para relativizar a percep¢do deste fenomeno como
uma ocorréncia estritamente ligada a tecnologia, sera preciso uma abertura de escopo do
arcabouco referencial para uma abordagem polimata da pesquisa académica, confinante

de nosso contexto social pds-moderno.

Na antiguidade, a helenizacdo se apresentou como uma pratica etnocéntrica
adaptada a um sistema de dominacdo restrita ao modelo de imperialismo helénico que
visava aproximar estéticas inicialmente ndo-gregas (logo, barbaras) dos processos
notoriamente reconhecidos como gregos. No entanto, ¢ imprescindivel destacar que o
termo Estética — proveniente da palavra grega aisthésis € que significa sensagdo - foi
cunhado em 1750, por Alexander Gottlieb Baumgarten, a fim de compreender a natureza

da beleza, da arte e do gosto, bem como a criacdo e apreciagdo do belo. Para fins de
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compreensdo desta pesquisa, ao abordarmos a Estética, estamos analisando também, seu
aspecto sociocultural nos referindo a um conjunto especifico de caracteristicas visuais ou
estilisticas que definem uma tendéncia ou subcultura particular. Assim sendo, fazia parte
da identidade cultural grega se perceber como detentora de um grau superior de

civilizagao.

As regras da arte conservam modelos estéticos dominantes de um campo que se
converte em habitus através da tradicdo cultural chamada fechné. Essa transmissdo de
conhecimento técnica de ensino e aprendizado, a priori, compreendia uma arte genérica
com “a” minusculo, pois o trabalho do artista neste periodo ndo gozava de capital politico
ou social, sendo sua fun¢do atrelada ao oficio comum. A dominancia estética, portanto,
busca observar ndo apenas o produto resultante da virtuose técnica, mas de sua inser¢ao
nos rituais de consagragao, na semidtica da representacio cultural e na formagao de novos
artesdos através de leis e métodos de trabalho canonicos. Tanto a historia da arte como da
arquitetura percebe o Helenismo como um peculiar processo hegemonico de dominagao
cultural e estética da Macedonia, cujos respectivos canones estabelecidos pelas regras de
composicao pictoricas e arquitetdnicas se tornaram os registros historicos mais perenes

que sobreviveram a passagem do tempo e possibilitaram a preservagdo da memoria, bem

como a reconstru¢do de relagdes de poderio militar, econdmico e sociais na antiguidade.

A influéncia estética canonica do ensino e aprendizado de ornamentos das ordens
dérica, jonica e corintia na construcao de templos, por exemplo, esta presente em muitas
cidades de Roma, Siria, India, Egito e Pérsia, também podendo ser observada em
processos de aprendizagem em outros lugares do mundo como, por exemplo, na “arte
greco-budista resultante do sincretismo ocorrido nas regides do antigo Império Gandara”
(GOMBRICH, 1995, p. 23) - hoje norte do Paquistdo e India - afetando as representagdes
das artes Chinesa e Coreana. Como exemplo, podemos observar as propor¢des candnicas
gregas das escalas humanas dos Guerreiros de Xian - Exército de Terracota — bem como
na aplicagdo matematica da distribui¢do simétrica destas esculturas pelo espaco. Quando
a influéncia da hegemonia Ateniense perdeu forgas com o declinio do poderio macedonio,
novos métodos de ensino conseguiram espago para estabelecer novas influencias nas
escolas de tradi¢des do oriente. Em Pérgamo se propagou um novo viés dominante de
saberes tedricos e praticos que passou a atuar em polariza¢ao e contraposi¢ao ao canone

Ateniense.
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Em Roma, os conhecimentos tedricos e técnicos De Architectura Libri Decem
apresenta dez tratados de Marcus Vitruvius Pollio organizados de modo a ensinar
principios filos6ficos e técnicos de simetria, geometria, tanto dos métodos aticos como
asiaticos (BEARD, 2017, p.223). Essa dualidade representard o arcabouco referencial
estético que reverberara pela historia da arte ocidental remodelada através dos registros
de dominagdo hegemonica representados pelos movimentos de vertente Atica, como o
Renascimento, Neocldssico e as Vanguardas; ou Asidtica, como o Barroco, Rococd,
Romantismo e mais recentemente o Pés-modernismo. Se historicamente a alternancia em
relagdo as estéticas esteve relacionada aos interesses de uma classe sobre outra, de uma
cultura sobre outra, de um estado sobre outro, segundo Gombrich (1995, p. 47) ha também
uma “aceitacdo passiva dos valores estéticos e morais vigentes como habitos naturais”
por parte das classes sociais que executam estes oficios, de modo que a ndo problematizar

tal hegemonia na linguagem e na educagao.

A flutuagdo constante nos modos estéticos de pensar e criar, deve-se em primeira
instancia ao capital politico e simbdlico que determinados grupos estabeleceram ao longo
de décadas ou séculos, em grande maioria, partindo de processos particulares de
dominacgao cultural. Isso levanta questdes sobre a contemporanea possibilidade de novos
padrdes estéticos dominantes ndo serem estabelecidos por relagdes sociais, mas
condicionados a continua andlise de dados gerados por algoritmos de engajamento
plataformizados. Uma vez que as implicagdes desses novos padrdes estdo relacionadas a
capacidade de viralizagdo dos conteudos de maior engajamento, a diversidade de
producdo de capital simbdlico na cibercultura, tendem a “apropriagao por atores do campo
que possuem legitimidade em circuitos sociais de consagracdo cada vez mais restritos”
(BOURDIEU, 1996 p. 207). Tomemos como exemplo empirico a estética de podcast para
Youtube. O formato estabelecido pelo influencer estadunidense Joe Rogan, foi citado
como inspiragdo para o conglomerado de pequenas producdes audiovisuais brasileira
Flow. O modelo estético da mesa extensa com comidas de fastfood, bragos articulado de
microfone e atmosfera descontraida nao ¢ algo raro de ser encontrado, tampouco refere-
se a uma estética exclusiva. Pelo contrario, ¢ possivel encontrar um vasta lista de podcast
muito similares entre si, desde o copywriting utilizado na divulgacdo das atragdes nas
plataformas de redes sociais, nos thumbnails dos videos no Youtube, no trafego pago do

Google. O se propde aqui ndo ¢ simplesmente um apontamento para um movimento de
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manada explicada, por exemplo, pelo conceito de mimese de Aristoteles, que situava a
producdo da arte como um processo de “imitagdo do cosmo presente na natureza”
(GOMBRICH, 1995, p. 17); mas de um signo de inteligéncia social capaz de perceber,
no sentido mais pds-moderno possivel, o acordo estabelecido entre quem produz e quem
consome. Se houver um algoritmo que forneca dados que sugerem ou comprovem a
eficacia de uma estética como aquela que conserva mais capacidade de engajamento, logo
esta estética tenderd a se comportar como dominante. De dancinhas do Tiktok as poses de
fotos no Instagram, sdo fartos os exemplos miméticos que corroboram com a perspectiva

de dominagao estética algoritmica.

Eis um momento propicio para nos debrugarmos entdo sobre a influéncia das
maquinas em relagdo a Arte: ja no final do século XIX, a techné académica tornou-se
objeto das problematizagdes acerca do impacto criado pelas maquinas que poderiam fazer
arte como a camera fotografica, o projetor cinematografico ou o radio. O ensaio “A obra
de Arte na era de sua reprodutibilidade técnica” escrito por Walter Benjamin (1980) ndo
apenas falara sobre arte, mas apresentara pressupostos para uma nova divisdo na obtengado
e producdo do conhecimento que reconfiguraria uma nova dualidade entre a cultura
erudita e popular; ou, segundo os termos propostos por Theodor Adorno (2002): alta
cultura e baixa cultura. O padrao aqui sublinhado, ¢ semelhante as artes pois muitos sdo
os dados oferecidos pela historia em que as sistematizacdes e catalogacdes a organizam
sob uma perspectiva bindria: atico e asiatico; dominantes e dominados; intelectuais e
ignorantes; alta cultura e baixa cultura; teoria e pratica, formagao basica e formagao

superior, aula sincrona e aula assincrona, por exemplo.

A fragmentagdo vivenciada pelo contexto social da pés-modernidade favorece o
ideal neoliberal a partir do momento que sua estrutura rizomatica transforma grupos
identitarios e culturais em nichos de consumo, num contexto em que pessoas sSao
percebidas pelas empresas como pertencentes a um ou outro arquétipo, portanto possuem
necessidade diferente daquelas do senso comum, criando assim o discurso da necessidade
da personalizagdo da experiencia do mundo (HALL, 2004, p. 4). André Lemos (2003)
citou Deleuze para explicar que a relagdo paradigmatica da estética serd filtrada,
permeada, aglutinada ao paradigma do consumo da cultura de massa, que se inicia com a
passagem da midia de massa para formas individualizadas de produgao, difusdo e estoque

de informacao: "aqui a circulacdo de informagdes ndo obedece a hierarquia da arvore
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(um-todos), e sim a multiplicidade dos rizomas (todos-todos)" (LEMOS, 2003, p.27). O
autor ressalta que a partir do advento da Internet, cada computador pessoal ganhou uma
nova fungdo se estabelecendo como um ponto de conexdo pessoal a uma rede mundial de
dados e informagdo, criando assim um corpo coletivo de relagdes telematicas
potencialmente capazes de criar novos formatos, processos e técnicas sem precedentes na
histéria. O discurso no inicio do século XXI ¢ de que a antiga dominagdao pela
concentragdo de poder capital simbdlico vai dando lugar a uma variante desta mesma
dominagdo que agora seria caracterizada pela sua capacidade de dispersdo. A dispersao
do espaco esta presente, por exemplo, na conceituagao da palavra ciberespaco, que surge
pela primeira vez na década de 1980 com romance Neuromancer de William Gibson
(1984) e serd resgatada por Pierre Lévy (1999) para descreve-lo como “o universo de
informagdes que ele abriga, assim como seres humanos que navegam e alimentam esse

mesmo universo” (LEVY, 1999, p.92).

Segundo Edmond Couchot (2003), a chamada era digital privilegiaria e
estimularia o livre transito entre diferentes campos do saber que, gracas aos “recursos
advindos dos novos meios digitais e aos conceitos trazidos com a hipermidia”
(COUCHOT, 2003, p.11), possibilitariam o hibridismo entre o conhecimento permitindo
processos de aprendizado diferentes manifestados em suportes variados. A visdo
romantica da cibercultura, para o autor, seria justamente essa transposi¢do de variadas
culturas para um mesmo espago de compartilhamento. Na outra ponta desta linha de
pensamento, Lucia Santaella (2003, p.17) ird comentar que, em meio a dispersao social,
cultural e politica, ¢ possivel perceber uma relacdo de dominacgao criada a partir de uma
caracteristica de convergéncia dos proprios meios de comunicacdo. Para a autora, a
distin¢do entre a cultura das midias e a recente cultura digital, se da ao fato de que a
primeira trataria de uma convivéncia e disputa entre estas diferentes midias (televisao,
video cassete, radio), enquanto a segunda possibilitaria a convergéncia de todos os meios
de comunicagdo. Tal qual o helenismo da antiguidade atuava de forma “hegemonica
dominando o ndmos? através de uma convergéncia materializada pelos cénones

helénicos” (POHLENZ, 1953, p.53), a hegemonia do logos’ na era da tecnologia digital

4 Némos representa a materializagdo das normas na vida humana para os gregos (POHLENZ, 1953, p.17)
5 Légos é a logica presente na argumentagdo da oratoria. normalmente atrelado a capacidade de cognigdo de emissor e
receptor na oratéria (POHLENZ, 1953, p.09)



=> { Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac¢ao

RFrE 462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdao — PUCMinas — 2023
INTE

pretende um dominio divergente/convergente de todas as informagdes, técnicas, saberes,

formatos, textos, sons, imagens e videos no ciberespago.

Se as estéticas artisticas sdo conjuntos de instru¢cdes ou comandos realizdveis de
maneira sistematica com o objetivo de resolver o problema da execucdo artesanal, o
canone da arte ¢ um algoritmo. Paramétrico, por sua vez, provém da palavra parametro —
e diz respeito a tudo aquilo que serve de base ou norma para que se proceda a avaliagdao
de qualidade ou quantidade; seja critério ou medida com objetivo de se definir um padrao.
Portanto o julgamento do belo e ndo-belo elencara ao longo da histéria pardmetros
identificaveis para que um modelo se tornasse dominante perante os demais. A
legitimidade que uma inteligéncia artificial tem de estabelecer um especifico padrao
estético como modelo atrelado as suas capacidades de interagdes digitais, traz como
consequéncia a tendéncia dominante de que este modelo estético possua maior
engajamento, possibilitando que parte da producdo da cultura de massa esteja
condicionada a imitar tal estética a fim de alcancar os mesmos padroes de engajamento

que o modelo copiado.

O recorte tematico proposto até o presente momento remonta os conteudos
estudados na disciplina de Estética para o curso de Publicidade e Propaganda. Em termos
de metodologia, a pesquisa que complementa o processo construtivista do aprendizado
parte de um processo de revisdo bibliografica que optou pela leitura das tematicas mais
pos-modernas, caminhando ao passado a medida que padrdes historicos e sociais fossem
verificados. O instrumental tedrico utilizado durante as aulas parte das proposi¢des de

Pierre Bourdieu sobre campo, habitus e legitimidade.

A reflexdo a luz dos conceitos de Capitalismo de Plataforma elaborados por
Srnicek (2017) ou Capitalismo Big Data de Chandler & Fuchs (2019) foram sugeridos
pelos proprios discentes. Apesar do curto espaco de tempo disponivel para a pesquisa,
buscou-se aplicar dentre os perfis de redes sociais de escritérios de arquitetura de Juiz de
Fora e Barbacena uma sistematica catalogacao de imagens e videos no feed, musicas,
fotos de perfil e direcdo de arte, especificamente nas plataformas Instagram, Youtube e
TikTok. A amostra de participantes foi um aspecto crucial na metodologia de pesquisa em
estética, seu processo de selegdo buscou representar simbolicamente a populacio-alvo,

ou seja, que os participantes fossem similares aos individuos da populagdo geral em
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relacdo as caracteristicas relevantes para a pesquisa. A proposta de sele¢do de amostra
por meio do método aleatorio simples, no qual os participantes foram escolhidos de forma

aleatoria dentro dos profissionais de arquitetura da regido supramencionada.

Para coletar os dados, utilizou-se o recurso de entrevistas, questionarios,
observagoes e estudos de caso. Seguindo as orientacdes de Gil (2002), as entrevistas
foram realizadas com arquitetas e urbanistas, com o objetivo de obter informagdes sobre
a estética adotada nas redes sociais para fins de engajamento e conversao de clientes. Para
conduzir as entrevistas, foi utilizado um roteiro semiestruturado com um conjunto de
questodes pré-elaboradas que buscou captar a expressao particular das opinides e ideias
livremente. As entrevistas foram realizadas presencialmente e por meio de
videoconferéncia. As entrevistas foram gravadas e transcritas para analise posterior que
por motivos de fim de calenddrio letivo ainda ndo ocorreu. Os questionarios, conforme
proposto por Trivifios (2007) pretenderam avaliar a percepcdo dos profissionais da
arquitetura sobre a inclinacdo de reproduzir uma estética vigente, e se concordam que o
algoritmo das redes sociais induz a uma modelo estético mais padronizado. Registros e
observagoes foram debatidas em salas de aula e os estudos de caso realizados buscaram
avaliar por maioria simples, se havia uma estética dominante na regido adotada pelo

publico-alvo.

A andlise dos dados das entrevistas semiestruturadas segundo Lakatos (2003) e
Minayo (1992) ndo conseguiu ser realizada durante o calendario académico e devera ser
retomada em continuidade quando a mesma disciplina de Estética for novamente
ofertada. Embora a continuagdo desta pesquisa dependa de um novo cronograma, a
metodologia proposta desde o inicio da pesquisa continua valida, descrita a seguir para
fins didaticos em estabelecer uma melhor interlocu¢ao com o leitor. Quando possivel a
conclusdo da pesquisa, a andlise dos dados tera como opc¢ao utilizar a técnica de anélise
de conteudo, que permitiria identificar padrdes e tendéncias nas respostas dos
profissionais da arquitetura e urbanismo. Isso pode incluir a identificacdo de temas
comuns, como os desafios e beneficios da adogao de estéticas dominantes na criacao de
contetdo e nos projetos de arquitetura. Outra porposta em relagdo aos questionarios €
utilizar a estatistica descritiva, que permite descrever e resumir os dados obtidos. Isso
pode incluir a analise de dados quantitativos, como as respostas a perguntas de escala,

como "Em que medida vocé acha que imitar uma estética cujos dados apontam alto
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engajamento tem ajudado na conversdo de novos clientes? " ou "Em que medida vocé
acha que os algoritmos tem prejudicado a inclusdo de elementos da identidade regional
na estética da sua marca e producdo de contetido?". Serdo calculadas medidas de
tendéncia central (média, mediana, moda) e medidas de dispersdo (desvio padrio,
variancia) para caracterizar a distribuicao dos dados. Além disso, serdo realizadas analises
bivariadas para verificar a relacdo entre as variaveis, por exemplo, poderiamos querer
saber se h4a uma relag¢do entre o uso da IA na produgdo de contetdo e o desempenho de
engajamento. Dessa forma, a andlise bivariada seria adotada para examinar se ha uma
relacdo entre essas duas varidveis. Além disso, serdo feitas comparagdes entre 0s
diferentes escritorios, regioes e niveis de ensino para identificar possiveis diferencas e

particularidades no uso e impacto de modelos estéticos dominantes.

Em relacdo ao projeto, espera-se que a analise dos dados permita identificar as
possiveis vantagens e desvantagens do controle dos algoritmos no processo de escolhas
das estéticas dominante no mercado. Esperamos apresentar em momento oportuno
conclusdes e recomendagdes para aplicagdes praticas, incluindo orientagdes para futuras
pesquisas. E importante destacar que ao longo de toda a primeira parte da pesquisa, foi
garantido a privacidade e seguranca dos participantes, bem como assegurado que todos

os procedimentos estivessem de acordo com as normas éticas da pesquisa cientifica.
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