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Resumo

Este artigo esta sendo desenvolvido como Trabalho de Conclusdo, que propde uma
andlise comparativa entre dois conjuntos imagéticos que se utilizam da estética do
grotesco: a campanha da Balenciaga e as pinturas negras de Goya, considerando seus
respectivos contextos socioculturais e historicos, com o intuito de discutir o uso do
grotesco na publicidade e entender a estratégia do choque e sua repercussao dentro do
contexto social. O desenho metodoldgico da pesquisa se norteia pela perspectiva da
analise comparativa (Fachin, 2006) e a técnica utilizada ¢ a de andlise da imagem,
proposta por Martine Joly (2007), considerando seu modo de producao de sentidos. Como
operadores tedricos para a constru¢do do modelo de andlise, partimos de duas instancias:
1) as discussoes sobre o Grotesco como linguagem na Arte e na Comunicagdo e, 2) o
aprofundamento das diferencia¢des entre Publicidade e Arte.
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INTRODUCAO

Segundo Muniz Sodré, o grotesco ¢ a “estética da violéncia dos contrarios [...] €
uma estética onde os contrarios produzem efeitos de exasperagdo, efeitos de violéncia,
efeitos as vezes criticos” (Sodré¢, 2003, p.4). Na publicidade, por exemplo, temos o caso
da United Colors of Benetton, que trouxe como foto de campanha de 1991 duas criangas
abracadas de etnias diferentes, sendo a crianga branca caracterizada como anjo e a negra
de demdnio. Essa campanha teve grande repercussdo por abordar o tema racial de forma

polémica, e sua abordagem estimulou a reflexdo sobre o racismo.
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FIGURA 1 — Propaganda da United Colors of Benetton

FONTE: FriendlyStock

Em 2022, um ensaio fotografico da Balenciaga gerou uma repercussao social
polémica, culminando em intimeras criticas @ marca. O ensaio fotografico, desenvolvido
como campanha publicitiria da marca Balenciaga, repercutiu de forma polémica, com
varias criticas a marca. O caso esbarra em questdes juridicas de defesa da crianga e
adolescente, indo além da questdo moral.

A marca Balenciaga buscou subverter o conceito de moda para causar o choque
no publico, porém, alcangou um limite moral ao envolver criangas e alusdes a pedofilia e
itens sadomasoquistas. Ao invés de atencdo, a reacdo foi de repulsa. Dentro da
publicidade, ¢ possivel entender o porqué algumas coisas sdo capazes de atrair o olhar e
outras sdo capazes de desvid-lo. Algumas das repercussdes a serem consideradas sdo as
reagdes do publico, principalmente nas redes sociais, € na abertura de processo judicial®
milionério contra a produtora, mas que foi retirado pelo CEO da marca de luxo ao se
reconhecer e se pronunciar como o responsavel pela escolha criativa. A perspectiva futura
que objetivam reconquistar o significado da marca ¢ de uma mudanca de postura, como
ao anunciar® uma parceria com a National Children's Alliance, que tem como missio a
protecdo de abuso de criangas, e pelo foco criativo na qualidade estética das roupas no

desfile dos novos langamentos.

5 Disponivel em: https://br.fashionnetwork.com/news/Demna-e-balenciaga-se-desculpam-por-campanha-publicitaria-
e-retiram-processo-judicial, 1465325 .html

¢ Disponivel em: https://glamour.globo.com/moda/noticia/2023/02/balenciaga-anuncia-parceria-com-instituicao-de-
combate-ao-abuso-infantil-saiba-mais-aqui.ghtml
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A Balenciaga ¢ uma marca de luxo espanhola que costuma trazer criticas através
do grotesco como, por exemplo, ao gerar buzz ao anunciar, em 20227, pecas rasgadas e
aparentemente sujas, trazendo o conceito ‘“destroyed” para as passarelas. Sua
comunicagdo passou a buscar o choque do publico, gerando interacdes na internet e
discussoes a respeito do que ¢ moda e luxo. No entanto, ao associar criangas € outros
elementos da infancia a acessorios sadomasoquistas e adultos, a reagdo deixou de ser
discussdes online para virar criticas e repulsa & marca. Essa sessdo de fotos tinha como
intuito divulgar a cole¢do primavera/verdo de 2022, realizou fotos, como se vera na
discussdo adiante, com apologia a abuso infantil, colocando objetos sexuais junto das
criangas, bem como posicionar na cena documentos contendo casos judiciais de abuso
sexual infantil. E preciso também compreender, portanto, como o uso do grotesco se
realiza neste caso, de modo a discutir a relagdo entre publicidade e arte e, sobretudo, os

limiares entre o uso estético do grotesco e sua banalizacdo e uso sensacionalista.

FIGURA 2 — Foto da Campanha da Balenciaga 2022°

FONTE: Euronews

7 Disponivel em: https://edition.cnn.com/style/article/balenciaga-destroyed-sneakers-intl-scli/index.html
8 Em respeito aos direitos da crianca e do adolescente, optamos por ndo identificar os rostos presentes nas imagens.
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Por se tratar de um objeto de estudo atual, do fim de 2022, que continua tendo
desdobramentos, sdo poucos os estudos académicos feitos a seu respeito’. Sua
repercussdo deve ser entendida e estudada, com o propdsito de conseguir compreender as
formas de se realizar a propaganda, gerando uma estratégia eficiente e como esse formato
de dentincia molda os sentidos produzidos pelo piiblico acerca do denunciado. E preciso
também compreender, portanto, como o uso do grotesco se realiza neste caso, de modo a
discutir a relagdo entre publicidade e arte e, sobretudo, os limiares entre o uso estético do
grotesco e sua banalizacdo e uso sensacionalista.

A fim de se ter referéncias que auxiliem na compreensdo sobre os significados e
as fungdes presentes no grotesco, serdo utilizadas as 14 pinturas negras de Francisco Goya

como elemento comparativo para a andlise do ensaio fotografico.

FIGURA 3 — Pintura Negra de Goya “El Aquelarre”

FONTE: Museo del Prado

Para tanto, nesta pesquisa propomos uma analise comparativa entre dois conjuntos
imagéticos que se utilizam da estética do grotesco: a campanha da Balenciaga e as
pinturas negras de Goya, considerando seus respectivos contextos socioculturais e
historicos. A tematica das obras sombrias e polémicas, do século XVII, estava pautada
em direcionar o olhar e o pensamento para a corrupgao social e para temas como, por
exemplo, a normalizagdo da violéncia, além de criticar uma sociedade

predominantemente catélica e pautada em principios religiosos. Dessa forma, a relacdo

% Ao pesquisar no Google Académico e no Capes “Balenciaga 2022” e “Balenciaga e criangas”, ndo existem resultados
sobre a campanha de 2022. “Balenciaga e grotesco” apareceu um resultado sobre a marca de moda que ¢ o artigo “A
corrupgao da beleza e a perda do senso estético na moda atual” de Isadora Rocha Pinto.
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entre o ensaio fotografico da Balenciaga 2022 e as pinturas negras de Goya serdo
analisados e comparados a fim de responder quais os papéis que as representacdes
estéticas do grotesco podem exercer. A partir desses dois objetos, esse trabalho se propde
a analisar o caso Balenciaga e as pinturas de Goya, entendendo sua repercussdo dentro do
contexto social em que foram produzidas e os comparar a fim de diferenciar os papéis do

grotesco na arte e na publicidade e em quais aspectos se aproximam.

REVISAO BIBLIOGRAFICA

Como operadores teoricos para a constru¢do do modelo de anélise, partimos de
duas instancias: 1) as discussdes sobre o Grotesco como linguagem na Arte e na
Comunicagdo e, 2) o aprofundamento das diferenciagdes entre Publicidade e Arte.

Para o primeiro, ¢ utilizado o autor Umberto Eco (2009) que, em seu estudo sobre
o grotesco no livro Historia da Feiura, apoia-se na analise histdrica do ponto de vista da
escola de Frankfurt para analisar as transformacgdes no conceito de feiura, este
considerado o parametro para a existéncia do belo. Isso mostra como os conceitos de
beleza e feiura sdo influenciados pelos padrdes culturais dos observadores, o que pode
nos ajudar a entender como o grotesco ¢ capaz de atingir os espectadores, muitas vezes
em forma de choque e repulsa, mas que também ¢é pulsante e magnético aos olhos.

Baseia-se também nas discussoes de Wolfgang Kayser (1986), de forma que se
compreenda o significado do grotesco por meio da cronologia historica que traz as
diversas formas de grotesco na arte da pintura e literatura, com o objetivo de buscar uma
determinagdo de uma defini¢ao do conceito da natureza grotesca. Segundo Kayser (2003,
p- 30) a andlise do grotesco enquanto categoria estética se iniciou em torno da ideia de
caricatura (enquanto leitura disforme da realidade), de forma a aproximar-se da estética
do grotesco, consolidando o conceito enquanto categoria artistica.

Também se utiliza o estudo sobre o grotesco e seu uso na publicidade visual de
Angie Biondi (2007), que se apoia em Bakhtin e Kayser para analisar o sistema de
imagens na literatura e na pintura que resultam no uso do grotesco na publicidade. O
“centro de tensdes” das relagdes entre as imagens estabelecem as condi¢des de recepgoes
do grotesco, o que pode nos ajudar a entender como o grotesco e a imagem sao utilizados

para a publicidade, bem como seus desdobramentos.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — PUC-Minas — 4 a 8/9/2023

Ainda, Biondi e Picado (2008) apoiam-se na semiologia, principalmente de
Umberto Eco, para afirmar que a relagdo entre os elementos composicionais das imagens
grotescas e a recepcao desse visual compdem o “imaginario da comunicag¢ao”, que por
formam a conversagao e significados dessas representacdes utilizadas para a publicidade.
Isso mostra que ¢ preciso uma analise da imagem e de efeito do testemunho para
compreender o significado de uma publicidade que utiliza a linguagem grotesca, o que
pode nos ajudar no sentido de entender e estudar as origens de como surge o significado
desses materiais para assim buscar um parametro dos significados e papéis da dentincia
social. Para a discussdo sobre as diferencas do uso do grotesco na Publicidade e na Arte,
parte-se das discussdes de Angrimani (1995) sobre o conceito de sensacionalismo, que
fundamenta como as produgdes na comunicacdo se apropriam dos desejos psicoldgicos
dos consumidores para a producdo e venda de materiais da teméatica. Além disso, Sodré
(1972) aprofunda a visdo sobre a comunicacao do grotesco pela cultura de massa, dentro
de um contexto econdmico, social e politico brasileiro. A partir disso, ¢ possivel

compreender os codigos utilizados nos meios midiaticos.

METODOLOGIA

O desenho metodologico da pesquisa se norteia pela perspectiva da analise
comparativa (Fachin, 2006) tendo como objetos empiricos as imagens do ensaio
fotografico da Balenciaga e as pinturas de Francisco de Goya. Abaixo, destacamos um

exemplo de cada uma das cole¢des imagéticas que serdo analisadas.
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FIGURA 4 — Crianga segurando objeto sadomasoquistas na Campanha Balenciaga de 2022

FONTE: Jornal Metropoles

FIGURA 5 — “Saturno” por Francisco de Goya, pintura grotesca que critica o poder

FONTE: Museo del Prado

A técnica utilizada ¢ a de andlise da imagem, proposta por Martine Joly (2007),
considerando seu modo de producdo de sentidos. A autora propde trés categorias de

mensagens contidas nas imagens que sdo as etapas de: a) “Descricdo”, ou seja, a
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transcodifica¢do das percepcdes visuais para a linguagem verbal, b) “Analise Pléstica”,
que engloba os aspectos como cores, formas, composicdo e enquadramento, € c)
“Iconica”, esta compreende os signos figurativos, que se assemelham a realidade através
de codigos. Ou seja, a diferenciagao do Grotesco em seu papel na publicidade e na arte é
analisada a partir de seus recursos figurativos e propriedades plastico-icOnicas.

Essa andlise se aprofunda a partir da base de estudos da semidtica barthesiana, que
entende dentro do signo a dicotomia entre significante, no plano da expressdo e
significado (Barthes, 1984), no plano do contetido, ou seja, a partir dessa interagdo ¢
possivel entender a partir do significante como se expressa o significado dos casos
analisados. Faz-se, entdo, a analise comparativa do caso da Balenciaga e dos quadros de
Goya a fim de que sejam compreendidos os sentidos criados a partir de cada contexto
histérico e social, também utilizados para delimitar as diferencas entre os tipos de
expressdes grotescas.

As categorias de grotesco, que irdo nortear a analise, estdo em desenvolvimento,
a partir dos operadores tedricos apontados anteriormente. Considera-se que essa
proposicdo - o desenho metodoldégico que compara arte e publicidade; grotesco e
sensacionalismo — articulado pela proposi¢do de analise de imagem de Joly, configura-se
como uma das contribui¢des da pesquisa para a analise imagética da Publicidade.

Além de estudar propriamente a imagem, sera realizada a andlise comparativa do
caso da Balenciaga e dos quadros de Goya a fim de que sejam compreendidos os sentidos
criados a partir de cada contexto historico e social, também utilizados para delimitar as
diferengas entre os tipos de expressdes grotescas, utilizando tabelas com categorias
especificas de andlise que tragam a relacdo entre a imagem e o significado entre os objetos
de estudo.

Trata-se de um método que investiga as semelhangas e diferencgas desses objetos
que sdo relacionaveis, mas que estdo em diferentes areas do saber, sendo as pinturas de
contexto artistico e o ensaio de publicidade, e contextos sociais, pois as pinturas datam
do século XIX, como ¢ explicado por Fachin (2006) “o método comparativo permite a
analise de dados concretos e, entdo, a deducdo dos elementos constantes, abstratos e
gerais. E um método que propicia investigagdes de carater indireto.”

O objetivo ¢ estabelecer padrdes e correlagdes entre grupos e fendmenos para

comparar o caso Balenciaga e os quadros de Goya, com a finalidade de tracar diferencas
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entre as expressdes do grotesco na arte e na publicidade. Assim, serdo desenvolvidas as
categorias de andlise da semiologia Barthesiana a partir da fundamentagdo teodrica,
utilizando Muniz Sodré (1972) para analisar os cddigos do grotesco na publicidade,
apelando para codigos sensacionalistas e Wolfgang Kayser (1986) para a analise entre do
grotesco expressado na arte e literatura, baseado em seus valores artisticos e potencial
critico.

A opg¢ao por comparar os dois conjuntos de imagens, produzidas em contextos e
com intencionalidades distintas, busca, portanto, contribuir para tragar as diferengas entre
as expressoes do grotesco na arte e na publicidade e tensionar seus possiveis didlogos e
encontros. A analise estd em desenvolvimento, com previsao de término para novembro

de 2023.
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