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RESUMO

O presente trabalho busca refletir acerca da circulacdo de espacialidades por meio de
transmissdes esportivas. A relacdo dos individuos com o espago € constitutiva da
identidade do sujeito ha bastante tempo. A forma com a qual as imagens atravessam
tempo e espaco para chegar aos individuos se da de diversas maneiras. Aqui, se observa
essas imagens por meio dos eventos esportivos, que se tornaram importantes na
constituicdo de relagbes positivas com as cidades. Se tornando cada vez mais populares
no pais, as ligas norte-americanas sdo objeto para observar a maneira que se da a
circulacdo de imagens das cidades em que as partidas ocorrem. As ligas realizam partidas
fora de seus territdrios, os chamados jogos globais. O objetivo a partir disso € analisar as
imagens que circulam por meio dessas partidas e a forma como as ligas vendem outros
paises.

PALAVRAS-CHAVE: espacialidade; esporte; esportes americanos; mediacao;

comunicacéo.

A MEDIACAO DO ESPACO

N&o é de hoje que a relacdo entre 0 homem e 0 espago em que se convive tem
extrema relevancia na constituicdo individual. Desde os primérdios, com 0s grupos
ndmades, até as experiéncias mais contemporaneas de realidade virtual, os seres humanos
constroem significativas relagdes com os locais de vivéncia.

Nesse trabalho se analisa convivéncias mais contemporaneas dos grupos humanos
com 0s espagos, principalmente aqueles mediados por produtos midiaticos.

As plataformas mais contemporaneas de comunicagédo auxiliam na interagdo com

pessoas de diferentes locais. Tornando-se cada vez mais comum noS Processos
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comunicacionais, 0os simbolos espaciais se tornam virtuais e passam a navegar pelo
mundo, permitindo as pessoas que se movam entre varios espacos fisicos ou virtuais
(GEORGIOU, 2010). Essa mediacéo espacial permite ao individuo se identificar mais
facilmente com os lugares que passa a se relacionar, tornando-se mais proximo e criando
lagos com essas localidades (AGIER, 2011). E essa mediacdo dos lugares e de seus
significados que faz com que Hepp e Krotz (2014) afirmem haver uma transformagé&o dos
espacos em lugares, e seu significado constantemente contestado e reformulado.

O conteudo e o discurso midiatizado de um lugar mexe com o0s sentimentos e as
emocdes sobre esses lugares. Contribui, além disso, para o intenso engajamento e o elo
entre as pessoas e 0 espaco. A utilizacdo das midias online, afirma Huffer (2016), pode
alterar a maneira com a qual as pessoas lidam com os espacos offline e as nocdes de
pertencimento com lugares 0s quais nunca exploraram. Isso altera a forma com a qual as
pessoas constroem sua nog¢do de lugar, uma vez que € no exercicio cotidiano de presenciar
a cidade que a transformamos um espaco em lugar.

Para que um espaco passe a ter significado para quem o habita, é necessario que
o individuo interaja e se relacione com aquilo que o cerca. E nesse sentido que Ferrara
(2007) coloca que os seres humanos constroem suas espacialidades. Para ela, sdo
processos de interacdo das pessoas com o0 ambiente que as cerca, sdo os significados que
passa a ter e as relacdes que ali constroi.

A relacdo direta com um local, construindo significados e simbolos para aquele
lugar, é o que Marc Augé (2001) define como “lugar antropolégico”. E importante que
haja na relacdo do individuo com determinado espaco uma interagdo simbolica que
construa significados e representacdes, transformando esse espaco em um lugar, por mais
simples que seja. E nessa direcdo que Milton Santos (2006) define o espaco sendo um
conjunto intrinseco de ac¢des e objetos. O individuo age sobre aquele objeto, sobre aquele
ambiente, passando a criar significado e relagdes com ele.

Para a construcdo de relagbes mais positivas, de maior afetividade e topofilia com
o0 ambiente, sdo diversas as ferramentas utilizadas. E importante para as cidades e paises
que tenham uma boa imagem perante o publico-geral para que mais e mais pessoas
possam visitar o pais. Isso fomenta o turismo local e ajuda economicamente de diferentes
maneiras.

Dentre essas diferentes formas atracdo de turistas, Smith (2001) acredita que o

esporte seja uma das mais utilizadas. O desenvolvimento do esporte nas cidades, segundo
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ele, € motivado para gerar uma nova imagem para a cidade que sedia os eventos. Esse
movimento, entretanto, ndo é nada contemporaneo. Ja nos anos 1920, a cidade de Los
Angeles, por exemplo, construiu instalacdes esportivas de grandes propor¢des para atrair
turistas. Nos anos 1980, a cidade de Barcelona remodelou diversos espagos da cidade para
receber os Jogos Olimpicos de 1992. Um exemplo mais proximo da realidade brasileira
foram as construcdes de estadios e arenas, estagcdes de 6nibus e metr6 para o recebimento
da Copa do Mundo 2014 e os Jogos Olimpicos Rio 2016.

O esporte, dessa forma, passa a ser uma ferramenta para o marketing da cidade,
que envolve o esforco de vender uma imagem positiva da cidade para atrair empresarios,
turistas e imigrantes para o pais, e fds das modalidades.

Dentro das iniciativas esportivas para aumentar a relacdo positiva perante uma
cidade, esta a organizacao e o recebimento de eventos esportivos especiais, Como 0s Jogos
Olimpicos, Copa do Mundo, campeonatos mundiais etc. A importancia das cidades em
receber esses eventos, encontra-se na venda da cidade por meio do espetaculo e da
teatralidade.

A mediacdo dessas iniciativas potencializa o alcance da cidade. Os eventos
esportivos passam a estar interligados com a cidade vendendo entretenimento e
principalmente experiéncias, sejam elas fisicas ou virtualizadas. Esse conjunto torna-se
um espetaculo e facilita a transmissdo de uma imagem mais positiva da cidade para uma
audiéncia maior e mais diversificada, uma vez que os eventos esportivos sdo tao populares
e expostos (SMITH, 2001).

Essas imagens sdo utilizadas nas transmissdes esportivas para mediar essas
estratégias. Bale (2003) fala que o esporte é uma ferramenta para movimentar uma
geografia imaginativa das cidades, criando no¢bes e significados para os locais que
sediam as partidas.

Dessa forma, pode-se pensar nas transmissdes esportivas das diferentes
modalidades como um mecanismo para mediar imagens da cidade. Essas imagens que
circulam potencializam a criacdo de uma relagéo entre o telespectador e aquele local,
aumentando a chance de serem criadas espacialidades. Para isso, sdo divulgadas, além
dos objetos geograficos (estadios, arenas, pontos turisticos), as principais acdes feitas com
aquele espaco.

Como muitas vezes as imagens que circulam vém de locais distantes, sdo

utilizadas as caracteristicas mais locais para que sejam feitas criadas relagbes mais
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intimistas com o0s espagos. Entramos naquela discussdo em que o local e o global se
misturam. As marcas globais — no nosso caso, as marcas esportivas — utilizam-se de

aspectos locais das equipes, das ligas e das sedes para aumentarem seus alcances.

AS MAJOR LEAGUES NORTE-AMERICANAS

Para a compreensdo da circulacdo das espacialidades esportivas, foram
selecionadas aqui as partidas globais das ligas norte-americanas. As chamadas Big Four
ou Major Leagues sdo as ligas esportivas mais famosos e que atraem 0 maior numero de
adeptos. Sdo elas: a National Football League (NFL), Major League Baseball (MLB),
National Basketball League (NBA) e a National Hockey League (NHL). S&o as ligas de
futebol americano, beisebol, basquete e hoquei, respectivamente.

Essas modalidades se fazem importantes devido ao fato de cada vez mais atrairem
seguidores e fas no Brasil. 0s esportes norte-americanos tém tido, a cada ano, nimeros
cada vez maiores de audiéncia nos canais televisivos, o que influencia a quantidade de
pessoas que passam a se declarar fas das ligas esportivas norte-americanas. O futebol
americano, por exemplo, registra aumento de audiéncia na ESPN desde 2018, registrando
aumento de 26% de seus numeros no Super Bowl de 2020 em relacdo ao de 2019
(OHATA, 2020). A audiéncia da bola laranja também segue crescendo. Segundo nimeros
do Kantar Ibope (2019), o basquete é o terceiro esporte com maior espaco na televisao,
com cerca de 21 milhdes de pessoas tendo se declarado fas da modalidade (KANTAR
IBOPE, 2018).

Dentro da estruturacdo dessas ligas, ha aquilo que é conhecido como Global
Games, ou jogos globais. Eles, como o proprio nome indica, sdo uma série de partidas
disputadas ao redor do globo, fora dos territorios dos Estados Unidos e do Canada. E uma
tentativa das grandes ligas de expandir ainda mais sua marca e seu alcance. Esses jogos
podem acontecer tanto em periodo de pré-temporada como durante a temporada regular.

A MLB, por exemplo, comegcou com sua série internacional de partidas em 1996,
guando trés partidas daquela temporada ocorreram em Monterrey, México. Desde entdo,
a liga de beisebol levou partidas para o Japédo, Australia e para o Reino Unido. Nessas
partidas, as ligas utilizam astros globais das equipes para promover ainda mais o evento.
E o caso, por exemplo, dos jogos realizados em Toquio. Em 2004, os Yankees jogaram

contra os Rays. Uma das estrelas do time de Nova lorque era o japonés Hideki Matsui,
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que foi o prato principal do evento que contou com cerca de 55 mil pessoas nos jogos
jogados no pais naquela temporada (ADLER, 2023).

Os jogos globais da NBA sdo ainda mais antigos. Datam dos anos 1980 as
primeiras partidas fora de territério dos EUA e Canad4, com partidas disputadas em
diferentes paises como México, Italia, Franca, Japdo, China e tantos outros. O Brasil
recebeu um jogo de pré-temporada em 2014, no Rio de Janeiro, disputado entre Miami
Heat e Cleveland Cavaliers. Na ocasido, 0 embaixador do evento foi o brasileiro Anderson
Varejdo, que atuava pelos Cavaliers.

Os jogos globais da NBA, diz Zhou et al (2017), potencializam o crescimento da
modalidade no pais em que sdo disputados. No caso pesquisado pelos autores, 0s jogos
na China utilizaram a presenca do gigante chinés Yao Min para maior divulgacao e como
embaixador da partida.

Na NFL, o primeiro jogo internacional de temporada regular foi disputado nos
anos 2000, no México, para um publico de mais de 100 mil f&s. Desde entdo, a NFL
anuncia parcerias com diversas cidades para a disputa de partidas da temporada regular.
Mais recentemente, foram disputadas partidas no México, Londres e na Alemanha (NFL
OPERATIONS, s.d.).

Os jogos globais da NHL séo geralmente disputados na Europa, principalmente
em paises como Finlandia e Suécia. Algumas partidas no final dos anos 1990 foram
disputadas no Japao. Na temporada 2022-2023, o jogo de abertura foi disputado em Praga,
na Republica Tcheca, com a presenca de jogadores da regido disputando a partida (NHL
RECORDS, s.d.).

E nesse sentido, olhando para esse objeto que o presente trabalho buscou analisar
as partidas disputadas ao redor do globo. Foram selecionadas as seguintes partidas: Saint
Antonio Spurs vs Miami Heat, disputada pela NBA, na Cidade do México; Nashville
Predators versus San Jose Sharks, em Praga, pela NHL; e Minessota Vikings vs New

Orleans Saints, em Londres, em partida valida pela NFL.*

ANALISE
Ao assistir as partidas globais das Major Leagues é possivel observar algumas

espacialidades que circulam. Levando em consideragdo aquilo que diz Santos (2006), de

4 A série global da MLB ainda ndo havia acontecido durante a realizacdo da analise e por isso ficou de
fora.
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que a criacdo de uma relacdo como espaco se d& a partir de um sistema de agdes e um
sistema de objetos, pode-se levar em conta de que as transmissdes dessas partidas tendem
a perpetuar tais sistemas.

Em ambos 0s jogos, a transmissao projeta algum tipo de objeto geografico daquela
localidade. S&o transmitidas imagens de dentro dos estadios ou arenas em que ocorrem
as partidas, ou de locais da propria cidade.

A NFL é quem melhor faz isso com a cidade de Londres. A transmissdo da partida
na capital britanica possui uma chamada propria (Figura 1), sdo mostrados diferentes
pontos turisticos da cidade, passando pelo Palécio de Buckingham, Big Ben, rio Tamisa

e os famosos dnibus vermelhos de dois andares.

Figura 1 - Chamada da partida da NFL disputada em Londres, mostrando alguns
pontos turisticos da cidade. A utilizacdo de aspectos geogréaficos e culturais das
cidades esta presente nas transmissoes.

A NBA na Cidade do México faz isso em menor proporg¢do (Figura 2), enquanto
a NHL ndo disponibilizou imagens da cidade de Praga, ficando restrita as dimensdes da

arena da partida.



_>\l/<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

INTE; 462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — PUCMinas — 2023

o ol .
MEXICO CITY GAME 2022 PRESENTED BY NIKE

42 41 FYLE

Figura 2 - Frame da transmissdo da partida da NBA no México, em que mostra uma
atracao tipica da cidade.

A construcdo das relacdes com esses objetos geograficos, constituindo uma
espacialidade, se d& pelas a¢des que tipicamente ocorrem nos estadios. Sdo as formas de
torcer, se vestir, canticos caracteristicos, idolos locais etc.

Ambas as transmissbes se utilizam de personalidades locais durante as
transmisses. No México, o jogador de basquete Bruno Caboclo, astro do time local, é o
destaque em determinado momento da transmisséo (Figura 3); em Praga, o ex-jogador de
futebol Petr Cech é destaque por ser convidado para dar o “pontapé” inicial do jogo
(Figura 4); em Londres, os atores da série Ted Lasso recebem o foco em determinado

momento.
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Figura 3 - A utilizagdo de astros esportivos locais para maior conhecimento dos
espacos em que as partidas sdo disputadas. Na imagem, Bruno Caboclo, o jogador
de basquete destaque do Capitanes, time da Cidade do México.

MRULESPN

vivo

PETR EECH
Czech Football Legend

Figura 4 - A NHL em Praga utilizou Petr Cech, ex-jogador de futebol checo, para a
divulgacdo da partida. E a utilizacdo da cultura local para disseminacéo global das
modalidades.
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E comum que aparecam o comportamento torcedor nessas imagens circulando.
Séo torcedores usando deddes de espuma enquanto comem batatas fritas no México, ou

vestidos de vikings para assistir a partida em Londres.
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Figura 5 - Torcedores em Londres se vestindo a carater para receber a equipe. Sdo
atitudes caracteristicas dos torcedores que circulam nas transmissées, ajudando na
criacdo de significado com o estadio.

As partidas globais das ligas esportivas norte-americanas circulam certas imagens
das localidades em que ocorrem. S&o os exemplos mostrados acima: 0s pontos turisticos,
as tradigdes torcedoras e os idolos esportivos locais. Essa associacdo é o processo local-
global de transmissao das fichas simbdlicas.

A partir delas, a tentativa é de associar a Cidade do México, Praga e Londres a
uma imagem positiva na agenda cultural. No caso da cidade de Londres, por ter tido maior
circulacdo de sentidos, pode ser mais facilmente visualizado.

A transmissd@o da NFL para o jogo ocorrido na Gra-Bretanha utiliza a experiéncia
esportiva e seus sentidos positivos para associar a outras caracteristicas da cidade. Os
emblemas dos times aparecem a frente de lugares turisticos: London Eye, Big Ben, além
de elementos classicos como o 6nibus vermelho de dois andares. H4 uma tentativa de
associar a partida com esses elementos. Vai sendo construida uma ficha esportiva em que
abarcam também algumas caracteristicas da cidade, rituais tipicos, entre outros.

A juncdo desses elementos vai auxiliando a quem assiste as partidas a construcao

de certas percepcdes, sentidos e significados dessas duas coisas: a cidade de Londres e 0
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jogo. Isso é, em menor propor¢do, também proposto nas transmissdes da NBA no México
e da NHL na Republica Tcheca. Ambas utilizam elementos similares, mas em menor
quantidade, para linkar cidade e jogo, espaco e experiéncia esportiva.
CONSIDERACOES FINAIS

Diante do exposto, pode-se passar a enxergar que os jogos globais das ligas
esportivas norte-americanas utilizam de diferentes estratégias na transmissdo das
espacialidades das cidades em que as partidas sdo realizadas.

As espacialidades sdo construidas a partir da relagdo humana com determinado
espaco. Sdo acdes feitas em determinados objetos geogréficos. As transmissfes vdo em
busca de disseminar os dois sistemas, facilitando com que o fa brasileiro das modalidades
esportivas possa desfrutar das fichas simbdlicas e construir sua relacdo com o espaco.

A utilizacdo desses eventos esportivo especiais — no caso, 0s jogos globais das
ligas de basquete, hdquei e futebol americano — passa a funcionar como uma estratégia
de marketing local da cidade. A cidade, juntamente com a mediacdo do evento, vende
uma experiéncia positiva para turistas, empresarios e fas, potencializando uma imagem
geografica positiva do local.

Depois da anélise, perguntas ainda permanecem para serem respondidas no futuro:
por que algumas cidades parecem ter mais atencdo com elementos especificos nas
transmissbes do que outras? Quais ligas ddo maior atencdo as partidas globais? Essas
partidas globais, por serem de temporada regular, recebem tratamento diferenciado se
comparadas a cidades nos Estados Unidos e Canada?

Afirma-se assim que as transmissfes esportivas das ligas norte-americanas
passam a ser importante fator na construcao de uma relacéo do fa com o espaco de disputa
da partida, mediando espacialidades e construindo uma geografia imaginativa do espaco

por meio das imagens transmitidas.
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