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RESUMO

Diante da complexidade do fluxo comunicacional, estudos demonstram a dificuldade de
jovens identificarem as diversas facetas da desinformagdo. A partir de pesquisa de
doutorado de abordagem qualitativa com aplicacdo oficinas sobre a tematica da
desinformacdo e questonario elaborado a partir do Quadro Europeu de Competéncias
Digitais (DigComp), buscou-se um mapeamento sobre as competéncias midiaticas e
digitais, além da compreensdo de como um grupo de quatorze jovens estudantes com
idade entre 14 e 21 anos, pertencentes a instituigdes publicas e privadas de Curitiba e
Regido Metropolitana consomem, compartilham e produzem conteudos verdadeiro/falso.
A oficina contribuiu ainda como proposta pedagodgica para abordagem da tematica da

desinformacao em sala de aula.
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O interesse pela tematica da desinformagdo ganhou notoriedade nos ultimos anos
em todo o mundo. Nas elei¢cdes norte-americanas em 2016 ¢ 2020 ¢ no Brasil em 2018 e
2022, presenciamos linchamentos virtuais e presenciais, cancelamentos, discursos de 6dio
camuflados em direito a liberdade de expressdo, ataques contra minorias, descrédito em
relacdo a ciéncia, ataques a democracia e o crescimento preocupante de ideologias de
extrema-direita encabegando uma infinita lista de danos causados pela proliferacao de

informacgdes infundadas.

Batizada popularmente de fake news, a desinformagdo embora ndo seja um
fendmeno inédito, ganhou mais forca com o acesso as tecnologias digitais e suas
plataformas que permitem uma prolifecio rapida e em grande bloco de
noticias/informagdes. Tendo como aliado os algoritmos ou as ‘“caixas pretas
inescrutaveis” (SILVEIRA & SILVA, 2020, p. 14) empregados pelas big techs, o perfil
do usudrio ¢ tracado, baseado em escolhas e informagdes fornecidas gratuitamente e que
dao o retrato fiel das mentes, crengas e desejos, desenhando o perfil das “bolhas” e criando
um solo fértil para polarizagdes (SANTAELLA, 2019, p. 17). Sendo que “muralhas em
rede” (BUCCI, 2019, p. 61) sdo formadas e a neutralidade fica em segundo plano.

Entretanto, o termo fake news ndo consegue esgotar conceitualmente o fendmeno
que envolve os sujeitos e suas proprias crengas/convicgdes sem fundamentos, inserindo-
os em “bolhas” e reduzindo o alcance ao debate livre de ideias. A desinformagao
(misinformation) se configura num termo mais adequado por ndo reforgar as “noticias
falsas”, o que poderia ser confundido com a pratica jornalistica, e sim evidenciar o

excesso de contetidos disseminados de forma proposital e erronea via redes sociais.

Escolhida como a palavra do ano, em 2018, pelo dicionario digital
Dictionary.com, a palavra “misinformation”, surge como sentido de intencdo de
desinformar. Assim como pos-verdade, ¢ uma nova terminologia que surgiu a partir do
advento das redes digitais podendo ser definida como: “uso de comunicagdo por pessoas
ou grupos mal-intencionados com interesse em disseminar e distribuir informagdes
inveridicas e fatos mentirosos, confundindo a opinido publica e desvirtuando o direito a
informacao, a plena liberdade de expressdao e aos processos democraticos legitimos™.

(ONGARO, 2023, p. 65)
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Vale destacar que discussdes em torno do combate a desinformagao sao frequentes
em todas as partes do mundo. No Brasil, o Projeto Lei/PL 2630 movimenta o meio
politico e social numa disputa que envolve a regulamentacao das redes de um lado, cujo
objetivo se alicerca num possivel combate a informacdes infundadas que circulam pela
rede, e de outro os interesses que giram em torno das gigantes corporagdes tecnoldgicas
(Big Techs). Hoje estas corporagdes possuem praticamente o monopo6lio da informagao
online (Google, Amazon, Apple, Meta e Microsoft) e ao discursarem sobre o fornecimento

de um servigo gratuito, omitem ao usuario seu maior interesse econdmico: o uso irrestrito

de dados.

Destaca-se que a regulamentacdo das redes, embora necessaria, ndo ¢
efetivamente a Unica alternativa no combate a desinformagao. Desde a popularizagio das
tecnologias digitais, ao final do século XX, se discute por todos os setores da sociedade
a necessidade do desenvolvimento de competéncias para o uso das redes de forma
consciente, responsavel e que criec um ambiente de proximidade de povos, troca de

experiéncias e conhecimentos e, sobretudo, melhorias na qualidade de vida da populagao.

Embora a escola seja responsavel pela formagao de criangas e jovens, parece que
nem sempre esta a altura de interpretar tal realidade e promover as mediagdes educativas
necessarias. A pandemia de Covid-19 evidenciou nao apenas o aumento da desigualdade
econdmica, social e digital entre os povos, como também a importancia das tecnologias
digitais no cotidiano da humanidade, ja que “neste século XXI (...) s3o outros os corpos
e as subjetividades que se tornaram necessarias. “(...) Novos modos de ser e estar no
mundo que emergem e se desenvolvem respondendo as exigéncias da contemporaneidade

(...).” (SIBILIA, 2012 p. 47).

Além da falta de acesso as tecnologias e as redes, discrepancia evidente entre
sociedades ricas/pobres durante a pandemia, a preparacdo dos proprios docentes ainda
deixa a desejar ja que necessitam de uma formagdo inicial e continuada voltada a
desenvolver uma competéncia mididtica de educar para/sobre as midias, com as midias
e através das midias” (FANTIN, 2012, p. 438). Embora o Brasil e demais paises da
América Latina, através de suas lutas frente aos regimes ditatoriais, tenham assumido um
papel estratégico neste sentido, politicas publicas de formagao de docentes, bem como a

inser¢do curricular da midia-educacdo ainda sdo insuficientes.
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Percebe-se uma lacuna entre a realidade sociotecnologica da sociedade do século
XXI e o conhecimento ofertado pelas instituicdes de ensino. Em pleno século XXI os
estudantes convivem cotidianamente com um “menu curricular” (TUFTE &
CHRISTENSEN, 2009), que se tornou obsoleto numa sociedade na qual os estudantes
sdo mediados pelas redes virtuais (Twitter, Facebook, WhatSapp, Instagram, Tik Tok,
LinkedIn, Pinterest, Snapchat, Youtube, entre outras), e na qual a midias ocupam boa parte

do tempo de suas vidas.

Aliada as novidades tecnologicas surgidas e utilizadas nos ultimos anos numa
velocidade jamais vista ( entre eles o 5G e proprio metaverso), com as [As (Inteligéncias
Artificiais), a escola foi colocada mais uma vez em xeque dando visibilidade a
necessidade de uma educagdo mididtica que envolva competéncias digitais, posturas
éticas e o entendimento critico. Afinal, ao habitar virtualmente mundos e contemplar
elementos virtuais e paisagens reais os estudantes perpassam por transformacdes
instantaneas na composi¢ao das linguagens humanas (SANTAELLA, 2013), navegando
entre o verbal, o visual e o sonoro, numa verdadeira malha hibrida que afeta as

constituigdes como sujeitos culturais com novos habitos e lagos sociais.

Sendo assim, o salto quantitativo e qualitativo promovido pelas tecnologias da
informacao e da comunicag¢do no século XXI faz com que seja necessario a compreensao
dos fendmenos atuais € o entendimento sobre a complexidade comunicacional e o
predominio do espacial sobre o temporal (CEVASCO, 2001), evitando-se uma visdo
unilateral sobre as transformacgdes, pois “uma das coisas mais lastimaveis para um ser
humano ¢ ele ndo pertencer a seu tempo. E se sentir, assim, um exilado de seu tempo”

(FREIRE, 1984, p. 14).

Nessa perspectiva, a proximidade entre os campos de conhecimento da
Comunicagao e da Educagdo ¢ fundamental para potencializar a formagao de criancas,
jovens, professores € comunicadores de modo a capacité-los para atuarem na persepctiva
da cidadania em uma sociedade altamente midiatizada. E o preparar para o aprender a
produzir/valorizar as informacdes proporcionando e elaborando conhecimentos do
presente e do futuro ao contrario de apenas reproduzir saberes do passado. (PEREZ

GOMEZ, 2015, p. 80)
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EDUCACAO MIDIATICA

Discussoes em torno de uma educagdo mididtica nao sao novidade, mas se
tornaram o foco da atencdo de pesquisadores a partir da proliferacdo incontrolavel e
continua desinformacdo que pode colocar em risco, inclusive, a propria democracia.
Estudiosos como Buckingham (2011, 2012, 2021), Borges & Silva, (2019), Fantin, (2006,
2012, 2016), Férres & Piscitelli (2015), Rivoltella (2005, 2020), Scolari (2018, 2019),
entre outros) j& alertavam ha anos sobre a transformacao educacional advinda da cultural
digital enfatizando a importancia ndo s6 o dominio técnico das ferramentas tecnolégicas,
mas, a compreensao critica dos meandros que envolvem o ecossistema da comunicagdo e

desinformacao.

Embora discussoes, sugestdes e caminhos a serem percorridos tenham surgido,
essa ndo ¢ uma tarefa das mais faceis. Muitos sdo os desafios a serem enfrentados pela
escola que se vé pressionada a criar ambientes/momentos que possam discutir e analisar
a vasta gama de (des)informacdes que chegam a todo momento via smartphones, bots,
androides e outros equipamentos manuseados com primazia pelos jovens (pelo menos no
que tange o dominio de funcionalidade). Isso para se dar sentido a diversidade de temas
que fazem parte do cotidiano dos estudantes, criando e gerando conhecimento e outras
praticas (PRETTO & BONILLA, 2014), na busca de curriculo aberto, flexivel e
hipertextual.

Com a devida formacdo, os jovens podem tornar-se agentes importantes “contra
a desinformagdo”, e assim a escola contribui para combater o discurso de 6dio, as
mentiras e a forca dos algoritmos “que buscam atingir, de forma rapida e viralizada,
determinado publico, escolhido por meio de andlise de dados” (PRADO, 2022, p. 27).
Nesse sentido, capacitar contra os meandros da desinformagao contribui para garantir o

direito a “ampla participacdo no mundo de amanha” (MARTIN-BARBERO, 2012, p. 51).

Ao estar diretamente ligada a sujeitos que muitas vezes se sentem desmotivados
pela obrigagdo de fazer parte de um ecossistema que se encontra em descompasso com
certos desafios contemporaneos e¢ o ambito da corporeidade e suas subjetividades
(SIBILIA, 2012, p. 13), a escola tem o constante desafio de compreender os jovens e suas

culturas dentro da dimensao temporal em que se encontram, dialogando com estes sujeitos
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e revendo/rompendo antigos conceitos sobre juventude (MARGULIS & URESTI, 1996).
Conceitos muitas vezes enraizados num quadro classificatorio por faixa etaria, repleto de

ambiguidades e imprecisdes.

Permeados por praticas midiaticas e inseridos numa cultura digital, em que as
interacdes online fazem parte do cotidiano, os jovens também necessitam por parte do
ambiente escolar ser compreendidos pela sua multiplicidade e pelas suas diferentes
formas de ser, sendo que cada geracdo pertence a uma cultura diferente incorporando
novos codigos, habilidades e linguagens (MARGULIS & URESTI, 1996). Portanto,
pensar as complexas constituicdes e analises das culturas juvenis, perpassa por
comprender as condic¢des juvenil de produto-produtora de cenarios comunicativos, sem
deixar de destacar suas experiéncias, formas de interpretar a si e aos outros e suas

representacdes em diferentes instancias sociais. (AGUILERA RUIZ, 2009)

Sendo assim, se torna fundamental na era da (des)informacdo, comprender a vida,
a realidade, os desejos e aspiracdes da juventude, no sentido de desenvolver politicas
educacionais € mecanismos a serem utilizados em sala de aula que contemplem as
realidades e sentidos deste publico, auxilid-los no processo de interpretacdo/analise
/responsabilizacdo na elaborac¢do de contetidos e na leitura critica/analistica dos meios na

sociedade na qual vivem e que querem pertencer.

Como interagentes/usuarios que dominam as técnicas e as funcionalidades das
ferramentas digitais, os estudantes necessitam de ajuda para organizar de forma
significativa as informagdes que, muitas vezes, chegam fragmentadas e tendenciosas.
Mergulhados no universo dos bots, bits, bytes, filter bubbles, cameras de eco e algoritmos,
os jovens precisam compreender como se d4 a manipulagdo, o “processo de dopamina”
que os faz dar um /ike em uma foto, video ou mensagem ou ainda como trabalham os

algoritmos na sociedade da informagao.

Reflexdes que perpassam ainda pela compreensdo de como grupos - compostos
por adultos, adolescentes e jovens das mais variadas situagdes economicas € sociais —
que, embora hiperconectados e tendo acesso a inimeras ferramentas, aprendizados,
contados e oportunidades infinitas de acesso a informagao, fecham-se em pensamentos

radicais envoltos em crengas, ideias fixas, religides, afinidades politicas (PEROSA,
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2017). Sujeitos que navegam no sentido contrario da liberdade de expressao, colocando
em risco a vida de outras pessoas/grupos e atentando contra a manuten¢do da propria

democracia.

ASPECTOS METODOLOGICOS

No ambito da Educagdo e da Comunicagdo, a pesquisa de doutorado analisou o
fenomeno da desinformacao na sociedade contemporanea e as implicagdes de tal pratica
no cotidiano dos jovens, nas suas formas de consumir, compartilhar e produzir conteudo
verdadeiro/falso e no papel da escola no contexto da cultura digital. A pesquisa empirica
fundamentou-se na perspectiva da midia-educacdo (BUCKINGHAM, 2012, 2020), nos
conceitos de desinformagao (CIPOLLA-FICARRA, et.al, 2018; BRITO & PINHEIRO,
2015; TUDJMAN & MIKELIC, 2003; HELLER, 2021), nos conceitos de
intermedialidade, portabilidade e transmidialidade que caracterizam a cultura digital
(RIVOLTELLA & FANTIN, 2012), nos novos ambientes socioculturais e multimidias
(SANTAELLA, 2003) e no quadro das competéncias midiaticas e digitais (DIGCOMP,
2.0,2016)

A dimensdo empirica da pesquisa colaborativa a partir de uma intervengao
didatica (FANTIN, 2018) previa a realizacao de oficinas com jovens estudantes entre 14
a 21 anos, de institui¢des publicas e particulares de Curitiba e Regido Metropolitana, mais
precisamente do municipio de Colombo, cidade dormitério. O tema central das oficinas
foi a desinformacao, sendo problematizadas questdes sobre os “perigos” e implicagdes da
desinformacdo, o percurso da informagdo e as percep¢des sobre informacdes

verdadeiras/falsas.

Inicialmente a pesquisa seria feita de forma presencial no periodo contraturno,
com a convite a participacdo de docentes que quisessem associar a tematica pesquisada
na tese com o contetido aplicado em sala de aula. Entretanto, em decorréncia da pandemia
de Covid-19 a pratica foi impossibilitada, forcando a pesquisadora e encontrar
alternativas. Neste sentido, os jovens participaram de encontros e atividades em formato
de oficinas online (9 encontros 2021, com estudantes de 14 a 16 anos ) pela plataforma

Zoom e, posteriormente presencial, no ano de 2022, com estudantes entre 17 a 21 anos.
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Entre os desafios estava o encontrar uma tecnologia que se adaptasse as
necessidades propostas pela pesquisa e organizar, sobretudo, oficinas atrativas ja que os
estudantes encontravam-se esgotados por um periodo longo de aulas remotas e a
participacdo na pesquisa era por adesdo e voluntiria. Na tentativa de contemplar
diferentes aspectos das interacdes em contextos formativos (contextos socioculturais,
especificidades dos dispositivos e artefatos da cultura digital, multiletramentos e
aprendizagem significativa) a pesquisadora optou pelo uso da plataforma Zoom Meeting

para viabilizar as oficinas.

A tecnologia foi escolhida por disponibilizar recursos diversos e apresentacoes
interativas, tais como: compartilhamento de slides; videos e fotos; possibilidade de
interagdo entre os pares através da formagdo de grupos de discussdo via plataforma;
criacdo de canais; cenarios virtuais; possibilidade de construgao de digital storytelling;

além da gravagdo das oficinas.

O primeiro encontro (tanto online quando presencial) consistiu em realizar a
aplicacdo de um questionario contendo perguntas buscamos identificar o perfil do grupo
com pistas de algumas aproximagdes as competéncias midiaticas e digitais. Foram 25
questdes elaboradas com base no Quadro Europeu de Competéncias Digitais, também
denominado DigComp, cuja ultima versdo ¢ datada de 2017. Buscou-se analisar as
competéncias de: literacia de informagao e dados; comunicagdo e colaboracao; criagdo de

conteudo digital; seguranga; e resolucao de problemas.

No decorrer dos encontros os estudantes foram convidados a discutir tematicas
que envolviam a desinformacao discutidos a partir de trés eixos de analise: percepgoes
sobre desinformagdo; apropriacdo dos contetidos, sua checagem e reconhecimento; a

confiabilidade e o compartilhamento de dados recebidos/produzidos pelos jovens.

Durante todo o processo os jovens estudantes analisaram fotografias e matérias
publicadas na midia tradicional e online; discutiram suas percepg¢des com seus pares €
com o grande grupo; anotaram as diferentes opinides; retrataram o que aprenderam
através de relatos pessoais e coletivos; verificaram como a presenga nas oficinas
contribuiu ou ndo para o entendimento sobre a desinformagao e como esse conhecimento

poderia ser utilizado tornando-os protagonistas e multiplicadores do saber.
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Vale ressaltar que todas as atividades desenvolvidas utilizaram metodologias
ativas sendo usadas as seguintes ferramentas: Kahoot;, Mentimenter; Canvas; Gartic
Phone; e Jamboard. Foi ainda tracado o perfil midiatico dos participantes elaborado

com questdes contempladas no Quadro Europeu de Competéncias Digitais (DigComp).

REFLEXOES DA PESQUISA

Embora realizado com um grupo pequeno de andlise de dados (apenas quatorze
participantes), alguns resultados importantes na coleta de dados podem contribuir e
merecem analises para futuras pesquisas sobre a desinformagao envolvendo os campos
de pesquisa da Comunicacdo ¢ da Educagdo. Destaca-se que a pesquisa ndo teve a
pretensdo de esgotar o tema ou ao menos generalizar os dados. A ideia foi colocar a
tematica da desinformag¢do em pauta ouvindo e entendendo o universo dos jovens
estudantes reafirmando a importancia fundamental da midia-educagao na sociedade

contemporanea.

O desenvolvimento de competéncias para o uso das tecnologias na perspectiva
da midia-educagao ¢ uma necessidade, ndo s6 para garantir o entendimento critico
das midias, como também para assegurar a cidadania. Os desafios educativos
perpassam pelas competéncias/habilidades que transformem a informacdo em
conhecimento. Além disso, como apontam Moran & Masetto & Behrens (2007) e
Coutinho & Lisboa (2011), deve-se desenvolver o gosto pelo ato de aprender. Ter acesso
ilimitado aos equipamentos tecnologicos e suas funcionalidades ndo ¢ suficiente ja que a

grande riqueza estard no dominio da informagdo. (BUCCI, 2019/2021)

O perfil midiitico elaborado com questdes contempladas no Quadro
Europeu de Competéncias Digitais (DigComp) trouxe dados interessantes. Entre eles o
de que os jovens entrevistados compreendem o papel das Tecnologias da Informacgao e
da Comunicagdo no mundo digital. Se mostram ainda preocupados com os impactos da
desinformacao e estdo cientes de que informagdes “plantadas” via redes sociais causam

impactos irreversiveis na sociedade.

Os jovens estudantes também se mostraram criteriosos em relagdo ao contetido
que consomem via redes sociais reconhecendo que possuem forte dominio sobre as

ferramentas tecnoldgicas. Entretanto, reconheceram que para navegarem com seguranga
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precisam de um “guia” que os dé o norte sobre os meandros da informagdo e que possam

orienta-los de forma objetiva quando o assunto ¢ seguranca digital.

Eles também reafirmaram suas necessidades de nao serem vigiados pelos adultos
e que gostam e utilizam com frequéncias as redes para trocar informagdes com seus pares,
conforme nos aponta Boyd (2014) ao afirmar que as redes sao utilizadas como espaco de

divertimento e de encontro.

Uma informacao curiosa foi o recebimento de /ikes ja que o contetido criado
pelos jovens da pesquisa sdo muito mais voltados para a vida profissional do que para a
aceitacdo no grupo. Entre os dados levantados também encontram-se a compreensao
sobre os algoritmos e suas funcionalidades, bem como os cuidados em se manter a
seguranga dos dados, manejando de forma consciente suas identidades online ¢ a

postagem de dados pessoais.

Em relagdo a analise das oficinas, varios pontos merecem destaque: os jovens que
participaram da pesquisa demostraram ser criteriosos em relacdo ao contetdo que
consomem ja que checam os dados antes de compartilhar ou curtir uma informacao,
independente de ser algo postado por familiares ou mesmo por colegas. Como apontado
no perfil midiatico, compreendem o poder dos algoritimos e, por isso, tomam cuidado

com suas identidades online evitando, até mesmo, expor informacdes pessoais.

O termo “Fake News” também tém forga entre os jovens sendo associado a
“noticias falsas” o que pode confundir com o trabalho jornalistico profissional, estando
associado a palavra “noticia”. Destaca-se ainda que os jovens da pesquisa curtem as
publicagdes dos pares, mas raramente as compartilham, mesmo que essa atitude nao seja
vista com bons olhos pelos pares. Afinal, essa ¢ uma fase de aceitagdo no grupo e uma
negativa de compartilhamento pode ocasionar a falta de interesse no assunto ou tema

compartilhado por seu colega.

Embora no questionario de identificagdo de competéncias midiaticas os estudantes
tenham afirmado que conseguem reconhecer falsas informagdes, isso ndo se manteve
durante a realizagcdo das oficinas. Na pratica do jamboard ao serem confrontados com

informagdes tiveram dificuldade identificar informag¢des verdadeiras/falsas. A falta de
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acertos fez com que muitos se surpreendessem com a escolha e reafirmassem que

identifcar a desinformagao nao € tdo simples quanto parece.

Em relacdo os termos jornalisticos os estudantes ainda ndo reconhecem ou mesmo
identificam qual o trabalho real desenvolvido pela midia tradicional. Eles reconheceram
que essa falta de conhecimento atrapalha no momento de identificar uma informagao
inveridica. Em relagdo a escola ndo a veem como um local que estimula a pratica da

reflexdo sobre a desinformagdo, pois reafirmaram que a pratica ndo ¢ comum nas

institui¢cdes de ensino que frequentam ou frequentaram ao longo da trajetoria escolar.

E, finalmente, embora vivam num mundo altamente digitalizado os jovens
participantes da pesquisa afirmaram que confiam mais na midia tradicional do que no
meio digital, embora outras pesquisas realizadas no Brasil e exterior, mostrem o contrario.
Esse fato abre leque para outros comparativos futuros com publicos na mesma idade, mas

em locais diferentes.

ALGUMAS CONSIDERACOES

A pesquisa deixou explicito o desafio de analise por meio do olhar dos jovens, um
movimento que raramente ocorre sobre a perspectiva deste publico que muitas vezes ¢é
julgado ou ignorado pelo universo adulto. Mergulhar no universo juvenil trouxe pistas
significativas no &mbito da cultura digital, como por exemplo, a percep¢do de que os mais
jovens (14 a 16 anos) a participarem da pesquisa apresentaram uma compreensao mais
nitida do ecossistema comunicacional na sociedade, mesmo que a escola deixe a tematica

em segundo plano.

Os jovens estudantes ainda expuseram suas preocupacdes em relagdo a protecao
de dados, ao estrago causado pelos algoritmos, a necessidade de encontrar fontes
fidedignas de informagao e o reconhecimento de que o dominio instrumental ndo significa
a leitura critica dos meios em sua totalidade, sendo que um mediador se faz necessario
neste processo. O grupo ainda se mostrou preocupado e atento as mensagens
subliminares e o reconhecimento de estruturas e caracteristicas do género noticia,
tentando ter um olhar mais critico e responsavel sobre os contetdos propagados pela rede,

cuidados estes, muitas vezes ignorados pelos adultos.
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Os encontros permitiram analisar que mesmo preocupados com a desinformagao
e tomando certos cuidados os jovens ainda tém dificuldade de identificar de forma
assertiva o que ¢ verdadeiro/falso; a pressdo do grupo ao qual pertencem ou os sujeitos
com que se relacionam, nao servem de critério para dar um /ike ou mesmo compartilhar
a informagao recebida; os jovens se mantém atentos a contetdos atuais divulgados nas
redes e mostram uma certa preocupagdo em orientar seus pares sobre a veracidade dos

fatos e tomar cuidados para evitar repassar conteudos inveridicos;

Foi possivel verificar ainda que hd um longo percurso até que os jovens
compreendam como se da o trabalho da midia profissional, utilizando tais conhecimentos
para leitura critica dos meios, evitando cair nas armadilhas da desinformag¢do; as midias
tradicionais ainda sdo reconhecidas pelos jovens como meios confiaveis, abrindo brechas

para discussoes futuras sobre essa tendéncia.

A pesquisa deixou evidente que ainda hd um longo caminho a ser trilhado na
compreensdo efetiva dos jovens, as competéncias e seus consumos mididticos. Mesmo
que a escola tenha um papel fundamental neste processo, nao cabe apenas e unicamente
e ela a enorme responsabilidade. A sociedade civil, como um todo, deve disponibilizar
espacos de formagdo e uso de tecnologias no sentido de atrair o publico jovem e até adulto
para discussdo e formagdo sobre o ecossistema comunicacional e os perigos da

desinformacao na sociedade contemporanea.

A propria proposta de oficina se mostrou significativa. Durante o encontro houve
interesse e participagdo dos jovens, especialmente em relagdo a atividades praticas e
relacionada as suas proprias experiéncias e vivéncias. Jogos, uso de aplicativos para a
realizagdo de tarefas e discussdes, quizzes; brincadeiras online, videos e fotografias se

mostraram eficientes durante todo o processo.

Destaca-se ainda que investimentos em literacia mididtica tornam os jovens
protagonistas do saber e multiplicadores de conhecimento, uma geracdo capaz de
enfrentar a barreiras com as audiéncias dentro de suas proprias casas, um publico muitas

vezes envolto de desinformacgdo e preso as suas proprias crengas € convicgoes.
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A midia tradicional, por sua vez, também tem um papel social importante neste
processo, sendo a responsavel por aproximar sociedade, escola e juventude. Ao ser
apontada como confiavel pelo grupo da pesquisa, a midia abre portas para formagao
continuada de docentes com visitas técnicas as redagdes, exercicios de checagem de
dados, leitura critica dos meios e formagdo e capacitacdo de jovens para que nao sé

aprendam a manusear ferramentas, como também produzir e interpretar contetidos.

As propostas educacionais precisam urgentemente ser revistas e estimuladas sobre
a Otica e a realidade vivenciada pelos jovens estudantes, objetivando a ampliacdo dos
repertorios culturais e midiaticos. E importante destacar que a midia-educagio no ensino,
mais do que uma necessidade, ¢ uma condig¢ao de cidadania e propostas que abordam as
perspectivas mencionadas podem e devem ser incluidas na Educacdo Basica e nos
curriculos dos cursos de Pedagogia, Jornalismo, Comunicacdo, Publicidade e

Propaganda, sem contar com todas as licenciaturas.
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