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RESUMO

Neste artigo, abordamos os desafios enfrentados pelos educadores do Ensino
Fundamental e Médio para a promogao da cidadania digital no ambiente escolar, diante
das transformagdes promovidas pela pandemia de Covid-19 e o retorno das atividades
presenciais em sala de aula posteriormente ao periodo pandémico. Tendo em vista que o
acesso, a avaliagdo e a cria¢do de conteudos sdo competéncias essenciais para o exercicio
da cidadania (COULDRY, 2008; LIVINGSTONE, 2004; WILSON et al., 2013), para
fomentar esta discussdo, apresentamos os resultados da pesquisa longitudinal, realizada
pela Catedra Maria Aparecida Baccega anualmente (surveys e grupos focais), junto a
professores do Ensino Basico. Quanto aos resultados, observamos a relevancia da escola
como agéncia promotora da competéncia critica, aspecto fundamental para o exercicio da
cidadania inclusiva nas sociedades digitalizadas, e a urgéncia da formacao continuada de
educadores com foco nos processos de recepcao e producdo envolvidos no consumo de
midia.
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Introduciao

Na sociedade contemporanea, caracterizada por fluxo comunicacional intenso,
complexo e acelerado, ¢ imprescindivel que criangas e adolescentes tenham habilidades
para analisar e produzir, de maneira critica e consciente, conteudos mididticos no
ambiente digital. Tais competéncias e habilidades sdo condi¢do necessaria para a
formacao cidada, pois a cidadania “implica interacdo social e participa¢do na vida da
comunidade” (NEVES, 2010, p. 154).

Garcia Canclini (2020, p. 49) aponta a existéncia de uma remodelacdo da
cidadania que nos faz cidaddos da midia, processo pelo qual relagdes humanas e praticas
sociais se articulam com as midias, resultando em alteragdes significativas nessas
atividades. Neste contexto, a midia, ao ocupar um lugar de destaque em diversos setores
da vida cotidiana — pessoal, familiar, profissional, educacional —, promove a integragao
dos meios de comunicacdo com as praticas sociais.

A intensificagdo da midia na vida cotidiana torna necessaria a formacao de uma
cidadania digital (NEVES, 2010), representada pelo direito de acesso as ferramentas
tecnologicas e contetdos digitais; pelo respeito as normas de uso; pela capacidade de
operar a tecnologia de forma correta; e pela capacidade de avaliar e produzir midia. Este
espago para o exercicio da cidadania nem sempre estd disponivel para todos, pela
dificuldade de acesso aos dispositivos e plataformas digitais, pela falta de compreensao
das logicas de produgdo, consumo e circulagdo mididtica nas redes, que impedem parte
da populacdo de participar, desenvolver competéncias e habilidades e interagir
ativamente no ambiente digital. Acessar, avaliar e criar midia sdo competéncias
essenciais para exercer a cidadania digital no cendrio atual da desinformacao
(COULDRY, 2008; LIVINGSTONE, 2004; WILSON et. al., 2013). Couldry (2008)
salienta a importdncia da observagdo do fluxo comunicacional, referente as
representacdes e projecdes estabelecidas pela midia e a maneira como nos relacionamos
com ela, da produ¢do ao consumo e do consumo a produgao.

Neste contexto, a Educa¢do Basica brasileira, em especial os segmentos de
ensino Fundamental e Médio, constitui uma instdncia decisiva para o ensino e
aprendizagem das l6gicas de produgdo e consumo dos processos comunicacionais.
Segundo Citelli (2021, p. 19), “a educacdo, de maneira particular aquela de natureza

formal, esta circundada pelos dispositivos da comunicagao e com eles mantém vinculos,
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didlogos, tensdes e interlocucdes". Assim, os cidaddos devem ser educados para o
desenvolvimento de competéncias midiaticas, o que pode ser assegurado pela promogao
da alfabetizacdo mididtica na escola. Livingstone (2004) define a literacia midiatica
como a capacidade de acessar, analisar, avaliar e criar mensagens numa variedade de
contextos, ndo apenas para se relacionar com a midia, mas para se envolver com a
sociedade através da midia.

No Brasil, os campos da comunicagdo e educacdo sdo impactados pela Base
Nacional Comum Curricular (BNCC), de 2017, documento normativo que orienta os
curriculos da Educagdo Basica, que inclui o desenvolvimento de competéncias ligadas
a cultura digital e mididtica, bem como a potencializacdo do uso de tecnologias da
informagdo e comunicacao (TICs) na escola, impulsionada pela pandemia da COVID-
19. Deste modo, enfatiza-se a importancia do desenvolvimento de pesquisas para
mapear o uso de midia pelos professores e sua aplicagdo em aula.

Neste artigo, sdo apresentados os principais achados da pesquisa longitudinal
realizada, desde 2019 até o presente momento, pela Catedra Maria Aparecida Baccega.
A coleta de dados foi realizada por meio de questiondrio on-line (survey) e grupos focais
junto a uma amostra pequena formada por professores e gestores do Ensino Basico de
escolas publicas e privadas. A pesquisa mobiliza referencial tedrico sobre educacao
midiatica e cidadania digital com o intuito de verificar habilidades e competéncias para
a produgdo e consumo midiatico de professores dos ensinos Fundamental e Médio. Tem-
se como objetivo geral refletir sobre as dificuldades e desafios enfrentados pelos
educadores no periodo de 2019 a 2022, quando da intensificacdo do uso de midia devido
a pandemia do COVID-19, no trabalho com os meios em sala de aula, visando a
formagdo consciente e critica de alunos sobre o acesso, avaliagdo e criacdo midiatica
para o desenvolvimento de uma participagdo sociocultural ativa e eficaz na sociedade
digitalizada. Tais aspectos referem-se a cidadania digital. S3o objetivos secundarios:
identificar em quais meios e com qual frequéncia se d4 o consumo midiatico dos
professores da Educagdo Bésica; verificar quais meios costumam utilizar nas salas de
aula com seus alunos; levantar os maiores desafios que enfrentam ao utilizar midia no
processo pedagogico na escola; averiguar se os professores da Educacao Basica recebem

algum tipo de formacao voltada a educacdo para os meios e se sentem essa necessidade.
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Literacia midiatica, consumo e escola para promocgao da cidadania digital

O campo da comunicag¢do, educagdo e consumo tem como objetivo capacitar os
individuos a compreender o mundo mediado em que vivem, a fim de exercer a cidadania
de forma mais abrangente. Conforme apontado por Baccega (2009), o desafio
substancial na educagdo reside em empoderar os receptores com as ferramentas
necessarias para reinterpretar essa realidade mediada a partir de sua bagagem cultural,
capacitando-os a participar da constru¢do de uma nova narrativa historica.

Um caminho para capacitar os cidaddos a adotar uma perspectiva mais critica ¢
terem a habilidade de "se relacionarem e se colocarem no lugar da ocorréncia dos
processos midiaticos de forma consciente e competente" (SPINELLI, 2021, p.131). Isso
pode ser viabilizado por meio da literacia midiatica, que capacita os individuos a
adquirir as competéncias necessdrias para acessar, avaliar e criar informagdes em
ambientes digitais interconectados. Ter essas habilidades tém se tornado essencial para
viver em um ambiente midiatico permeado pelo excesso de informagdes, com
posicionamento analitico e consciente para saber articular as necessidades e
intencionalidades de determinado contetido e estar ciente dos perigos da desinformagao.

A literacia midiatica atua com o propdsito de estimular a mobilizagdo e o
estabelecimento de politicas essenciais, visando o progresso das habilidades e
competéncias tecnologicas e informacionais necessarias para a promog¢ao da educagao
civica. Isso ocorre no contexto da participacdo e do respeito pelo cidaddo digital, tanto
em niveis locais quanto globais, pois o desafio vai além da mera participagdo e se
estende a reflexdo. Isso implica em transcender a abordagem meramente instrumental
ou limitada ao ambito técnico, e se voltar para a compreensdo dos significados e das
dimensdes interacionais das informagdes, o que resulta em diversas formas de didlogo
(OROZCO GOMEZ, 2014).

Para atingir esse objetivo, ¢ necessario discernimento, ou seja, ser capaz de
realizar uma avaliacdo critica sobre topicos especificos, a fim de ndo ser conduzido
pela tecnologia. Torna-se fundamental assumir o papel de um curador de informagdes,
selecionando estrategicamente os fatos e avaliando tanto a sua precisdo quanto sua
relevancia (CASEY et al., 2018).

A cidadania digital envolve um conjunto de saberes que promove a capacidade

critica e independéncia para que os individuos gerenciem “tecnologia e midia digital de
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maneira segura, responsavel e ética” (PARK, 2019, p. 15), de maneira que tenham a
capacidade de participar do ambiente online plenamente, com competéncias e
habilidades para usar tecnologias digitais (LYNN, 2022). Para tanto, um cidadao digital
precisa compreender questdes culturais, sociais, normativas e legais para ser capaz de
usar as tecnologias de informacdo e comunicacdo de forma inteligente, segura, ética,
colaborativa e produtiva no ambiente digital (RIBBLE; BAILEY, 2007; CASEY ET
AL., 2017).

Assim, busca-se impulsionar os processos educacionais, responsaveis pela
implementagdo das competéncias que a envolvem (GOMES et al., 2021), como:
comportamento online seguro, ético e respeitoso; protecdo e privacidade digital; acesso,

avaliagdo e criacdo de conteudos e tecnologias digitais, dentre outros.

Cidadaos digitais competentes sdo capazes de responder aos novos e cotidianos
desafios relacionados a aprendizagem, trabalho, empregabilidade, lazer,
inclusdo e participagdo na sociedade, respeitando os direitos humanos e as
diferencgas interculturais. (RICHARDSON; MILOVIDOV, 2019, p. 12).

Promover a cidadania digital em todos os setores da vida cotidiana, como
familia, trabalho e comunidade implica no envolvimento ativo na construcdo de
comunidades saudaveis pela condugdo e ensinamento de praticas e virtudes civicas
digitais para a constituicao de cidaddos que saibam reivindicar e instaurar politicas para
a construcao do bem publico social. A literacia midiatica no &mbito educacional e social
tende a sensibilizar educadores para a mobilizagdo e a construgdo de politicas
necessarias para o desenvolvimento de habilidades e competéncias para a educagdo

civica, notadamente a cidadania digital, nos ambitos local e global.

Competéncias mididticas na escola: uma andlise do periodo pré, durante e pos-
pandémico

A partir de referencial tedrico acima apresentado, refletimos acerca dos processos
e do trabalho com a literacia midiatica em escolas das redes publica e particular, com base
nos resultados de pesquisa longitudinal realizada pela Catedra Maria Aparecida Baccega
junto a professores e coordenadores pedagogicos. Anualmente, sdo realizadas duas etapas
de pesquisa: a primeira envolvendo metodologia quantitativa/survey e a segunda

qualitativa/grupo focal.
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A pesquisa foi iniciada no segundo semestre de 2019, poucos meses antes do
inicio da pandemia da covid-19, o que nos possibilitou acompanhar um cenario de
consumo midiatico pré-pandémico nas escolas. Nos anos subsequentes, acompanhamos
o fechamento fisico das institui¢des e as transformacdes das praticas educativas - que, em
muitos casos, se respaldaram em plataformas midiaticas para alcangar seus estudantes -
até a reabertura completa das escolas brasileiras, que se deu apenas no inicio de 20227,
ainda com cuidados sanitarios para conter a disseminacao do virus, dando indicios de que
o pais (e o mundo) se adaptava e caminhava para o fim do cenario pandémico.

Durante a realizagdo dos levantamentos e andlises, identificamos trés desafios
relativos a educagdo mididtica no Brasil: 1) a desigualdade quanto ao acesso a dispositivos
e a conectividade; 2) descompasso entre os conteudos e as plataformas em que educadores
e jovens consomem midia; 3) falta de infraestrutura nas escolas que, muitas vezes, ndo
oferecem conectividade a estudantes que também ndo t€ém acesso em casa (HOFF;
SPINELLI; GENERALI; PORTAS, 2021a).

No Brasil, ha escassas fontes de promogao de educacdo midiatica fora do ensino
basico formal. Ao mesmo tempo, ¢ valido ressaltar que essa tematica integra o
desenvolvimento de algumas competéncias e habilidades previstas na Base Nacional
Comum Curricular (BNCC), documento norteador para a elabora¢do dos curriculos e
planejamentos escolares, que abarca da Educagdo Infantil ao Ensino Médio.

Para além de seu carater pedagdgico, analisamos a escola também como “agéncia
de socializacdo” (BACCEGA, 2009), na qual professores e estudantes, "sujeitos em
[processo de] aprendizagem no contexto de uma comunidade” (AMPUDIA; DEODORO,
2021), interagem ndo apenas para a construcdo de conhecimentos, mas também para a
formagdo cidada de criancas e adolescentes, bem como para o desenvolvimento da
consciéncia e da criticidade para ler o mundo, o que muitas vezes acontece por meio de
publicagdes em redes sociais, sites de noticias, blogs, canais de televisdo, radios,

publicidade disponiveis em diferentes formatos e plataformas, dentre outros.

7 Com politicas de reabertura das escolas geridas pelos estados ¢ municipios, ao longo do ano de 2021
observou-se diferentes cenarios: houve momentos de abertura e fechamento, algumas escolas operaram
apenas com um volume parcial de estudantes, em regime de revezamento, outras com carga reduzida e
ocorreram casos ainda de escolas que permitiram que as familias dos estudantes se decidissem pelo ensino
remoto ou presencial.
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Assim, no espago escolar, a educacido mididtica deve apresentar como um de seus
eixos - transversal a todas as disciplinas - a "formagdo de um sujeito capaz de participar
criticamente da sociedade" (BACCEGA, 2012, p. 252), seja em suas interagdes pessoais,

seja em suas relacdes estritamente digitais, através de redes sdcio-midiaticas.

Notas sobre 2019

Nas pesquisas realizadas em 2019, antes do inicio da pandemia, educadores j se
revelavam consumidores assiduos de midia para questdes relativas aos interesses
profissionais, "tanto para aproximar os alunos dos conteudos programaticos como para
desenvolver atividades didatico-pedagogicas especificas" (HOFF, SPINELLI;
GENERALL 2019b, p. 5). Naquele momento, os educadores destacaram a prevaléncia do
consumo de midias pagas, como "assinatura de jornais e revistas digitais, TV paga e
videos on demand" (HOFF, SPINELLI; GENERALLI, 2019a, p. 16) para fins informativos
e de entretenimento e "a preponderancia do uso de recursos e plataformas educacionais
ofertados pela propria escola ou por editoras" (HOFF et al., 2019a, p. 16). Apresentava-
se, portanto, uma diferenga significativa entre o consumo midiatico pessoal e profissional
dos educadores. Naquele momento, constatamos por meio de survey que 65% dos
participantes da pesquisa ja haviam passado por algum tipo de formacao para educacdo
mididtica, em sua maioria, realizadas por conta propria, sem estimulo da institui¢do de
ensino. Os outros 35% indicaram reconhecer sua importancia.

Em 2019, quando o ensino bésico era 100% presencial, pudemos observar por
meio da fala de professores e coordenadores pedagogicos que, na pratica, o0 consumo
midiatico na sala de aula se dava muito mais para aproximar os contetidos dos estudantes,
a partir do entendimento de que a "midia faz parte do nosso cotidiano e precisa estar

presente na sala de aula" (HOFF, SPINELLI; GENERALI, 2019c, p. 5). Também

demonstraram conhecimento de que a midia, utilizada de maneira
consciente e critica, pode qualificar o processo de ensino-
aprendizagem, visando a formagdo de alunos/cidaddos mais
responsaveis pelos conteudos que produzem e compartilham no
ambiente digital. Por outro lado, consideram um desafio aplicar a teoria
na pratica, principalmente pela dificuldade dos estudantes na busca de
informacdes, bem como na sua contextualizacdo no cenario social,
politico, econdmico e cultural mais amplo. (HOFF et al., 2019c, p. 6)

Para os educadores, a formagdo de cidaddaos consumidores criticos de midia

depende ndo apenas de propostas escolares, mas também do engajamento familiar e "do
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comprometimento da sociedade como um todo" (HOFF, SPINELLI; GENERALI 20194,

p. 5), o que ainda ndo era observado como agdes generalizadas.

Notas sobre 2020

O ano letivo comegou em 2020 sem qualquer preparagdo para a chegada do virus
que ja se alastrava amplamente pela Asia e Europa desde dezembro do ano anterior. Cerca
de trés meses apos o anuncio dos primeiros casos da covid-19 na China, foi decretada
pandemia no Brasil e, com isso, seguiu-se o fechamento de servigos, comércios e escolas.

Sem um preparo para uma completa transi¢do de um modelo presencial para o
remoto, apds o fechamento das instituicdes, em um curto periodo de planejamento e
formagdo de professores - que ndo ocorreu de maneira generalizada pelo pais - passamos
a observar uma diversidade de estratégias para manter as escolas operantes, variando
conforme o perfil socioecondmico das familias e a idade dos estudantes. O que se
percebeu como estratégia comum em grande parte do pais foi o uso de midias e
plataformas digitais (TV, radio, redes sociais, aplicativos de mensagens e de
videoconferéncia) como estratégia de alcance em um cendrio  de distanciamento social,
em que nem todos dispunham de dispositivo ou conectividade (COSTIN, 2020, pp. 7-10).

No segundo semestre de 2020, quando aplicamos a segunda edicdo da survey e
realizamos novos grupos focais, nos deparamos com professores muito mais engajados
no uso de midias com seus estudantes (em comparagao ao ano anterior), ja que 87% deles
indicaram utilizar midias com mais frequéncia. Entretanto, estavam exaustos e

angustiados com o ritmo de consumo adotado em decorréncia do distanciamento imposto.

Os meus dias sdo diante de uma tela de computador, o dia inteiro. [...]
Eu estou consumindo de todos os lados: eu tenho um iPad s6 para
responder familias, eu tenho um celular para entrar no WhatsApp, assim
como um computador para me comunicar com professores,
coordenadores e diretores; 0 Zoom o tempo inteiro para fazer reunido,
para fazer treinamento com os professores, as vezes até com familias
que ndo conseguem ter acesso ou que tém algum problema. Entdo,
internet o tempo inteiro. [...] E o consumo de todo o tipo de midia:
noticias o tempo inteiro, videos o tempo inteiro, pesquisas, muitos
grupos de WhatsApp com colegas de outras escolas que tém o mesmo
tipo de funcdo que a minha, muitos cursos on-line. [...] A gente fica,
inclusive, numa angustia absurda, porque vocé quer dar conta de todas
as coisas bacanas que estdo acontecendo, todas as necessidades que
vocé vai sentindo para vocé melhorar sua pratica, [...] voc€ sempre fica
na expectativa e tenta consumir o maximo possivel do que vem nas
midias. (HOFF, SPINELLI; GENERALI; PORTAS, 2020b, p. 3)
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Além da reinvengdo das praticas pedagdgicas e do aumento de consumo mididtico
e de plataformas digitais, os educadores destacaram no grupo focal a imposicao de outros
desafios em decorréncia das mudangas no ano de 2020 (HOFF, SPINELLI; GENERALI;
PORTAS, 2020c): 1) falta de consciéncia critica no consumo de midia por parte dos
estudantes, evidenciada pelo aumento do consumo; 2) dificuldade de professores e
estudantes em lidar com a intensificacdo e amplificagdo dos fluxos de informacao; 3)
necessidade de desenvolvimento de projetos e iniciativas com foco em cidadania e ética
digital por conta de casos de cyberbullying e infra¢des a privacidade de estudantes.

Por outro lado, observamos avangos quanto a formagao de professores para o uso
de midias na sala de aula. Na segunda edi¢do da survey, 85% dos participantes indicaram
ja ter passado por algum tipo de formagao voltada a educacdo midiatica (20% a mais da

amostra em comparagdo a pesquisa anterior).

O mais relevante a destacar ¢ que 38% apontaram que a formacao foi
promovida pela instituicdo devido a mudanga para o ensino a distiancia
durante a quarentena e 31% sinalizaram que a formacdo partiu do
proprio interesse e foi realizada em cursos livres, custeados pelos
proprios educadores. Outros 13% ndo passaram por uma formagio
especifica, mas entendem ser algo importante para sua atuacdo
profissional. (HOFF, SPINELLI; GENERALI; PORTAS, 2020a, p. 24)

Quando questionados se manteriam o uso de midias com seus estudantes apds o
retorno presencial, em uma gradagao de zero a dez, 89% dos participantes indicaram entre
sete e dez, o que aponta para a possibilidade de mudangas nas estratégias pedagogicas,
por meio da intensificagdo de metodologias como a de “sala de aula invertida”, por
exemplo.

No ano de 2020, houve uma intensificacdo da discussdo sobre a importancia da
educagdo mididtica e informacional para o consumo midiatico, seja no espago escolar ou

fora dele. Era necessario ainda tempo para manejar todas as mudangas.

Notas sobre 2021

A virada de 2020 para 2021 foi repleta de expectativas acerca da vacinagdo, que
jé& ocorria hé alguns meses nos Estados Unidos e em paises da Europa. No Brasil, iniciou-
se em janeiro com profissionais da area da satde e idosos. Muitas escolas - principalmente

particulares - decidiram por uma reabertura parcial, em regime de revezamento dos
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estudantes, que foi intercalada com periodos de fechamento total com a volta dos picos
de contaminagdo e morte pela covid-19. Em maio, professores receberam a vacina e a
reabertura das escolas, ainda gradual, foi se generalizando pelo pais. No segundo semestre
de 2021 a vacinacdo chegou a adolescentes de 12 a 17 anos.

Dentre os educadores participantes do grupo focal de 2021, todos ja haviam
retomado atividades presenciais e, a maior parte deles, disse observar que, apesar de
seguirem utilizando recursos eletronicos e midiaticos em suas aulas, ¢ perceptivel a
reducdo desse consumo, "ao mesmo tempo em que t€m valorizado produgdes coletivas
mais artesanais" (HOFF, SPINELLI; GENERALI; PORTAS, 2021b, p. 2).

No segundo ano de pandemia, quando os educadores tinham mais consciéncia em
relag@o as suas proprias limitagdes, assim como em relagdo as limitagdes das escolas e
dos estudantes em um cenario de ensino remoto, observamos uma significativa mudanca
- educadores e estudantes - quanto ao uso de softwares e aplicativos para produgdo de
conteudo, e particularmente dos estudantes em relacdo as formas como navegam por
ambientes digitais € como consomem midias. Indicaram ser perceptivel, porém, que o
dominio dos estudantes ¢ muito maior em recursos para smartphones do que para
computadores. Os relatos dos participantes do grupo focal demonstram que essa aptiddo
¢ utilizada mais para a producdo de contetidos de entretenimento (principalmente no
TikTok e no Instagram) do que para contetidos com finalidade pedagdgica, que os
estudantes passaram a demonstrar desinteresse apos o primeiro ano de pandemia (HOFF

et al., 2021b, p. 4).

Uma das educadoras apontou, em sua abordagem inicial, que, apesar de
os alunos serem nativos digitais, eles nao sdo alfabetizados
digitalmente. Pode até parecer que eles t€ém conhecimento, por saberem
usar as tecnologias com mais facilidade, no entanto, esse processo ¢
muito parecido com a alfabetiza¢do do idioma materno, que acontece
na dindmica da vida cotidiana, de modo que eles sabem falar, mas nao
sabem ler nem escrever nessa lingua. Consequentemente, todo esse
trabalho de alfabetizacdo teve de acontecer ‘“um pouco na marra durante
a pandemia” e segue acontecendo depois dela, pois os professores
entrevistados reconhecem que o uso das tecnologias digitais deve ser
instrumentalizado “como um aprendizado direcionado”, uma vez que
se “tem como pretensdo pedagdgica de construcdo de conhecimento”.
(HOFF, SPINELLI; GENERALI; PORTAS, 2021c, p. 2).

A survey realizada em 2021 apontou que 64% dos educadores ainda utilizavam

midias em suas aulas varias vezes na semana (HOFF, SPINELLI; GENERALI; PORTAS,
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2021a, p. 16). Além disso, 48% dos participantes disseram que esse consumo manteve-se
estavel em comparagdo ao ano anterior (HOFF et al., 2021a, p. 17), quando as aulas ainda
eram 100% remotas. Cabe salientar que, dentre os educadores participantes da survey,
alguns ainda seguiam em atividades remotas.

Adicionalmente, em 2020 o desafio promoveu avancgos: “97% dos participantes
da survey apontaram que a necessidade imposta pela pandemia impulsionou o
conhecimento e o dominio dos professores sobre o uso das midias” (HOFF et al., 2021a,
p- 24). E, quando questionados se manteriam o uso de midias com seus estudantes apos o
retorno presencial, em uma gradagdo de zero a dez, "verificamos que mais de 90% dos(as)
educadores(as) participantes da pesquisa responderam entre 7 ¢ 10" (HOFF et al., 2021a,
p. 26), percentual que se manteve estavel em relagio ao ano anterior. E valido destacar,
diante de todos os achados citados, que, quando realizada a pesquisa, muitas escolas ainda

atuavam na modalidade hibrida.

Vale ressaltar que, em 2021, 85% dos professores indicaram ja terem passado por
formagdo dedicada a educagdo midiatica (HOFF et al., 2021a, p. 27), percentual que
cresceu significativamente no primeiro ano de pandemia, mas que acabou se mantendo

estavel, mesmo com o prolongamento do ensino remoto ou hibrido no pais.
Notas sobre 2022

Devido a volta da rotina presencial poés-pandemia, pudemos observar que o uso
de midia em sala de aula tem diminuido quando comparado as pesquisas anteriores, como
comentamos acima, de 2020 e 2021. O ntimero de educadores que utilizam as midias
varias vezes por semana caiu quase pela metade em relagdo a 2021, apresentando uma
queda de 20% em relagdo a 2020. Ou seja, podemos observar que os professores t€ém
utilizado as midias com uma frequéncia semanal menor nas salas de aula, apesar de ainda

sentirem a necessidade da educacdo mididtica e andlise critica entre os alunos.

Apesar deste novo cendrio, os educadores ndo deixaram de utilizar totalmente as
ferramentas tecnoldgicas, uma vez que mais de 85% deles ainda usavam plataformas
digitais com os alunos em algum momento do ano letivo. Também observamos que mais
de 80% dos professores acreditam que as midias possuem uma influéncia positiva nos

processos educacionais.
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Plataformas sao ferramentas. Se bem planejadas e utilizadas, podem ser
bem efetivas. Vale ressaltar que os proprios alunos pedem para diminuir
o tempo de tela e o uso de caderno. Por conta disso, procuro mesclar os
dois recursos nas minhas aulas. (HOFF et al., 2022, p. 18).

Apesar do movimento de adaptacdo das midias dentro da sala de aula e da
diminui¢do da frequéncia de seu uso, os educadores ainda relatam que os maiores desafios
enfrentados por utilizar meios de comunicag@o e contetdo mididtico em suas aulas tem
sido principalmente 1) Garantir o foco dos alunos no contetido e no trabalho psicolédgico;
2) Falta de formagdo continuada para que professores sejam aptos; 3) Desafios em lidar

com as fake news (HOFF et al., 2022).

Consideracoes finais
Quanto aos resultados alcangados, observamos a relevancia da escola como
agéncia promotora de competéncia critica, aspecto fundante do exercicio de uma
cidadania inclusiva em sociedades digitalizadas. Ainda que a desigualdade
socioeconomica no Brasil imponha muitos desafios no que se refere as condig¢des de
acesso ao meio digital, o processo de midiatizacao da sociedade brasileira tem avangado
significativamente e mostra-se um caminho sem volta.

No contexto escolar, as desigualdades socioecondmicas se intensificam, o que
ficou bastante evidenciado no periodo da pandemia, quando grande parte dos alunos do
Ensino Bésico e Fundamental ndo participaram de aulas on-line devido a falta de acesso
a tecnologia. A partir do relato dos professores participantes da pesquisa longitudinal, que
envolve metodologia quantitativa/survey e qualitativa/grupo focal, a pandemia promoveu
o aumento do consumo de midia, entretanto revelou ainda mais as desigualdades de
acesso a internet e aos equipamentos tecnoldgicos como computadores e celulares entre
os professores e alunos das escolas publica e privada. Apds o periodo pandémico de
intenso uso das midias, ¢ notada uma estagnacdo ou até mesmo uma desaceleracdo da
promogao de atividades com o uso da tecnologia na sala de aula.

Ainda o relato dos professores participantes da referida pesquisa evidencia
desafios a serem superados para o desenvolvimento da literacia mididtica em seu dia a
dia, isso se mostra em pontos como a falta de formagao continuada para que professores

estejam aptos a trabalhar com as diferentes midias e recursos digitais em sala de aula,
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além da preocupagdo em manter a atencao dos alunos no trabalho pedagogico.

Estes apontamentos demonstram a necessidade de reflexdo sobre o papel da midia
e da escola enquanto agéncias basilares na formacdo de cidaddos, notadamente na
promogao da cidadania digital, pois se a midiatiza¢do avanga a passos largos, ¢ urgente o
desenvolvimento da literacia mididtica, visando a formacdo de cidaddos criticos e

conscientes dos usos € consumos midiaticos.
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