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RESUMO

Atualmente, a rede social TikTok tem grande influéncia no mercado fonografico, este
artigo busca compreender como essa plataforma tem influenciado as estratégias de
divulgagcdo de musicas e a recep¢do delas para que se tornem grandes sucessos. Para
alcancar este objetivo, € necessario antes entender quais as mudancas que as
plataformas de streaming causaram nos padrdes de consumo da industria musical e
refletir acerca do comportamento dos agentes envolvidos na producao de uma musica
em suas divulgagdes nas redes sociais. Como metodologia foi realizada pesquisa
bibliografica e fundamentagdo teodrica relacionada ao tema. A pesquisa bibliografica
seguiu o caminho de tracar um panorama histérico de musicas de sucesso
(THOMPSON, 2018), seguindo para uma breve analise do formato atual de consumo de
musicas, especialmente no Brasil (SERGL; LANFRANCHI, 2016), compreendendo a
cultura das redes sociais (JENKINS, 2009), e, por fim, chegando ao ponto em que o
TikTok se apresenta como grande influenciadora do mercado fonografico quanto rede
social audiovisual (SOARES, 2013).
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Introducio

Os hits musicais sempre existiram, entretanto, com a evolu¢do dos meios de
comunicagdo, eles sofreram mudangas na maneira como sdo criados e mantidos. Um hit
¢ uma musica de sucesso que ¢ reproduzida com frequéncia por um determinado
periodo de tempo, ou seja, até que outro ganhe popularidade.

De acordo com o panorama historico que o jornalista Derek Thompson narra em

seu livro, Hitmakers: como nascem as tendéncias, antes do surgimento do radio, os
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musicos se apresentavam em saldes, bailes, em pequenos e grandes eventos, € um
sucesso musical nascia quando uma dessas composi¢des tornava-se querida por diversas
pessoas. Assim a composi¢do passava a ser requisitada em mais eventos e era executada
com uma frequéncia exponencial. Com a criacdo da radio, as musicas passaram a ser
apresentadas para um nimero maior de pessoas simultanecamente. No inicio, eram
tocadas ao vivo em estidio e, posteriormente, passaram a ser gravadas, o que facilitou
ainda mais a reproducao excessiva de musicas de sucesso.

Posteriormente, quando a televisdo surgiu, ela foi encarregada da mesma fungao
da radio como meio de comunicacdo de massa auxiliar na formagao de hits musicais.
Dessa forma, assim como nas estagdes de radio, os programas musicais se tornaram um
grande sucesso e, em decorréncia de suas audiéncias massivas, as gravadoras iniciaram
um movimento de parcerias com esta¢des de radio e TV.

Com o avango da internet, essa dinamica de mercado mudou bastante. No Brasil,
as gravadoras ndo investiram tdo cedo em anuncios online e por muito tempo
continuaram utilizando apenas a midia tradicional. No entanto, a partir deste novo
espago e novo publico, a possibilidade do upload de dudios em plataformas como o
Napster (site pioneiro no ramo musical) permitiu que pessoas comuns, sem nenhum tipo
de contrato com gravadoras, pudessem gravar suas composicdes e fazer sucesso online.
Por um tempo, esses hits musicais digitais permaneceram nichados e restritos as
comunidades de redes sociais que ainda contavam com uma pequena quantidade de
usuarios.

A popularizagdo da internet, no fim da primeira década dos anos 2000,
certamente facilitou a expansdo da propaganda de grandes empresas por meio de
anuncios e interagdes com seu publico-alvo para o meio digital. Em um periodo de
criacdo de novas plataformas digitais e consolidacdo de outras, essas grandes empresas,
incluindo gravadoras que eram consolidadas no mercado, voltaram a sua atencao para as
novas possibilidades comerciais que a internet poderia proporcionar.

A rede social TikTok possui uma significativa influéncia no funcionamento da
industria fonogréfica, atualmente, e sua relevancia ¢ expressiva. Portanto, este artigo
tem o objetivo de compreender como essa plataforma tem induzido as estratégias de
divulgacdo de musicas e a recepgao delas para que se tornem grandes sucessos. Para

i1sso, € necessario antes analisar o impacto das plataformas de streaming nas mudangas
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dos padrdes de consumo na indistria da musica ao longo do tempo e o comportamento
das gravadoras, dos produtores e dos artistas na divulgag¢do de suas produgdes nas redes
sociais. Para assim compreender a relevancia que a plataforma do 7ik7ok tem nas
mudangas mais recentes do mercado como um todo, mais especificamente o
fonografico, assim como o papel que tal rede social teve na relacdo dos consumidores
ouvintes com a musica durante a pandemia de Covid-19, época em que seu uso se
tornou uma grande tendéncia global.

O artigo foi realizado com base em pesquisa bibliografica e fundamentagao
teorica relacionada ao tema. A pesquisa bibliografica foi necessaria para analisar a
cultura das redes sociais (JENKINS, 2009) e o consumo de musicas, especialmente no
Brasil (SERGL; LANFRANCHI, 2016), assim como para desenvolver a compreensao
da poténcia do TikTok enquanto rede social audiovisual quando se trata de divulgacdo de

produgdes do mercado fonografico (SOARES, 2013).

O que os hits musicais tém em comum

Quando Thompson investigou o que os grandes sucessos da musica tém em
comum para além da area de conhecimento musical ele percebeu que havia dois grandes
fatores presentes na trajetoria de todo hit musical: a repeticao e a novidade atrelada ao
familiar. (THOMPSON, 2018)

A repeticdo € uma caracteristica comum de qualquer produto cultural de sucesso
e, especialmente nos dias de hoje, se filmes ou musicas sdo considerados bem
sucedidos, ¢ porque foram altamente consumidos e disseminados por um grande
numero de pessoas, o que, portanto, resulta em altos nimero de repeti¢cdes. Além das
bilheterias dos filmes lancados nos cinemas, a quantidade de vezes que um produto
cinematografico e principalmente uma musica ¢ ouvida, hoje, é contabilizada pela
quantidade de "streamings", em traducdo literal pela quantidade de "transmissdes",
contadas diretamente nas plataformas de streaming que disponibilizam tal contetido ao
publico. Por consequéncia, o que marca essa caracteristica da repeticdo em trabalhos
musicais € a sua crescente, pois o fato de uma musica ser reproduzida em diversos
lugares e canais como estacdes de radio, programas de TV, ambientes comerciais, etc,

faz com que os ouvintes se tornem familiarizados, e assim, faixas que a principio podem
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até ndo ter sido consideradas 6timas, com a reproducdo exagerada podem tornar-se
favoritas.

Em relacao ao fator novidade atrelada ao familiar, Thompson afirma que os seres
humanos tendem a gostar do que ¢ comum e confortavel, o que ¢ estranho e conflitante
encontra maiores dificuldades em ser apreciado, entretanto, essa familiaridade corre o
perigo de acabar tornando-se chata e comum. Por isso, para que uma musica faca
sucesso, ela deve ter a medida certa da novidade que instiga e da familiaridade que
conforta.

A repeticdo também € um fator que influencia diretamente no gosto das pessoas,
e inclusive, causa essa sensagdo de familiaridade. James E. Cutting (2003), pesquisador
e professor de psicologia na Universidade de Cornell, durante seus estudos sobre o
impressionismo francés realizou um experimento de exposicdo com duas turmas
universitarias distintas. Durante as suas aulas sobre impressionismo, o professor expos
obras impressionistas a duas turmas de maneiras distintas. Enquanto a uma turma o
professor apresentava as obras mais classicas do impressionismo francés, a outra turma,
ele apresentava diversas obras de Gustave Caillebotte, pintor francés que foi
responsavel pelo reconhecimento do impressionismo na Academia de Belas Artes, em
Paris. Entretanto, Gustave foi esquecido pela histdoria pois nenhuma de suas pinturas
constava no acervo original de obras impressionistas, expostas no Museu de
Luxemburgo. A cole¢do exposta foi um presente pdstumo de Gustave ao governo
francés e as obras sairam de sua colecdo pessoal que haviam sido presentes de amigos e
colegas pintores, com quem integrava o movimento marginalizado na época.
Caillebotte, porém, ndo colocou nenhuma pintura propria na cole¢cdo, € por isso, suas
obras nao fizeram parte deste canone inicial do impressionismo € nao constam na maior
parte dos livros de historia da arte.

No experimento, Cutting orientou uma atividade de avaliacdo de preferéncias
para fazer consideragdes sobre gosto e exposicao, em que apresentou 51 pares de obras
impressionistas as turmas e pediu que os alunos marcassem suas favoritas entre cada
par. Uma das turmas havia tido a ementa regular de impressionismo francés durante o
semestre ¢ havia sido exposta as obras comumente presente nos livros de historia da
arte. J4 a outra turma, no entanto, recebeu uma exposi¢do quatro vezes maior das

pinturas de Gustave Caillebotte durante o periodo letivo. O resultado da segunda turma
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foi completamente fora do padrdo, em 41 dos 51 pares, os alunos apresentaram uma
preferéncia geral por quadros fora do circuito classico do impressionismo francés.
Cutting, portanto, pdde concluir que a exposigao repetida forma e impacta diretamente

no gosto dos seres humanos.

Como as plataformas de streaming mudaram o consumo de musica

Um jovem interessado por musica nos anos 60 ouvia os programas musicais nas
radios com aten¢do para conhecer novas musicas € apreciar as suas cangdes favoritas.
Quando se gostava muito de uma musica ou de um album, poderia dirigir-se a uma loja
de discos e adquirir um vinil compact ou long play. J4 nos anos 90, os jovens passaram
a assistir programas de TV que faziam um compilado dos clipes musicais (ou videos
musicais) de maior sucesso no momento e dos lancamentos mais recentes. Em seguida
podiam ir a lojas de discos, que nesta época, ja vendiam fitas K7 e CDs, para adquirir as
musicas que quisessem escutar de maneira ilimitada.

Até o final dos anos 1990, o avango da tecnologia ndo mudou de fato o caminho
percorrido da produg¢do a venda de uma musica ou album, mas apenas o meio de
produgdo havia passado por um processo de modificagdo. Entretanto, com a criagdo do
formato MP3, a extrema compressdao dos arquivos digitais de musica permitiu o
compartilhamento facilitado desse tipo de arquivo, em plataformas como o pioneiro
Napster, (CASTRO, 2004, apud SERGL, LANFRANCHI, 2016, p. 9). Nos anos
seguintes, comegaram a ser comercializados os aparelhos de Mp3 Player, que permitiam
o armazenamento e a reproducdo de dezenas, e depois centenas, de musicas (ou
milhares, como faziam os iPods). Com o tempo, os aparelhos celulares passaram a
armazenar algumas musicas, até chegarem, por meio do acesso a internet, a reproduzir
musicas em streamings de forma ilimitada.

Hoje, segundo Castro (2004, apud SERGL, LANFRANCHI, 2018, p. 238), o
habito comum de consumo musical estd de acordo com os ideais de colaboragdo que
precederam e levaram a criagdo da internet no meio digital. Qualquer usudrio de internet
pode criar uma conta em alguma plataforma de streaming de musicas e, ou aceitar ouvir
anuincios comerciais entre uma faixa musical e outra, ou pagar um determinado valor

para ouvir e baixar suas musicas favoritas dentro de um aplicativo.
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A facilitagdo do acesso a musica mudou consideravelmente as dindmicas da
producao, da disponibilizacdo e do consumo de musicas. Em relagdo ao consumo,
Andrew Dubber (2007, apud SERGL, LANFRANCHI, 2018, p. 243), considera que
ouvir, gostar e comprar seja 0 caminho organico no meio online, portanto, um artista
ndo deve cobrar pelo seu contetido musical em um primeiro contato com o ouvinte.
Assim, em relacao a disponibilizagdo de musicas online, para chamar a atencao, cativar
um publico e at¢ mesmo fidelizé-lo convertendo-o em fas, o artista deve disponibilizar
sua musica de forma gratuita e depois buscar uma forma de monetiza-la.

Essas mudangas favoreceram a liberdade e praticidade aos consumidores, e
também conseguiram concentrar um amplo acervo de musica em um unico local.
Assim, aconteceram algumas mudangas na l6gica de controle da produgdo e divulgagao
musical por parte das grandes gravadoras, algo que foi muito positivo pois fomentou o
crescimento da musica independente, especialmente no Brasil, em que as produgdes
autonomas se configuram como a maioria do mercado. De acordo com uma pesquisa
divulgada pela Associacdo Brasileira da Mtusica Independente (ABMI), 50% do
faturamento das empresas do mercado independente vem das plataformas digitais de
streaming, o que mostra um impacto significativo na distribuicdo dessas producdes

pelas plataformas.

Os lancamentos musicais na atualidade

Para determinar ou garantir o sucesso de artistas e seus Aits, ndo basta somente
produzir musicas com repeti¢do e novidade atrelada ao familiar ou estar presente nos
streamings. Também ¢é necessario ter uma estratégia de langamento bem planejada
considerando publico e canais, entendendo como os espacos digitais se conectam para
divulgar as respectivas producdes fonograficas. Com a dindmica atual do mercado
fonografico, as redes sociais devem ser inseridas e até mesmo priorizadas no
planejamento das estratégias de lancamento.

Atualmente, o publico mais jovem ¢ um impulsionador significativo dos
sucessos musicais em ascensdo, especialmente por meio das redes sociais. Novas
cancdes podem se tornar trends de 7ikTok ou Reels, musicas de fundo para stories no

Instagram. Essas novas tendéncias musicais podem ser frutos de estratégias de
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divulgagdo com a criagdo de dangas e coreografias, ou podem surgir de maneira
organica, contando com a identificacio das pessoas, suprindo a necessidade de
compartilhamento e pertencimento, fatores pelos quais, desde sempre, estiveram

presentes na forma como musicas se tornaram grandes sucessos. "... as mais basicas
necessidades do ser humano sdo eternas: as necessidades de pertencimento, de escape,
de aspiragdo, de entender, de ser entendido." (THOMPSON, D., 2018, p. 13).

Essas necessidades que sempre existiram apenas se desdobram para outras
realidades, que agora possuem outras formas de supri-las no ambiente transmidiatico da
cultura virtual, que possui subgrupos baseados em identificacao.

A internet nasceu como um ambiente inexplorado e repleto de possibilidades,
idealizada nos 60 e fortalecida entre o fim da década de 80 e o inicio da década de 90
com a criagdo do WWW por Tim Berners-Lee. Segundo Jenkins (2009), sua criacdo e
popularizagdo carregava uma suposi¢do implicita “de que os novos meios de
comunicagdo eliminariam os antigos” (JENKINGS, 2009, p.31), e, de fato, a dinamica
do mercado fonografico sofreu grandes impactos.

Mas mesmo que Jenkins estivesse claramente certo quando disse “Os velhos
meios de comunicacdo ndo estdo sendo substituidos” (JENKINGS, 2009, p.41) e que a
televisdo e a radio ainda continuem desempenhando um papel importante na divulgacao
de musicas. E mesmo que os meios de comunicagao mais tradicionais continuem sendo
relevantes até hoje, o impacto da internet na cultura mercadoldgica musical € inegavel.

Hoje, o TikTok é uma plataforma com grande peso no mercado fonografico. Com
a popularidade dos videos curtos, a principal estratégia para a divulgacdo de musicas ¢ a
criacdo de uma trend ou um challenge, em que os usudrios de redes sociais fazem o seu
proprio video reproduzindo uma danga ou uma ideia, utilizando uma determinada
musica. Quando um usuario entra em contato com alguma musica mais de uma vez por
meio de inimeros videos curtos online, aquela musica passa a ser familiar, e mesmo que
ela ndo encaixe no gosto de uma pessoa especifica, a sua exposicao repetida faz com
que a sonoridade daquele género musical torne-se familiar e ndo seja mais rejeitado.

Atualmente, as redes sociais possuem uma forca muito grande na geraciao de
sucessos musicais. Elas sdo ferramentas importantes e potentes na divulgagdo de uma
musica e suas dinamicas tém afetado diretamente o mercado fonografico. Em razao de

musicas viralizadas em redes sociais, em especifico no TikTok, diversos artistas, até
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entdo desconhecidos, puderam dar inicio a uma carreira prospera ou aumentar
consideravelmente seu publico ouvinte.

A primeira plataforma a usar o modelo de videos curtos foi o Vine, langado em
2013, que contava com videos de até 6 segundos. A rede ndo demorou muito tempo
para fazer sucesso e chegou a ser o ber¢o da carreira de diversas celebridades e
influenciadores digitais. Seguindo uma proposta semelhante ao Vine, o aplicativo chinés
Musical.ly foi langado em 2014, e comprado em 2017 pela empresa ByteDance que o
transformou no fendmeno mundial de downloads que atualmente ¢ conhecido como
TikTok. (BASTOS, H.; et al, 2021, p. 5-7)

Hoje, a rede social TikTok tem uma cultura propria do comportamento de seus
usudrios ¢ o funcionamento de “replicar e reutilizar tendéncias de videos populares”
(KAYE et al., 2020, apud BASTOS, H.; et al, 2021, p. 7). Existem diversos segmentos
diferentes de videos dentro do aplicativo, e por mais que existam videos
especificamente classificados como “musicais” por meio de hashtags, a musica permeia
quase todos os outros segmentos da plataforma, estando presente como trilha sonora de

grande parte dos videos existentes.

O papel das redes sociais no mercado fonografico, durante a pandemia

Foi no contexto da pandemia de Covid-19, em 2020, com o isolamento e
distanciamento social, que o mercado fonografico cresceu expressivamente e que
oportunizou o crescimento de muitos artistas brasileiros. De acordo com um relatério
divulgado pela IFPI (Federacdao Internacional da Induastria Fonografica), em 2021, o
mercado brasileiro cresceu 34,2% somente no periodo analisado de um ano.

Quando se fala de mercado ou industria musical e fonografica, compreende-se
"o conjunto das empresas especializadas em gravagdo e distribui¢do de midia sonora,
seja em formato de CD, fitas cassete, LP e vinil, ou em formatos de som digital como o
MP3." (SOARES, 2013, p. 60).

Certamente o cendrio foi favoravel para tal crescimento, no entanto, para
garantir o sucesso de um um lancamento e posteriormente torna-lo um Ait, artistas nao
poderiam contar apenas com as ferramentas disponiveis nas plataformas de streaming

ou com o contexto econdmico. Nesse caso, € necessario ter uma preocupacdo com o
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plano de lancamento e divulgagcdo da musica em multicanais digitais, e portanto, nas
diferentes redes sociais disponiveis, se considerar o recorte da pandemia, local onde
praticamente toda interagdo entre artistas e publicos ocorreu ao longo do periodo de
isolamento.

Foi nesse momento que pequenos artistas comegaram a conquistar mais
publicos, enquanto os maiores puderam se consolidar ou crescer ainda mais. Portanto, o
papel das redes sociais durante a pandemia foi crucial para que os artistas pudessem
compensar o publico que conquistariam se estivessem fazendo shows e turnés
normalmente, assim, tornou-se indispensavel o uso das redes sociais para alcancar cada

vez mais pessoas por meio de contetidos que geram identificagao.

O TikTok e a influéncia na dinamica do mercado fonografico atual

Como mencionado anteriormente, a produgdo de um grande kit musical ndo ¢
como uma receita de bolo. Existem iniimeras variaveis que influenciam na questao se a
musica vai se tornar um sucesso ou ndo, e em qual momento apds o seu lancamento isso
vai acontecer. Os "sleeper hits", como sdo conhecidas as musicas que ndo fazem sucesso
imediato, podem demorar meses ou até anos para fazer sucesso. No Brasil, grandes
artistas, como Anitta, Luisa Sonza e Pabllo Vittar, utilizam as coreografias como
estratégia de divulgagcdo em videos curtos que resultam em um grande engajamento do
publico, essas trends ou challenges de danca geram conexdo, compartilhamento e
interagdo. Os principais palcos da maioria dessas coreografias sdo o Instagram e o
TikTok, duas das principais redes sociais utilizadas para conquistar e engajar publicos de
artistas.

No entanto, o potencial do TikTok se mostra maior para viralizar algum
langamento musical, visto que ele permite os proprios usudrios a ditarem o sucesso dos
conteudos, musicas e frends. E uma grande comunidade de pessoas consumindo,
criando e interagindo, tudo o que um artista precisa para produzir Aits musicais. Nao ¢
obrigatério que se tenha uma danga para que uma musica se torne um sucesso na rede,
um usudrio pode simplesmente criar uma nova forma de utilizacdo de uma musica e
essa nova ideia tornar-se uma trend, e assim, milhdes de pessoas reproduzem o video a

sua maneira € consequentemente, escutam a musica. A cantora estadunidense Doja Cat,
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por exemplo, iniciou sua carreira em 2012, antes mesmo da existéncia do TikTok, e
atualmente, ela ¢ uma das cantoras com a maior quantidade de hits musicais
impulsionados pela comunidade do app.

Em uma entrevista ao Correio Braziliense, a Head de Conteido Musica do

aplicativo comenta sobre o assunto:

"Toda a movimentacdo para o sucesso de musicas comega dentro da
comunidade do TikTok. E realmente uma reagdo em cadeia. Se eu te falar que
tem uma formula, vou estar mentindo, mas existe um fator comum que ¢ a
participagdo dos artistas e a geragdo de conteudo por eles. Os artistas sempre
serdo o agente principal da comunica¢do de suas proprias musicas. Além
disso, a audiéncia do TikTok gosta do que é auténtico, entdo, para um artista
criar relevancia na plataforma ele precisa estar conectado, podendo fazer isso
de diversas maneiras: interagindo com as trends e com os fas, estimulando-os
a usarem a criatividade. Sobre a musica ainda, é necessario selecionar bem a
secdo que estard disponivel na plataforma. Entender qual parte da sua musica
pode ser estimulante em um video. Depois disso, ¢ fundamental pensar e
propor conteudo criativo usando sua propria musica" (ROBERTA
GUIMARAES, 2021)

Hoje, a rede social ¢ uma das plataformas mais utilizadas do mundo, com cerca
de 1 bilhdo de usuarios, onde as pessoas entram para ter acesso aos mais diversos tipos
de conteudo todos os dias, e que também possui uma alta conversdo de compras.
Segundo dados da propria plataforma (7ik7ok), 25% dos usuarios buscam ou compram
um produto imediatamente depois de vé-lo na rede social, o que reforga seu impacto nos
dias de hoje.

De fato, a nova dinamica das redes sociais com os videos curtos, com duragao
média de 1 minuto e meio, especialmente no TikTok, t€m impactado fortemente a
industria musical, e por enquanto, essa maneira de criar hits musicais parece se manter.
Os provaveis cenarios futuros para a criacdo de musicas de sucesso sdo diversos, e
como em toda a histéria, a tendéncia ¢ que o mercado fonografico acompanhe as
mudangas sociais, culturais e tecnologicas da sociedade.

Em relacdo a divulgacdo de musicas no 7ikTok, por parte de artistas e
gravadoras, além das coreografias, challenges e trends que surgem de maneira organica,
a rede social herdou um pouco da légica de divulgagdo musical que era (e ainda é,

entretanto com menor alcance) seguida no YouTube.

10



> < Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — PUC-Minas — 4 a 8/9/2023
INTER

"A chegada da internet e a formatagdo de uma sociabilidade jovem que passa
pela cibercultura cria novas tensdes na formatag@o dos produtos musicais. As
praticas de producdo crescentemente autonomas e independente das grandes
gravadoras, o fendomeno de “napsterizacdo da musica” e apropriagdo a partir
do desenvolvimento do formato MP3, além do universo da circulagdo dos
produtos musicais constituido por sites, listas, revistas, blogs e podcasts
dedicados a muisica (SA, 2006) sdo tensionadores da formatagio da televisio
musical. Este cendrio sinaliza a idéia de que a televisdo musical teria que
seguir rumo ao natural processo de digitalizacdo de seus atrativos assim como
os produtos musicais ja se apresentavam." (SOARES, 2013, p. 71-72)

No TikTok ainda ha a divulgacao de videoclipes de maneira oficial. Para melhor
adequagdo ao formato horizontal da rede social, os artistas e gravadoras passaram a
produzir os chamados vertical videos. Entretanto, devido ao fato de que a caracteristica
principal da rede ¢ acomodar videos curtos, as musicas divulgadas nela sdo apenas
pequenos trechos. Portanto, no 7ik7ok sdo postadas apenas partes dos videoclipes, que

sdo postados oficialmente por inteiro em outras plataformas, como o YouTube.

Algoritmo: o quanto as redes sociais sabem sobre as pessoas

Nas redes sociais, artistas encontram facilidades para achar o seu publico ouvinte
e consumidor. Hoje, plataformas como Instagram e TikTok oferecem aos usuarios
ferramentas simples de produgdo de antincios. Anuncios pagos podem ser produzidos
por quaisquer contas comerciais € podem ser direcionados a publicos extremamente
especificos. Profissionais da musica ou gravadoras podem escolher, no momento de
promover um anuncio, a faixa-etaria do publico-alvo, o género, a regido, e até mesmo os
interesses do publico. Isso ¢ possivel devido ao que ¢ comumente chamado de
“algoritmo”, que de fato ¢ “uma sequéncia de passos computacionais que transforma a
entrada em saida. [...] uma ferramenta para resolver problemas computacionais
especificos™ (CORMEN, Thomas H., et al., 2003, p. 5), e faz com que as fungdes das
plataformas das redes sociais funcionem devidamente.

Os anuncios promovidos nas redes sociais podem estar direcionados a um
publico extremamente especificado. O usudrio que promove um anuncio pode até
mesmo escolher assuntos de interesse do publico-alvo. Portanto, a plataforma possui o

conhecimento de que determinados usuarios tém interesse em um assunto especifico e,

5 Tradugdo livre.
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assim, usar essas informagdes para poder direcionar qualquer propaganda. Essa ¢ uma
caracteristica que torna a publicidade digital nas redes cada vez mais efetiva. Um
usudrio que normalmente curte muitas postagens sobre rock dificilmente recebera
anuncios sobre musica pop. Hoje em dia, at¢ mesmo ndo € necessario "curtir" uma
postagem para que a plataforma entenda que foi de agrado do usudrio, quando se assiste
um video até o final e ndo se "curte" a postagem, a leitura ¢ de que o contetido agradou,
pois prendeu a atengdo. Portanto, ¢ também por meio desse trabalho de algoritmos que
hits se tornam hits, no entanto, a forma como funcionam nao serd aprofundada neste

artigo.

Consideracoes Finais

Quando se analisa a constru¢do do gosto pessoal, especificamente o gosto
musical, a repetigdo e familiaridade sdo fatores fundamentais. Produtores musicais,
artistas e gravadoras sabem muito bem dessa questdo e ha décadas investem na
visibilidade de musicas que acreditam ter potencial de sucesso comercial. Hoje, com a
popularidade dos videos curtos, a principal estratégia para a divulgacdo de musicas €
criar obras que possibilitam o compartilhamento e a recriacdo de contetido. Isso se da
por meio de trends ou challenges, em que os usudrios fazem o seu proprio video
reproduzindo uma danga, uma ideia ou um conceito, utilizando um determinado som,
que pode ser uma musica. A partir disso, quando usudrios entram em contato com uma
musica diversas vezes, por meio de inimeros videos curtos online, aquela musica passa
a ser familiar, ¢ mesmo que ela ndo caia no gosto de uma pessoa especifica, a sua
exposicao repetida faz com que a sonoridade daquele género musical torne-se comum e
ndo seja mais rejeitado.

Atualmente, as redes sociais possuem uma for¢a muito grande na geragao de hits
musicais. Elas sdo ferramentas importantes e potentes na divulgacdo de uma musica e
suas dindmicas tém afetado diretamente o mercado fonografico. Em razdo de musicas
viralizadas em redes sociais, em especifico no 7ikTok, diversos artistas puderam ter um
inicio de carreira prospero, como Olivia Rodrigo e Lil Nas X, ou alavancar
consideravelmente sua carreira, como Doja Cat. No Brasil, grandes artistas, como

Anitta, Luisa Sonza e Pabllo Vittar, ja citadas anteriormente, utilizam a onda dos
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challenges de danga para otimizar seus langamentos, enquanto outros artistas, como Z¢&
Felipe, tém toda a sua carreira baseada no sucesso online, ¢ fora da internet encontram
dificuldades em realizar shows por falta de coro de publico.

De fato, a nova dinamica das redes sociais com os videos curtos t€ém impactado
fortemente a industria musical, e por enquanto, essa maneira de criar hits musicais
parece se manter. Os provaveis cenarios futuros para a criagdo de musicas de sucesso
sao diversos e, como em toda a histéria, a tendéncia ¢ que o mercado fonografico
acompanhe as mudangas sociais, culturais e tecnoldgicas da sociedade. Uma tendéncia
que notadamente merece ser levada em consideragdo ¢ a expansdo da cultura pop
oriental, seja pela disseminacdo internacional de produtos cinematograficos ou

musicais.
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