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Resumo

Neste artigo pretendemos entender o que chamamos de telejornalismo de afeto e a
experiéncia estético-narrativa do audiovisual noticioso diante de um contexto de uma
sociedade capitalista pés-industrial impactada pela ambiéncia digital (midias sociais) e
pela pandemia da Covid-19. Partimos do pressuposto que a reconfiguracdo valoriza a
experiéncia estética balizando as experiéncias sociais € a nova capacidade de sentir e
interpretar o0 mundo, na dimensdo da performance do corpo e da conectividade. A
pesquisa adota como referencial tedrico as perspectivas de comunica¢do e consumo,
telejornalismo e inclui a expressividade do corpo como um elemento subjetivo e nodal de
novos parametros comunicativos. Buscamos um corpus de analise de producgdes locais
para verificar estas reconfiguracfes no contexto das producdes culturais contemporaneas.
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1. Cenaério de Transformacdes

O que é o jornalismo hegemonico sendo aquele legitimado pela pratica
profissional. Ele tem como premissa uma postura imparcial, direta e clara. Tais
caracteristicas sdo debitarias do positivismo que, no jornalismo classico, busca a verdade,
a objetividade e a imparcialidade, livres de vieses (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003). A
corrente iluminista deslocou o pensamento medieval e direcional para a Revolugédo
Industrial fazendo com que 0 homem se reconhecesse com um ser autbnomo e capaz de
atuar a partir da légica. De certa forma, sob os 6culos do racionalismo, podemos pensar
que o jornalismo no Brasil, desde a década de 1950, foi forjado nas férmulas e formatos
gue deixam a noticia asséptica e muitas vezes acritica, tornando o consumo mecanico e
industrial, pois conhecer exige objetividade (MORETZSOHN, 2007). Esse olhar racional

! Trabalho apresentado no GP Telejornalismo, evento do 46° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo
realizado de 4 a 8 de setembro de 2023.

2 Professora de telejornalismo e documentario da ESPM-SP e doutoranda Programa de Pés-Graduacdo em
Comunicacao e Praticas de Consumo da ESPM (PPGCOM — ESPM), email: heidyvargas414@gmail.com



mailto:heidyvargas414@gmail.com

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — PUCMinas — 2023

influencia autores que ainda entendem o jornalismo como uma forma de comunicacéo

que busca atualizar a sociedade e ndo conseguem ver o jornalismo além da técnica.

A palavra jornalismo quer dizer apurar, reunir, selecionar e difundir noticias,
ideias, acontecimentos e informacg6es gerais com veracidade, exatiddo, clareza,
rapidez, de modo a conjugar pensamento e acéo [...] o jornalismo é uma arte,
uma ciéncia, uma técnica (BAHIA, 1990, p. 9).

No telejornalismo néo é diferente. Até mesmo no ensino da pratica, nas redacoes
e nas faculdades, ha manuais que “tém como objetivo orientar os estudantes de
Comunicacdo no comego da vida profissional” (PATERNOSTRO, 2006, p. 10), mas que
tratam o telejornalismo como técnica com mil e uma regras enfatizando que o texto “deve
ser claro, conciso, direto, preciso, simples e objetivo” (HERODOTO; LIMA, 2002, p.
95); que o manual deve estabelecer um padréo de qualidade no visual, no figurino, no
texto, pois “ndo ha espaco para a individualidade. Nao ¢ o que cada um gosta de usar”
(HERODOTO; LIMA, 2002, p. 62). Nesta perspectiva moderna o telejornalismo
profissional cunhou em sua gramatica outros modos de fazer com imagens bem
compostas, com enquadramento equilibrado em perspectiva, presenca do repérter no local
dos fatos, entrevista realizada toda pela equipe na rua, pluralidade de vozes, texto para
ser falado. Essas formulas estéticas e narrativas criaram padrdes que sao utilizados até
hoje. Mas a nova percep¢do da pds-modernidade, do contemporaneo, nos desperta a
sensibilidade, a subjetividade e aos afetos (MAFFESOLI, 2010).

Desde a utilizacdo das imagens amadoras das cameras de seguranca na década de
1980, a experiéncia do repdrter abelha na TV Gazeta em 1990, as producdes audiovisuais
contra hegeménicas feitas nas manifestacdes de junho de 2013% e até as recentes
producdes amadoras nas midias digitais ha uma busca pela multiplicidade dos relatos e
uma ampliacdo das narrativas. Assim, podemos perceber uma necessidade de extrapolar
o racionalismo e encontrar uma realidade multifacetada, afetiva e subjetiva, num contexto
de aumento da informalidade e do uso de imagens amadoras.

Desde entdo, paulatinamente, o “como narrar” vem modificando uma série de

modos de fazer e produzir o telejornalismo. Um dos destaques na virada narrativa e

3 Série de manifestaces em massa ocorridas em todo o Brasil em junho de 2013 organizada pelo
Movimento do Passe Livre, exigindo mudanca em diversos setores da sociedade. Teve como criticas o
aumento da tarifa de transportes publicos, a falta de investimento nos servicos publicos, a falta de politicas
publicas, gastos com a Copa do Mundo, reivindicages trabalhistas e classistas de diferentes lugares.
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estética talvez tenha sido a época das manifestacbes em 2013. Grupos independentes
realizaram videos amadores e utilizaram o celular para gravar as imagens, empregando 0
plano sequéncia para revelar o calor das manifestacdes e um modo particular de narrar o
mundo (primeira pessoa), principalmente explorando a técnica do “ao vivo”, que se
consolidou na estrutura reticular das redes sociais. As manifestagdes fizeram surgir os
streamers de rua, ou seja, 0s midiativistas que transmitiram ao vivo de dentro das
manifestacdes o que estava acontecendo.

A pandemia também potencializou mudancas no fazer telejornalistico. O
distanciamento exigiu criatividade e um desprendimento das narrativas classicas, pois a
cobertura da Covid-19 mudou a rotina do trabalho e provocou deslocamentos. S&o
inimeras reportagens em que vemos a utilizacdo de imagens feitas por plataformas de
videoconferéncia, imagens realizadas pelo celular por entrevistados ou enviadas pela
prépria audiéncia, a entrega do microfone aos entrevistados, passagens realizadas dentro
das redacGes e com méascara ou dentro das casas dos reporteres, além de reunibes de pauta
e edicdes realizadas remotamente. As mudancas na producéo do telejornal impactaram a
qualidade da imagem e um deslocamento no comportamento do jornalista profissional,
que hoje admite tais praticas em sua rotina. Agora, o cenario de convergéncia (SCOLARI,
2008) tem reconfigurado a I6gica de producdo, ou seja, 0 que realmente importa é o valor
da informacao e a integracdo das diferentes midias e ndo mais a qualidade técnica como

era valorizada anteriormente.

Mas, até que ponto estes deslocamentos narrativos influenciaram e influenciam as
producdes, atualmente? De que forma os impactos da estética e da narrativa na producao
de contetdo afetam as producdes jornalisticas? Como a noticia - que é o desdobramento
ou a ampliacdo dos fatos sociais, segundo os parametros jornalisticos - pode enveredar
para uma narrativa afetiva e performatica? Primeiro temos que levar em consideragdo a
presenca de um individuo que narra o fato; que ele é sensivel as transformacgdes narrativas
no ecossistema comunicacional. E, segundo, que a comunicagdo mais emotiva e
individualizada das midias sociais perpassa todos nds, e nos parece que a experiéncia
individual de cada jornalista, diante da noticia pode estruturar, em parte, tais narrativas.

A principio, podem ser narrativas ordinarias, como a entrada do jornalista ao vivo,
no telejornal, apenas para dizer aonde esta indo e o que fara quando chegar ao destino da

reportagem. Ou seja, ele esta compartilhando o processo. Ha fato jornalistico nessa



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — PUCMinas — 2023

informagdo? N&o. Mas ha o elemento subjetivo do estar presente. Ou quando
apresentadores se utilizam de preciosos minutos no telejornal sobre o jogo do final de
semana, ou ainda o 6nibus lotado, ou um passeio que fizeram com seus filhos. Ha noticia?
N&o. Mas 0 que nos desperta interesse é que este fato ordinario ganha a cena e presentifica
0 momento; ou como aponta Sodré (2009, p. 76), sdo fatos ndo-marcados. Cremilda
Medina (2003) também se refere ao ato comunicativo presentificado, destacando que este
mediador-autor constréi uma narrativa contemporanea ultrapassando a disciplina da
sociedade pos-industrial (MEDINA, 2003) evidenciando sua marca, sua identidade

cultural.

2. Um outro contar, um outro tempo

Diferente da modernidade, com suas certezas objetivas, a pds-modernidade se
instala nas brechas das dindmicas sociais como um novo padrdo cultural, um tipo de
dindmica social aliada a uma nova ordem econdmica. Fredric Jameson (1996) aponta que
tal manifestacdo é prépria do capitalismo tardio ou do capitalismo pds-moderno. David
Harvey (2001), por sua vez, acrescenta que o pOs-modernismo € uma reacdo ao
modernismo e centra 0 seu pensamento na fragmentacdo, no pluralismo, na
indeterminacdo e na intensa desconfianca dos discursos totalizantes, na incredulidade nas
metanarrativas. Desta forma, Harvey (2001, p. 65) acredita que ha uma “profunda
mudanga na estrutura do sentimento” quando tenta definir a sintese da passagem da
modernidade para a p6s-modernidade. Assim, a comunicacdo enquanto pratica cultural
também foi atingida e estd em transformacao, pois as condi¢Ges técnicas e sociais se
transformaram e as novas possibilidades de informacéo, producéo e narrativas tem sido o
objeto de estudo de muitos pesquisadores.

Se hd um novo padrédo cultural ele também esta representado na televisdo que
passa por importantes transformac6es. Do ponto de vista historico, ela entra na terceira
era, da conectividade, flertando com mudancas descritas por Veron (2009) em trés
grandes eixos: o fim da grade de programacéo, a crise da televisdo como meio e 0 novo
telespectador. Mas como isso se deu? A televisdo caminhou como descreve Umberto Eco
(1984) pela Paleo TV, quando as pessoas viam televisdo como uma janela para o mundo
na sala de casa. Depois vivemos a segunda fase, a NeoTV, que consiste em um sistema
misto entre publico e privado com a chegada da TV a cabo e uma certa liberdade do

telespectador, que passa a ter o controle (remoto) em suas maos; e, agora, segundo Verén
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(2009), vivemos a terceira fase. Nela, o autor postula que o poder é dado ao espectador,
pois ha um aumento dos dispositivos midiaticos e os telespectadores nao tém mais que
assistir a televisdo no exato momento que ela programa. Esta fase € identificada como
p6s-TV por Méario Carlén (2014), o diagndstico do fim da grade de programacgéo € visto
como um sintoma de uma televisdo em expansdo. O mesmo contraponto as fases de
Umberto Eco temos também Carlos Scolari (2004) que cunhou o termo hipertelevisdo ou
Hiper TV para essa terceira fase. E uma televisdo que privilegia a interacdo entre o
receptor e 0 emissor, voltada para atender as necessidades do telespectador; é interativa,
customiza programas e articula seus contetdos com outras midias interativas. O
fendmeno abarca também a necessidade de explorar a transmissao ao Vivo.

Desta forma, tais deslocamentos sdo influenciados por um cenario de avanco
tecnoldgico, producdo amadora, por um ecossistema reticular, pela interatividade e pela
pandemia que reconfigurou o consumo, atingindo diferentes areas da comunicacdo, em
especial o telejornalismo. Assim, consideramos que a narrativa de afetos seja uma chave
para um telejornalismo mais humanizado, em primeira pessoa, em que 0 processo de
confeccdo e relato da noticia muitas vezes possa ter tanta importancia quanto o fato. Esta
carga afetiva se traduz na fala, na performance do corpo e na construc¢ao da narrativa da
reportagem e do proprio telejornal. E como se o jornalista quebrasse a parede que divide
a oralidade e o publico que consome a noticia, realizando uma interacdo mais dramatica
e préxima. Esta transformacéo dialoga com Lipovetsky (2007), para quem este momento
do consumo ndo é o de abundancia e sim emocional, que se despertam sensaces,
lembrancas e desejos, estabelecendo uma diferenciacdo social e, consequentemente,

criando uma identidade.

3. Novas tramas de imagens, sons e textos

E preciso dizer que o objetivo deste artigo é fazer uma revisio sobre os estudos do
afeto, muito impactado pela nova esfera publica. Optei por conceituar e historicizar o
afeto para, depois, localiza-lo no telejornalismo, com base nas ciéncias sociais e na
comunicacdo. A pesquisa em andamento da qual esse trabalho faz parte pretende
diagnosticar a forca que emerge da poténcia do sentimento, dos afetos e das emogdes que
tem atravessado a comunica¢do no mass midia. Esta nova posi¢do interpretativa da

comunicagdo ja esta presente em diferentes pesquisas. E como se o pensamento



NV Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — PUCMinas — 2023

sequencial, dedutivo e racional, conhecido da modernidade, fosse marcado por uma nova
configuragdo em que a imagem e o afeto determinam novas experiéncias da ordem
sensivel.

Patricia Ticineto Clough, no livro The Affective Turn: theorizing the social,
cunhou o conceito de “virada afetiva” nas humanidades e nas ciéncias sociais (2007, p.
1-2). O livro retine ensaios que apontam para uma nova ordem do sensivel, que
acompanha as diferentes viradas como a da linguagem e a cultural. A obra oferece uma
nova abordagem e destaca como o nosso poder de afetar o mundo a nossa volta - e de
sermos afetados - esta impactando as relagdes sociais, a comunicacao e a politica. Em seu
caminhar tedrico, € presente Baruch Spinoza, filésofo holandés moderno do século XVIII,
como inspiragdo no estudo da teoria dos afetos. Spinoza cria o conceito de que os seres
humanos sdo animais constituidos de afetos. Aqui, o afeto ¢ visto como aquilo que nos
afeta, aquilo que mexe conosco ou o que nos move. Por isso, o afeto envolve, segundo
Spinoza, mente e o corpo, numa dindmica de poder agir e poder pensar em ser afetado ou
afetar alguém, ou seja, “mente e corpo, e agdes e paixdes” (2007, p. x).

A organizadora do livro se baseia em dois campos dos trabalhos académicos que
sdo o enfoque do corpo, na teoria feminista, e a exploragdo das emocgdes, frequente na
teoria queer. Clough se refere a afeto como “capacidade corporal de afetar e ser afetado
ou 0 aumento ou diminuigdo da capacidade de um corpo agir, engajar e conectar, de tal
forma que a auto afetacao esté ligada ao sentimento de estar vivo, vitalidade.” (CLOUGH,
2007, p. 2, traducio nossa*). Mas afeto, aqui, ndo ¢ visto apenas pelo corpo, e sim pela
tecnologia. A virada afetiva ¢ marcada pela “intensificacdo da autorreflexividade
(processos que voltam para si mesmos, para agir sobre si mesmos), respeitando o tempo
de nossas vivéncias interiores, do nosso pensar que pode estar presente no corpo humano,
nos sistemas de informagdo/comunicacdo, formas de midias, tecnologia memodria
humana, fluxos de capital, incluindo a circulagdo de valor através do trabalho humano e
da tecnologia.

Apesar da autora estudar a “virada afetiva” nas humanidades de forma geral, o
mesmo podemos dizer sobre o telejornalismo. Ao explorar as transmissdes ao vivo, as
experiéncias pessoais dos reporteres dentro de fora da reportagem e o tempo presente, o

telejornal estabelece uma mediagdo e cria o encontro entre os sujeitos que assistem e os

4 No original: The Affective Turn: theorizing the social.
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sujeitos que realizam a noticia (FECHINE, 2008). Em muitos casos, a vivéncia do
repérter se mistura a informagao, como um convite para se experienciar as emocoes. E se
o afeto ¢ que mexe conosco, 0 objetivo desta comunicacao € tocar os telespectadores ou
internautas por meio desta nova ordem do sensivel.
Um dos primeiros autores a sinalizar o sentir e os afetos foi o filésofo italiano
Mario Perniola (1993). No livro Do Sentir, Perniola d4& um panorama sobre o sentir na
contemporaneidade. Para ele, antes o poder estava no saber e no agir; agora, o cognitivo
e o pratico da lugar ao debate da aesthésis’ e reforga que vivemos em uma época marcada
pelo poder do sensivel e do afeto. Perniola acrescenta que quando pensamos estar
sentindo na realidade, ja estamos sentindo algo que nos foi determinado antes, o ja
sentido. Isso significa que os acontecimentos sdo algo ja sentido. Assim, podemos inferir
que, com a chegada das redes sociais, o que se compartilha sdo os afetos ja sentidos que
se reforgam e ampliam no universo da midia. Perniola observa que na ideologia ocorria a
socializacdo das ideias, e na sensologia, acontece a socializagdo dos sentimentos.
Na substituicao da ideologia pela sensologia, da burocracia pela mediocracia,
do narcisismo pelo especularismo, da-se uma verdadeira subordinacdo do
pensar e fazer em relacdo ao sentir, que adquire o poder do conferir aos

pensamentos e as acdes uma dimensao efectual que por si s6 jamais conseguem
atingir (PERNIOLA, 1993, p. 21).

No telejornalismo socializar os sentimentos talvez esteja sendo expresso no
processo de autoreflexividade do reporter e suas experiéncias pessoais diante da noticia.
E um narcisismo as avessas que legitima muitas vezes uma narrativa do presente, do plano
sequéncia, do ao vivo, mesmo que nado esteja. Nesse sentido, entendemos que esta nova
performance do jornalista possa estar diretamente ligada a um contexto televisivo e
sociocultural em que os discursos sobre si estdo sendo valorizados nos diferentes meios

de comunicagéo.

4. Analise da Materialidade Visual

Entendendo que as transformacfes estéticas e narrativas no telejornalismo
ocorrem diante das mudancas tecnoldgicas, sociais e culturais, propomos uma analise que

vai rastrear o corpo, o texto e as imagens que estdo sendo produzidas no telejornal Bom

5 Estética: palavra do grego "aisthesis" que significa faculdade de sentir ou compreenséo pelos sentidos.
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Dia Sdo Paulo. Nossa hipotese € a de que, ao veicular o programa, os jornalistas acionam
a estética e a narrativa de afetos e subjetividade para atrair o telespectador/usuério. Para
tanto, utilizaremos nesse ensaio analitico o método de analise da materialidade
audiovisual proposto por Iluska Coutinho (2016, p. 10) “que toma como objeto de
avaliag¢do a unidade “texto+som+imagem+tempo+edi¢cdo”. Incluiremos, neste desafio, o
corpo do replrter como importante elemento que contribui para a leitura destas
transformacdes. Entendendo, também, que a televisao € uma producéo cultural e que é
possivel compreender aspectos da comunicacdo relacionados a sociedade, a autora

complementa:

Na medida do possivel é interessante identificar como essas propostas
sdo apresentadas, em termos audiovisuais, mas ndo apenas, o que pode
contribuir para o desenho da andlise, mas também para realizacao de
inferéncias e mesmo de interpretacdes de eventuais fluxos relacionados
a experiéncia de circulacdo e consumo daquele material audiovisual
(Coutinho, 2016, p. 10).

Assim, a anélise exige observar a materialidade diante de uma avalia¢do descritiva
e interpretativa do objeto empirico. Observa-se, também, os elementos paratextuais como

a vinheta, escalada, o género, o texto do apresentador ou reporter (Coutinho, 2016).

4.1 Bom Dia Sao Paulo

Para realizar a anélise, foi escolhida uma edic&o do telejornal Bom Dia S&o Paulo®
, mais especificamente a escalada e o primeiro bloco do programa’. Em 2022, o Bom Dia
Sao Paulo é apresentado por Rodrigo Boccardi. A jornalista Sabina Simonato acompanha
informando o trénsito e o tempo, além de apresentar as noticias de Gltima hora.
Escolhemos o Bom Dia S&o Paulo do dia 4 de agosto de 2022, edicdo de quinta-feira, e
0 critério da amostragem considerou o fato de ndo apresentar destaque para datas

comemorativas.

5 O Bom Dia S&o Paulo é exibido de segunda a sexta-feira, das 6h as 8h30, na Rede Globo. O telejornal
regional estd no ar desde abril de 1977 e é o primeiro matutino da emissora. A aposta, desde a estreia, foi
em um jornalismo regional de prestagdo de servigo, ao vivo e descontraido, pois a faixa que ocupava na
grade de programacdo a época era dificil para formar pablico (Memodria, n. d).

" A integra esta disponivel em <https://globoplay.globo.com/v/10819707/?s=0s>. Acesso em 10 agosto
2022.
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4.2 Escalada

A escalada € o momento que sdo apresentadas as principais noticias. E o
apresentador, Rodrigo Boccardi, pergunta: - Bom dia! Bom dia, S&o Paulo! E pré-sexta,

dia 4 de agosto. E quem faz aniversario dia quatro de agosto? Hein... Bom, parabéns!

Na sequéncia, o apresentador informa as condi¢bes do transito na marginal
Pinheiros, apresentada em tela no cenario do estudio, e inicia chamando os reporteres na
rua. Tantos os apresentadores como 0s repOrteres, neste telejornal, estdo sujeitos a
performance que inclui um gestual do corpo e um texto adequado ao tema (MACHADO,
2001). E um agir e ser que deseja aproximar a audiéncia. Para Juliana Gutmann (2014),
os jornalistas deixariam de ser ventriloquos para serem persona “que vive e interpreta o
dito” (p. 116), ou seja, a mise-en-scene ultrapassa o entretenimento e passa a fazer parte

da reportagem e ou apresentacéo.

A primeira participacdo é da jornalista Zelda Melo. Ela esta dentro do carro em
movimento, acompanhada do repdrter cinematografico e do motorista. A reporter
antecipa o tema da reportagem: a chegada do sinal de internet 5 G. Mas, antes, destaque
a informacdo sobre as condicdes do transito, que esta tranquilo. Cabe observar que o
deslocamento da equipe ndo tem valor-noticia® algum, mas a imagem e o texto despertam
no telespectador/usudrio uma sensacao de alerta de que algo pode ou vai acontecer. Neste

momento, a imagem e texto ndo se completam, nem se reiteram.

Alfredo Perez é o segundo repdrter a entrar ao vivo. Ele estd em pé, no primeiro
plano, em frente ao quartel do Corpo de Bombeiros, para falar do desaparecimento do
ambientalista Adolfo Duarte na represa Billings. Desta vez, imagem e texto sdo
reiterados, pois o jornalista chama a atencdo para o fato de que o caso passara a ser

investigado pela policia como homicidio.

O terceiro reporter ¢ Romulo D" Avila, que também esta dentro do carro em
movimento. D"Avila aborda a condigdo das ciclovias e e as condi¢es do transito na

marginal Pinheiros. De repente, ele comenta:

- Rodrigo, respondendo a sua pergunta do inicio do telejornal. Quatro
de agosto. Quem faz aniversario hoje é a nossa colega Mariana Aldano.

8 Critérios de relevancia presentes ao longo do processo de produgdo que mudam em funcéo de aspectos
culturais, socioldgicos ou tecnoldgicos, segundo Alfredo Vizeu (2005, p. 26).
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Ela estd assoprando velinhas hoje. Entdo, parabéns para a Mariana,
beijos para Mari. E meu aniversario é dia 16, ja anota ai que s parabéns
eu ndo quero. Eu quero é presente.

Aqui a informacéo do aniversario da colega néo é relevante, mas dialoga com a
pergunta inicial do apresentador. A comunicagdo parece estabelecer um trago de
humanidade e informalidade. E a poténcia do sensivel que emociona e sensibiliza.
Reporteres também sdo pessoas, também comemoram aniversario e querem ser
lembrados com parabéns e presentes. Inclusive, além do nome completo da colega, no
segundo momento a trata na intimidade, com o apelido “Mari”. Nao deixa de ser uma
informacdo, mas é um elemento extra noticia, uma subjetividade, um afeto.

André Modesto, repérter de Sdo José do Rio Preto, cidade no interior de S&o
Paulo, é chamado e surge no teldo em primeiro plano. O enquadramento € incomum, esta
de lado no final de uma escada. O repdrter cinematografico faz um zoom out e mostra os
quadros com miniaturas na parede. O reporter segue informando sobre um evento de
colecionadores de miniaturas e menciona que existe uma surpresa feita para

exclusivamente para o telejornal.

O ultimo reporter a ser chamado € Guilherme Pimentel, que esta no estadio e é
responsavel pela coluna de cultura. Antes das noticias, ele retoma a interacdo entre os
colegas, ao aproveitar-se do fato de o jornalista Romulo D’Avila ter lembrado do
aniversario da colega Mariana Aldano, ele também manda os parabéns - atrasado - para a
sua mae, dona Estela. Pimentel manda beijos e parabéns para a mée ao vivo. Esse € mais
um exemplo de intervencédo desprovida de valor-noticia e que, em outro momento, ndo se
justificaria no contexto do telejornal. Em seguida, retorna dizendo que programou as
atividades culturais para o final de semana e, ai sim, destaca a entrevista que fez com o
masico Guilherme Arantes.

Se o texto valoriza as subjetividades e os afetos, a forma comos apresentam seus
corpos também muda. Os repdrteres que estdo dentro do carro aparecem sentados, mas
em movimento. A estética padrdo privilegiava o enquadramento equilibrado e estatico, e
0 que vemos € um ruido na cena com o corpo do reporter em quadro, meio de lado, e parte
do corpo do repérter cinematografico cortado ao fundo. E o sentido de presentificacio
que estimula a vida. Esse enquadramento comunica como as equipes se deslocam e onde

se sentam no carro. A trilha que acompanha é a de abertura do telejornal e a musica da
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ritmo a apresentacdo. A escalada encerra com imagens ao vivo do motolink que mostra a

avenida Roberto Marinho vazia.

4.3 Telejornal
O mesmo tom informal da escalada se mantém no inicio do telejornal e o

apresentador pergunta se havia algum clardo inexplicavel no céu. E que no dia anterior,
muita gente havia comentado, nas redes sociais, ter visto um clardo. Sabina Simonato
responde que ainda ndo sabe o motivo do fenébmeno, mas que estdo investigando (FIG.
1). O programa continua com a jornalista, que é responsavel por atualizar as condi¢Ges
de deslocamento das pessoas na cidade com dados da CPTM, metrd, Onibus e a
movimentacdo nas ruas e avenidas, por meio das cdmeras da CET. No estudio, um teldo
touch com dados do metrd, CPTM, Via Quatro e Via Mobilidade auxiliam na
visualiza¢do. Simonato aciona cdmeras nos principais corredores.

A primeira reportagem do bloco é a de um motorista que caiu do carro em
movimento na cidade de Franca, interior de S&o Paulo. A cena parece tragica, pois a porta
se abre e 0 motorista cai; e logo atrds um carro quase o atropela. Mas o destaque que 0
apresentador da é que o carro desgovernado sobe na calgada, passa entre um poste e 0
muro e nao para, atravessa a rua e segue em frente. A imagem da camera de seguranca é

repetida quatro vezes e o0 apresentador comenta o inusitado.

== | ! A

06:05 —— -

—

Figura 1: telejornal Bom Dia S&o Paulo.
Fonte: Rede Globo, 2022.
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Logo em seguida, o reporter Romulo D’Avila volta ao vivo falando da série de
reportagens Pedala que eu quero ver, mas como ainda ndo chegou ao local, ele antecipa
0 que ira fazer. A tela se divide e é possivel ver um trecho da ciclovia que a principio
“parece abandonada”, como diz o reporter. O apresentador agradece e logo se dirige a
Sabina Simonato, perguntando se ela tinha algo mais a comentar. Mais uma vez, um
momento de intimidade: Ela conta que havia ido ao médico no dia anterior e que, na
consulta, 0 médico Juan teria perguntado se tudo o que ela e o Boccardi falam é
combinado, e ela diz que ndo:

- O pior é que ele (Boccardi) me prega peca toda a hora, disse Simonato.
- Por isso que eu gosto de voceés, é tudo espontdneo mesmo, disse 0
médico, de acordo com a narracdo de Simonato.

- Vocé tinha algo a mais para falar? Se ndo... ndo tinha contado essa
historia, ta vendo. (risos), disse Boccardi.

Na cena seguinte, a jornalista Zelda Melo também retorna ao vivo dentro do carro
e 0 apresentador pergunta como aparece o sinal de 5 G ativado no celular. Ela disse que
também estava curiosa e que tudo depende do aparelho habilitado para ter servigo. Desta
vez, cenario e informacgdo ndo correspondem, mas a jornalista tira ddvidas sobre o que é
05 G, testa o servico, explica como acessar a tecnologia e qual equipamento € necessario
adquirir. Tudo dentro do carro, em movimento. Ela chama uma entrevista do presidente
da Anatel, que complementa a informagéo, e depois chama uma entrevista com o
presidente da entidade, Siga Antenado, Leandro Guerra, e o diretor de RelacGes
Institucionais e projetos especiais da Globo, André Dias. Nessa pauta, € importante
salientar que que ndo temos o formato tradicional da reportagem ou uma nota coberta
com sonora, mas uma mistura do “ao vivo” no carro com as entrevistas gravadas.
Podemos inferir que ha um paralelo, ou uma proximidade, com os videos acessados de
forma independente, em nossos celulares.

No final do primeiro bloco, que dura 22 minutos, o apresentador Ié mensagens de
redes sociais e pede para que, quem tem 5 G, avise a reportagem. Além disso, chama dois
repOrteres com os temas sobre o desaparecimento de um ambientalista e a volta das
atividades do centro nacional de paraquedismo. Para encerrar, chama as imagens do
helicdptero Globocop, lembra que a série de reportagens da semana é sobre ciclovia e que
um grupo de telespectadores gravou um Bom Dia Sdo Paulo volta ja, bord&o de passagem

de bloco, na ciclovia da USP.
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5. Consideracgdes

Acreditamos que o artigo toca em questdes relevantes a comunicacdo. O afeto e a
subjetividade no jornalista sempre estiveram presentes e constituem este profissional
desde a sua origem. Jornalistas ndo deixam de ser sujeitos para serem profissionais
distantes, pelo contrério. Além disso, parece haver uma nova ordem do sensivel no
telejornalismo, uma centralidade dos temas afeto e subjetividade no discurso
contemporaneo tém reforcado modos de narrar mais proximos, valorizando cada vez mais
0 que héa de experiéncia pessoal.

Também a materialidade do telejornalismo, a imagem, transforma esta
comunicacdo a mais ideal para valorizar o subjetivo, o ordinario, o comum, tendo em
vista que o telejornalismo esta presente no cotidiano dos telespectadores e dialoga com
0s costumes, as rotinas, com o jeito de viver. O sujeito passa a ter mais centralidade na
cultura contemporanea e sua experiéncia assim afeta e impacta os telespectadores.

Se levarmos em consideracdo o fato de o jornalismo é um produto cultural que
revela valores e regras historicamente instituidos, podemos entender que como instituicao
social é na narrativa que a presenca do afeto e da subjetividade se da. Ja que a funcédo do
jornalismo é informar seus telespectadores, leitores e ouvintes é nessa partilha de
significados comuns, de experiéncias, que os jornalistas se colocam e constroem um
narrar de forma a envolver e afetar a sua audiéncia. Os Estudos Culturais dialogam com
o universo do telejornal e temos aqui espaco para repensar os sentidos da cultura diante
do popular. Assim, o jornalismo € visto como uma instituicdo que trabalha com valores,
regras e premissas tanto diante da estética quanto no texto, uma cultura viva.

A narrativa do tempo presente é outra marca desta nova ordem do sensivel nas
comunicacgdes. Estar presente é uma oportunidade de estimular a vida, mesmo que nédo
esteja acontecendo nada na cena. Falar sobre como esta se sentido ho momento ou
experiéncias analogas ao que estd sendo reportado sdo comunicacGes que revelam
autorreflexdo, ou seja, o seu préprio modo de pensar e agir sobre determinado tema. Este
parece mais um método em que mostrar a centralidade do sujeito parece humanizar mais
o fato. Ha também as entradas ao vivo que valorizam os bastidores da reportagem. O
destaque por tras das cameras mostra momentos que estariam fora da reportagem como

as que o reporter exibe a equipe em deslocamento. Estes tempos mortos, ou extra noticia,

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — PUCMinas — 2023

d&o uma dimensdo do cotidiano, uma rotina particular até pouco tempo néo era vista pelos
telespectadores.

N&o € so o texto que sofre alteracdo, mas também a performance do corpo destes
apresentadores e repOrteres também passa por um processo de mudanga. Se antes estes
jornalistas apresentavam-se como ventriloquos agora “o corpo do reporter também ¢
explorado como lugar de performatizagdo do acontecimento narrado” (GUTMANN,
2014, p.167). Jornalistas utilizam o proprio corpo como um mediador discursivo que
participa aqui e agora da noticia e vai além, este jornalista opina e compartilha as suas
impressBes contrariando a atuacdo distante das décadas de 80 e 90.

Este artigo revela parte das reflexdes sobre afeto no telejornalismo e o que nos
interessa € como ele vem sendo disputado e utilizado no jornalismo e para isso precisamos

avancar na pesquisa.
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