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RESUMO

Este artigo tem o objetivo de refletir sobre o capacitismo enquanto elemento integrante
do contetdo sensacionalista televisivo. Tal pesquisa foi desenvolvida a partir da
metodologia de revisdo bibliografica e de andlise de conteddo. O objeto de estudo
escolhido foi programa “Boa Tarde Goias”, veiculado pela TV Goiania, afiliada da TV
Bandeirantes, de segunda a sexta, as 13 horas, para todo o Estado de Goias. Em busca
por audiéncia, o televisivo utiliza-se de narrativa melodramética, explorando a
sensualidade, o ridiculo e o capacitismo em prol de um entretenimento que deforma a
noticia ao invés de informar.

PALAVRAS-CHAVE: televisdo; sensacionalismo; capacitismo; entretenimento;

comunicacéo.

POR QUE FALAR DE TELEVISAO, SENSACIONALISMO E CAPACITISMO
DE ENTRETENIMENTO?

A priori é preciso evidenciar que as noticias de televisdo podem ser
sensacionalistas por suas caracteristicas em si, entre elas, a juncdo das imagens captadas
em determinados enquadramentos e movimento, a sonoriza¢do para além do som
ambiente e o texto a partir de palavras escolhidas para causar impacto e dar ritmo para a
narrativa. Tudo pode ser utilizado para despertar no telespectador o desejo de
acompanhar o contetdo sem pausas, sob pena de perder algo que pode influenciar o seu

cotidiano (Simé&o e Temer, 2019).
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Além disso, ao acrescentar elementos da narrativa melodramatica, personagens e
cenarios, aumenta-se ainda mais a identificacdo do publico com o conteddo (Nogueira,
2008). Ha sempre um conflito entre o bem e o mal, entre o her6i e o vildo, hd sempre
uma vitima (a mocinha) e o nacleo de humor, o bobo ou o palhaco (Bourdieu, 1997). A
par disso, 0 programa em analise mistura noticias e entretenimento, e é apresentado por
dois jornalistas, Leandro Vieira e Cristiane Alves. Ele, apesar de usar terno e gravata,
fala de forma muito popularesca, com girias da moda, além de contar piadas de
conteddo muitas vezes sexual, inadequado ao horario. Ela usa roupas justas e decotadas
e ¢ responsavel pelo quadro “Chiliques e Fofocas” que traz noticias sobre celebridades

seguidos de comentarios dos apresentadores do programa.

O “Boa Tarde Goias” também conta com a participagdo de Sebastido Belmiro, o
Tido Ando, um homem com nanismo frequentemente exposto a diversas situagoes
vexatorias e ridiculas para garantir a diversdo dos telespectadores. O capacitismo,
“atitudes preconceituosas que hierarquizam sujeitos em fun¢do da adequacdo de seus
corpos a um ideal de beleza e capacidade funcional” (MELLO, p.66, 2016), existe em
nossa sociedade muito antes do termo. Basta lembrarmos de expressdes populares como
“dar uma de Jodo sem brago” ou “dar uma mancada”. Ou ainda o costume de passar a

mé&o em um anéo para ter sorte.

E, se o capacitismo é um sistema de opressdo do patriarcado construido e
reforcado pelo discurso (Foucault, 2014), faz-se necessario analisar como programas
considerados jornalisticos ou informativos reforcam os esteredtipos de incapacidade
fisica e mental dos portadores de nanismo atrelando a existéncia dessas pessoas ao
humor grotesco televisivo (SODRE e PAIVA, p. 104, 2002). Mas o que explica o
sucesso deste programa — ha quase um ano no ar o “Boa Tarde Goias” registrou média
de 3.0 pontos em Goiania e regido metropolitana, antes a emissora registrava uma média
de 0.4 ponto — em tempos de tantas campanhas contra o capacitismo, especificamente

contra o capacitismo de entretenimento?

E preciso ressaltar que 0 uso de pessoas com nanismo ou com outras deficiéncias
ndo € uma estratégia recente para conquistar audiéncia. Eles estavam presentes nos
primordios da TV brasileira nos programas de auditorio dos anos 1970, nas series

televisivas americanas nos anos 1980 e nos programas infantis da década de 1990.
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Marshall (2015) discute a audiéncia de programas que exibem violéncia ou que
exploram situacdes de constrangimento de pessoas que estejam fora do padrdo de
normalidade comportamental e fisica adotados em nossa sociedade pelo
schadenfrreude, um termo da cultura alema que poderia ser traduzido como “alegria do
mal”. Quando a vida do outro ¢é pior o individuo valida a prépria felicidade ou valor
social. Mas ndo se faz mais piada com cadeirantes, com negros, com autistas. Entéo por
que as pessoas com nanismo continuam relegadas a este espaco de humor grotesco
(Sodré e Paiva, 2002)? Qual o limite das estratégias na busca por audiéncia, expressada

no despertar emocional do telespectador (Simé&o in Oliveira e Pessoa, 2013)?
TELEVISAO - UM VEICULO SENSACIONALISTA?

Antes de evidenciar a importancia da televisdo na construcdo e reforco de
esteredtipos de pessoas com deficiéncia, é preciso destacar a comunica¢do enquanto
instrumento inerente a sobrevivéncia humana. Desde os primordios da humanidade, a
busca por meios de abrigo, alimentacdo e protecdo contra ameagas naturais ou outros
grupos humanos tém sido facultada pela comunicacdo. Além disso, o desenvolvimento
da comunicacdo permitiu o registro da memoria e sua transmissdo como heranca
cultural ao longo do tempo. E importante observar a correlacdo entre o avanco
tecnoldgico e a precisdo da comunicagdo ao longo dos anos. (TEMER e SIMAO, 2019)

O que coaduna com Bourdieu (SIMAO in OLIVEIRA 2013), que conceitua a
comunicacdo como, acima de tudo, a troca de conhecimentos. Assim em, um processo
relacional em um determinado contexto, cada individuo, em uma situacdo socio-
historica e simbolica ocupa um lugar de poder, e é desse lugar que a fala acontece e é
sujeita a diversas influéncias que ndo se limitam ao seu contetdo em si.

Além do carater simbdlico da fala, a comunicacdo envolve o corpo e seus
inimeros movimentos e nuances expressivas, bem como ruidos e o que ndo é dito. Esse
corpo pertence a um grupo localizado espacial e temporalmente, e submetido as
questdes culturais, econdmicas e politicas.

Historicamente, até o século XVIII, a comunicacdo oral prevaleceu. Com o
surgimento da Revolugéo Industrial, das cidades e do trabalho fabril, e a dificuldade de
se organizar reunides comunitarias devido ao horario de trabalho extenuante, a

comunicagdo oral foi restringindo-se a ambientes de trabalho e ainda assim restrita,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
4692 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — PUC-Minas — 4 a 8/9/2023

devido ao ambiente fabril, extremamente complexo do ponto de vista da possibilidade
de trocas.

Nesse cenario, a necessidade de organizacdo do capital impulsionou o
surgimento da inddstria da comunicagdo. No entanto, na comunica¢do humana, a voz,
originada de um corpo, pode ser veiculada por meio de midias e tecnologias de
comunica¢do, como a escrita, impressdo e tipos graficos, telex, telégrafos, radio,
televisdo e a Internet, em uma espécie de convergéncia (Thompson, 1998). Assim, 0s
folhetins, inicialmente lidos em praga publica para a multiddo de analfabetos, deram
origem ao processo de midiatizagdo da comunicagdo, cujas expressGes politicas e
econdmicas influenciam desde entéo tanto a producdo, quanto a distribuicdo e recepgéo
dos meios de comunicacdo (Thompson, 2002).

No entanto, somente no inicio do século XI1X, com o surgimento de um mercado
de midia e por conseguinte de concorrentes, € que comegou a disputa por publico,
comumente conhecida como "luta por audiéncia”. Os veiculos de comunicagdo
passaram a competir por legitimidade, autoridade, precisdo e objetividade, mas é nesse
periodo que surge o sensacionalismo, ou seja, a dramatizacdo dos acontecimentos
(Bourdieu, 1989, apud SIMAO in OLIVEIRA 2013).

O campo jornalistico (Bourdieu, 1997) evidencia essa disputa por audiéncia, em
gue 0s negocios de comunicacao buscam manter ou aumentar sua fatia do mercado,
muitas vezes sacrificando a qualidade e a ética jornalisticas em prol do lucro, expresso
no reconhecimeno publico.

Ademas, o direito a comunicacdo é fundamental para o acesso a cidadania. A
midia ao longo dos tempos, tornou-se uma parte integrante da experiéncia humana
contemporanea, mediando quase todas as interacdes sociais, proporcioando muito mais
do que informacdo. Desta forma, embora os telejornais sejam importantes fontes de
informacdo e entendimento da dindmica social e politica, eles também sdo espacos de
entretenimento que geram sensacOes e despertam emogdes e 0 desejo de continuar
acompanhando a noticia, como destacado por Thompson (2002).

Sodreé (2002) afirma que o telejornalismo € um reflexo da sociedade, uma fonte
de discussdo interpessoal e atuacdo na sociedade. No entanto, a busca pela objetividade
que caracterizou o jornalismo nos séculos XVIII e XIX sofreu alteracbes com o

surgimento da TV e a exploracdo da imagem, tornando-a dificil de ser alcancada.
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No Brasil, a disputa por audiéncia é permeada por questdes politico-econémicas
historicas, que remontam a sua historia econdmica. No pais, as emissoras de televisao
estdo ligadas a algumas familias que possuem interesses pessoais e politicos, tornando-
as praticamente monop6lios, como descrito por Bourdieu (1989 apud SIMAO in
OLIVEIRA 2013). Embora haja regulamentacdes para evitar irregularidades e garantir a
pluralidade de informagdes, a falta de mecanismos sociais de fiscalizagdo torna isso
insuficiente, conforme Lima (2009).

A propriedade cruzada, que permite que uma unica familia ou grupo de
empresarios controle emissoras de radio e televisdo, além de jornais e revistas, € um
atentado a democracia. Isso ocorre devido a vinculagdo dos grandes grupos de
comunicacdo com liderancas politicas regionais e locais, impedindo a democratizacédo
da comunicacdo e a diversidade de informacdes, necessarias para a opinido publica
autbnoma e, portanto, a democracia plena. E importante destacar que a veiculagio

televisiva é onerosa em sua esséncia, exigindo investimentos financeiros continuos.

A vinculagdo dos grandes grupos de comunicacdo com liderangas politicas
regionais e locais séo alguns dos problemas que impedem a democratizagdo
da nossa comunicacéo. E sem ela ndo havera diversidade e pluralidade de
informagdes, vale dizer, opinido publica autbnoma e, portanto, democracia
plena. (LIMA, 2009, p. 93)

Ainda é necessario reconhecer que a transmissdo televisiva € intrinsecamente
custosa. Produzir conteido para a televisdo requer tecnologia cada vez mais avancada
para criar, transmitir e armazenar o material. Essa tecnologia sofisticada exige
investimentos financeiros constantes. Além disso, ha particularidades na producéo
comercial de noticias, como rotinas de producdo altamente incomuns, como a
necessidade de transmitir informagdes em primeira médo, com significativas redugdes no

tempo necessario para produzir o material e os prazos limites para incluir o contetdo.

Os limites da representacdo do real impostos ao telejornal comegam pelo fato
dele ser um produto vendido a dois publicos diferentes: um publico genérico,
que assiste o te-lejornal em suas casas ou locais diversos- o telespectador, e
outro publico diferenciado, que atua como financiador das producdes
televisivas — o anunciante. (MARCONDES FILHO, 2000, p. 116).

Entender a relacdo entre pablico e anunciante é fundamental para compreender o
produto telejornal. As emissoras dependem em grande parte do financiamento
proveniente dos anunciantes, tornando-os uma das principais fontes de renda. A midia
anunciada procura chamar a atencéo dos telespectadores que assistem a televiséo.

Ao anunciar na televisdo, os anunciantes também se beneficiam da credibilidade

conquistada pelos telejornais da emissora, que agregam valor ao produto anunciado. Em
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geral, os intervalos comerciais dos telejornais com maior audiéncia sdo exibidos nos
horarios nobres das grades de programacdo das emissoras, que Sa0 0S mais caros,
criando assim um ciclo complexo entre a busca por audiéncia e por outro lado, a busca
por recursos financeiros para manter a qualidade e a quantidade do contetdo (Hercovitz,
2008).

AUDIENCIA- A NARRATIVA MELODRAMATICA E O CAPACITISMO

N&o importa se o conteldo é de entretenimento, educativo, publicitario ou
jornalistico para manter a atencdo do telespectador, as imagens e informacoes
veiculadas podem instigar as emocg6es.O sensacionalismo, ou seja esse despertar das
emocdes, nos noticiarios televisivos muitas vezes pode ser comparado ao melodrama,
estilo narrativo surgido no século XIX durante a revolucdo burguesa como ferramenta
para facilitar a comunicacdo com os analfabetos. Nesse estilo, as pessoas se reconhecem
com facilidade pela identificacdo com o cenario e os personagens. Segundo Jesus
Martin-Barbeiro (1997), os personagens sdo bem caricatos e reproduzem uma luta do
bem contra 0 mal, do certo versus o errado. H& sempre uma vitima, um justiceiro ou
her6i e um vildo. A “emocionalizagao” ¢ trabalhada também no discurso ¢ com a
sonorizacao dos conteudos.

E possivel perceber estes elementos, eles podem estar presentes da escalada a
despedida dos apresentadores. A identidade sonora dos programas jornalisticos
televisivos trabalha trilhas dindmicas que tentam aplicar um carater de urgéncia das
noticias. Noticias que ndo sdo simplesmente lidas, sdo “interpretadas” pelos jornalistas
que estdo no estidio ou nas ruas com enfoque em palavras importantes para destacar a
sensacao que se espera causar com cada VT. E ndo é apenas a voz, as expressdes faciais,
0s gestos dos jornalistas carregam opinido, e porque nao dizer julgamento.

As imagens também sdo muito importantes neste processo de conduzir o publico
para uma montanha russa de emocdes. Movimentos como o travelling e gravagfes em
plano sequéncia séo cada vez mais usados, uma forma de convencer o telespectador a
ndo mudar de canal ou sair da frente da TV porque “a noticia estd acontecendo naquele
instante”.

Todos o0s assuntos sao podem se tornar sensacionais, uma rua sem asfalto, a falta

de médico em uma unidade de satde, ou mesmo um furto dentro de uma loja de roupas,
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flagrado por uma cédmera de seguranca, mas aqueles que vao contra 0s estere6tipos
necessarios para a manutencdo de uma sociedade preconeituosa.

Mas, afinal o que é capacitismo? ¢é caracterizado pelo “preconceito e
discriminagdo contra individuos simplesmente porque sdo classificados como
deficientes — independentemente de suas deficiéncias serem fisicas ou mentais, visiveis
ou invisiveis” (Nario-Redmond, 2020, p. 6).

O capacitismo fere diretamente o artigo 6° da Constituicdo Brasileira, que
elenca: “sao direitos sociais a educagao, a saude, a alimentacao, o trabalho, a moradia, o
transporte, o lazer, a seguranca, a previdéncia social, a protecdo a maternidade e a
infancia, a assisténcia aos desamparados” (BRASIL, 2020). Reforcada juridicamente
pela Lei n° 13.146, de 06 de julho de 2015, de determina que toda pessoa com
deficiéncia tem direito a ser tratada com igualdade e sem discriminacdo de qualquer
natureza (BRASIL, 2015).

Quando o assunto é capacitismo deve-se evidenciar que se inferir que
epistemoldgicamente preconceito nem sempre abrangeu categorias como humor e
desprezo. Cunhado por Allport (1995) como modo de tratar outrem de forma hostil
determinada pessoa por um grupo de outras pessoas, simplesmente por pertencerem a
tal grupo. A referéncia passou por proposi¢cGes mais amplas até ter-se a definicdo atual
que expressa diversas formas de desrespeito. Como a pesquisa sobre as microagressoes
de Sue et al (2007), com divisdes como a de “microassalto”, “microinsulto” e
“microinvalidagao”.

O termo preconceito na atualidade esta mais préximo da percepcdo da vitima.
Como essa percebe discursos de hostilidade. Infelizmente ainda na atualidade os
discursos ainda sdo naturalizados como afetivos, engracados ou apenas neutros, nos
quais 0 emissor quase sempre afirma nao ter intencdo de ofender.

E tal condicdo estd presente nos discursos dos apresentadores de televisao,
guando se observa a questdo do preconceito em especial, o capacitismo. Como é o caso
do programa Boa tarde Goias, em que diversas palavras proferidas e compreendidas de
forma naturalizada, para conferir humor ao televisivo, na disputa por audiéncia, criando
uma espécie de narrativa melodramética, que a cada dia aumenta ainda mais a
curiosidade do telespectador, para saber quais os detalhes ou que humilhacGes tal

personalidade ir4 passar no programa seguinte, numa espécie de extravasamento das
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emocoes e fuga do cotidiano. Para estudar com mais profundidade tal situacéo, buscou-
se realizar uma andlise de conteudo do referido programa.

A Anélise de Conteddo apresenta atualmente trés caracteristicas fundamentais:
uma orientacdo empirica ancorada em eventos concretos; a investigacdo abrangente dos
elementos intrinsecos ao conteddo, como mensagem, meio e sistema comunicativo; e
uma flexibilidade metodoldgica que capacita o pesquisador a definir as etapas do estudo
conforme as exigéncias da coleta de dados, ao mesmo tempo em que possibilita uma

avaliacdo independente dos resultados.

ANALISE DE CONTEUDO DO PROGRAMA BOA TARDE GOIAS

O programa Boa Tarde Gois, veiculado pela TV Goiania, afiliada da TV
Bandeirantes, para todo Estado de Goias, estreou no dia 04 de julho de 2022 e antes
mesmo de entrar no ar ja explorava a imagem de pessoas com nanismo. Nas chamadas*
de apresentacdo do programa um homem com nanismo dublava uma parddia de musica
sertaneja cuja letra descreve a nova atragdo enquanto dangava e fazia “caras e bocas”.

O programa exibido a partir das 13h30, entre segunda e sexta-feira com uma
hora e meia de duracdo, é apresentado por Leandro Vieira, com participacdo especial de
um homem conhecido como “Pula Régo”. A jornalista Cristiane Alves conhecida como
Cristal é responsavel pelo quadro “Chiliques e Fofocas”, além de Sebastido Belmiro, o
Tido Ando, um homem com nanismo. Foram analisados dois programas exibidos nos
dias 29 e 30 de junho de 2023, cada um com uma hora e meia de duracdo. Como o foco
deste artigo é o capacitismo de entretenimento, ndo sera exposto aqui todo o contetido
exibido e diversas situacdes de sensacionalismo. Detalhar-se-4 apenas as participacdes
de “Tido Anao”.

No dia 29 de junho, o programa comeca com o0 Sebastido Belmiro em um
ambiente ndo identificado, externo ao estudio, vestido de anjo e fazendo uma danca sem
sentido enquanto acompanha a programacéo pelo celular, com uso de fones de ouvido.
O apresentador entra em cena no estudio e o chama pejorativamente de “ando” e
“menininho”, o retorno” parece ndo funcionar, Sebastido continua dancando, Leandro e

Pula Régo gargalham.

4Pequenos videos que visam atrair a atencdo do publico veiculados antes dos programas irem ao ar.
5Sinal da programacéo ouvido pelo repdrter/apresentador
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Na segunda participagdo, a voz em off de Pula R€go da uma ordem: “sensualiza
ando”! Entra uma musica romantica internacional ¢ Sebastido comeca a dancar, a
passar a mao pelo corpo e a esfregar a lingua nos labios, num gesto de clara conotacao
sexual. Mais uma vez ele ndo ouve a indicagdo do estidio para interromper a danga e o
sinal dele ¢ cortado direto para uma matéria de cidades, aos “berros” do apresentador
com a expressao “estala o chicote”.

Na terceira participagdo de “Tido Ando”, sendo sempre chamado de ando em
tom jocoso, tanto pelo apresentador, quanto pela voz em off®, Sebastido Belmiro é
chamado para comentar uma matéria exibida sobre vacas que transitavam soltas, em
uma rua de um municipio da grande Goiania. Ele faz um comentério, que deveria ser
uma piada, sobre a existéncia de carros movidos a alcool, a gasolina, e a diesel e as
vacas seriam, carros a pato. Leandro Vieira critica a qualidade do comentario e tenta
explicar a piada.

A quarta entrada de Sebastido Belmiro é para que ele leia uma nota retorno da
Companhia de Urbanizacdo de Goiania sobre uma matéria veiculada anteriormente
acerca da falta de coleta de lixo, em um bairro da capital. O nome do quadro é “estala o
chicote e desce o guatambu” Sebastido 1€ com dificuldade, mas ao final ironiza o prazo
dado pela prefeitura para resolver o problema.

A quinta entrada de Sebastido Belmiro dentro do “Boa Tarde Goias” € através de
um material gravado, que ele aparece dentro dos 6nibus do transporte coletivo de
Goiania, 0 quadro é um grande povo-fala'no quadro denominado “no balanco da
busdo”. Especificamente neste episddio, a pergunta era se a pessoa concordava com a
instalacdo de cintos de seguranca nos veiculos do transporte publico. Varias pessoas se
recusam a conversar com ele e todas sdo ridicularizadas. Sebastido esti vestido com
uma camisa larga, vermelha e de tecido estampado, bem chamativo que lembra bastante
a visualidade circense.

Em uma sexta entrada, Sebastido Belmiro é chamado novamente para ler outra
nota retorno® sobre mais uma matéria de cidades, dessa vez o assunto trata de fios de
telefonia e internet caidos nas calcadas. Novamente ele demonstra dificuldade com a

leitura, o audio falha por duas vezes, mas ele ndo percebe e o apresentador o chama

6Quando apenas a voz, sem imagem, é ouvida.

7Tipo de matéria feita para telejornais onde a opinido sobre determinado assunto é perguntada a varias
pessoas nas ruas.

8Quando posicdo de uma empresa ou instituicdo citada em matéria é lida por apresentadores.
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quatro vezes, com tom irritado na voz, como ele esta sem retorno, ele completa a leitura
e Leandro Alves resume lendo a nota sobre a posi¢do das empresas citadas.

A sétima entrada de Sebastido Belmiro ocorre em mais um material gravado.
Uma matéria, de uma série do programa, onde ele faz aulas para aprender a tocar
berrante, com uma figura popular em Goiés, o berranteiro Zé Capeta. A reporter Cristal
pede para ele tocar o berrante e ele ndo consegue, solta uns sons estranhos e a reporter
faz chacota: “Ah nao anao”! Durante a matéria ele se emociona, chora e conta que
cresceu em uma fazenda e que tinha o sonho de aprender a tocar berrante e que agora
aos 58 anos, ele vai realizar o sonho. Na volta para o estudio, a voz em off identificada
como Pula Régo afirma que ele vai ganhar o diploma de berranteiro, mas de choréo.

A série “fiscal de transito” ¢ a oitava participagdo de Sebastido Belmiro no
programa Boa Tarde Goids. No material gravado, ele aborda motoristas em um
seméforo para saber se eles sabem o que significa a placa intersecdo em T. Um morador
o chama de tatu e ele sai imitando o animal. A Gltima imagem de Sebastido no programa
neste dia tem menos de dois segundos. Acontece durante o encerramento do programa,
ele ainda esta vestido de anjo e ensaia uma dancinha que ndo é completamente
mostrada.

Somando todas as apari¢cdes de Sebastido Belmiro no programa analisado, ele
fica no ar por vinte minutos e cinqglienta segundos. Se o programa tem uma hora e trinta
minutos de duracdo, ele aparece cerca de 23,1% do do tempo do programa, que tem
como base o capacitismo de entretenimento, conforme exposto com base na anélise de
suas aparigoes.

O segundo programa analisado foi exibido no dia 30 de junho, e diferentemente
do dia seguinte ao anterior, a participacdo de Sebastido Belmiro foi bem menor. Ele faz
trés entradas. Uma dancinha de 42 segundos na abertura no programa. A segunda
apari¢do é junto com a equipe do programa na despedida do estagiario com 55 segundos
e a terceira mais um episddio da série “fiscal de transito” com trés minutos e dois
segundos. Num total de quatro minutos e trinta e nove segundos dentro do programa
que teve uma hora e trinta de duracéo, ou seja, apenas 5,2% do programa.

A diferenca de espaco entre um programa e outro pode ser explicada pela
quantidade muito maior de outros contetidos disponiveis no segundo dia. No dia em que
Sebastido tem mais espago, h& apenas quatro matérias de cidades, além da promocéo em

que telespectadores participam por telefone tentando adivinhar o peso de um objeto,
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para concorrer ao prémio de R$ 600,00 no dia seguinte. No segundo dia s&o oito
materias, duas delas com dez minutos ou mais, cinco convidados no estudio, alem do
ultimo episddio do game “caga-fantasmas” que entre chamadas e exibicdo do conteudo
principal ocupa mais de trinta minutos. Observa-se no entanto, que as situagOes de
ridicularizagdo da pessoa com nanismo acontecem em todos os programas como fica
registrado nas redes sociais do “Boa Tarde Goids” e da TV Goidnia como mostram os

prints abaixo retirados da pagina da rede social facebook® da emissora .

D BNVAL LOMES o
FIM DA TEMPORADA, VOLTAMOS EM AGOSTO
O tipos de colias gue 10 acontecem no BTG

CONSIDERACOES PARA SEGUIR INVESTIGANDO

Para se seguir investigando o uso do capacitismo em busca de audiéncia é
preciso observar que o programa pesquisado ndo foi veiculado durante o més de agosto
de 2023. Segundo publicagdes nas redes sociais do programa e da emissora, TV Goiénia
Band, a equipe estava em férias coletivas e a atragdo voltara ao ar na ultima semana do
més de agosto. As chamadas ja estdo sendo veiculadas tanto na TV quanto na internet,

com o slogan “Jornalismo e humor do jeito que vocé gosta”.

Nota-se nesta analise que a dramatizacdo de situagdes ridiculas com a pessoa
com deficiéncia vestido com fantasias e em situacfes vexatdrias sdo exploradas de
forma continua e fazem parte da estrutura do programa em busca de audiéncia,
despertando o riso no telespectador, que acompanha o programa sem saber a qual
situacdo ridicula Sebastido Belmiro serd exposto. Uma matéria publicada pelo site

° Disponivel em: https://www.facebook.com/watch/live/2ref=watch_permalink&v=607082967526028.
Acesso em 25/07/2023, as 08h009.
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“Bastidores da TV traz dados de Ibope nos qual o programa Boa Tarde Goias atinge
por varias vezes, a segunda maior audiéncia dentre os exibidos pelas afiliadas da TV
Band e por isso sera colocado em novo horario, passando para a faixa das 12 horas, para
concorrer diretamente com os telejornais da hora do almogo das afiliadas da TV Globo,
a TV Anhanguera, do SBT, a TV Serra Dourada e da TV Record, a TV Record Goiés.

Importante destacar que a participacdo de Sebastido Belmiro, chamado apenas
de “Anao” durante o programa ¢, de caracteristica humoristica, evidenciando-se 0
capacitismo, e sendo ainda mais ou menos explorado, em funcdo da quantidade de
noticias factuais que a emissora tem a disposicdo para o programa. Percebe-se,
sobretudo, no conteldo analisado, que o mesmo € exposto a diversas situacdes

vexatorias, para garantir a diversdo dos telespectadores e integrantes do programa.

Observa-se que ao submeter uma pessoa com nanismo a situaces constantes de
ridicularizacdo é um desservigo a sociedade, uma vez que reforca o preconceito contra
as pessoas com deficiéncia no crescimento, imprimindo ao publico a ideia de que a
deficiéncia relega este grupo a uma situacdo Unica para a sua sobrevivéncia, a
exploracdo da propria deficiéncia. Neste caso, Sebastido sequer é chamado pelo nome,
ou seja, sequer € nominado enguanto pessoa, o que reforca a sua objetificacdo e

capacitismo.

Devido a importancia da televisdo na sociedade brasileira, tal capacitismo de
entretenimento, explorado enquanto instrumento de busca pela audiéncia, precisa ser
combatido, contrariamente ao que é feito pelo programa “Boa Tarde Goias”. Nota-se a
necessidade de conscientizar as pessoas que de os portadores de nanismo podem exercer
as mais diversas profissdes, desde que lhes seja oferecidas oportunidades de
capacitacdo, o espaco do humor pode e deve continuar sendo exercido, por aqueles que
assim o desejam e desde que nao ridicularizem as caracteristicas fisicas destas pessoas,

retirando-lhes o respeito e a condicdo de ser um cidaddo capaz e pleno em direitos.

E imprescindivel dar continuidade a esta pesquisa sobre a veiculagdo de tal

conteudo e tambem faz-se necessaria uma investigacao junto aos telespectadores para

10Disponivel em: https://www.bastidoresdatv.com.br/televisao/tv-goiania-tem-o0-segundo-programa-de-
maior-audiencia-das-afiliadas-da-band-do-brasil. Acesso em 24/07/2023, as 10h06.
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compreender o0 processo de recepcdo e ressignificacdo desse tipo de jornalismo de

entretenimento.
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