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RESUMO

Este presente trabalho tem como objetivo analisar a recep¢do dos discursos midiaticos
digitais no Youtube por torcedores/telespectadores brasileiros, referentes a episodios do
programa Jogo Aberto, exibido de segunda a sexta-feira pela Band na TV aberta. Para o
desenvolvimento deste artigo, selecionamos a edi¢éo do dia 30 de julho de 2019, dia em
que se comemorava o “Dia do Amigo”. O referencial tedrico-metodolégico baseou-se,
sobretudo, nos estudos de Martin Barbero e Orozco Gomes (2013) sobre as mediacdes
culturais e os processos de recepcdo. Para maior amplitude na andlise, serdo utilizadas
as teorias de percepcao de sentidos e estética da recepcdo, de Maria Tereza Cruz (1986),
que podem ser vinculadas as mediag@es culturais, contribuindo para o entendimento de
pontos chave do objeto estudado.
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FUTEBOL E GENERO NO BRASIL: CONSIDERACOES INICIAIS

O futebol no Brasil torna-se objeto de muitas pesquisas em comunicacgao a partir
de perspectivas que dialogam culturalmente com tematicas que sdo discutidas, assim
como as que envolvem o género enquanto tépicos norteadores.

Dentro das questdes socioculturais da origem do futebol no Brasil, ndo se
estabelecem somente os papéis de género, mas também os econdmicos, em um sentido
atribuido de exclusdo de classes sociais mais baixas na pratica do esporte; assim como

o0 foco na percepg¢éo do género, objeto desta pesquisa para as mediagdes.

[...] enquanto (o futebol) era um ‘jogo fino', a partida de futebol era chamada
de meeting, um lazer portanto, que trazia consigo a ideia de reunido, de
congracamento (...), sendo, na verdade, um esporte de exclusdo dos extratos
mais carentes da populacdo. Quando, finalmente o futebol passa a ser
praticado (...) pelo grande publico, a partida (...) passa a ser chamada de racha
(que traz consigo um sentido de divisdo), sugerindo um lazer violento e
desordeiro que, alids, ndo se harmonizava com o tdo almejado cotidiano
‘civilizado' (HERSCHMANN e LERNER, 1993: p.48).
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A partir de 1910, inicia-se um processo de popularizacdo do futebol. O
surgimento de clubes foi acelerado, devido a necessidade de ser mais organizado no
pais. A partir disso, surgem os campeonatos regionais, e desperta um interesse maior
na populagdo com faixa etaria mais jovem-adulta, a partir dos 20 anos. O futebol passou
a ser parte da identidade brasileira. Alguns anos depois, na década de XX, além da
popularizacéo, o futebol passa por um processo de profissionalizagéo.

No que diz respeito ao género, segundo Goellner (2005), no inicio do século XX,
o fortalecimento do corpo feminino atraves dos exercicios fisicos era visto como uma
maneira de melhor preparar as mulheres para a conducdo de uma boa maternidade
cumprindo, assim, com a maxima de que “as maes fortes sao as que fazem os povos
fortes” apud Thardiére (1940, p.60). No entanto, ndo eram quaisquer atividades aquelas
que lhes eram recomendadas e o futebol, designado como muito violento para a
conformacao corporal feminina, caracterizava-se como uma delas.

No contexto brasileiro, ha uma virilidade virtuosa do esporte, frequentemente
ressaltada pela expressao “futebol ¢ coisa de macho” ou “coisa de homem”. O tema da
representacdo da relacdo entre género e futebol estabelece diversos pontos de anélise.
Mesmo com as mais recentes tentativas oficiais de incentivo ao futebol feminino no
Brasil, que ficou evidente como machismo caracteristico, € o caso do Campeonato
Paulista Feminino de 2001. Na época, a reportagem da Folha de S. Paulo revelou que
um dos pontos do projeto elaborado pela Federacdo Paulista de Futebol e pela empresa
Pelé Sports & Marketing para o torneio condicionava seu sucesso a “a¢des que
enaltecam a beleza e a sensualidade da jogadora para atrair o piblico masculino”, com

cal¢Bes mais curtos, maquiagem, cabelos longos e presos.

ELAS EM CAMPO: MACHISMO E PARTICIPACAO FEMININA NO
FUTEBOL BRASILEIRO

O universo futebolistico brasileiro possui raizes majoritariamente masculinas, e
elas ndo se atribuem somente ao espaco esportivo, mas também sociocultural, em que os
valores nele embutidos e derivados estabelecam limites que, embora estejam téo claros,
estdo ali presentes de uma forma mais ‘velada’ e devem ser observados perante

perspectivas que tragam entendimentos acerca de discussdes que muitas vezes estdo em
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segundo plano, como as questfes de género. N&o apenas a pratica e 0 consumo, mas
acOes como comentar sobre o futebol estiveram presentes exclusivamente na vida dos
homens, e que embora hoje mulheres facam parte, existem comentarios dentro do meio
televisivo que possuem naturezas sexistas.

A reportagem jornalistica: “O futebol odeia as mulheres: notas sobre o machismo
e a pesquisa de campo™ traz algumas reflexdes sobre como ¢ essa relagdo entre jogadores,
fama e a cultura de estupro, uma das agravantes em tematicas que vdo além da
objetificacdo do corpo feminino, um dos recortes deste trabalho.

Em janeiro de 2013, enquanto ainda jogava no Milan, Robinho cometeu estupro
em uma balada italiana enquanto “curtia” uma noite de balada. Anos apds o ocorrido, em
2021, quando ja jogava no Santos Futebol Clube, o ex-jogador foi acusado e condenado
em primeira instancia por estupro em terras italianas, devido ao crime que cometeu em
2013.

Mas uma das indagac¢des que surgem durante o desenvolvimento dessa historia é
o real motivo do rompimento da equipe santista com o ex-jogador. A reportagem narra
diretamente e de maneira clara que tal rompimento aconteceu pelo simples temor da
instituicdo em perder verbas de patrocinio. Diversas empresas ameagaram retirar 0 apoio
financeiro apds a publicacdo da reportagem do GE, antigo Globo Esporte, que trazia
consigo revelacdes repugnantes sobre a violéncia sexual a que uma mulher foi submetida
pelo jogador e outros homens.

Desde o anuncio da contratacdo do atleta, o acontecimento vinha sendo
questionada por parte da imprensa, por torcedores e torcedoras e pelo movimento
feminista. A resposta do Santos a essa pressao foi arrogante: além de ignorar a pressao,
emitiu uma nota em que vinculava o sentimento de revolta aos ‘“‘cancelamentos”
promovidos pelo “tribunal da internet”. O clube s6 mudou de posicionamento com a
divulgacdo de detalhes abjetos do caso pela matéria do GE.

Esse episodio lamentavel que ocupou manchetes e timelines inclusive
internacionais em 2021 pode ser interpretado sob diversos aspectos, incluindo como uma
mancha irrevogavel na historia santista na luta contra o machismo, a falta de respeito

pelas mulheres e as torcedoras santistas, assim como o resultado mais do que louvavel do

4 Disponivel em: https://ludopedio.org.br/arquibancada/o-futebol-odeia-as-mulheres-notas-sobre-o-
machismo-e-a-pesquisa-de-campo/
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bom trabalho da imprensa esportiva. Mas o ponto principal deste acontecimento € o 6bvio
ainda inserido neste contexto: a misoginia. O futebol odeia as mulheres. E ndo ha exagero
algum em afirmar isso.

O esporte ndo € algo a parte da sociedade, pelo contrério, ele esta inserido nela. O
futebol, como expresséo social, reflete valores, movimentos e fluxos culturais, morais e
socioecondmicos dos grupos onde é praticado, assistido e celebrado.

E, assim sendo, se a sociedade € misogina e patriarcal, o futebol obviamente assim
sera. Se vivemos em uma conjuntura machista que reforca o que se chama de cultura do
estupro, jogadores, torcedores e demais atores desse cendrio estdo imbuidos dessa Idgica.
Para quem duvida da validade do termo cultura do estupro, basta acessar a ultima edi¢éo

Anuério Brasileiro de Seguranca Publica, divulgado h& poucos anos atras: 66.123

mulheres foram estupradas no Brasil em 2019, o que significa um estupro a cada 8
minutos. Lembrando que, por se tratar de um crime subnotificado (muitas mulheres tém
medo e vergonha de denunciar), esse nimero deve ser muito maior.

Denuncias envolvendo jogadores mundialmente famosos e técnicos de grandes
times em crimes sexuais; atletas acusados de violéncia doméstica por suas companheiras;
torcedoras assediadas em estadios; jogadoras da modalidade feminina vitimas de chacota
e de descrédito; jornalistas e comentaristas linchadas nas redes sociais; apresentadoras
desautorizadas por colegas em rede nacional, etc. Os exemplos sdo muitos para mostrar
que as mulheres ndo sdo bem-vindas no mundo do futebol.

Enquanto ndo existir o enfrentamento com uma maior aderéncia, a cultura
machista no futebol se encarrega de multiplicar o medo e, através destes pactos de
silenciamento para a garantir impunidades, seja entre as vitimas ou entre agressores e seus
cumplices. Em destaque, estdo os escandalos protagonizados por alguns jogadores
famosos. Em muitos casos, geralmente nem costumam ser denunciados, restando apenas
uma média de notificacdes de 10% dos casos denunciados, que se somam a um total de
500mil casos de estupros por ano. “Ficar calado” ¢ a solugdo para escapar dessa
impunidade e ndo assumir a responsabilidade em crimes como este, que envolvem

exclusivamente as tematicas de género.

AS MEDIACOES CULTURAIS E A RECEPCAO DOS TELESPECTADORES
DO JOGO ABERTO


https://forumseguranca.org.br/anuario-brasileiro-seguranca-publica
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Em seus estudos sobre comunicacdo e cultura, Martin-Barbero aborda as
mediacdes como elementos que estdo entre a producdo e a recepcdo de conteudos
midiaticos, influenciando a forma como as mensagens séo interpretadas pelos receptores.

A Mediagdo de Espacialidade ou Sensorialidade traz uma relevéncia dentro do
objeto desta pesquisa para investigar como a espacialidade virtual do YouTube e as
caracteristicas sensoriais do meio digital moldam a forma como 0s
torcedores/telespectadores se engajam com o conteddo midiatico. Pode-se analisar
questdes que estdo conectadas com essa mediagdo como:

e A influéncia da interface do YouTube na percepcdo dos contelidos midiaticos,
como o layout da plataforma, a disposicdo dos videos, 0s recursos visuais e
sonoros, entre outros;

e Como os elementos sensoriais, como imagens, cores, musicas e efeitos sonoros,
sdo utilizados na construgdo dos discursos midiaticos e como isso impacta a forma
como sdo interpretados pelos receptores;

e A interacdo dos espectadores com o0s conteidos midiaticos por meio de
comentarios, likes, compartilhamentos e outras formas de engajamento sensorial.
Ja a Mediacdo de Temporalidade dentro do objeto desta pesquisa faz-se relevante

para analisar como o fator temporal influencia a recepcdo dos discursos midiaticos
digitais. Algumas abordagens possiveis incluem:

e O papel da temporalidade nas mudancas culturais e sociais, e como isso se reflete
nas interpretacdes dos discursos midiaticos ao longo do tempo.

e A relacdo entre a atualidade dos temas abordados no programa Jogo Aberto e a
atencdo dos torcedores/telespectadores, considerando o contexto em que 0S
episddios sdo assistidos.

e O uso de narrativas, storytelling e estratégias de construcdo temporal nos
discursos midiaticos para cativar e envolver a audiéncia.

Desta maneira, ao combinar as mediacdes de Espacialidade ou Sensorialidade e
Temporalidade, o estudo pode fornecer uma visdo mais completa sobre como as
caracteristicas do meio digital e a dimensao temporal interagem para moldar a recepcao
dos discursos midiaticos pelos torcedores/telespectadores brasileiros. Essa abordagem
aprofundada permitira uma analise mais rica e contextualizada das experiéncias dos

receptores em relacdo ao programa Jogo Aberto e suas tematicas relacionadas a género e
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sexismo, permitindo uma maior leitura da influéncia dessas mediagdes nos processos de
recepcao.

Seguindo a logica das mediacdes, Barbero apresenta 0 mapa das mediacdes, que
de acordo com ele, explica que os eixos conhecidos como diacrénicos séo representados
pelas Matrizes culturais para os Formatos Culturais e os sincrénicos, das ldgicas de
producéo para as competéncias de recepgdo ou consumo, como expressado abaixo:

Logicas de

/ Producio \

Institucionalidade | Tecnicidade

Comunicacio
Matrizes Cultura Formatos.
Culturais Politica Industriais

Socialidade | Ritualidade

Competéncias /

de Recepcio

Figura 1 - Mapa das Mediagdes (12 versdo)
Fonte: Martin Barbero, 2013 (Mapa 1987)

/ TEMPORALIDADE \

/
Identidade Tecnicidade
/ %
y COMUNICACAO \\
MOBILIDADE CULTURA ————  FLUXOS
e POLITICA /
.
Cognitividade Ritualidade

%% /
N, ESPACIALIDADE

Figura 2 — Mapa das Mediac@es (32 verséo)
Fonte: Adaptado de Martin Barbero (2009a; 2009b; 2010a). Introduccién 3.

Na primeira versdo do mapa, Barbero (2013) ainda explica uma ldgica de
exploracdo dentro do mapa, em que a mediacdo acontece no processo comunicativo, a
saber a cotidianidade familiar, a temporalidade social e a competéncia cultural. Para o
autor, na pagina 294, “em vez de fazer a pesquisa a partir da anélise das logicas de

producéo e recepcgéo, para depois procurar suas relagdes de imbricagéo ou enfrentamento,
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propomos partir das mediagdes”. Dessa forma, existe um roteiro em que as mediagdes
podem ser inseridas.

Entretanto, para uma maior conexao com o objeto deste trabalho, vamos focar a
andlise nas mediacGes do terceiro mapa de Barbero, com as mediagdes de Espacialidade
ou Sensorialidade e Temporalidade. Este terceiro mapa concentra-se nos eixos vertical e
horizontal, estabelecendo conexdes com 0s mapas anteriores para investigar as mutagoes
culturais contemporaneas.

De acordo com o autor, a temporalidade contemporanea traz consigo uma crise na
experiéncia moderna do tempo. Isso se manifesta na profunda transformagao da estrutura
temporal, na énfase no presente, no enfraquecimento da relagdo histérica com o passado
e na confusdo dos tempos, que nos mantém presos a simultaneidade do presente.

A espacialidade, por sua vez, € abordada em varios aspectos distintos: o espaco
habitado do territorio, caracterizado pela proximidade e pertencimento; o espaco
comunicacional tecido pelas redes eletronicas; o espago imaginado da nagdo e sua
identidade; e o espaco da cidade moderna, que da origem a novas subjetividades e formas
de apropriacéo.

Dentro desse panorama, a estética de recepcdo emerge como um campo crucial
para a compreensdo de como as audiéncias engajam-se com os contetdos midiaticos. A
estética de recepcdo abarca as diversas formas pelas quais os individuos interpretam e
respondem as mensagens midiaticas, levando em conta suas experiéncias pessoais,
identidades culturais, contextos sociais e histéricos. Desse modo, a estética de recepcao
desafia a ideia de que as mensagens midiaticas tém um Unico sentido fixo e evidencia a

multiplicidade de leituras possiveis.

A cultura pode prosseguir assim, apesar de tudo, uma tradi¢do hermenéutica
em torno da obra de arte, fosse a sua significagdo fragmentaria, alegdrica,
sublime ou assumidamente proxima do ndo-sentido. Nenhuma linguagem teré
sido demasiado inovadora nem demasiado corrosiva para impedir o
prosseguimento desta comunicacdo de si mesma de arte moderna como
“incomunicavel”. Pelo contrario, tal como todos os outros sistemas de
comunicacdo, como mostra McLuhan, a arte ndo deixou, também ela, de
comunicar a propria comunicagdo, de modo reprodutivo, mesmo se
negativamente. (CRUZ, 2016, p. 4).

Por outro lado, a producgéo de sentidos envolve a complexa teia de processos
através dos quais as mensagens midiaticas sdo criadas, articuladas e disseminadas, ndo

sendo um processo unidirecional e sujeita as mediacdes e recep¢des da audiéncia, além
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de estar sujeita a constantes negociacgdes e reinterpretacdes, no caso deste projeto, dos

telespectadores.

EPISODIO EM ANALISE: O “DIA DO AMIGO” NO PROGRAMA JOGO
ABERTO

Um dos episddios que marcam o objeto de estudo utilizando o programa “Jogo
Aberto” exibido de segunda a sexta-feira pela Band na TV aberta — refere-se a edi¢do
30 de julho de 2019, dia em que se comemorava o “Dia do Amigo”, expressa pela
atitude de Denilson em dar um abraco em Renata, utilizando o contexto da data. O
problema observado para a escolha deste episddio ndo € o “abraco” em si, mas a
intencdo e a subjetividade existentes por tras do gesto.

Além do episddio em si, 0 que desperta o interesse para a contextualizacdo da
temética sdo os comentarios relacionados as reacdes de Renata, através da recepgdo
destes telespectadores/torcedores. Renata aparentemente tenta deixar o ambiente em
tom descontraido para nao “problematizar” ou evitar discutir sobre o que estd
acontecendo, ampliando percepcGes por parte dos torcedores acerca do seu
comportamento. A série de comentarios que abordam sobre o suposto interesse ou uma
suposta relacdo entre os dois apresentadores por parte dos telespectadores reflete sobre
como o machismo tem um impacto na sociedade brasileira e sexualiza a imagem de
uma mulher com boa aparéncia em um ambiente televisivo.

O discurso que envolve género na categoria mulher parte como um norteador
para a discussdo dentro dos processos de recepcado. Para a realizacdo das analises deste
trabalho, além dos contetdos relacionados as tematicas de género dentro do programa
Jogo Aberto, principalmente pelos divulgados e transmitidos no streaming do Youtube,
¢ importante analisar a recepcdo de mensagens por parte desses torcedores,
especialmente para entender as media¢Ges que entram em jogo no processo de
recepcao.

A maioria dos comentarios compdem discursos sobre o relacionamento existente
entre Renata e Denilson e o coloca como “pegador”, “dominador”, “macho alfa”,
estabelecendo, mais uma vez, a ideia de objetificacdo da mulher e o poder atribuido a ele
sobre a situagdo, como se Renata estivesse disponivel como uma “presa” ou uma mulher

vulneravel e totalmente disponivel para ele.
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Quando falamos de objetificacdo do corpo feminino estamos nos referindo a
banalizacdo da imagem da mulher, ou seja: a aparéncia das mulheres importa mais do que

todos 0s outros aspectos que as definem enquanto individuos.

0 B & (& O 5] O3

Figura 3- Video publicizado no Youtube do episddio do programa
Fonte: Canal oficial do Jogo Aberto no Youtube®

Fabiano Parreira hace 3 afios
Cuidado g esse Denilson é pegador hein!
051 GF  Responder

Figura 4 — Comentério de telespectador

Na ocasido, Renata ainda, afasta o colega de trabalho quando entende o tom da
brincadeira, mas o “jogo de cintura” prevalece, para que até mesmo o clima laboral ndo
fique pesado em um programa ao vivo. Mas até¢ quando essa postura mais “passiva”
precisa se repetir para que as pessoas ndo vejam esse tipo de assedio e sexualizagdo com
um olhar mais critico? Ou ainda: o que existe por tras da recep¢do desses telespectadores
imersos em uma cultura machista como o Brasil, para continuarem midiatizando esses

comentarios e o proprio discurso?
Analise do episodio:
A andlise do episodio do programa "Jogo Aberto" a luz das media¢bes de

espacialidade e sensorialidade de Martin Barbero revela nuances intrigantes sobre a

interacdo entre os apresentadores, o uso do espaco midiatico e as expressdes sensoriais.

5 Episodio disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=zbQG8FRs7cU
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O quarto episodio, situado no contexto de 2019 e centrado no Dia do Amigo, oferece um
exemplo claro de como a espacialidade e a sensorialidade sdo estratégias comunicativas
poderosas na construcdo das relacfes interpessoais dentro do ambiente televisivo.
Denilson, através do gesto aparentemente simples de dar um abrago a Renata, utiliza
habilmente a espacialidade como um instrumento comunicativo. Ao escolher o Dia do
Amigo como 0 momento para esse gesto, Denilson insere a agdo em um contexto
simbolico que amplifica a conotacgéo afetiva do abraco. A espacialidade temporal se torna
uma ferramenta para transmitir uma mensagem especifica, enquanto os telespectadores
sdo convidados a compartilhar essa experiéncia emotiva através do espaco mididtico.

No entanto, é a sensorialidade expressa pelo rosto de Denilson que acrescenta uma
camada complexa a interacdo. Como observa Barbero, as expressdes faciais e corporais
sd0 canais essenciais para a comunicacdo emocional. A expressdo jocosa e bem-
humorada de Denilson durante o abraco revela uma intencdo subjacente que transcende
0 gesto fisico. A sensorialidade presente em seu rosto conecta-se diretamente as emogdes
que ele deseja transmitir e compartilhar com o publico, enriquecendo o significado da
acao e interferindo na recepcdo da mensagem por parte dos telespectadores.

A partir dessa pesquisa de recepcdo com os telespectadores do Jogo Aberto, é
possivel entendermos a gravidade discursiva no cenario futebolistico e no jornalismo
esportivo quando as mulheres estdo inseridas neste meio, ainda vistas como objetos
sexuais. Enquanto a recepcdo, por se tratar de um caminho de subjetividade, a
comunicacdo inserida na mesma acaba se tornando para nés questdo de mediagdes mais
que de meios, dentro de seus aspectos culturais, e, portanto, ndo s6 de conhecimentos,
mas de um reconhecimento.

Partindo, contudo, das mediacdes culturais de Barbero, destacamos a importancia
dos estudiosos em comunicacdo em compreender um publico que esta em constante
mudanga em relacdo ao consumo de midia, ja que as plataformas digitais estdo cada vez
mais presentes no cotidiano dos receptores. O consumo e a producdo de conteido podem
ser problematizados a partir do estudo das mediagdes culturais da sociedade, uma vez que
0 processo de midiatizacéo e circulacdo dos contetdos ndo se desvinculam do cotidiano
e da construcdo de imaginarios, como, por exemplo, da cultura do machismo, que podem
ser pontos-chave para a realizagdo de futuras pesquisas na area comunicacional. “Um

sentido onde obra e autor se implicam, ou seja, uma representacdo em que O
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dualismo/objeto se dilui [...] Este € o sujeito que uma estética da recepcao pde em cena —

o leitor implicado”.
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