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Resumo

Ainda que, historicamente, a partir da TV UFPE, em 1968, as TVs universitarias tenham
sido pioneiras no surgimento das emissoras publicas de televisdo no Brasil, este contexto
ndo garantiu uma Historia de protagonismo. Passado o surgimento da Lei da TV a cabo,
que incentivou a criacdo de canais publicos no pais, e a transi¢ao para a TV Digital, que
demarca uma transformacdo importante nos modelos de produgdo e transmissdo, o
cenario permanece difuso. Além de discutir o aspecto historico, o artigo apresenta um
mapeamento dos canais em atividade nas universidades publicas das capitais brasileiras,
e detalha as caracteristicas de veiculagdo e formato de producdo. Como resultado de
pesquisa realizada ha dez anos, o estudo dedica-se a compreender também o impacto das
plataformas digitais e das redes sociais nas TVs universitarias das capitais brasileiras.
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Pioneirismo historico e a expectativa da Digitalizacao

Na Historia da radiodifusdo no Brasil, as TVs universitarias ocupam lugar
pioneiro, especialmente na composicdo do campo publico de Televisdao: a TV UFPE,
canal da Universidade Federal de Pernambuco (UFPE), foi a primeira a obter uma

concessio de canal educativo no Brasil, em 1968. E, portanto, a primeira TV publica (ou
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publico-estatal, conforme € possivel discutir conceitualmente mais adiante), € a primeira

TV universitaria e educativa.

De 14 para cd, pelo menos trés movimentos foram importantes, tanto para
fortalecer o campo publico de televisdo, quanto para incentivar a criacdo e
desenvolvimento de nucleos institucionais de produ¢do audiovisual nas universidades: a)
as concessoes de canais educativos, nas décadas de 1970 a 1980; b) a criagdo da Lei da
TV a cabo, em 1995, que instituiu os canais de utilizacdo gratuita, entre eles os
universitarios; c) a proposta do Operador Nacional de Rede Publica, durante a transicao
para a TV Digital, nos anos 2000, para viabilizar a estrutura de transmissao digital dos

canais publico-estatais.

Para além da transi¢do para a TV aberta digital no Brasil, o contexto histérico do
século XXI, marcado pelo surgimento da internet, das redes sociais e das plataformas
digitais, amplia os impactos para a insercdo dos canais publicos e TVs universitarias no
campo do audiovisual. Tais consequéncias trazem transformag¢des tanto no sistema de

producgdo quanto de transmissdo de informagdes, objetos de investigagdo deste artigo.

A trajetdria de subalternidade das TVs universitarias no Brasil confunde-se com
a propria marginalizagdo da TV publica (Prevedello, 2020). A criagdao do Forum Nacional
das TVs Publicas, em 2006, e a instituicdo da TV Brasil, em 2007, pareciam indicar um
amadurecimento da sociedade civil e dos movimentos sociais pela democratizagdo da
Comunicacdo, para a rediscussdo da divisdo do espectro audiovisual, especialmente na
TV aberta. Nao foi o que se viu com a consolidagdo da migracao direta dos canais
comerciais para a TV Digital, sem redistribui¢ao ou revisdo das concessdes, e mais ainda
com o avan¢o dos governos de orientacdo ideoldgica liberal e/ou neoliberal, sem aprego

pela Comunicagao Publica.

E importante destacar que o contexto historico do século XXI ¢ marcado pelo
surgimento da internet, das redes sociais e das plataformas digitais como um novo sistema
de produgdo e transmissdo de informagdes, com impacto direto nos “modos de fazer”

televisdo, entre outras areas.

O debate acerca do conceito de TV publica, que envolve também a concepg¢ao de

campo publico de televisdo, encontra diferentes abordagens entre autores brasileiros
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(BUCCI, 2006; VALENTE, 2009). Sobre o conceito de TV universitaria, o texto de De
Carli e Trentin (1998) e o debate que propdem Bianco e Maia (2020) associam uma série
de fatores, entre abrangéncia, financiamento, dificuldades de manuten¢do e

aparelhamento, observando que “as emissoras parecem mais institucionais do que

publicas” (Op.Cit., 2020, p. 11).

As mudancas tecnoldgicas impostas a partir da internet na produgdo audiovisual
nos colocam diante de um novo panorama. Quando as TVs universitirias migram ou
multiplicam seus canais para as redes digitais, estdo também mudando o padrao tecno-
estético (BOLANO, 2000). Desde ja, cabe esclarecer uma terminologia de conceito, que
contrapde o termo Telejornalismo, adotado por uma série de autores (MACHADO, 2005;
VIZEU, 2002) em associagdo ao telejornal como género jornalistico, as novas
designacdes do exercicio do Jornalismo para telas (EMERIM, 2018), ou do conceito de
Jornalismo Audiovisual (BECKER, 2012), como adaptagcdo de formatos ao ambiente

digital e movel.

Em levantamento anterior (PREVEDELLO, 2013), os impactos da transi¢ao para
a TV aberta digital e da Digitalizagdo — como processo mais amplo de producdo e
transmissdo — ndo puderam ser observados, devido a falta de consolidagdo das estruturas
técnicas e ao atraso da propria migragdo para os canais digitais. Retomada a pesquisa pelo
grupo do Programa de Educagdo Tutorial (PET) da Escola de Comunicacao (ECO) da
Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ), a inser¢do em uma universidade federal
de capital passa a orientar o interesse de investigacdo para a realidade dessas emissoras

ou polos de producao audiovisual.

Neste sentido, a partir da diversificagcdo de plataformas digitais de distribui¢ao de

contetido audiovisual, o artigo propde:

a) identificar os nucleos televisivos e/ou de producdo audiovisual hoje em

atividade nas universidades publicas das capitais,

b) bem como os sistemas de transmissdo em que operam no contexto da
Digitalizagao, considerando a adaptacdo as plataformas como um impacto em relagdo ao
sistema de transmissdo analdgico, predominante até o final da primeira década deste

século, fundamentalmente em canal aberto ou por TV a cabo;
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c) avaliar as caracteristicas de experimentacdes de producdo de conteudo em

jornalismo audiovisual presentes nestes canais.

Metodologicamente, a pesquisa destina-se a um levantamento quantitativo de
dados na internet em trés frentes: a) sites das universidades; b) canais das universidades
e dos nucleos audiovisuais no YouTube; c¢) canais das universidades ¢ dos nucleos
audiovisuais no Facebook e Instagram; d) citagdes dos canais em pesquisa livre no

Google.

TVs universitarias publico-estatais nas capitais brasileiras

Desde a conceituacao proposta por Prevedello (2013), os nucleos audiovisuais das
universidades publicas brasileiras localizadas em capitais foram mapeados a partir da sua
presenga televisiva, em canais de TV aberta e/ou paga; e on-line, nas redes sociais
YouTube, Facebook e Instagram. A atividade e a regularidade das exibi¢des e postagens
também foi levada em consideracdo, de modo a contemplar conteudos produzidos por

universidades publicas que utilizam a internet como sistema de transmissao.

Tabela 1 - Nucleos audiovisuais nas universidades publicas das capitais brasileiras por

regiao
Cidade/Estado |Universidade|Nucleo audiovisual
Sul
Porto Alegre (RS) UFRGS UFRGS TV
Floriandpolis (SC) UFSC TV UFSC
Floriandpolis (SC) UDESC TV UDESC
Curitiba (PR) UFPR UFPR TV
Sudeste
Rio de Janeiro (RJ) UNIRIO NIS UNIRIO
Rio de Janeiro (RJ) UERJ TV UERJ
Rio de Janeiro (RJ) UFRJ WebTV UFRJ
Sao Paulo (SP) USP Canal USP
Sao Paulo (SP) Unifesp Web TV
Sao Paulo (SP) UNIVESP UNIVESP TV
Belo Horizonte (MG)| UEMG TV UEMG
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Belo Horizonte (MG) UFMG TV UFMG
Vitoria (ES) UFES TV UFES
Centro-Oeste
Brasilia (DF) UNB UNB TV
Campo Grande (MS) UFMS TV UFMS
Cuiaba (MT) UFMT TVU
Goiania (GO) UFG TV UFG
Goiania (GO) UEG UEG TV
Nordeste
Fortaleza (CE) UFC UFC TV
Recife (PE) UFPE TVU Recife
Recife (PE) UPE UPE nas Redes
Salvador (BA) UFBA TV UFBA
Salvador (BA) UNEB TV UNEB
Jodo Pessoa (PB) UFPB TV UFPB
Natal (RN) UFRN TVU RN
Aracaju (SE) UFS TV UFS
Maceid (AL) UFAL TV UFAL
Sao Luis (MA) UFMA TV UFMA
Séo Luis (MA) UEMA Canal UEMA
Teresina (PI) UFPI UFPITV
Norte
Manaus (AM) UFAM TV UFAM
Boa Vista (RR) UFRR NRTU
Palmas (TO) UNITINS UNITINS TV
Porto Velho (RO) UNIR TV UNIR
Macapa (AP) UNIFAP TV UNIFAP
Macapa (AP) UEAP UEAP TV
Rio Branco (AC) UFAC UFACTV
Total: 37

A partir da Tabela 1, ¢ evidente a prevaléncia da regido Nordeste, representando
32,43% do total de ntcleos audiovisuais universitarios distribuidos pelas capitais do pais.
Apenas os estados da Bahia, Pernambuco, Ceard e Maranhdo concentram 18,91,% da
totalidade contabilizada em todo o pais, percentual que se iguala aos nlimeros do Norte e
supera as regides Sul (10,81%) e Centro-Oeste (13,51%). O maior quantitativo de

unidades federativas aliado a tradicdo, considerando que o marco da primeira TV
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universitdria brasileira é reivindicado pela UFPE apds a conquista de uma concessao para

canal educativo em 1968, ¢ indicativo para a primazia do Nordeste.

Nucleos audiovisuais e canais de transmissao (TV aberta/ TV paga/ webTV/

produtora periférica)

Desde o surgimento das televisdes universitarias no Brasil, os modelos de
transmissdo e producdo foram desenvolvidos de formas diferentes nas instituicdes de
ensino superior. Modelos editoriais e estruturais acabaram se constituindo
simultaneamente a ideia de TV universitaria. Desse modo, os canais de transmissdo das

TV’s universitarias nas capitais tiveram que evoluir com o desenvolvimento da internet.

Pessoas que antes sO consumiam informacdes por jornal, raddio e telas
convencionais de televisdo, agora recebem, nas maos, pelo celular, contetidos
audiovisuais. Logo, os nucleos audiovisuais em geral se reformularam, e a adaptagdo
massiva para as WebTV's foi necessdria. Dez anos depois da pesquisa “Televisdes
universitarias publico-estatais no interior do Brasil: um breve eco da pluralidade rumo a
digitaliza¢ao” (2013), a transmissdo paga ainda ocorre massivamente por meio da antiga
NET-TV (atual Claro). O sistema de exibi¢do distingue-se em operacional desvinculado
(que se da pelo envio da programacdo editada e gravada, ja com seus horarios de
veiculagdo) e exibicdo operacional conjugada (quando as proprias TV s universitarias tém
autonomia de transmissdo, com grade de programacao independente do canal e apenas

emitem o sinal a operadora de TV a cabo).

Por fim, as produtoras periféricas sdo as instituigdes que ndo mantém uma
regularidade em suas produgdes audiovisuais. Oferecem programas eventuais, que nao
estdo relacionados diretamente a universidade, e os veiculam em grades administradas

pela emissora independente da institui¢ao de ensino.

Tem-se entdo, por televisdo universitaria, uma emissora instituida,
gerida e mantida por universidade publica-estatal, ou sem fins
lucrativos, formada por estudantes, professores e funcionarios, capaz de
produzir uma grade propria de programagao com a finalidade de retratar
atividades relacionadas ao ensino, pesquisa e extensao, bem como servir
arepresentagdo da diversidade cultural e peculiaridades regionaisem que
esta inserida, explorando novos formatos audiovisuais e
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tematicos que a consolidem como uma alternativa ao padrdo tecno-
estético hegemonico. (PREVEDELLO, 2013. p. 82)

Apesar da tese original tratar das televisdes universitarias no interior do Brasil,
pode-se pensar nas evolugdes que ocorreram nos ultimos dez anos. H4 uma década, a
transmissdo somente pelo modelo WebTV representava 27,2% do total (PREVEDELLO,
2013, p. 89), enquanto, em 2023, nas capitais, 40,54% da TVU's transmitem s6 pela
internet. Outro fator ¢ que, em 2004, nenhuma das TVs reunia, a época, as trés
possibilidades de transmissdo (internet, canal aberto e TV paga) e apenas dez possuiam
distribuicdo tanto em sinal aberto quanto fechada. Entretanto, atualmente, a maioria retine

mais de uma opg¢ao de transmissdo, porém apenas sete TVU’s retinem os trés modelos.

Nesse contexto, quando se trata de apenas um modelo de transmissdo, o de
WebTV's retine mais emissoras. S6 a “TV UNIR”, da Universidade Federal de Rondonia,
transmite em apenas um modelo diferente de WebTV, pois atua na televisdo aberta
retransmitindo a programac¢do da TV Brasil. O YouTube e o site da TV UNIR estdo
desatualizados ha trés anos. No trabalho anterior, as TVU’s que transmitiam
exclusivamente pela TV por assinatura (paga), no interior, representavam 54,5% do total.

Porém, hoje, pelo menos nas capitais, nenhuma TVU transmite s6 em TV por assinatura.

Além disso, as produtoras periféricas se concentram majoritariamente na regiao
Norte, com quatro das sete universidades tendo defasagem nas suas transmissdes pela
WebTV. Nessa perspectiva, a UEAP TV e a UFAC TV, da Universidade do Estado do
Amapé e da Universidade Federal do Acre, respectivamente, s6 atuam como produtoras
periféricas. Em contrapartida, a regido Centro-Oeste ndo tem nenhuma produtora
periférica, como pode ser observado na tabela a seguir, que analisa, caso a caso, os

sistemas de transmissdo de cada televisdo universitaria localizada em capital.

Tabela 2 - Plataformas de disponibilizacio do conteudo das televisdes
universitarias publico-estatais localizadas nas capitais brasileiras —
2023
Nucleo Produtora TV
Cidade/Estado | Universidade| audiovisual | Periférica | Website [TV paga| aberta
Sul

Porto Alegre (RS) UFRGS UFRGS TV Blog Youtube | NET-TV
Floriandpolis (SC) UFSC TV UFSC Site Youtube TV Brasil
Florian6polis (SC) UDESC TV UDESC Youtube
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Site e
Curitiba (PR) UFPR UFPR TV Youtube
Sudeste
Rio de Janeiro
(R)) UNIRIO NIS UNIRIO Youtube | NET-TV
Rio de Janeiro
(R)) UERJ TV UERJ Youtube
Rio de Janeiro
(R)) UFRJ WebTV UFRJ Site Youtube
Séo Paulo (SP) Unifesp Web TV Youtube
Site e Claro- TV
Sao Paulo (SP) UNESP TV UNESP Youtube | Bauru Cultura
Site e VIVO- vV
S&o Paulo (SP) UNIVESP UNIVESP TV Youtube TV Cultura
NET-TV
Belo Horizonte e Ol HD
MG) UEMG TV UEMG Youtube TV
Belo Horizonte Site e
MG) UFMG TV UFMG Youtube
Vitoéria (ES) UFES TV UFES Youtube | NET-TV
Centro-Oeste
Site e
Brasilia (DF) UNB UNB TV Youtube | NET-TV
Campo Grande Site e TV
(MS) UFMS TV UFMS Youtube | NET-TV | Cultura
Site e SIM-TV
Cuiaba (MT) UFMT TVU Youtube TV Brasil
TV Brasil
Site e Canal
Goiania (GO) UFG TV UFG Youtube | NET-TV | Futura
Goiania (GO) UEG UEG TV Youtube
Nordeste
Site e
Fortaleza (CE) UFC UFCTV Youtube
Recife (PE) UFPE TVU Recife Youtube
Recife (PE) UPE UPE nas Redes Youtube
Salvador (BA) UFBA TV UFBA Youtube
TV
Salvador (BA) UNEB TV UNEB Youtube Kirimuré
Site e
Jodo Pessoa (PB) UFPB TV UFPB Youtube TV Brasil
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Sidy’s TV
Cabo
Rio Grande do Site e Natal
Norte UFRN TVURN Youtube (HD) | TV Brasil
Aracaju (SE) UFS TV UFS Youtube TV Brasil
Maceio6 (AL) UFAL TV UFAL Youtube TV Brasil
SKY
Site e TVN
Sdo Luis (MA) UFMA TV UFMA Youtube | NET-TV | Sesc TV
Sdo Luis (MA) UEMA Canal UEMA Youtube
Site e
Teresina (PI) UFPI UFPITV Youtube
Norte
Canal
Manaus (AM) UFAM TV UFAM Blog Youtube | NET-TV | Futura
Boa Vista (RR) UFRR NRTU Youtube TV Brasil
TV
Palmas (TO) UNITINS UNITINS TV Youtube Cultura
Porto Velho (RO) UFRO TV UNIR TV Brasil
Site
Macapa (AP) UNIFAP TV UNIFAP e Youtube TV Brasil
Macapa (AP) UEAP UEAPTV Youtube
Rio Branco (AC) UFAC Ufac TV Youtube

Os dados indicam que o YouTube € o principal meio utilizado pelos nucleos de
televisdo das universidades publicas das capitais brasileiras. De 37 institui¢des federais e
estaduais, apenas os nucleos da UFRO e da UFPA nido atualizam mais suas contas na
plataforma. A UNIFAP, a UFAL e a UEMG, apesar de nao publicarem no YouTube com

frequéncia consideravel, também atuam em canais convencionais de televisao.

Sdo 17 universidades com transmissdo em TV aberta, sendo que possivel
observar que dez tém parceria com a TV Brasil e quatro com a TV Cultura. Outras doze
transmitem em TV paga. Além disso, € possivel notar que, dentre elas, apenas sete sdo
responsaveis por atuarem tanto em canais abertos quanto em fechados. E possivel
perceber ainda que ha maior concentragdo de transmissao universitaria em televisdo paga
no Sudeste; em televisdo aberta, no Norte ¢ Nordeste. Dos 12 nucleos audiovisuais
universitarios que transmitem em TV paga, cinco estdo no Sudeste, que tem apenas duas
TVs abertas (mantidas por UNESP e UNIVESP). No Norte ¢ Nordeste, estdo onze

das dezessete
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transmissdes em canal aberto. A regido com maior equilibrio neste sentido ¢ o Centro-
Oeste, com trés universidades em cada sistema de transmissao, sendo que UFG e UFMS

operam tanto em canal aberto quanto em canal pago.

Outro ponto a ser ressaltado ¢ a diferenca de defini¢do de transmissdo, a qual,
mesmo com o custo do investimento em digitalizagdo, serd padrdo para a maioria das
estagdes nao comerciais, que enfrentardo concorrentes operando em alta defini¢do. Isso
causa a reducdo drastica da capacidade competitiva das emissoras publicas, educativas e
comunitarias. Essas dificuldades se ddo devido ao orgamento mais curto em comparagao
com suas rivais. Com fins educativos e sem qualquer tipo de marketing e propaganda, as
TVU’s sdo dependentes das verbas repassadas pelas universidades. Quando ha cortes
or¢amentarios, valores menores sdo destinados as TVs, o que dificulta a producao de

conteudo em alta definigdo como nas concorrentes.

Nucleos audiovisuais e Redes sociais: adaptacio de conteudos

A presenca dos nucleos audiovisuais universitarios no ambiente on-line ndo se
restringe a websites proprios ou a plataforma de compartilhamento de videos YouTube.
Sem a burocracia das concessoes de televisdo e sem os requisitos necessarios para criagao
de ambientes proprios, as TVs universitdrias ocupam espago nas redes sociais. Neste
artigo, analisou-se a presenca em trés delas: YouTube, Facebook e Instagram. A partir de
pesquisa manual, buscou-se os perfis dos nucleos nestes sites e verificou-se data da ultima
postagem, periodicidade de publicagdo e tipo de contetido ofertado. Esses critérios foram
considerados para atestar presenca nas plataformas mencionadas.

Outro fator importante foi a finalidade dos contetidos. Neste levantamento,
considerou-se a publicacdo na integra de programas ou reportagens nas redes sociais. Ha
nucleos audiovisuais universitarios que utilizam as plataformas apenas para publicacdo
de chamadas - sejam videos curtos, fotos ou textos - de divulgagdo das suas produgdes.
Aqui, levou-se em conta a oferta do contetdo como um todo.

Nesta perspectiva, a utilizacao de redes sociais para disponibilizacdo de conteudo
pelas televisdes universitarias publico-estatais localizadas nas capitais brasileiras ocorre
por duas grandes razdes. No caso dos nucleos audiovisuais que transmitem em televisao

aberta e/ou paga, a disponibilizagdo de conteudo on-line amplia o alcance para além da

10
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frequéncia publica ou dos limites da televisdo fechada. Ja para as televisdes universitarias
que ndo detém concessodes publicas, as redes sociais sdo o principal suporte para atingirem
o publico.

Com este objetivo, o YouTube desponta como principal plataforma utilizada para
publicacdo de contetido. Projetada para receber videos e sem limite de tempo de contetdo,
a ferramenta ¢ um grande repositorio de produgdes. Entre os nucleos audiovisuais
universitarios considerados neste artigo, s6 nao utilizam o YouTube aqueles que ndo tém
presenca digital ou que ndo adotam perfis proprios e ndo estdo segregados dos canais
institucionais das universidades as quais estdo atrelados.

A disponibilidade de conteudo nas redes sociais nem sempre esta acompanhada
da adaptacao dos formatos de produgdo para o ambiente digital. Criado para ser utilizado
em celulares e outros dispositivos mdveis, o Instagram, por exemplo, privilegia videos
gravados na vertical. No entanto, s3o poucos os nucleos audiovisuais universitarios que
fogem do padrdo convencional de contetidos filmados e editados na horizontal, em uma
logica pensada no modo de transmissao proprio para telas de televisdo ou computador.

O que se verifica, normalmente, ¢ a transposi¢do do formato tradicional de
producdo para as novas telas e plataformas. Por trds dessa constatacdo, ha possiveis
causas, como a necessidade de alteracdo de rotinas de producdo, muitas vezes ja
tumultuadas pela caréncia de recursos humanos, falta de infraestrutura e equipamentos,
em um contexto de precarizagao.

O Facebook, rede social que j& foi mais utilizada, ainda ¢ canal para parte dos
nucleos audiovisuais universitarios. No entanto, verifica-se que essa rede social esta cada
vez mais a margem e ndo ¢ uma prioridade. Os conteudos sdo, por vezes, replicados de
outras plataformas. H4 também o caso dos nucleos que publicam suas produgdes em todas
as redes sociais, sem disting@o ou alteragdes conforme as particularidades. Neste caso, o
Facebook ¢ meramente mais um espago.

A pesquisa registrou também o caso de nucleos audiovisuais universitarios que
ndo mantém presenca digital. Dado o avango da digitalizacdo, ¢ questionavel como esses
nlcleos conseguem atingir o publico e se conseguem dialogar com seus espectadores para
além dos métodos tradicionais de transmissdo. Nesta linha, menciona-se TV UEMG, TV
UFAL, UFPI TV, TV UNIR (UFRO), UnitinsTV, UEAP TV, que, no momento de
realizagdo desta pesquisa, ndo mantinham canais atualizados para comunicagdo com a

audiéncia por meio da internet.
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Ha, ainda, a situacdo vivenciada por nucleos audiovisuais universitarios mais
tradicionais, como UFRGS TV, UFPR TV e TV UFMG, que tém grande presenca digital
e dominam as trés redes sociais analisadas. Mesmo assim, por vezes, ha replicagcdo de
materiais sem considerar as diferencas de cada plataforma, o que ndo impossibilita o

consumo das produgdes, mas expde a auséncia de exclusividade.

Tabela 3 - Utilizacao de redes sociais para disponibilizacio de conteudo pelas
televisdes universitarias publico-estatais nas capitais brasileiras 2023
Nucleo
Cidade/Estado | Universidade audiovisual | YouTube | Facebook | Instagram
Sul
Porto Alegre (RS) UFRGS UFRGS TV X X X
Florianopolis (SC) UFSC TV UFSC X X
Floriandpolis (SC) UDESC TV UDESC X
Curitiba (PR) UFPR UFPR TV X X X
Sudeste
Rio de Janeiro (RJ) UNIRIO NIS UNIRIO X
Rio de Janeiro (RJ) UERJ TV UERJ X
Rio de Janeiro (RJ) UFRJ WebTV UFRJ X
Sao Paulo (SP) USP Canal USP X
Sao Paulo (SP) Unifesp Web TV X X X
Séo Paulo (SP) UNIVESP UNIVESP TV X
Belo Horizonte (MG) UEMG TV UEMG
Belo Horizonte (MG) UFMG TV UFMG X X
Vitoria (ES) UFES TV UFES X
Centro-Oeste
Brasilia (DF) UNB UNB TV X
Campo Grande (MS) UFMS TV UFMS X X
Cuiaba (MT) UFMT TVU X
Goiénia (GO) UFG TV UFG X X X
Goiania (GO) UEG UEGTV X
Nordeste
Fortaleza (CE) UFC UFC TV X X
Recife (PE) UFPE TVU Recife X
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Recife (PE) UPE UPE nas Redes X
Salvador (BA) UFBA TV UFBA X X
Salvador (BA) UNEB TV UNEB X X X
Jodo Pessoa (PB) UFPB TV UFPB X X X
Rio Grande do Norte UFRN TVU RN X X
Aracaju (SE) UFS TV UFS X X
Macei6 (AL) UFAL TV UFAL
Sdo Luis (MA) UFMA TV UFMA X X
Sao Luis (MA) UEMA Canal UEMA X
Teresina (PI) UFPI UFPITV X
Norte
Manaus (AM) UFAM TV UFAM X X
Boa Vista (RR) UFRR NRTU X X
Palmas (TO) UNITINS UNITINS TV
Porto Velho (RO) UFRO TV UNIR
Macapa (AP) UNIFAP TV UNIFAP X X X
Macapa (AP) UEAP UEAPTV
Rio Branco (AC) UFAC Ufac TV X

A adesdo massiva dos nucleos audiovisuais universitarios as redes sociais pode
estar relacionada a ampliacao do uso das tecnologias de transmissao e presenca digital. A
facilidade de consumo de conteudo on-line por dispositivos moveis e a manutengdo de
perfis em redes sociais relaciona-se a ideia da internet enquanto um campo mais
democratico de comunicagdo e veiculagdo de producdes audiovisuais. Os nucleos
universitarios afastam-se dos entraves das concessdes de televisdo e tém menor
investimento de infraestrutura para operacdo, além do baixo ou nenhum custo de

implantacao de perfis nas redes sociais.

Consideracoes finais

As televisdes universitarias acompanharam, conforme exposto nos dados, o
processo de migragdo para as plataformas digitais, em busca de maior democratizacio e

acesso para a veiculacdo de seus materiais. A forte presenga dessas TV’s universitarias
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demonstra que, embora a Lei da TV a Cabo tenha tido impacto positivo para o campo,
ainda existem entraves na concessdo de canais para instituigdes de ensino superior —
como burocracia, falta de investimento e estrutura relacionados aos atores envolvidos
neste processo.

Os avancos das televisdes nas capitais confirmam um movimentondo s6 de
expansdo das universidades no pais, mas também dos nucleos universitarios deprodugao
audiovisual. Frente a esse relevante uso das redes e das novas plataformas paraveiculagao
dos contetdos, a continuidade desta pesquisa buscard compreender de que formas essas

TV’s universitarias utilizam as redes sociais.

Os dados indicam, até o més de maio de 2023, um total de 37 televisdes
universitarias vinculadas as institui¢des federais e estaduais nas capitais brasileiras, sendo
que o YouTube ¢ o principal meio de transmissdo utilizado. Sdo 17 universidades com
transmissdo em TV aberta, sendo que dez delas t€ém parceria com a TV Brasil e quatro
com a TV Cultura. Outras 12 transmitem em TV paga. Além disso, ¢ possivel notar que,

dentre elas, apenas sete atuam tanto em canal aberto quanto fechado.

Em que pese esta maior presenga digital, um novo desafio se mostra no horizonte.
A adaptacdo dos contetidos, ainda muito alicercados nos métodos tradicionais de
producdo audiovisual, ¢ uma necessidade iminente. As caracteristicas proprias de cada
um dos espacos virtuais, como YouTube, Facebook e Instagram, impdem dificuldades.
Tempo de duragdo maximo dos videos e orientacdo da imagem s3o dois dos elementos
que variam conforme a plataforma e, muitas vezes, sofrem mudancas periddicas de
configuracdo. O que se vislumbra ¢ uma maior capacidade dos nucleos universitarios de

producdo audiovisual em reconfigurar suas rotinas e atender a estas particularidades.

E nitido também que as desigualdades sociais encontradas no Brasil podem ser
vistas perante a distribuicdo das televisdes universitarias pelo territdrio, tornando-se um
tema de debate. Por exemplo, por que a regido Sudeste concentra mais canais
universitarios nas TVs pagas, enquanto a regido Norte apresenta mais canais abertos?
Além disso, ¢ possivel notar mais televisdes universitarias inativas nas regides Norte e
Nordeste do que em todo o restante do pais. Com o andamento dessa pesquisa, essas
questdes serdo discutidas e estudadas, de forma que seja possivel compreender como a

desigualdade social afeta a producdo de midia universitaria.
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