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Resumo

O presente artigo tem como objetivo relatar o planejamento e construcao do Projeto
Editorial e Grafico da Revista Luna, uma publicagdo colaborativa no Instagram. Com as
modificagdes sofridas pelo mercado editorial brasileiro de revistas na tltima década, os
formatos digitais ganham espaco para a reinven¢do do mercado. Diante desse cendrio de
transformagdes nos modos de produzir e publicar revistas, o projeto traz o Instagram
como alternativa de formato de publicagdo. Assim, adaptamos as logicas de leitura e
publicacdo de revistas para um ambiente efémero como o Instagram. Esta adaptagdo
inicia-se no Projeto Editorial, na definicdo de publico; missdo; objetivos; secdes e
pautas; cronograma de publicacdo, e perpassa o Projeto Grafico, com as escolhas
tipograficas; elementos graficos; paleta de cores; e o processo de diagramagao.

Palavras-Chave: projeto editorial; projeto grafico; Instagram; revista digital,
acessibilidade.

Introduciao

A Revista Luna iniciou no prototipo produzido em 2018, como trabalho final de
disciplinas do curso de Comunicacdo Social - Produ¢do Editorial, da Universidade Federal
de Santa Maria, com o objetivo de abordar entretenimento e conhecimento cientifico
relacionados as mulheres. O prototipo foi reformulado e transformado em projeto piloto de
uma revista digital no Trabalho de Conclusdo de Curso “Ciclo Lunar: O processo de

”5 defendido em

construcdo da Revista Luna, uma publicagdo colaborativa no Instagram
2022. O trabalho acompanha o processo de construcao da Luna, uma revista colaborativa,

elaborada por mulheres, publicada na rede social Instagram.

! Trabalho apresentado no Grupo de Pesquisa — Produgdo Editorial do 46° Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagdo, realizado de 4 a 8 de setembro de 2023.
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Figura 1 - Perfil da Revista Luna no aplicativo Instagram, @revista.luna
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Fonte: <https://www.instagram.com/revista.luna/>. Acesso: 26 de mar. 2022.

A inquietude que nos levou a propor este tema origina-se nas modificacdes
sofridas pelo mercado editorial brasileiro de revistas. Com um alto custo de produgdo e
uma diminui¢do significativa no publico leitor, as principais editoras no pais repensaram
alguns de seus titulos, como a Editora Abril, em 2018, que encerrou 9 de suas publicagdes
e desligou em média 650 colaboradores (meio&mensagem, 2018). Ademais, em 2020, ha
o impacto negativo da pandemia mundial de COVID-19. Segundo dados do Instituto
Verificador de Comunicagdo, as principais revistas do pais sofreram queda de circulagdo
de, em média, 52%, em relagdao a 2019 (SACCHITIELLO, 2021).

Percebemos, entdo, que o meio digital ¢ um ambiente com possibilidades de
expansdo pelo mercado de revistas, como uma forma de reinventarem-se, mantendo-se em
circulagdo. Diante desse cendrio de transformagdes nos modos de produzir e publicar
revistas, o projeto traz o Instagram como alternativa de formato de publicacao, por possuir
maior acessibilidade e manter a interatividade e conexdo com os leitores.

Assim, adaptamos as légicas de leitura e publicagdo de revistas para um ambiente
efémero como o Instagram. Esta adaptagdo inicia-se no Projeto Editorial, na definigdo de
missdo; objetivos; secdes e pautas; cronograma de publicacdo, e perpassa o Projeto
Grafico, com as escolhas tipograficas; elementos graficos; paleta de cores; e o processo de
diagramagdo. Desta forma, o presente artigo objetiva relatar o planejamento e construcao

do Projeto Editorial e Grafico da Revista Luna, pois, conforme Mills (2009), ha o interesse
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em relatar o que se fez em detalhe para, esperancosamente, ajudar produtores editoriais em

formacgao no seu proprio processo de constru¢do de uma revista digital.

Projeto Editorial

Segundo Fatima Ali, “se vocé nao sabe dizer o que ¢ a sua revista numa frase
concisa ou num paragrafo curto, vocé ndo sabe o que € sua revista” (ALI, 2008, p. 47). A
partir da colocagao da autora, buscamos definir a Luna pela seguinte passagem: uma
revista colaborativa, digital, publicada inteiramente na rede social Instagram, que aborda
tematicas sociais e contemporaneas de uma forma acessivel para mulheres jovens de 18 a
25 anos. Para além, proporciona visibilidade a contetidos produzidos por mulheres, como
pesquisas cientificas, producdes artisticas e conhecimentos profissionais. Por esse motivo,
seu corpo editorial € composto por mulheres, desde o planejamento até sua publicagao.

A partir da defini¢cdo do publico construimos 5 personas, pois para Ali (2008) o uso
de personas “quando compartilhada por todos, incentiva a troca de pensamentos, afia as
percepgoes e a imagem do leitor torna-se cada vez mais definida e acessivel” (ALI, 2008,
p. 33). O uso dessa estratégia trouxe beneficios para a publicagdo, visto que por ser
colaborativa, envolveu profissionais de diferentes areas, que, por vezes, ndo possuem o
habito de trabalhar com publicos, assim, as personas exemplificaram o publico e

direcionaram a producao de conteudo.

Quadro 1 - Exemplo de Persona criada para a Revista Luna

Publico de Interesse Revista Luna - Persona

Ana Julia, 21 anos, branca, cisgénero, heterossexual, namora ha 6 anos, classe média, académica de
fisioterapia da UFN, reside em Santa Maria - RS, onde morou sua vida toda, com seus pais e seu irmao
mais novo. Seus hobbies sdo ligados a esportes, como danca e handebol. No seu tempo livre, assiste séries
em servicos de streaming e utiliza as redes sociais, como o Instagram, acompanhando perfis de blogueiras
de lifestyle. Seu estilo musical favorito ¢ sertanejo, sendo sua cantora preferida a Marilia Mendonca. Ela é
tutora de uma gata e duas cachorras. Frequentava festas no Aruna Club. Durante a pandemia de Covid-19,
respeitou o distanciamento social, utilizando mascara e defendendo o SUS. Tomou a primeira dose da
vacina em Fevereiro de 2021. Ana Julia tem carteira de motorista e utiliza o carro dos pais. Seu
posicionamento politico ¢ de esquerda, porém ndo se envolve diretamente com movimentos sociais.
Durante a adolescéncia, consumia revistas como a Capricho e a TodaTeen.

Fonte: as autoras, set. 2021

A missao editorial funciona como guia, para toda a equipe, ela mostra o caminho
que a publicacao deve seguir (ALI, 2008). Neste sentido, a missao da revista € ser diversa,

inclusiva e acessivel. Para isso, seus objetivos sdo: Ser uma revista que aborda tematicas



Nz Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

EQY 462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — PUCMinas — 2023
INTER

sociais de uma forma descomplicada; Proporcionar visibilidade a contetidos produzidos
por mulheres; Ser um veiculo de comunicagdo que explora recursos de acessibilidade.

A periodicidade da revista ¢ bimestral. As se¢des que compdem a revista sdo:
Entretenimento; Politica; Espaco Artistico; Ciéncia; Entrevista; Esporte; Dossié
Tematico e Saude (publicadas no feed), Carta das Editoras (publicada no reels), Espaco
Publicitario (publicada nos stories), Carta das Leitoras (publicada através da ferramenta
caixinha de perguntas, nos stories). Destacamos que as se¢des de Entrevista e
Entretenimento sdao publicacdes audiovisuais, visando maior dinamicidade do conteudo
e maior alcance na plataforma.

Os contetidos da revista sdo pesquisas cientificas, producdes artisticas e
conhecimentos profissionais, com a prioridade de abordar tematicas sociais. Por
inserir-se no contexto das redes sociais, utiliza uma linguagem informal, simplificada e
acessivel.

Durante o desenvolvimento do trabalho (marco de 2020 a janeiro de 2022)
percebemos que a plataforma do Instagram sofreu diversas modificagdes em seu
algoritmo, segundo Adam Mosseri, chefe da rede social, agora a plataforma prioriza
conteudos em video, e nao mais fotos ou imagens estaticas (CHEFE..., 2021). Como a
distribuicdo da revista ocorre apenas no Instagram, as mudangas na rede interferem
diretamente na sua produgdo. Para além, possuir uma equipe pequena, tempo de
producao muito longo e a periodicidade da revista geraram dificuldade em acompanhar
algumas tendéncias e mudancas na rede.

Inicialmente, a frequéncia da revista seria mensal, porém durante o processo,
percebemos que, pela equipe reduzida, isso ndo seria viavel. Desta forma, definimos a
periodicidade como bimestral, com trés postagens por semana durante um més, € um
més de intervalo entre uma edigdo e outra. Sendo assim, cada edi¢cdo possui 12

postagens no feed, como pode ser observado no infografico abaixo:

Figura 2 - Sec¢des da Luna, em ordem de publicacdo, simulando feed do

Instagram
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Ciéncia Entrevista Esporte
5. Dossié

6. Dossié Tematico 4. Dossié

Tematico Tematico

3. Espaco 1. Capa;

Artistico 2. Saude Sumario;
Expediente.

Fonte: as autoras, set. 2021

O planejamento do contetdo das duas primeiras edi¢cdes ocorreu de forma

concomitante, durante o més de setembro de 2021. Nesse periodo ocorreram as reunides

de pautas e defini¢ao dos conteudos. A partir disso, foi possivel iniciar o contato com as

autoras e a elaboracao dos materiais graficos. Para fins de organizagdo, foi elaborado

um cronograma contendo todas as etapas de produ¢do da revista.

Figura 3 - Cronograma e etapas de produgdo
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Divisdo da responsabilidacde
de cada post



>< Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo

- 462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — PUCMinas — 2023
INTER

1
JANEIRO - 2022

Lancamento da 1" edicao
——Diagramacio e descricio dos posts
Edigdo dos videos  —
l——  Trabalho de social media

Criacdodolinktree da Luna  e—
Inicie da maontagem
dos Press Kit

FEVEREIRO - 2022

MARCO - 2022

Lancamento da 2° edicao
—— Diagramagao e descrigdo dos posts
Edicio dos videos  m——
-  Trabalho de social media

Entrega dos Press Kit

Fonte: as autoras, fev. 2022

Além do cronograma de producao, mapeamos o fluxo de contetido da Revista
Luna, a fim de servir como modelo para a construgao das proximas edi¢des, suas etapas

estdo indicadas no infografico abaixo:

Figura 4 - Fluxo de contetido da Revista Luna

Projeto — Reunidac de pauta —» Lista de possiveis —p Definicao das pautas

Editorial pautas e colaboradoras da e 2 edicdo
[conselha editarial)

v
Segundo contato 4— Primeiro contatocom  4—  Definicdo das colaboradoras
com as colaboradoras as colaboradoras
{emall = media kit {convite)
v

Recebimento dos textos —» Revisao dos textos —» Retorno para a —» Texto pronto
colaboradora

Fonte: as autoras, out. 2021.

Projeto Grafico

A partir das definicdes do Projeto Editorial, iniciamos a elaboragdo do projeto
grafico da Revista Luna. Gruszynski e Calza (2013) afirmam que o projeto grafico ¢
composto pelo formato e espaco grafico da revista, atuando como suporte para a
diagramagdo. Ademais, norteia-se pelos interesses e necessidades do publico, pelos

critérios de edi¢cdo, “pelo conteudo publicado, cujo tratamento grafico é revisto a cada



s Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
>*< 462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — PUCMinas — 2023

edicao” (GRUSZYNSKI; CALZA, 2013, p. 209) e pela legibilidade, harmonia e coeréncia
visual das paginas.

A construcdo grafica da Revista Luna inicia-se com a retomada ao conceito de
natureza da edi¢ao protétipo de 2018. Para definir os elementos que compdem o projeto
grafico também consideramos o que gostariamos de transmitir com a Luna. Escolhemos as
palavras Confianca, Respeito, Seriedade, Amizade, For¢a, Conhecimento e Pertencimento,
pois, como coloca Marilia Scalzo, revistas devem criar lagos com suas leitoras,
estabelecendo uma relagdo de amizade para que elas sintam-se pertencentes a um grupo
(SCALZO, 2011). No mesmo sentido, por trazermos conteudos informativos, ¢ necessario
que a revista expresse seriedade, respeito e confianga, visando difundir conhecimentos.

A partir destas definicdes e do conceito grafico de natureza, procuramos por
imagens de referéncia, com buscas por “lua”, “ciclo lunar” e “por do sol”, e criamos o
moodboard, o qual norteou as escolhas de paleta de cores e elementos graficos. Utilizamos
pincéis para o software Adobe Photoshop na criacdo de artes em textura de aquarela, com

as cores pertencentes a paleta da revista, e ilustragdes simples em linhas pretas.

Figura 5 - Moodboard criado para Revista Luna

o g‘—g&\? Ve

Fonte: as autoras, fev. 2022

A paleta da revista € composta por: Azul Escuro, Lilads, Roxo, Rosa e Amarelo.
Cores que remetem ao “por do sol” e ao “cair da noite”, elementos representativos da
natureza. Cada uma carrega um significado, referenciados a partir da autora Eva Heller, no

livro A Psicologia das Cores.
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“Antes de cair a noite, o violeta ¢ a ultima cor que antecede a escuriddo total”
(HELLER, 2013, p. 372), as cores roxo/violeta e lilas representam magia e misticismo, na
Luna, utilizadas para representar um ritual a lua, através da marca. Ademais, ¢ frequente
seu uso em artes feministas, pois o roxo/violeta ja foi simbolo do movimento sufragista e,
por volta de 1970, se popularizou novamente como a cor do movimento feminista, para
além, junto a sua condi¢do revolucionaria, ¢ considerada a cor do poder (HELLER, 2013,
p. 365).

A cor azul escuro, além de representar o chegar da noite, ¢ apresentada, por Heller,
como a cor das “virtudes intelectuais” (HELLER, 2013, p. 60) e a cor “da simpatia, da
harmonia, da amizade e da confianca” (HELLER, 2013, p. 47). Estas defini¢des
relacionam-se diretamente com o que gostariamos de transmitir com a Revista Luna.

Uma cor primdria, a primeira a aparecer junto ao entardecer, a autora define o
amarelo como criativo e “a cor da inteligéncia” (HELLER, 2013, p. 155), o que a torna
importante na paleta da Luna, visto que a revista trabalha com a transmissdo de
conhecimentos. Por ser a cor do sol, age de forma alegre e revigorante, com isso, quando
combinada com cores mais escuras da paleta, traz leveza as pecas graficas.

“Quando o rosa se tornou feminino, se tornou uma cor da discriminagao”
(HELLER, 2013, p. 402). E muito comum a sociedade associar o rosa somente a
“feminilidade”, porém buscamos ressignificar este conceito. Desta forma, o rosa ndo € a
cor principal da revista Luna, estd na paleta com o mesmo peso das outras cores € a
decisdo por inclui-lo foi devido ao significado da sua composi¢do: “Vermelho e branco sao
opostos: a forca contra a fraqueza, a atividade contra a passividade, o fogo contra o gelo.
O rosa ¢ o meio-termo” (HELLER, 2013, p. 400). Por ser uma cor “meio-termo”,
consegue conversar bem com as outras cores da paleta, além de simbolizar os contetidos

da Luna, nem tdo rasos e leves, nem ndo tdo aprofundados e pesados.

Figura 6 - Paleta de cores, em textura de aquarela, da Revista Luna

Fonte: as autoras, ago. 2023
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Ap0s o estudo dos significados das cores, com a paleta montada, verificamos se era
uma combinagdo apropriada para pessoas com daltonismo®, visto que um dos objetivos da
revista ¢ ser acessivel para todas. Destacamos a importancia de incluir a acessibilidade
cromatica no projeto, pois como coloca Pereira (2021), a cor “é um recurso que se
constitui como um cddigo pertencente ao processo de comunicacao. Em vista disso, €,
muitas vezes, uma das alternativas escolhidas para que a mensagem chegue ao receptor”
(PEREIRA, 2021, p. 10). Assim, utilizamos a ferramenta de acessibilidade do site Adobe
Color’, que, dentre suas fungdes, indica se a paleta de cores escolhida é apropriada para

pessoas com daltonismo.

Figura 7 - Paleta de cores com simulador de daltonismo do Adobe Color

Fonte: Adobe Color, ago. 2023

Ao pensar na escolha tipografica, buscamos por tipografias adequadas para uso em
telas, que atendam aos requisitos de acessibilidade. Pereira (2021), destaca a
recomendacdo por pessoas ‘“cegas, ambliopes e disléxicas” do uso de tipografias sem
serifa, e enfatiza que funcionam bem em “computadores e dispositivos moveis”
(PEREIRA, 2021, p.76).

Indo ao encontro do que apresenta Pereira (2021), Christopher Clark traz no livro
“Tipos na Tela”, uma lista de recomendagdes de familias tipograficas produzidas para a
web, elaborada pelo critico tipografico Stephen Coles. O autor coloca que “a maioria
oferece uma gama de variagcdes, permitindo que os designers criem hierarquias
complexas” (CLARK, 2015, p. 36).

Diante disso, observamos a lista de Coles, a procura de uma tipografia sem serifa e
desenvolvida por uma mulher, a fim de seguir o objetivo da revista de proporcionar

visibilidade a contetidos produzidos por mulheres. Desta forma, a escolhida para compor

® A discromatopsia, conhecida popularmente como “daltonismo”, relaciona-se com a dificuldade de
identificar e diferenciar as caracteristicas das cores. (PEREIRA, 2021, p. 10)

" Disponivel em: <https://color.adobe.com/pt/create/color-accessibility>. Acesso em: 11 ago 2023
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as postagens da Luna foi a Montserrat (Figura 8), da designer Julieta Ulanovsky, uma
fonte sem serifa e com pouca transi¢do grosso-fino. Optamos por empregéa-la em relagdo
concordante, quando utiliza-se uma unica fonte, pois conta com 18 variacdes (de Thin a

Black) e, assim, exploramos as diversas formas de representacao da familia.

Figura 8§ - Variacdes Thin, Regular e Black da fonte Montserrat

Thin 100 Reqular 400

P

T ; » °
‘evista luna revista luna revista luna
Fonte: Google Fonts, fev. 2022.

A partir da defini¢do tipografica, determinamos pontos como: margens,
espacamento e tamanho de fonte, com o objetivo de melhor legibilidade em dispositivos
moveis, além de elementos que compdem as postagens. Assim as margens laterais sao
de 143 px, a caixa de texto ¢ centralizada no card e os elementos fixos sdo: na capa da
matéria, o0 nome da secdo no canto superior esquerdo € o numero da edigdo no canto
inferior direito; e nos cards da matéria, o nome da se¢ao no canto superior esquerdo.

Entre as defini¢cdes graficas, também determinamos a organiza¢do dos cards.
Cada post possui 1 card de capa (contendo titulo da matéria, nome da colaboradora,
nome da sec¢ao e nimero da edi¢do), maximo de 8 cards para o conteudo da matéria e 1
card para a apresentacao da escritora. Abaixo, na Figura 9, apresentamos como exemplo

o primeiro post do Dossié€ da primeira edicao da Revista Luna.

10
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Figura 9 - Post diagramado
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Fonte: as autoras, jan. 2022.

Em relacdo a capa, estabelecemos elementos fixos, como o nome da revista, 0 més
de langamento da edi¢do e o assunto do Dossi€ Tematico, devido a opcao de ndo utilizar
chamadas. Como “normalmente a capa trard em destaque uma imagem da matéria
principal” (MAYA et al., 2016, p. 127), optamos por fazer uma colagem simples, com trés

elementos, que remetesse ao Dossi€ da edicdo, como observa-se nas Figuras 10 e 11.
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Figura 10 - Capa da 1* edigdo e capa dos posts do dossi€ tematico
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Fonte: as autoras, dez. 2021

por Samans L Wobets:

Figura 11 - Capa da 2* edi¢@o e capa dos posts do dossié tematico
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Papéis de Género e
Sinais de um Relacionamento Abusivo
Relacionamento Abusivo entre Pais e Filhas

Pt DAL Camili Diriti

por . i Pauk Saceo|

Fonte: as autoras, mar. 2021

A Revista Luna n3o conta com um logotipo de destaque, uma vez que, em uma
revista impressa, o logotipo se faz importante por identificar a revista, porém percebemos
que, no caso da Luna, essa necessidade dilui, pois a leitora ndo vé a capa da revista
sempre. O elemento que toma este lugar de identifica¢do e permeia todas as publicagdes é

a foto de perfil, a marca da revista no Instagram.

Figura 12 - Marca da Revista Luna

o

Fonte: as autoras, nov. 2021.

Consideracoes Finais

Ao recebermos retorno positivo das nossas leitoras e colaboradoras, percebemos
a importancia social da revista, ndo apenas por proporcionar visibilidade a conteudos
produzidos por mulheres, mas também por abordar teméticas sociais e colocd-las em
discussdo em um canal de facil acesso como as redes sociais. Nesse sentido, ressaltamos
um dos diferenciais da Luna, a acessibilidade, uma vez que, para pessoas com deficiéncia,

0 acesso a informacao esta diretamente relacionado ao uso de tecnologias assistivas, que
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deveriam ser mais exploradas. Assim, a Luna contribui, ndo s6 socialmente, mas também
agrega a area da comunica¢do, ao apresentar formas de trabalhar a acessibilidade no
Instagram.

Para além, destacamos a relevancia do projeto para o mercado editorial brasileiro
de revistas. Previamente, apresentamos brevemente o cenario das revistas no Brasil e
colocamos a Luna como uma alternativa com possibilidade de impulsionar este segmento.
Agora, com os resultados alcancados pelo projeto, afirmamos que revistas no Instagram
chamam a atencao do publico e funcionam como uma nova forma de publicagdo.

Apds coletarmos os dados dos posts e do perfil da revista, pela ferramenta
Insights, averiguamos que algumas postagens obtiveram engajamento expressivo € que
alcancamos nosso publico de interesse. Atribuimos este resultado as escolhas feitas ao
longo do planejamento editorial e grafico, como as pautas definidas para cada secdo, as

colaboradoras que as escreveram e os elementos graficos que compdem o0s posts.
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