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RESUMO

A pesquisa a seguir apresenta um estudo sobre as relagdes entre meme, jornalismo e
podcast, tendo como objetivo, discorrer sobre como o criador do podcast Além do
Meme, Chico Felitti, também jornalista, humaniza as personagens na sua narrativa. No
referencial tedrico, passamos pelas no¢des de narrativa para construcao de personagens
no jornalismo, explicamos o conceito de meme e seu uso dentro do jornalismo,
discutimos sobre humanizagdo e desumanizagao dentro do jornalismo e fechamos com
uma retomada histérica sobre podcasts. Na metodologia, apresentamos o Além do
Meme e classificamos os seus episodios, a fim de entender as consequéncias do meme
na vida das personagens e como isso as (des)humanizou. Apds, finalizamos com
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Introducio

Durante a pandemia de COVID-19, o consumo dos podcasts cresceu muito no
pais. Uma pesquisa realizada pelo Ibope, em conjunto com a empresa Globo, de
setembro de 2020 até fevereiro de 2021, revelou que 57% da populagdo brasileira
comegou a escutar podcasts durante a pandemia (STRAZZA, 2021).

No momento atual e nas circunstancias pos-pandémicas em que vivemos, onde a
presenca fisica precisou se tornar limitada, as portas para a socializagdo por meio das
redes foram intensificadas. Praticamente tudo estd na internet, e os trending topics ou,
em tradugdo livre, os “assuntos mais falados”, pautam a comunicagdo, desde as
conversas informais entre amigos, até grandes veiculos da imprensa internacional.

Sabendo como a midia sonora baseia-se no perfil do seu ouvinte para
desenvolver uma grade de contetdos, os memes nao poderiam ficar de fora, inclusive
dos podcasts, sendo pauta frequente em rodas de conversa, por exemplo. Indo além,

literalmente, temos também podcasts pautados exclusivamente sobre memes, como ¢ o
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Além do Meme, podcast criado em 2020 pelo jornalista Chico Felitti, hoje exclusivo da
plataforma Spotify, objeto central deste trabalho.

Em cada episdédio, o criador do podcast busca fragmentar todo o meme
escolhido, buscando pelos seus personagens, suas localidades, suas circunstancias,
motivacdes e, principalmente, qual o impacto do meme na vida real de seus
protagonistas. Para tal, Chico realiza um trabalho de investigacdo jornalistica, baseado
em um jornalismo humanizado para buscar respostas e, de fato, ir além do meme,
criando uma narrativa imersiva por meio da linguagem sonora, que se aprofunda nas
subjetividades de suas personagens.

Tendo em vista o contexto dos memes e dos podcasts, utilizando o podcast Além
do Meme como objeto de estudo, partimos de uma problematica que envolve os
seguintes aspectos: como buscar a verdade por trds de videos, imagens e borddes que
renderam diversos comentarios e julgamentos? Como trazer para o real algo que nasceu
dentro do digital? E, principalmente, quais as consequéncias reais dessas historias?

Como metodologia para o trabalho, foi realizada a audi¢do de todos os 26
episodios disponiveis do podcast, sem transcri¢do, para entender de maneira geral, quais
foram as consequéncias reais dos memes na vida dos seus agentes. Ficou claro que um
dos pontos mais interessantes do podcast ¢ justamente a pluralidade de historias e
desdobramentos que, diferentemente do meme, ndo tiveram repercussao na internet ou
nos veiculos midiaticos.

Depois da audicdo e classificagdo de todos os episodios, trés foram escolhidos
para o processo de analise, um de cada categorizagdo, para entendermos como o
narrador trabalha dentro das trés situagdes. A partir de entdo, foi realizada a escuta e
transcri¢do dos episodios, com preenchimento das fichas de analise, para evidenciar os
trechos em que as personagens sao apontadas ou citadas.

Ao final da andlise realizada no trabalho, retomamos nosso objetivo de pesquisa,
identificar as estratégias sonoras e analisar os seus empregos dentro da execucdao do
podcast, visando a humanizag¢do das personagens, e, com uma grande resposta, podemos
afirmar que sim, Chico Felitti humaniza as personagens que apresenta no seu podcast.
Nao apenas as personagens principais, as agentes dos memes, mas também as suas
familias, os seus amigos e até os personagens que ndo tém relacdo direta com a

principal, mas que de alguma forma fizeram parte da sua historia.
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Referencial Tedrico

A narrativa ¢ o ato de organizar e descrever cronologicamente um
acontecimento dentro de um local e um espago temporal, com agentes e
desencadeamentos.Ela entra no plano da contagdao da histéria pela voz narradora,
abrindo a porta para a inser¢ao da propria inten¢ao ao contar, sendo esse um processo de
diegese: “Narragdo ¢ o procedimento representativo dominado pelo relato de eventos
que configuram o desenvolvimento de uma agdo temporal (cronologica) que estimula a
imaginag¢ao (a diegese da historia)” (MOTTA, 2004, p.3).

Trazendo o conceito para o jornalismo e pensando a narracdo como um processo
comunicativo, que precisa de alguém que emita uma informag¢do e um receptor que
receba a mensagem, nasce o entendimento da narrativa dentro do texto jornalistico, da
sua ordem, do seu desenvolvimento. Nele, descrever ndo ¢ o suficiente, sendo
necessario integrar o olhar do narrador, ou seja, do jornalista, ao do espectador, para
criar sentido. Para que esse procedimento seja efetivo, a narrativa ¢ exercida ndo apenas
por meio da escrita, mas em todo o processo jornalistico.

Na visao de Schudson (1999) e Tuchman (1999), a narrativa jornalistica parte
essencialmente da relacdo entre autor e receptor, podendo ser este segundo uma Unica
pessoa (e seus preceitos e moralidades) ou uma sociedade inteira (e os valores
compartilhados por ela). E por meio dessa realidade social, ¢ das pessoas (entendidas
aqui como receptores) que a narrativa jornalistica se molda.

Narrar os fatos, entdo, ¢ muito mais do que apenas descrevé-los. Significa
produzir sentidos, e, para isso, ¢ necessario o detalhamento, o encontro dos
personagens, ir € voltar no tempo, e, principalmente, situar esses acontecimentos dentro
de um espaco compreensivel ao espectador - que também € o do proprio jornalista.

Para Motta, “O jornalismo, enquanto narrativa, seria responsavel, portanto, por
ordenar, de forma preliminar, as nossas experiéncias e os acontecimentos do presente,
inserindo-os em enredos prefigurados e, assim, tornando-os compreensiveis e
aceitaveis” (MOTTA, 2012, apud QUADROS, 2018, p. 29). Sem a narrativa, o
jornalismo estaria perdendo oportunidades preciosas de tocar as pessoas, construir €
fixar conhecimentos para desenvolver as suas interpretagdes sobre o mundo que as

cercam.
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A narrativa ¢ construida com base em uma estratégia discursiva para atingir tal
efeito, ainda que este possa ndo ser consciente ou esperado. Esse processo tem a
intencdo de chegar a algum sujeito, criando uma ponte, uma relagdo para que haja de
fato a comunica¢do. Desta forma, percebemos a narrativa como um processo
comunicativo com duas pontas: a do narrador (do jornalista) ¢ a do receptor. E também
o receptor que ird finalizar a constru¢do da narrativa, ja que ela sé existe de fato com a
sua participagdo, com a sua interpretacao.

No jornalismo, a diferenciagdo entre plano real e plano narrativo fica um pouco
embacada, pois toda historia parte de acontecimentos oriundos da realidade. E ¢
justamente a partir desta afirmagdo que chegamos ao ponto chave da discussdo: o
jornalismo retrata a realidade e usa da narrativa para contar os fatos.

Mas, se pensarmos da perspectiva do espectador, consumir um texto que ¢
concebido com base no real, mas que ndo ¢ a realidade em si, vai no sentido
completamente oposto do que o jornalismo de fato pretende entregar. Por isso, para dar
mais verossimilhanga, ¢ que o jornalista estd constantemente utilizando estratégias para
a criagdo de um “efeito de real” (MOTTA, 2010, p.156).

A principal marca dessa estratégia ¢ a utilizagdo da afirmagdo do presente, de
usar expressoes de tempo e de lugar para trazer a noticia cada vez mais proxima ao
tempo presente. Outras estratégias, como o uso de citagdes, de personagens, de lugares,
instituicdes, e até dados numéricos, por exemplo, confere mais credibilidade a esse
efeito, ainda que venha do jornalista, na sua escrita ¢ com base no seu discernimento,
definir essas citagdes, em que momento € quais personagens aparecerao, com que
frequéncia e para agregar no que.

Sabendo disso, fica ainda mais forte a ideia de que a personagem ¢ uma
construgdo, podendo ter uma base a partir do que ¢ real, de uma pessoa ou de um caso
inserido no plano da realidade, mas sempre serda uma construgdo exclusiva da narrativa.
Ou seja, ainda que a personagem tenha como fundamento da sua construg¢do elementos
reais e faticos, ela sempre serd uma representagdo das caracteristicas pessoais e das
acoes da pessoa ou elemento que € proposta a reproduzir. A sua presenga dentro da
narrativa também auxilia o narrador a gerar uma desaproximacao do texto, o que pode

tornd-lo mais crivel para o receptor.
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Os “memes”, elementos textuais muito presentes nas redes, também se utilizam
dessas caracteristicas para gerarem comocao e serem replicados. O termo “meme” ¢ um
neologismo criado por Richard Dawkins, em 1976, no seu livro “O Gene Egoista”. A
palavra tem origem como uma abreviagdo do termo grego “mimeme”, que teria em seu
significado algo que pode ser copiado ou imitado.

Seguindo uma jun¢do das ideias de Blackmore, Heylighen, Bjarneskan,
Gronnervick e Sandberg, memes sdo “replicadores”, termo oriundo da biologia, que
define unidades quimicas que podem se automultiplicar, gerar copias de si mesmas.
Para que algo seja definido como um meme, € necessario que ele influencie as pessoas,
de modo a gerar comog¢do ou imita¢do, a fim de ser compartilhado.

As trés principais caracteristicas do meme sdo definidas por Dawkins, e
apresentadas no texto de Recuero (2007) como longevidade, a sua permanéncia no
tempo, ou 0 quanto meme sobrevive em alta na internet; a fecundidade, ou o quanto ele
¢ replicado, podendo ser copias fiéis ou imitacdes; e, por fim, a fidelidade, ou o quanto
das copias geradas sdo de fato semelhantes ao meme original.

Com a sua ascensdo no século XXI, a internet vem com for¢a como o ambiente
perfeito para esse processo de automultiplicagdo, ja que ¢ um espaco cada vez mais
acessivel e aberto a discussdes que geram relacionamento entre pessoas. No texto de
Souza (2013) o meme € visto como uma entidade a parte, que pula de cérebro para
cérebro, de pessoa para pessoa, usando a internet como veiculo, gerando a sua
replicagcdo. Nesse compartilhamento ¢ que o meme pode sofrer alteragdes e mutagdes,
abrindo espago para as mudangas culturais externas.

Um meme s6 tem a relevancia que tém, se estiver de acordo com as experiéncias
empiricas de seu receptor. Também ¢é por esse motivo que um meme interessante para
determinada pessoa, que sera replicado e terd uma longevidade maior, pode nao ser
interessante para outra, perdendo sua fecundidade.

O meme como entidade ndo requer que para a sua replicagdo e longevidade, o humor
seja a base sustentadora. Os conteudos ndo necessitam ter um carater engracado, que
deixe as pessoas alegres ou as faca rir. O propdsito da existéncia do meme € a sua
replicacdo, e para tal, os assuntos mais cabulosos e at¢ mesmo tristes podem ser

utilizados.
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Pensando em memes no sentido de entretenimento e utilizando este como
critério de noticiabilidade (SOUZA; ARAGAO, 2016), o meme vira pauta no
jornalismo por sua repercussdo. Memes com alta taxa de fecundidade, ou seja, que
foram replicados muitas vezes, geram mais debate e consequentemente mais interacao.
Mas esse aspecto por si s6 nao ¢ suficiente para fazer com que o meme vire pauta. Outro
fator que deve vir aliado ¢ o humor. Na veiculagdio em portais jornalisticos, como
apresentado no trabalho de Souza e Aragdo (2016), contudo, apenas era utilizado o
termo “meme” quando a pauta fazia alusdo a um conteudo engragado. Contetidos com
altas taxas de fecundidade, mas que ndo fossem engracados, ainda poderiam ser
veiculados, j& que estdo no debate, ndo deixando de ser uma pauta quente, mas com
uma narrativa com outro enfoque, evocando outra reagdo, sem ser utilizado o termo
“meme”.

Pensando agora na histéria do jornalismo, com a popularizagdo dos jornais e
consequentemente o desenvolvimento e a criagdo do género de reportagem, o espacgo
para a narragdo das historias de maneira mais extensa comegou a crescer, ainda que de
uma maneira engessada, com personagens sendo postos em posicao de objeto, com uma
racionalizacdo e quantificacdo dos acontecimentos, deixando de lado o fator humano e

social (IJUIM, 2017).

Ao ignorar o fendmeno social nos acontecimentos, essa racionalidade tem
levado a imprensa a constituir critérios de noticiabilidade que privilegiem o
imediato em detrimento da reflexdo sobre a complexidade das questdes
sociais (1IJUIM, 2017, p.237).

No trecho retratado acima, [juim (2017) descreve o que pode ser chamado de
desumanizagdo, ou seja, tratar as personagens humanas de um acontecimento como
meras “caricaturas dos fendomenos”, usadas para descrever um fato, dar corpo a uma
narrativa, mas sem a intencdo de serem entendidas como foco do relato, pessoas que
tem suas proprias complexidades. Retomando a ideia anterior de que o meme s6 ¢
pautado através do humor, as personagens também passam por um processo de
desumanizagdo no momento em que sdo entendidas apenas como a acdo que causa
humor.

Alves e Sebrian (2008, p.9-10) expressam ainda que “[...] o compromisso do

comunicador se configura na observagao e na reflexdo acerca do mundo, possibilitando
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que o profissional o perceba e assim o expresse”. O jornalismo ¢ um processo de troca
entre sujeitos e para sujeitos, fazé-lo excluindo suas complexidades, suas subjetividades,
¢ perder parte essencial da responsabilidade social com a profissdo e com a sociedade,
sendo fundamental no dia a dia das redagoes.

Um acontecimento ¢ transformado em noticia pela escolha do jornalista, e
quando ele coloca no texto as suas impressoes, ganhando um papel de narrador. Trazer
profundidade, complexidade, apresentar os diversos lados e opinides, construir uma
narrativa a fim de atingir um sujeito € o objetivo do jornalismo, sendo este completo no

momento que ha a identificacdo, possivel apenas por meio da subjetividade.

Metodologia

O Além do Meme ¢ um podcast narrativo disponivel exclusivamente no servigo
de streaming de musicas Spotify. Criado em 2020 pelo jornalista e cientista social
Francisco Dias Felitti (conhecido popularmente apenas como Chico Felitti), o podcast ¢
uma producdo do portal PapelPop e do podcast “Um Milkshake Chamado Wanda”,
tendo Otavio Bonfa como produtor e Luan Alencar como editor.

Com roteirizacdo e narragao de Chico, o Além do Meme ¢ dividido em duas
temporadas, totalizando 26 episodios: 10 na primeira temporada e 16 na segunda. Em
cada episddio, de aproximadamente 50 minutos, Chico seleciona um meme e realiza um
trabalho profundo de jornalismo investigativo, a fim de entender o contexto do
nascimento do meme, como e porqué ganhou notoriedade e quais foram as
consequéncias na vida das suas personagens.

Um dos critérios determinantes para a escolha de um meme que possivelmente
fara parte do podcast ¢ que a sua historia e a sua difusdo tenham causado grandes
mudangas na vida de suas personagens. Essas mudangas ndo precisam seguir uma
formula pré-pronta, de sucesso, fama e felicidade. A fama causada pelo meme pode ter
tanto criado uma vida, criado oportunidades de crescimento, de mudancga financeira e
social, quanto a destruido completamente.

A amplitude do meme, ou seja, o quanto ele foi compartilhado e como acabou
“colado” nos cérebros alheios, também ¢ um fator determinante para a escolha. Sendo
assim, alguns mais e outros menos, todos tiveram grande relevancia na localidade onde

aconteceram e para a época em que foram divulgados.
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Cada uma das historias apresentadas gerou consequéncias diversas nas vidas das
suas personagens, algumas de maneiras inusitadas, outras em que o sucesso durou
pouco, e ainda as que até hoje recebem os beneficios gerados pelo meme. Para entender
essas consequéncias, ¢ como elas moldaram a visdo publica acerca do meme,
comegamos a realizagdo de uma pesquisa na web, juntamente com a audi¢ao de todos os
26 episodios entre as duas temporadas do podcast, para entendermos melhor como essas
consequéncias sao apresentadas na narrativa.

Com isso, chegamos em trés grandes classificagdes: os memes positivos, aqueles
em que as consequéncias do meme trouxeram beneficios para os seus personagens,
tanto de maneira natural e esporadica, quanto pelo empenho em aproveitar das
oportunidades que emanaram a partir do meme; os memes negativos, aqueles onde as
consequéncias do meme foram negativas para seus personagens, em alguns casos de
maneira mais leve, e outros indo contra até mesmo os esfor¢os em barra-las; e os
memes neutros, aqueles em que as consequéncias do meme ou nao foram significativas
o suficiente para mudar de maneira positiva ou negativa a vida da personagem, ou a
personagem deliberadamente escolheu nao se beneficiar do meme.

Depois da audicao e classificacao de todos os episodios, trés foram escolhidos,
de maneira aleatéria, para o processo de analise: “Taca-lhe Pau” como meme neutro,
“Bota P6” como meme positivo e “O Menino do Bar Mitzv4d” como meme negativo.

Seguindo as agdes gerais humanizadoras dentro do jornalismo, propostas por
[juim (2017), percebemos que o trabalho executado por Chico Felitti no podcast Além
do Meme agrega diferentes aspectos e estratégias que, ao final, acabam por humanizar
as personagens apresentadas. Para conseguirmos identificar esses aspectos e estratégias,
foi necessario desenvolver um sistema de exploracdo que auxiliasse na identificacdo dos
aspectos analisados, como as mengdes as personagens, 0s espagos geograficos que
constituem as paisagens sonoras, o uso de trilhas, dentre tantas outras.

Num primeiro momento, apds a decisdo pelos episodios analisados, foi realizada
uma audi¢do exploratoria, agregada a transcricdo do episddio (com o auxilio na
ferramenta Transcriber Bot, no aplicativo Telegram), onde foi possivel identificar os
trechos € marcar os momentos exatos onde as frases chaves para a analise proposta

nesse trabalho apareciam.
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Apos, com a transcricdo em maos e os trechos identificados, foi realizada a
criagdo da ficha de andlise, separada pelos personagens, comecando pelo personagem
principal e seguida pelos secundarios, com os seguintes pontos:

e Descricao feita pelo narrador: trechos da locu¢ao do Chico sobre a personagem
em questao;

e Descricao feita pelos outros personagens: trechos em que os outros personagens
se referiam a personagem em questao;

e Espacos ocupados pela personagem: espagos geograficos ocupados pelas
personagens;

e Hj insercdo de sonora no podcast: algumas personagens foram entrevistadas
presencialmente, por telefone, por mensagem de texto ou dudio, e outras foram
apresentadas, mas nao houve realizacdo de entrevista. Esse ponto foi
acrescentado para explicar essa interacdo real entre fonte e jornalista, e se a voz
dessa pessoa de fato ¢ inserida no episodio;

e H4 entrevista realizada com o narrador: para entender se a personagem
apresentada teve contato com Chico durante a execucao do podcast;

e (Qual a relacdo com a personagem principal: para mostrar de maneira clara qual a
relagdo direta entre a personagem secundaria e a principal.

Com esses dados em maos, comecgou a tarefa da interpretacdo dos seus sentidos
e dos seus usos dentro dos episddios, para chegar de fato as estratégias de humanizagao.
Dentre elas, estdo a utilizagdo de recursos técnicos, de captacao e edicdo dos episodios,
e as escolhas narrativas feitas pelo jornalista.

Nas estratégias referentes ao uso de recursos técnicos, ainda que nio tenha uma
quantidade de tempo expressiva dentro do podcast, a utilizacdo dos sons ambientes,
como os passos, os sons da cidade e do local da entrevista, assim como o eco € a
escolha das trilhas sonoras, juntamente aos recortes entre a narragdo de Chico e da
sonora extraida diretamente da entrevista, proporcionam ao ouvinte uma melhor
imersdo no audio e contextualiza a situacdo vivida pela personagem principal, algo que
nao pode ser percebido de maneira complexa apenas pelo meme.

Pensando ainda na contextualizagdo da situagdo vivida pelas personagens, e
pulando para as escolhas narrativas feitas por Felitti, temos as apresenta¢des de diversos

personagens secunddrios. A presenca destes personagens ajuda a trazer um olhar
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diferenciado acerca do personagem principal, que ndo ¢ fornecido pelo narrador, mas
por pessoas do proprio convivio ou historia da personagem, apresentando outros pontos
de vista acerca da histéria do meme.

Outra estratégia apresentada por [juim (2017) e utilizada de diferentes maneiras
por Chico, ¢ o resgate da personagem principal da caricatura criada pela audiéncia,
apresentando o ser humano por trds do meme. Para isso, Chico realiza uma série de
acdes no roteiro, como a descricdo fisica dos personagens, de aspectos da sua
personalidade e comportamento.

Quando ndo houve a possibilidade de entrevista direta ou de apresentacao da
personagem principal, como € o caso com o episddio “O Menino do Bar Mitzva”, Chico
também o humaniza ao preservar a identidade e a imagem do menino e da sua familia,
evitando causar ainda mais prejuizo. Ainda que o ato de dar nome seja

Todas essas acOes e estratégias utilizadas pelo jornalista desde a elaboragdo do
roteiro, até a edi¢do e entrega do podcast, prezam por um jornalismo ético, que respeita
os limites das personagens expostas e as trata como seres humanos reais, como pessoas

com emogdes e complexidades, humanizando-as.

Consideracoes Finais

Os memes, assim como determina Motta (2013), transformam a pessoa em uma
persona, deixam o seu papel humano para se transformarem em um tipo, um conjunto
de estereotipos, que apresentam as suas determinantes. Nesse processo, a identidade
presente na pessoa que executa o meme € apagada e substituida por um aglomerado de
determinantes, que colocam em esteredtipos as agdes executadas pela, agora,
personagem.

No texto de I[juim (2017), o autor cita trés movimentos realizados pelo
jornalismo que percorrem o caminho contrario ao da humanizagdo: quando este
caricaturiza a personagem; quando ignora a complexidade do fendmeno, dos outros
elementos que compdem e embasam determinado fato; e quando ndo reconhece o outro
como ser humano, como cidaddo. Sendo assim, desumanizam, transformando a
personagem em um estereotipo. E, principalmente quando falamos de meme,
percebemos que esses sdo movimentos comuns dentro do jornalismo, ao utilizé-lo em

favor do entretenimento e da conquista de audiéncia.
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Em seu podcast, o trabalho executado por Chico Felitti ¢ na busca por um
jornalismo que humaniza, que traz de volta para o plano do real uma personagem que
ficou apenas no plano do entretenimento, que pelo senso popular foi substituida por
uma frase, por uma musica, por vezes contra o seu desejo pessoal. E esse trabalho se da
em detalhes simples, como a conducao da entrevista e a descri¢ao das personagens, por
exemplo.

Chico humaniza quando trata essas personagens como pessoas, quando entra em
suas casas, quando conversa diretamente com elas, quando busca, por meio de outros
depoimentos, entender o contexto onde vivem, a sua personalidade, os seus gostos, os
seus costumes. De maneira geral, quando traz a imagem mostra o ser humano que existe
por tras da mascara criada por um meme.

E quando ndo consegue fazer esse trabalho diretamente com o personagem
principal do meme, como acontece em um dos episddios analisados, € também em
outros episoddios do podcast, mantém o respeito, trata a historia que estd lidando com
sensibilidade, a fim de ndo causar ainda mais prejuizo ndo para uma personagem, mas

para a pessoa que a vivenciou e sentiu na pele o seu impacto.
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