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Resumo

O objetivo do artigo é efetuar um mapeamento exploratério dos Trabalhos de Concluséo
de Curso (TCCs), na modalidade Monografia, desenvolvidos no curso de Comunicagéo
Social - Producdo Editorial da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), e
defendidos entre 2014 e 2022. A coleta de dados foi realizada a partir do repositério
digital institucional, composto por um corpus de 126 trabalhos, dos quais 54 sdo projetos
experimentais e 72 sdo monografias. As monografias foram categorizadas em 13
enfoques, 33 objetos de pesquisa e 19 tematicas, 0s quais revelaram pistas para
percebermos 0s movimentos, contornos e nuances a guisa de tendéncias de temas e
objetos que tém tomado importancia no cenario académico comunicacional.
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Introducéo

O objetivo deste texto é efetuar um mapeamento exploratério dos Trabalhos de
Concluséo de Curso (TCCs), na modalidade Monografia, desenvolvidos no curso de
Comunicacdo Social - Producdo Editorial da Universidade Federal de Santa Maria
(UFSM), e defendidos entre 2014 e 2022.

Em um movimento histérico sobre a tematica, Margarita Valencia (2017)

descreve gque durante muito tempo a formacao em editoracao esteve centrada na educacgao

1 Trabalho apresentado no Grupo de Pesquisa - Producdo Editorial do 46° Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagdo, realizado de 4 a 8 de setembro de 2023.

2 professor substituto do Departamento de Ciéncias da Comunicagao da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM).
Mestre em Comunicagdo e graduado em Comunicacdo Social - Producdo Editorial pela UFSM, e-mail:
jean.rossi@ufsm.br

3 Mestranda em Comunicacdo e graduada em Comunicagdo Social - Producgdo Editorial pela Universidade Federal de
Santa Maria (UFSM), e-mail: fernanda.redin@acad.ufsm.br

4 Mestranda em Comunicacao e graduada em Comunicagdo Social - Produgdo Editorial pela Universidade Federal de
Santa Maria (UFSM), e-mail: julia.bortolin@acad.ufsm.br

5 Doutora em Comunicagdo. Docente do Departamento de Ciéncias da Comunicacéo e do Programa de Pés-Graduagao
em Comunicagdo da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), e-mail: sandra.depexe@ufsm.br



W Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
469 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — PUC-Minas — 4 a 8/9/2023

informal, como cursos de verdo ou treinamentos promovidos por casas editoriais ou
centros universitarios. Conforme a autora, a forca de trabalho intelectual do mundo
editorial foi tradicionalmente oriunda das escolas de humanidades, com as preocupacdes
referentes ao texto escrito e posteriormente com o crescimento da imprensa, na formagao
jornalistica. Entretanto, no século XX, o fortalecimento da industria editorial esteve
relacionado a assimilacdo por grandes grupos de midia, com seus mecanismos de
producdo e circulagdo, bem como ao crescimento da cultura letrada, em que a educacao
se tornou o suporte principal do negécio do livro.

Ao tratar da formacao em editoracdo na ECA (Escola de Comunicages e Artes)
da USP, Jerusa Ferreira (1997, p. 18) menciona a importancia da geracdo de
conhecimento no campo da producdo editorial, sobretudo por meio da producdo de
“monografias sobre aspectos concretos de uma atividade que tem amplo espectro social,
cultural, signico”. Em complemento as ideias propostas, Ana Gruszynski, Marcio Souza
Gongalves e Ana Elisa Ribeiro (2014, p. 482) afirmam que “hoje, mais do que nunca, ha
muito trabalho a ser feito no campo da producdo editorial, tanto em sua préatica
profissional, quanto em suas discussoes teoricas € metodologicas™.

Dito isso, este trabalho soma-se aos continuos esforgos académicos para
visibilizar o curso de Producdo Editorial da UFSM, o Unico da regido Sul do Brasil.
Enquanto alguns pontos importantes dessa trajetdria, destacamos o inicio das atividades
da pE.com, editora experimental do curso de PE, no segundo semestre de 2010°; a criacéo
da Revista O QI, periddico experimental cientifico, em 2012’; o langamento do primeiro
volume da Série Caleidoscopio, Estudos Editoriais, que inaugura a publicacdo de
pesquisas sobre 0 campo da edicdo, em 20178; a publicacdo, em 2018, da obra Desafios -

editoracdo em tempos de convergéncia, que promove debates sobre o campo editorial a

6 coma proposta pedagdgica de desenvolver competéncias voltadas para a editoragdo de maneira interdisciplinar, a
editora pE.com surge como espago para desenvolver propostas aliadas ao curso ou parcerias com outros
departamentos. Constitui-se em laboratorio e projeto de extenséao, desenvolvendo atividades sem fins lucrativos que
retinam saberes académicos relacionados a proximidade com a sociedade.

7 Iniciou como proposta de uma revista experimental desenvolvida pelos académicos da disciplina de Projeto
Experimental em Revistas Cientificas do curso de Comunicagdo Social — Produgdo Editorial (UFSM). Atualmente,
como projeto de ensino.

80s capitulos sdo provenientes de Trabalhos de Conclusdo de Curso (TCCs 2014-2015), dos académicos de
Producéo Editorial e seus respectivos orientadores, membros do Departamento de Ciéncias da Comunicagéo da
UFSM. A Série Caleidoscdpio contempla multiplos olhares a respeito da editoragéo atendendo critérios
interdisciplinares: audiovisual, producdo em impresso e digital, estudos de periédicos, marketing e midias sociais,
educomunicacdo, dentre outros eixos instigantes sobre o tema. Atualmente possui dois volumes. Disponivel em:
https://www.ufsm.br/editoras/pecom/livros-comunicacao-social. Acesso em 14 ago. 2023.
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partir de textos escritos pelo corpo docente do curso entre outros especialistas na area®; e
o langcamento, em 2021, da Gutenberg - Revista de Producdo Editorial, inserida no portal

de periodicos da UFSM, cuja misséo é

[...] contribuir para a reflexo critica no campo de estudos que versem da
edicdo a producédo editorial, agindo como um espago de circulagdo para
pesquisa e pensamento cientifico, em seus aspectos afins que aproximam
outros campos de conhecimento convergentes. (REVISTA GUTENBERG,
2023, online).

Assim, cabe salientar que a proposta deste mapeamento busca dar seguimento a
divulgacao cientifica e externalizar atividades relativas a formacao no curso de Producéo
Editorial da UFSM durante 12 dos seus 13 anos de existéncia, além de compreender quais
tendéncias de temas e objetos de pesquisa parecem ocupar um espaco de maior interesse
dos académicos.

Conforme discorre Silveira (2018), o curso de Comunicacdo Social - Producéo
Editorial na UFSM surgiu no contexto do programa de estruturacdo e expansao do ensino
da universidade publica, 0o REUNI. A opc¢éo pela formagdo em Producdo Editorial buscou
ampliar a oferta de eixos profissionais das graduacdes de Comunicagdo Social do
Departamento de Ciéncias da Comunicacdo, a saber: Jornalismo, Relacdes Publicas,
Publicidade e Propaganda. A primeira turma ingressou, em carater excepcional, em
agosto de 2010, graduando-se quatro anos depois. A proposta curricular orienta-se a
promover uma formacdo humanistica, tedrica, cientifica e técnica, de modo a valorizar
uma acdo integradora de diferentes abordagens do fazer comunicacional, em mdaltiplas
plataformas de midias (impressa, audiovisual e digital), principalmente voltado a
convergéncia midiatica. Livros, revistas, videos, produtos hipermidia, demais produtos
textuais, graficos e digitais, sejam educacionais, cientificos ou de entretenimento séo
alguns exemplos de producdes desenvolvidas em disciplinas ao longo do curso.

Os Trabalhos de Conclusdo de Curso (TCCs) sdo resultados de trajetéria
pedagdgica que inicia no primeiro semestre com Teoria e Método da Pesquisa em
Comunicagao “N” (60 horas), seguida da disciplina de Teoria e Método de Pesquisa em

Comunicagdo IT “N” (60 horas), no sexto semestre. No sétimo e no oitavo semestres sdo

9 0 livro aborda temas fundamentais a discussio sobre o mercado editorial em tempos de convergéncia, com énfase
para a repercussao das novas formas de editar, publicar, ler e distribuir livros. Disponivel em:
https://www.ufsm.br/editoras/pecom/livros-comunicacao-social. Acesso em 14 ago. 2023.
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ofertadas, respectivamente, as disciplinas de Teorias Aplicadas em Comunicacao | (60
horas) e Teorias Aplicadas em Comunicacéo I1 (210 horas). Ao final desta ultima, o aluno
apresenta o trabalho final de graduacdo em formato de Monografia ou em formato de
Projeto Experimental. A avalia¢éo é realizada perante uma banca examinadora, composta
pelo orientador e outros dois membros.

Segundo o Projeto Pedagdgico do Curso (PPC) vigente, o Projeto Experimental
compreende um conjunto de atividades praticas, desenvolvidas a partir de bases tedrico-
metodoldgicas, observadas como instrumento de pesquisa e de carater inovador, a
exemplo do desenvolvimento de produtos comunicacionais. Esses trabalhos podem ser
feitos em grupos e, além da experimentacdo, deve ser entregue um relatério que
contemple base tedrica e metodoldgica.

J& no Trabalho Monografico desenvolve-se uma reflexdo tedrica a partir de
atividades de pesquisa, sua analise e procedimentos metodoldgicos, organizado de forma
técnica adequada as normas de producéo de um trabalho cientifico. Diferente dos Projetos
Experimentais, o Trabalho Monogréafico é individual'® e devera apresentar texto acabado,
tendo seus elementos textuais um minimo de 50 paginas e maximo de 100, conforme
normas da ABNT.

Isto posto, na primeira etapa deste mapeamento, em julho de 2023, efetuamos
coleta a partir do Manancial - Repositorio Digital da UFSM, que apresenta a producéo
cientifica, técnica, artistica e académica da universidade!!. Desde 2019, por normativa da
instituicdo, os trabalhos de conclusdo de curso estdo disponiveis para acesso livre. No
total, obtivemos um corpus de 126 trabalhos, dos quais 54 sdo projetos experimentais'? e

72 sdo monografias.

IndicacGes metodologicas

A partir da delimitacdo do corpus de 72 trabalhos monogréaficos, coletamos para
analise as seguintes informacGes: ano de defesa; titulo; autoria; orientacdo; resumo; e

palavras-chave, as quais foram organizadas em planilhas no aplicativo Google Sheets para

10 1) dado, juntamente aos casos de discentes com TCCs ja defendidos e que porventura ndo tiveram a versao final
publicada no Manancial, justifica que o nimero de egressos é maior que o nimero de trabalhos disponiveis no site até
a data de coleta.

1 Disponivel em https://repositorio.ufsm.br/handle/1/778. Acesso em 06 jul. 2023.

12 A analise dos TCCs - Projetos Experimentais sera efetuada em etapa posterior.
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melhor visualizagdo dos dados. Em grupo, a partir das informagdes ja levantadas,
definimos trés categorias (enfoque, objeto e tematica) provisorias para cada um dos 126
TCCs. Enquanto limitacdo da pesquisa, indicamos que alguns trabalhos ndo estdo com
acesso liberado por solicitagdo do autor, assim como TCCs mais recentes podem estar em
processo de registro e trabalhos anteriores a 2019 podem néo ter sido devidamente
recuperados e depositados, tornando-se indisponiveis. Ainda, pode haver divergéncias
entre 0 numero de egressos do curso e o numero de TCCs disponiveis no Manancial por
conta de Projetos Experimentais poderem ser realizados em grupo, tal como identificamos
ocorrer em 14 trabalhos.

Essa etapa foi a mais desafiadora e demorada, pois cada trabalho tinha suas
especificidades e por vezes as palavras-chave e titulos ndo condiziam ou revelavam muito
pouco da natureza da pesquisa, sendo necessario voltar aos resumos e relé-los para chegar

a uma categoria. Isto posto, agrupamos as 72 monografias em:

e 13 enfoques: Acessibilidade (1); Audio (2); Audiovisual (4); Circulacéo (6);
Consumo (16); Design (2); Digital (10); Educagéo (3); Livro (6); Mercado
(10); Multimidia (3); Representacéo (7); e Revista (2).

e 33 objetos de pesquisa: Acontecimento (1); Animacdo (1); Aplicativo (1);
Audiovisual (3); Blog e Livro (1); Cinema (4); Desinformacdo (1);
Documentario (1); E-book (1); Editor (3); Educacdo (2); Facebook (5); Feira
(1); Histéria em quadrinhos (2); Instagram (1); Livro (9); Livro artesanal (1);
Livro de artista (1); Livro e Site (1); Livro Infantil (2); Marketing (3);
Material didatico (2); Musica (1); Radio (2); Redes sociais (2); Revista (1);
Revista cientifica (2); Revista digital (2); Série (5); Telenovela (1); Twitter
(1); Videogame (3); Websérie (1); e YouTube (4).

e 19 tematicas: Acessibilidade (1); Arte e performance (2); Celebridade (1);
Cidadania (5); Divulgagdo cientifica (2); Editoragdo (12); Educacdo (1);
Esporte (2); Fés (5); Fas, Género e Sexualidade (1); Género e Sexualidade
(12); Gestdo (3); Leitura (11); Livraria (1); Moda (1); Narrativa (7); Producéo

de conteudo (1); Questdes raciais (2); e Religiao (2).

Tivemos dificuldade em definir as categorias, por exemplo, ora “Educagdo”

aparecia como objeto de estudo e ora como tematica geral; ou ainda, “Acessibilidade”
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enquanto enfoque em uma pesquisa e como tematica em outra. Em alguns casos, foi
necessario reler resumos, pois os trabalhos ndo apresentavam pistas sobre o real objeto
de pesquisa do estudo em seus titulos ou palavras-chave. Mesmo ap6s a primeira
categorizacdo, durante a visualizacdo dos dados em tabelas dindmicas, continuamos o
refinamento e agrupamento de algumas categorias, a exemplo de um extinto enfoque
denominado “Rede social” que foi alocado para o enfoque “Digital” ou do objeto
intitulado “Livro impresso” que poderia adentrar no objeto “Livro”, apds constatarmos
que todos os projetos em “Livro” eram, de fato, impressos.

Nesse processo, vivenciamos o que ja fora apontado por Gruszynski, Goncalves
e Ribeiro (2014): em virtude dos seus diversos angulos de observacéo e reflexdo, o campo
da edicdo revela-se dificil de descrever, assim como é problematica a tarefa de resumir
0s estudos atuais inseridos neste leque teérico-metodoldgico.

Um ponto interessante da categorizacdo das monografias foi justamente entender
que a énfase teorica das pesquisas se sobrepBe ao suporte da midia analisada, elemento
mais importante para projetos experimentais. Por exemplo: estudos sobre
consumo/representacao em livros ou série de TV ndo foram alocados no enfoque “Livro”
e “Audiovisual”, mas sim em “Consumo” e “Representacao”, em virtude do “peso” da
teoria perante a materialidade do meio investigado. Por outro lado, algumas pesquisas
tinham particularidades que as destacavam das demais, por exemplo, trabalhavam mais
de um conceito tedrico principal. Essa provocacdo despontou no TCC sobre fas da Lady
Gaga, que aciona os estudos de fas e de género, para o qual optamos criar uma categoria
tematica a parte a fim de contempla-lo sem limita-lo a “fas” ou a “género/sexualidade”.

Dito isso, sublinhamos que ha mdltiplas interse¢6es entre enfoque, objeto e tematica.

Resultados

A partir da organizagéo das informagdes, iniciamos as analises mediante nogoes
de visualizacéo de dados e, portanto, contamos com estratégias quantitativas e ordenadas
cronologicamente para a construgdo de graficos e tabelas. Como dito anteriormente,
obtivemos um corpus de 126 trabalhos, sendo 54 projetos experimentais e 72
monografias. Apesar do nimero menor de projetos experimentais, apontamos que desde
2017 h& crescimento desta modalidade em comparacdo a trabalhos monograficos,

indicando uma preferéncia e uma possivel mudanca cultural dos discentes na definicéo
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de seus trabalhos de conclus&o. Ainda, evidenciamos o impacto que a pandemia de Covid-
19 teve na formacéo académica, tendo em vista a queda vertiginosa do numero de TCCs
disponiveis e defendidos nos anos de 2020 e 2021, bem como a recuperacdo em 2022,

conforme ilustrado no Gréafico 1.

Gréafico 1: Modalidades de TCCs por ano de defesa
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Fonte: Elaborado pelos autores.

Relativo aos dados quantitativos das monografias e projetos experimentais,
contabilizamos uma media geral anual de 14 TCCs: oito trabalhos monograficos e seis
trabalhos experimentais. Considerando o ingresso de 32 estudantes por ano, poderiamos
pensar que cerca de metade dos discentes ingressantes ndo conclui a graduacdo em
Comunicacao Social - Producdo Editorial na UFSM. Entretanto, segundo o Observatorio
da Evasdo da UFSM, em 2021 a média geral de evasdo do curso de PE era de apenas
6%"%. Uma das hip6teses para justificar tal incoeréncia, além das limitages de acesso aos
estudos, citadas anteriormente, seria a escolha pessoal de alguns alunos por ndo finalizar
0 curso dentro do periodo de quatro anos (em 2021 havia 153 discentes com matricula
ativa, maior numero ja registrado segundo o site), o que explicaria a média de defesas

anuais desproporcional ao nimero de ingressantes.

13 A taxa de evasio considera a evasdo anual de matriculas, por meio da relagdo entre o0 nimero de matriculas que
foram efetivadas por alunos ja matriculados no ano anterior pelo nimero de alunos que poderiam ter-se matriculado.
Disponivel em: https://www.ufsm.br/orgaos-suplementares/cpd/observatorio-evasao. Acesso em 14 ago. 2023.
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Ao retornar para a analise das monografias, mediante os enfoques elencados no
Gréfico 2, percebemos a concentracao de estudos em cinco frentes: do consumo/recepgéo
(16), acerca dos cenarios digital (10) e mercadolégico (10), além de trabalhos que

englobam livro (6) e circulagéo (6).

Gréafico 2: Enfoques gerais das monografias
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Fonte: Elaborado pelos autores.

Ja em relacdo aos objetos de pesquisa, categoria mais dispersa das trés,
predominam as monografias voltadas ao livro impresso (9), séries de TV (5) e Facebook
(5). Aqui cabe lembrar que correspondem exatamente as trés plataformas de midias
(impressa, audiovisual e digital) contempladas no Projeto Pedagdgico do Curso, o que
demonstra a sincronicidade entre os eixos de formagdo em Producdo Editorial na UFSM
e as areas de interesse de pesquisa entre discentes. Ainda assim, vale apontar que diversos
estudos demonstram énfase, tematicas e objetos que direcionam para a convergéncia
midiatica, por isso a etapa de categorizacdo desafiou-nos mais do que o esperado.

Por dltimo, entre as tematicas que mais se destacam nos objetos investigados,
elencamos trés principais: editoracdo, leitura e género/sexualidade. Tal retrato revela a
aderéncia por temas inseridos no campo da edi¢do, a exemplo de anélises sobre agentes
do mercado editorial ou acerca da editoracdo de produtos impressos, digitais e

audiovisuais em diferentes formatos. Além disso, evidencia a preocupacgéo e interesse
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discente por objetos com interface aos estudos queer, feministas, de género e de
representacdo, mediante tematicas como protagonismo feminino, homossexuliadade,
assexualidade, corpo, entre outras.

Concebemos que este pequeno recorte de 72 monografias de graduacéo,
defendidas entre 2014 e 2022 no Curso de Producdo Editorial da UFSM, revela, nas
palavras de Anibal Braganca (2018, p. 10) a “maturidade académica de um campo,
sempre aberto e em movimento, [...] sempre desafiado por uma tradicdo que se renova,

transforma e atualiza com a permanente mudanga de sujeitos e objetos”.

Consideracoes finais

Em virtude do carater introdutério da pesquisa, elencamos apenas algumas
informacdes, discussdes e resultados iniciais encontrados até 0 momento. Contudo, em
posterior versdo mais desenvolvida, pretendemos criar um glossario das categorias
enfoque/objeto/tematica, a fim de elucidar de modo mais transparente o qué esta contido
em cada eixo analitico, além de elaborar nuvens de palavras com base nos titulos, resumos
e palavras-chave de cada TCC.

Nesse sentido, como fase primaria de uma investigacdo maior em andamento,
apontamos que examinar os TCCs (o0 qué PE Estuda) serviu tanto como artificio para
compreender a formacdo em Producdo Editorial do Gnico curso da area na regidao Sul do
pais, quanto para perceber 0s movimentos, contornos e nuances a guisa de tendéncias de
temas e objetos que tém tomado importancia no cendrio académico.

Devido ao histdrico e relevancia do GP Producdo Editorial da Intercom,
entendemos que seu espac¢o consolidado de intercdmbio prova-se valioso para o pontapé
inaugural e futuros desdobramentos desta empreitada, como a posterior analise dos 54
projetos experimentais encontrados e previamente categorizados junto as monografias.
Da mesma maneira, esperamos que este esfor¢o incipiente possa inspirar projetos
similares nos demais cursos de ensino superior que formam editores no pais, enquanto
estratégia para estreitarmos nossos vinculos institucionais e seguirmos na construcdo

coletiva de um mapa dos estudos em edic¢do no Brasil.
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