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RESUMO

Dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica e da Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios divulgados em 2019 confirmam que a realidade de ser mulher
negra no Brasil ¢ dificil. Elas preenchem o maior grupo demografico do pais e, ainda
assim, sd3o minoria no que diz respeito a representatividade e equidade. Os numeros
representam uma espécie de raio X dessa disparidade e acaba encobrindo rostos e
vivéncias. Este trabalho parte da pergunta-problema sobre os tipos de historias que
sustentam as estatisticas socioecondmicas sobre as mulheres negras brasileiras, entdo,
respondida por meio de entrevistas que buscam descrever esse grupo a partir de seu
proprio ponto de vista. O relato de pesquisa descreve o percurso da producao jornalistica
transmidia intitulada Negra e Brasileira, composta por trés produtos jornalisticos
distintos, porém complementares: uma reportagem hipermidia, um episodio de podcast e
um perfil da rede social Instagram. Todos os contetidos tém como tema a autopercepgao
sobre ser mulher negra no Brasil e buscam ilustrar as estatisticas com historias de
mulheres autodeclaradas pretas e pardas, especialmente retratando condi¢des sociais e
econOmicas. As produgdes alinham-se ao suporte e a linguagem utilizados e estdao
publicadas em espagos digitais exclusivos. Espera-se que, a partir desses conteudos
midiaticos do projeto Negra e Brasileira, as tematicas sexismo e racismo sejam discutidas,
exemplificadas e desmistificadas.

PALAVRAS-CHAVE: relato de experiéncia, narrativa transmidia; mulher negra;
racismo midiatico; Brasil.

INTRODUCAO

Dados de distribuicdo da populagdo, por cor ou raga, segundo o género
contabilizam 107,5 milhdes de brasileiras, sendo 55% delas autodeclaradas pretas ou
pardas (IBGE, 2019). Embora sejam maioria, quantitativamente, as mulheres pretas e
pardas sao minoria quando os assuntos sdo representatividade e equidade, nas mais
variadas areas. Um exemplo disso esta na economia. As mulheres autodeclaradas negras

e pardas ndo alcancam cargos no mercado de trabalho de relevancia, que sdo ocupados
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por pessoas brancas, especialmente do sexo masculino. Além da raga, essa situagdo leva
em conta outro fator: a escolaridade. Segundo o Dossi¢ das Mulheres Negras (2013) que
analisa os periodos de 1999 a 2002 e de 2003 a 2009, quando as mulheres comegaram a
entrar no mercado de trabalho, ocorreu uma polarizagdo: de um lado as brancas com maior
grau de instrucdo e, do outro, as negras com alta informalidade e baixa escolaridade.

Nao ¢ de hoje que a divisdo racial e sexual do mercado de trabalho ¢ pauta de
estudos e reflexdes, conforme descreve Carneiro (2011). Nas palavras da autora, a
auséncia dessas mulheres em postos relevantes no mercado de trabalho tem a ver com a
sua “permanéncia no sistema educacional” o que explica atrasos de mobilidade social
experimentados por mulheres negras.

Este projeto experimental aborda o tema da mulher negra e brasileira ao
desenvolver um produto jornalistico ancorado na narrativa transmidia. Todos os
conteudos jornalisticos tém como tema a autopercepg¢ao sobre ser mulher negra no Brasil
e buscam ilustrar as estatisticas por meio da producdo de contetidos que narrem historias
de mulheres pretas, especialmente retratando condigdes sociais € economicas.

Os conteudos jornalisticos produzidos visam responder a seguinte pergunta: que
tipos de histérias sustentam (ou estdo por tras) das estatisticas socioecondomicas
sobre as mulheres negras brasileiras? Como desdobramento, as entrevistas realizadas
buscam identificar quais seriam os desafios a serem superados por essas mulheres e quais
seus anseios para o futuro. O objetivo € tracar um panorama do perfil da mulher negra no
Brasil a partir da produgdo de produtos jornalisticos distintos, porém complementares.

A reflexdo tedrica se sustenta em questdes relacionadas ao género e ao racismo
(GONZALEZ, 1984; SODRE, 1998; COLLINS, 2000; CARNEIRO, 2011; DAVIS,
2016; ALMEIDA, 2019; RIBEIRO, 2019) e do jornalismo na era digital
(CANAVILHAS, 2013; JENKINS, 2009; ARNAUT, 2015). Além de descrever os
produtos jornalisticos em si, a pesquisa traz um relato de experiéncia de como foi

desmembrar a tematica em diferentes plataformas de midia.

MULHER, NEGRA E BRASILEIRA NA PAUTA JORNALISTICA NO
CONTEXTO DIGITAL

No Brasil, as mulheres negras sdao o maior grupo demografico do pais,
representando 28% da populacdo de todo o Brasil (IBGE, 2019). Mesmo sendo maioria,

sdo poucas as mulheres negras que ocupam cargos de lideranca e hd pouco tempo nio se
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viam representadas na publicidade em situagdes de protagonismo, por exemplo.
Compreender a baixa representatividade da mulher negra no mercado de trabalho ou
mesmo nos meios de comunicacdo, exige dar alguns passos para trds e retornar a
colonizagao do Brasil.

Muito dessa dificuldade enfrentada pelos negros no pos-abolicdo reflete-se
atualmente. A auséncia de acolhimento refletiu na violéncia, nos empregos, na renda, em

toda a historia.

Quanto a doméstica, ela nada mais ¢ do que a mucama permitida, a da
prestacdo de bens e servicos, ou seja, o burro de carga que carrega sua
familia e a dos outros nas costas. Dali, ela ser o lado oposto da exaltagao;
porque estd no cotidiano. E ¢ nesse cotidiano que podemos constatar
que somos vistas como domésticas. Melhor exemplo disso sdo os casos
de discrimina¢do de mulheres negras da classe média, cada vez mais
crescentes. Nao adianta serem “educadas” ou estarem “bem vestidas”
afinal, “boa aparéncia”, como vemos nos anuncios de emprego é uma
categoria “branca”, unicamente atribuivel a “brancas” ou “clarinhas”.
[...] Mas ¢ justamente aquela negra anonima, habitante da periferia, nas
baixadas da vida, quem sofre mais tragicamente os efeitos da terrivel
culpabilidade branca. Exatamente porque ¢ ela que sobrevive na base
da prestacdo de servigos, segurando a barra familiar praticamente
sozinha. Isto porque seu homem, seus irmaos ou seus filhos sdo objeto
de perseguicao policial sistematica (GONZALEZ, 1984, p. 230).

A citagdo de Lélia Gonzalez, autora pioneira nos estudos sobre Cultura Negra no
Brasil, ecoa nas palavras de Sueli Carneiro®, uma das mais expoentes feministas negras
brasileiras. Em seus estudos, Carneiro (2011) descreve a mulher negra, chefe de familia
das regidoes Norte ou Nordeste do pais. A pesquisadora ressalta a dupla desvantagem desse

grupo: nao s6 eram mulheres, cujos direitos eram mais restritos, como ainda eram negras.

Essa tematica da mulher negra invariavelmente era tratada como
subitem da questdo geral da mulher, mesmo em um pais em que as
afrodescendentes compdem aproximadamente metade da populacao
feminina. Ou seja, 0 movimento feminista brasileiro se recusava a
reconhecer que ha uma dimensdo racial na tematica de género que
estabelece privilégios e desvantagens entre as mulheres (CARNEIRO,
2011, p. 111).

O sexismo e o racismo ainda assombram a mulher negra brasileira. Segundo o

informativo Desigualdades Sociais por Cor ou Raca no Brasil (2019), os negros

4 Sueli Carneiro é fundadora da organizagdo politico brasileira de mulheres negras contra o racismo, o
Geledes — Instituto da Mulher Negra, em 30 de abril de 1988. As tematicas que associam racismo e sexismo
sdo amplamente discutidas através do portal geledes.org.br.
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representavam a maioria no Brasil, sendo eles 57,7 milhdes de pessoas. Entretanto, nos
cargos gerenciais 68,6% eram brancos e 29,9% negros. Nos estudos, 72% dos homens
brancos terminaram o ensino médio, contra 56,2% dos homens negros; entre as mulheres
a diferenca continua com as mulheres brancas sendo 81,6% e as negras 67,6%. Quanto a
violéncia, em 2017, a taxa de homicidio a cada 100 mil jovens para negros chegou a
98,5% e para brancos foi de 34%. Quando separamos por género, a discrepancia
permanece, sendo para homens negros uma taxa de 185 e brancos 63,5 a cada 100 mil
habitantes; para as mulheres o nimero ¢ bem menor, mas ainda assim, as mulheres negras
sdo alvo recorrente alcangando uma taxa de 10,1 enquanto as mulheres brancas tém uma

taxa de 5,2, também a cada 100 mil habitantes. Os niimeros dizem muito.

Essa divisdo social existe ha séculos, e é exatamente a falta de reflexdo
sobre o tema que constitui uma das bases para a perpetuacéo do sistema
de discriminagdo racial. Por ser naturalizado, esse tipo de violéncia se
torna comum (RIBEIRO, 2019, p.13).

Pode se dizer que o racismo esta fundido na estrutura brasileira. Ao contribuir com
esse debate, Almeida (2019) categoriza o racismo no Brasil em trés eixos: o individual, o
institucional e o estrutural. O primeiro deles, associado ao olhar do sujeito, numa
perspectiva individual que enxerga o negro a partir de “uma espécie de ‘patologia’ ou
anormalidade”, nas palavras do professor. Esse comportamento subjetivo traduz-se
diretamente no preconceito. O segundo, o institucional, defende que o racismo transcende
a questao individual e passa a relaciona-lo com a funcionalidade das institui¢des e das
politicas de Estado. “Sob esta perspectiva, o racismo ndo se resume a comportamentos
individuais, mas ¢ tratado como o resultado do funcionamento das institui¢des, que
passam a atuar em uma dinamica que confere, ainda que indiretamente, desvantagens e
privilégios com base na raga.” (ALMEIDA, 2019, p. 25). O terceiro eixo, o estrutural,

associa o racismo a ordem social e a questdes de representatividade. Em suas palavras,

[...] o racismo € uma decorréncia da propria estrutura social, ou seja, do
modo “normal” com que se constituem as relagdes politicas,
econdmicas, juridicas e até familiares, ndo sendo uma patologia social
¢ nem um desarranjo institucional. O racismo ¢ estrutural.
Comportamentos individuais e processos institucionais sdo derivados
de uma sociedade cujo racismo é regra e ndo exce¢do. O racismo & parte
de um processo social que ocorre “pelas costas dos individuos ¢ lhes
parece legado pela tradi¢do”. Nesse caso, além de medidas que coibam
o racismo individual e institucionalmente, torna-se imperativo refletir
sobre mudangas profundas nas relagdes sociais, politicas e econdmicas
(ALMEIDA, 2019, p. 32).
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O debate sobre racismo estrutural também esta refletido nas publicagdes de
Ribeiro (2019), para quem € preciso pensar historicamente a relagdo entre escravidao e
racismo para compreender as suas consequéncias na propria estrutura da sociedade
brasileira. “Deve-se pensar como esse sistema vem beneficiando economicamente por
toda a historia a populagdo branca, ao passo que a negra, tratada como mercadoria, ndo
teve acesso a direitos basicos e a distribuicao de riquezas.” (RIBEIRO, 2019, p. 9).

Diante da exploragdo de mao de obra, as mulheres negras foram usadas para
trabalhos domésticos, tornando-se, inclusive, amas de leite e babas. Dentro dos casardes
foram submetidas a situagdes de violéncia, incluindo a sexual. Ainda hoje as mulheres
negras frequentemente tém a sua imagem ligada ao trabalho doméstico. Ha na memoria
brasileira a proje¢ao dos corpos sexualizados da populacdo negra. Ao refletir sobre a
situagdo estadunidense, Davis (2016) faz uma analise sobre a visao social sobre os corpos

negros o que, de certa forma, reforga e justifica padrdes de violéncia contra essas pessoas.

A imagem ficticia do homem Negri como estuprador sempre fortaleceu
sua companheira inseparavel: a imagem da mulher negra como
cronicamente promiscua. Uma vez aceita a nogdo de que os homens
negros trazem em si compulsdes sexuais irresistiveis e animalescas,
toda a raca ¢ investida de bestialidade. Se os homens negros voltam os
olhos para as mulheres brancas como objetos sexuais, entdo as mulheres
negras devem por certo aceitar as atengdes sexuais dos homens brancos.
Se elas s@o vistas como “mulheres faceis” e prostitutas, suas queixas de
estupro necessariamente carecem de legitimidade (DAVIS, 2016, p.
195).

Boa parte da constru¢do desse imaginario sobre a pessoa negra, deve-se ao que
Sodré (1998) chama de racismo midiatico, fruto da atuacdo de uma elite intelectual

logotécnica. Para o pesquisador,

O racismo ostentado pelas elites tradicionais desde séculos atras pode
ser reproduzido logotecnicamente, de modo mais sutil ¢ eficaz, pelo
discurso midiatico-popularesco, sem distancia critica do tecido da
civilizagdo tecnoeconomica, onde se acha incrustada a discriminacao
em todos os seus niveis (SODRE, 1998, p. 23-24).

Para o autor, o racismo midiatico se daria em quatro aspectos: o da negacao,
quando se tenta negar a existéncia do racismo, salvo um flagrante noticioso; o
recalcamento; quando ndo se atribui a devida importincia “aos aspectos identitarios
positivos das manifestacdes simbodlicas de origem negra”; a estigmatizagdo, quando

ocorre 0 nao reconhecimento das diferencas identitirias entre as pessoas negras,



_> <_. Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

Wi 462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — PUC-Minas — 4 a 8/9/2023

promovendo uma espécie de apagamento de caracteristicas; e a indiferenga profissional,
notada nos poucos postos de trabalho de grande visibilidade ocupados por pessoas pretas.

Sodré (1998, p. 24) assim sistematiza seu posicionamento:

Com referéncia ao negro, a midia, a industria cultural, constroem
identidades virtuais a partir, ndo s6 da negacdo e do recalcamento, mas
também de um saber do senso comum alimentado por uma longa
tradicdo ocidental de preconceitos e rejeicdes. Da identidade virtual
nascem esteredtipos e as folclorizagdes em torno de pele escura.

Conforme aponta o pesquisador, o jornalismo também faz parte desta cultura
midiatica que reforca construgdes de identidades mais préximos dos brancos do que dos
negros. E importante que se diga que o jornalismo negro comega bem antes disso. Em 14
de setembro de 1833 foi criado o periddico O Mulato, também conhecido como O Homem
de Cor. Outros jornais compostos por uma redagdo negra e com temas negros também
surgiram, a exemplo de O Bahiano, O Cabrito ¢ O Crioulinho, todos com 0 mesmo tom
de protesto, de indignagdo, de reivindicagdo por seus direitos.

Em 2023, os reflexos dos estereotipos das mulheres negras ainda seguem ecoando.
Muito em consequéncia da presenca desse publico na midia. Viana e Silva (2016),
apontam que as influéncias das representagdes sociais a nossa volta formam nosso
processo de identificacdo. A cultura, a comunicagdo, as midias e os grupos sociais
(familia, amigos, escola efc.) sdo todos responsaveis pela forma com a qual nos
identificamos e a midia ndo tem como preocupacdo principal retratar os negros, as
mulheres negras em lugares diferentes do que sempre vemos, lugares estes de violéncia.

Por isso, “o espago das mulheres negras na midia brasileira ¢ bastante restrito,
praticamente nulo, e, quando ele existe, ¢ designado quase que exclusivamente para as
paginas de cobertura policial, o que por si s6 ja indica tensionamentos e apagamentos
sistematicos de suas subjetividades.” (FRANCA, 2001 citado por MACHADO;
COELHO, 2019, p. 8). Retomando a discussdo sobre a quantidade de pessoas negras no
Brasil, se mais de metade da populagdo é negra, por que a midia ndo se preocupa em
representar essa etnia na tela? Por que hé essa negacao da diversidade racial brasileira?
Por que meninas negras precisam se enxergar em meninas brancas? Viana e Silva (2016,

p. 11) pontuam ainda que:

Apesar de o negro aparecer mais na publicidade com as caracteristicas
de suas raizes em pleno século XXI, o negro ainda é muito ausente nas
campanhas publicitarias, a auséncia do negro € nitida em todos os meios
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de comunicagdo. [...] Portanto, mesmo que exista maior representacao
de mulheres negras nas propagandas, elas ainda estdo representadas
como a classe mais baixa da sociedade.

A midia construiu alguns esteredtipos da mulher negra (COLLINS, 2000).
Atributos como barraqueira, agressiva, guerreira, quase sempre estdo ligados a mulher

negra quando elas sdo representadas na midia. Isso, por conta da construgao brasileira.

Os imaginarios forjados sobre as mulheres negras, a partir das
constitui¢des ideoldgicas e culturais embasadas na intersecc¢ao historica
entre o racismo e sexismo, sdo fundamentais para entender as
representacdes negativas sobre as mesmas. A partir destes imaginarios
perpetuados configurou-se culturalmente o lugar e o valor dado as
mulheres negras no contexto social, contribuindo para a subalternidade,
invisibilidade, coisificagdo e desumanizagdo de mulheres negras (REIS;
LEITE; MATOS, 2019, p. 7).

As autoras retomam o conceito de imagens de controle cunhado por Collins
(2000), para reforcar que a midia veicula os esteredtipos negros de maneira a normalizar

0 racismo, o sexismo e as dificuldades cotidianas das mulheres negras.

Patricia Hill Collins [2000] usa o termo imagens de controle
[controlling images] para referir-se aos estereotipos de mulheres negras,
uma vez que as imagens de mulheres negras veiculadas pela midia
hegemodnica mostram seus corpos negros femininos objetificados,
desumanizados. Para a autora, as imagens de controle sdo designadas
para mascarar 0 racismo, o sexismo, a pobreza e outras injusticas
sociais, fazendo-os parecer natural, normal ¢ parte inevitavel do
cotidiano. Deste modo, ¢ a partir dos imaginarios hegemonicamente
formulados que as representacdes midiaticas sobre as mulheres negras
sdo constituidas (REIS; LEITE; MATOS, 2019, p. 8).

O ponto-chave das imagens de controle esta na repercussdao. Uma vez que o
discurso da midia geralmente esta atrelado a credibilidade do ptblico — se estana TV, por
exemplo, ¢ verdade —, as pessoas passam a entender, enxergar e reforcar os estereotipos
das mulheres negras. Se com o impresso e a televisao, a imagem da mulher negra ja estava
estereotipada, com o inicio da internet e a liberdade do consumidor, o racismo se tornou
ainda mais evidente. Por outro lado, as vitimas de racismo puderam fazer seus proprios
registros com tecnologias moveis na palma das maos. O lugar de fala ganhou espaco
virtual e as vozes passaram a ecoar muito mais rapido e com muito mais poténcia.

O contexto digital reconfigurou os processos midiaticos de comunicagao,

incluindo o jornalismo que passou a contar com recursos que potencializam a propagagao
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de noticias e oferecem novos formatos para o consumo de informacdes. Uma das
abordagens possibilitadas pelo contexto digital ¢ chamada de narrativa transmidia.

Segundo Jenkins (2006 citado por ARNAUT, 2015), a narrativa transmidia pode
ser reconhecida a partir da observagao de um conjunto de caracteristicas, chamadas por
ele de principios basicos. Pode-se dizer, de forma resumida, que a narrativa transmidia
deve ser multiplataforma, envolvendo o ambiente digital, hipermidia, interativa e
colaborativa. Para além de Jenkins (2009), outros autores também abordam a transmidia,
a exemplo de Bernardo (2011 citado por ARNAUT, 2015) que estuda o uso da transmidia
no entretenimento, em marcas, na TV e em personagens. Um exemplo vem do universo
da Marvel Comics, editora norte-americana de midias relacionadas, sendo considerada a
maior editora de histérias em quadrinhos do mundo.

Ao trabalhar a narrativa transmidia, Scolari (2013 citado por ARNAUT, 2015)
descreve cases de sucesso a partir de um panorama de projetos transmidia de livros,
games, cinema, TV e jornais. Ele também aponta a importincia dos novos consumidores,
os que produzem conteudo: para Scolari, o transmidia nao € copiar de um lugar e colocar
idéntico em outra plataforma, as linguagens e formatos das plataformas devem ser levados
em consideracdo e fazem toda diferenca.

Com a narrativa transmidia ¢ possivel usar diferentes meios para falar do mesmo
assunto. Individualmente ha sentido, mas no coletivo vemos um cenario com um

potencial ainda maior.

Uma histoéria transmidia desenrola-se através de multiplas plataformas
de midia, com cada novo texto contribuindo de maneira distinta e
valiosa para o todo. Na forma ideal de narrativa transmidia, cada meio
faz o que faz de melhor — a fim de que uma histéria possa ser
introduzida num filme, ser expandida pela televisdo, romances e
quadrinhos; seu universo possa ser explorado em games ou
experimentado como atragdo de um parque de diversdes. Cada acesso a
franquia [Matrix] deve ser autdbnomo, para que ndo seja necessario ver
o filme para gostar do game, ¢ vice-versa. Cada produto determinado ¢
um ponto de acesso a franquia como um todo. A compreensdo obtida
por meio de diversas midias sustenta uma profundidade de experiéncia
que motiva mais consumo. A redundancia acaba com o interesse do fa
¢ provoca o fracasso da franquia. Oferecer novos niveis de revelagdo e
experiéncia renova a franquia e sustenta a fidelidade do consumidor.

(JENKINS, 2009, p. 141-142).

E comum que os termos transmidia, multimidia e crossmidia caminhem juntos,
como se um fosse sindnimo do outro, mas sdo conceitos diferentes. Enquanto a transmidia

¢ um conteudo que se desdobra em varias plataformas, o multimidia reune diversos



_> <_. Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

Wi 462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — PUC-Minas — 4 a 8/9/2023

recursos midiaticos como fotos, videos, audios e graficos, agregadas ao texto, em uma
mesma plataforma. Por outro lado, o crossmidia trata de uma espécie de atravessamento
de plataformas de forma que um mesmo contetdo seja dividido entre as plataformas ou
tenha uma espécie de continuidade entre elas. No crossmidia, hd uma dependéncia no
consumo desses contetidos, diferentemente da narrativa transmidia.

Ao abordar a narrativa transmidia no jornalismo, além de langar luz para uma
atuacao profissional, este trabalho também oferece contribui¢ao académica. Isso porque,
a parte tedrica revisita conceitos relacionados as tematicas abordadas e, ainda, delineia o
estado da arte sobre projetos midiaticos pautados por temas relacionados as mulheres
negras. Além disso, produzir trés produtos diferentes traduzem muito da trajetdria
percorrida durante a universidade e colocam em pratica conhecimentos adquiridos
durante o curso.

Neste trabalho, a temdtica das mulheres negras brasileiras ¢ o fio condutor do
projeto que ¢ desmembrado em trés diferentes plataformas de midia — Instagram, podcast
e site —, que podem ser consumidas independentemente sem prejuizo na compreensao das
informacdes. No entanto, o consumo de todas elas, de forma conjunta, oferece um sentido
mais completo a tematica abordada.

De acordo com Canavilhas (2013), uma producdo transmidia compreende a
multiplataformidade, ou seja, a distribuicao de contetidos exclusivos em mais de uma
plataforma de midia. No caso deste projeto sdo trés: um site, um podcast € um perfil no
Instagram. Outra caracteristica desse tipo de narrativa esta na obrigatoriedade de que um
dos suportes de midia esteja na web, pois assim ¢ possivel oferecer ao publico diferentes
itinerarios de leitura. As trés propostas estdo disponibilizadas em midias digitais,
permitindo o consumo individualizado e on demand. Além disso, o consumidor dos
conteudos podera acessar hiperlinks, tragar seu proprio percurso de leitura e/ou interagir,
registrando comentarios, compartilhando materiais e/ou contribuindo com novos

conteudos.

METODOLOGIA

Para a criagdo de produto jornalistico, foram seguidas trés principais etapas. A
primeira delas foi o levantamento bibliografico, necessario para a reflexdo teodrica
proposta. Nessa etapa, buscou-se privilegiar autoras e autores negros para melhor

direcionar a discussao proposta sobre a relagdo entre escravidao, racismo e sexismo. Entre
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as citacdes as/os autoras/es Lélia Gonzalez, Sueli Carneiro, Angela Davis, Djamila
Ribeiro, Silvio de Almeida e Muniz Sodré. Entende-se que este posicionamento ndo sé
contribui para conduzir as discussdes propostas como também valorizam a produgao
desse grupo de pensadoras/es, pesquisadoras/es e professoras/es.

A segunda etapa consistiu no levantamento e delimitacdo das pautas, assim como
na criagdo dos espacos para a publicagdo dos materiais editados. Por fim, cuidou-se do
relato de experiéncia, metodologia que consiste em registrar o percurso criativo,
oferecendo, assim, uma espécie de roteiro para trabalhos futuros. Segundo Suaréz (2008
citado por NEIRA, 2017), relatos de experiéncia sdo documentos que traduzem a
trajetoria do autor ao fazer a obra, permitindo que autores venham a utilizar da obra

possam entender as reflexdes, os questionamentos € o caminho na produ¢ao do produto.

RELATO DE EXPERIENCIA

Considerando os aspectos de multiplataforma, hipermidia, interatividade e
colaboracdo (CANAVILHAS, 2013), este trabalho propde a elaboracao de trés produtos
jornalisticos distintos, unidos pela discussdo de um mesmo tema: a autopercep¢ao da
mulher negra no contexto brasileiro.

Foram produzidos/criados um episoddio de podcast, um perfil de depoimentos e
autorretratos no Instagram e uma reportagem hipermidia. Alinhando-se as caracteristicas
da narrativa transmidia, ndo importa por qual dos trés o leitor/espectador decida iniciar a
sua imersdo. Seja qual for o formato escolhido, de forma independente, o sentido
informativo de cada conteudo estara preservado. Cada um desses contetidos esta
publicado em plataformas digitais distintas. Por outro lado, a somatoria do consumo dos
trés produtos oferecera ao publico uma visdo mais completa sobre o tema posto em
discussao.

Na etapa de producdo foram desenvolvidas pesquisas para a delimita¢do tedrica
do estudo, conforme descrito. Além disso, cuidou-se da criagdo da identidade visual do
projeto jornalistico transmidia. A identidade visual (ver Figura 1) traz o nome “Negra ¢
Brasileira” em preto e rosa, sobreposto ao mapa do Brasil, em preto. A identidade visual

e o nome Negra e Brasileira, mantém a unidade do projeto transmidia.
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Figura 1 - Logotipo do projeto Negra e Brasileira

NLGnA LEINA

Fonte: elaboracao propria, 2023

Na fase de pré-producdo, também foram criados os espagos virtuais para a
disponibiliza¢ao dos conteudos produzidos: um perfil na plataforma de streaming Anchor
para abrigar e distribuir as edi¢des do podcast; um site de noticias para abrigar a
reportagem hipermidia e um perfil na rede social do Instagram. Os enderegos de acesso
as plataformas sao:

e site: https://negraebrasileira.wixsite.com/negra-e-brasileira;

e [Instagram: https://instagram.com/negraebrasileira?igshid=YmMyMTA2M2Y;

e ¢ podcast:
https://open.spotity.com/episode/6VD2KMzUctNIDnKxnRGUnNT?si=mFwv2Jy
ySLKW99ZbVyedXw:;

o https://instagram.com/podcastnegraebrasileira?igshid=YmMvyMTA2M2
Y=

A etapa de producao consistiu no momento de colocar as ideias iniciais em pratica.
Dentre as dificuldades nessa etapa, destaca-se a procura por fontes, seja especialista no
tema ou personagem para exemplificar os fatos narrados. Boa parte dos contatos foi feita
via rede social; em alguns casos foram enviados e-mails e outros mais pontuais feitos via
telefone. A apuracdo e as entrevistas foram feitas no més de janeiro de 2023.

A reportagem hipermidia foi produzida a partir de entrevistas com mulheres
negras que ascenderam em suas carreiras profissionais ou decidiram langar-se como
empreendedoras. No decorrer da reportagem, foram utilizados dados que evidenciam a
auséncia de mulheres negras em cargos de lideranga e iniciativas empreendedoras em
resposta a essa falta de oportunidade. O material editado foi postado no site do projeto

https://negraebrasileira.wixsite.com/negra-e-brasileira, utilizando as ferramentas

disponiveis pela plataforma. A Figura 2 traz a imagem da reportagem postada.
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Figura 2 — Reportagem hipermidia

This site was designed witn me WIX.com website uuiicer. Create your website togay. ( Start Now

¥ NEGRA £ BRASILEIRA

D N e ———

EMPREENDER E PRECISO

prt

Par Andreina Moreira

Fonte: reproducao site Negra e Brasileira, 2023

No caso do perfil do Instagram, foram postados os depoimentos em texto, editados com
até um mil caracteres. A postagem tem o formato de autorretrato, ou selfie como ¢
popularmente conhecida. Ou seja, a legenda da foto ¢ o depoimento em si. As perfiladas

estao identificadas com nome, idade e profissao (ver Figura 3).

Figura 3 — Postagens no perfil do Instagram
negraebrasileira Seguindo Enviar mensagem &

f 5 publicagbes 78 seguidores 95 seguindo
Megra & Brasileira

Come 3 suz historia explica 2 mulher negra que voce & hoje? E zonde essa mulher de haje
pretends chegar?

@ PUBLICACOES MARCADOS

/

e

2

@neprashraiiinien

Wi _._ |
| Enepasorsaieira l

f‘

Fonte: reproducdo (@negraebrasileira, 2023
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O episddio de estreia do podcast Negra e Brasileira contou com a participagdo da
mestra em Educacdo, Luana Tolentino. A gravacao ocorreu em 06 de fevereiro de 2023
e, conforme previsto, optou-se por uma conversa no formato bate-papo entre a
apresentadora e a convidada, seguindo um roteiro pré-estabelecido. A gravagdo ocorreu
nas dependéncias do Laboratério de Audiovisual da UEMG Frutal, onde foram captadas
imagens e audio fossem captados.

Ja a divulgacao dos episodios do podcast segue um padrao de trés postagens, em
dias seguidos. A primeira, anuncia a tematica e a entrevistada. Nesse caso, foi criado um
card de divulgacdo. A segunda postagem ¢ em formato de video, trazendo um trecho da
fala da entrevistada. Por fim, o terceiro post divulga o /ink do episddio na integra,
destacando novamente uma fala da entrevistada. A Figura 4 reproduz a sequéncia das

postagens feitas no perfil.
Figura 4 — Divulgag¢ao do episoddio do podcast

podcastnegraebrasileira Seguindo v Enviar mensagem 42

[ 3 publicagdes 12 sequidores 7 seguindo

Podcast Negra e Brasileira

Um podcast para falar das alegrias, conguistas, dores e sabores do gue & ser Mulher Negra no
Brasill

open.spotify.com/show/2R4b328IKYBzHGsOYUuFFe

Sequidolz] por drei_mareira, priscilakalinke. karla_rocha_lib =

3 PUBLICN;E\)ES =1 REELS MARCADOS

‘Crsrmnia e boss et e mirm, sequente muher negr.
nquanto BrifTIIene RO eIl Pakanso vh O rmem Evtou

I e Lo st £ 3dou Asfarla du triyeldmsi qus 155

Fonte: reproducdo @podcastnegraebrasileira, 2023
Na fase de pos-producdo, foi feita a publicagdo dos materiais editados. Na
reportagem hipermidia, fez-se o uso de hiperlinks, inclusive para associar as redes sociais
das entrevistadas e/ou dos projetos citados. Além do texto, foram usadas fotos e grafico.
No caso do perfil do Instagram, os depoimentos em primeira pessoa foram publicados

junto com a selfie das participantes. O podcast editado foi postado na plataforma Anchor.
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CONSIDERACOES FINAIS

Na fase final de conclusao da producado, infere-se que a narrativa transmidia
permite um outro olhar para o jornalismo, para os meios de comunicagdo e para os
veiculos de imprensa. Em cada uma das plataformas foi possivel explorar a informacao
através dos recursos e das ferramentas disponiveis, sempre optando pelas versdes
gratuitas. Aplicar as praticas jornalisticas associadas a narrativa transmidia desafiou-nos
a pensar em um conjunto € ndo em cada meio separadamente.

Ao longo do projeto, dissemos e reiteramos que os conteudos podem ser
consumidos separadamente, sem perder o sentido, mas que juntos eles oferecem uma
melhor concepcao sobre o assunto abordado. No entanto, para elaborar cada um deles,
separadamente, foi necessario pensa-los de forma conjunta, construir um fio invisivel que
0s conectasse, no caso, a tematica mulheres negras.

O primeiro dos produtos a surgir foi a reportagem hipermidia. A reportagem
hipermidia transmite aprendizados de Redacgdo Jornalistica, Planejamento e Design
Grafico, Design Grafico para Midias Digitais, Jornal Laboratorio e Produgao Jornalistica
em Plataformas Digitais I e II. O podcast veio em seguida, pensando em um lugar de
aprendizado, conversa e pesquisa. Claramente, a disciplina basilar aplicada nesse
processo foi a de Radiojornalismo (I e II). As aulas desse contetido foram remotas por
conta da pandemia de Covid-19, mas, ainda assim, foi possivel apreender muito dos
ensinamentos e se encantar pela montagem de roteiros, entrevista e edi¢ao. Além disso,
entrevistar outras pessoas ¢ uma pratica que traz muito conhecimento ao locutor e para
quem ouve também.

Através do podcast Negra e Brasileira € possivel abrir mais uma porta para que as
pessoas entendam os desafios e percalcos que a populacdo feminina preta passa
diariamente, como ela lida com isso e resiste a eles. A entrevistada Luana Tolentino
ofereceu ao primeiro episddio do podcast uma perspectiva sobre a representatividade,
tendo a educagdo como lugar de fala. O ultimo produto a ser pensado foi o perfil no
Instagram. Esta plataforma conecta o publico ao projeto de forma colaborativa. Neste,
podemos ver as disciplinas de Fotografia, Jornalismo em Dispositivos Moveis e
novamente Planejamento e Design Gréfico, Design Grafico para Midias Digitais.

As vivéncias narradas se assemelham em alguns pontos, em especial, no que diz
respeito as questdes de géneros e de raga. As narrativas apresentadas personificam as

estatisticas e descrevem como as entrevistadas lidam com as adversidades geradas pelo
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fato de serem mulheres negras. E mais: como essas mulheres superam essas adversidades.
Ao fim da elaboragao dos produtos jornalisticos, as perspectivas futuras concentram-se
em manter todas as plataformas ativas e atualizadas, pensando no Negra e Brasileira como
uma iniciativa pessoal que pode ganhar proje¢do e vir a ser reconhecida de forma a abrir

caminhos para novas propostas profissionais.
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