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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo investigar a transmidiagdo como modelo de producao
e as estratégias transmidiaticas presentes nos programas de entretenimento de emissoras
locais da cidade de Jodo Pessoa. Para essa analise foram selecionados dois programas
de variedades de duas emissoras diferentes da capital. A partir de um estudo
exploratério e da andlise de conteudo, com base nas classificagdes propostas por
Fechine (2018) e de Rego (2017), foi possivel averiguar os usos das redes sociais pelas
emissoras e as estratégias utilizadas para manter as audiéncias, estimulando a sua
participacdo. Identificamos ldgicas voltadas para convocar essas audiéncias a
acompanhar os programas e interagir com suas apresentadoras.

PALAVRAS-CHAVE: Televisao; Midia Local; Entretenimento; Transmidiagao;
Participagao da audiéncia

Introducio

As midias tradicionais se encontram imersas no processo de convergéncia proposto
com Jenkins (2018). Com isso, os contetidos televisivos cada vez mais passam a
circular e se desdobram em diversas plataformas, se reconfiguram e buscam meios de
interacdes que possam despertar um maior interesse no publico e a sua participacao.
Para que seja possivel, esse ato de trazer o publico mais perto, as emissoras tém
recorrido & utilizacdo das plataformas de redes sociais digitais para divulgar sua
programacao e engajar a audiéncia. Compreendemos esses processos como exemplares

do conceito chamado Transmidiacdo, definido por Fechine (2018) como um modelo de
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producdo em que se articulam televisao e outras plataformas e que se estabelece com
base em estratégias da producdo para gerar engajamento e incentivar praticas da cultura
participativa por parte da audiéncia.

A transmidia¢do como modelo de produgdo foi identificada por Fechine (et al, 2013) a
partir da analise de produtos de fic¢ao seriada televisiva, especialmente as telenovelas,
e observada por outros autores em produtos do semelhantes. Também foi possivel
identificar pesquisas que investigam telejornais e especialmente da midias de
abrangéncia nacional (REGO, 2016; ARAGAO, 2019) ou que, de maneira ainda
discreta, buscam identificar a aplicabilidade desse conceito no cenario do
telejornalismo em emissoras locais (BUENO, CIRNE, ROCHA, 2019). De modo que
observamos a caréncia de investigagdo do modelo em nivel local e regional e
principalmente programas de entretenimento, tendo poucos materiais que analisem
especificamente o género na midia local e nacional.

Com base nisso, busca-se analisar as estratégias transmididticas de programas de
entretenimento das emissoras da cidade de Jodo Pessoa: O Mulher D+ da Tv Correio e
0 Com Vocé da TV Tambat. Os dois programas podem ser classificados como de
entretenimento no formato de variedades (SOUZA, 2015), e se centram,
principalmente, no publico feminino.

Os programas selecionados foram acompanhados ao longo de cinco semanas,
através de suas transmissoes televisivas e suas publicagdes em plataformas de redes
sociais digitais. Os contetidos transmidia foram analisados com base na Andlise de
Conteudo (BARDIN, 2016), com vistas a classificar, com base nas categorizacao
proposta por Fechine (et al, 2013) e adaptada por Régo (2016), buscando com isso
compreender de que maneiras os programas de entretenimento das emissoras de Jodo
Pessoa utilizam do modelo de produgao transmidia, integram e instigam o engajamento

a participagao do publico em suas produgdes televisivas por meio da Transmidiacao
Procedimentos Metodologicos
Para comecar, foi feito um mapeamento das grades televisivas das emissoras

comerciais abertas da cidade de Jodo Pessoa. Através dos dados disponibilizados pelas

proprias emissoras, buscamos saber quais eram os programas de entretenimento para
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com isso, definir o corpus analisado pela pesquisa. Ainda durante essa fase inicial,
descartamos programas de duas emissoras: A TV Cabo Branco e a TV Arapud. Ambas
as emissoras, ndo apresentavam producdes de entretenimento em suas grades de
programacdo regular. Traco identificado como caracteristico da producdo televisiva
local (Guilherme, Aragao, 2022).

Dado isso, foram selecionados trés programas que iriam compor esse corpus.
Mulher D +, da Tv Correio, Com vocé, da Tv Tambat e Band Mulher, da TV Manaira.
Os programas selecionados foram acompanhados ao longo de cinco semanas, sendo
selecionados em cada semana reservado um dia especifico para analise posterior:
segunda-feira, 15 de maio; terca-feira, 23 de maio; quarta-feira, 31 de maio;
quinta-feira, 8 de junho; sexta-feira, 16 de junho, utilizando primordialmente, os canais
de transmissdo e armazenamento utilizados por cada respectiva emissora, sendo os
utilizados as redes sociais Youtube e Facebook, em sua maioria.

A partir daqui, foram percebidas algumas dificuldades durante o processo de
coleta das informacdes ¢ nesse momento, fez-se necessario descartar o Band Mulher da
Tv Manaira, visto que das cinco edigdes que propusemos a analisar, ndo foi possivel
localizar nas plataformas trés edigdes e com isso, optamos por descartar a producao.
Uma das edi¢des do Mulher d + também nao foi localizada, contudo, foi optado por
manter o programa, considerando ja obter uma boa parte da amostragem necessaria para
analise.

Concomitantemente a isso, também acompanhamos as redes sociais das
emissoras, de maneira exploratoria, somado ao registro por captura de tela, das
publicacdes compartilhadas nos dias selecionados para analise. Buscando identificar no
corpus analisado, as estratégias transmidiaticas, tendo como base a categorizacao
proposta por Fechine et al (2013) e adaptado Rego (2017). A classificacdo das autoras

serviu de guia para a analise de contetudo categorial (Bardin, 2016).

Transmidiacio como modelo de producio

Perante uma fragmentacao da audiéncia (JENKINS, 2008; FECHINE, 2018), a

articulagdo entre televisdo e as outras plataformas digitais, mostram como os produtores

de midia sdo intimados a se reinventar buscando trazer o publico ainda mais perto dos
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seus produtos. Isso porque, os meios digitais, como sites e portais de noticias e
plataformas de redes sociais digitais se tornaram a principal fonte de informagdo para
43% dos brasileiros e das brasileiras (PODER 360, 2021). Dados como esse mobilizam
empresas de midia tradicional a buscar se integrar no ambiente multiplataformas para
engajar a audiéncia em torno de seus produtos, para manter ou aumentar sua audiéncia
(ABAP; 2021).

Frente ao cenario de profusdo de telas e centralidade das plataformas de redes
sociais, Fechine (et al., 2013, p. 26) identifica como as emissoras tém modificado suas
rotinas, empregando a transmidiagdo como um modelo de produgcdo como modelo de
producdo, se caracteriza pela “distribuigdo em distintas midias e plataformas
tecnoldgicas de conteudos associados entre si e cuja articulagdo estd ancorada em
estratégias e praticas interacionais propiciadas pela cultura participativa estimulada pelo
ambiente de convergéncia”.

A autora elabora o conceito ao identificar que a utilizacdo dos ambientes digitais
e, especialmente, das plataformas de redes sociais digitais se d4 de maneira estratégica e
planejada por parte das instincias de producdo. Ao investigar os usos dessas
plataformas associadas a producao de ficcdo seriada a da Rede Globo, Fechine (et al.,
2013) identifica que a emissora utiliza o ambiente digital com objetivo de ampliar e

fidelizar a audiéncia. Segundo a pesquisadora

Essas estratégias transmidias envolvem necessariamente a
participacdo dos destinatarios dessa comunicagdo (espectadores,
usuarios de redes sociais, consumidores de midia em geral), ainda que
seja apenas para buscar e correlacionar os conteudos ofertados nas
varias midias/plataformas. Mesmo quando apelam e permitem uma
intervengdo mais livre do espectador sobre ou a partir dos conteudos,
essas acOes ndo deixam de ser, de certo modo, “dirigidas” ou
orientadas por uma intencionalidade, uma “inteligéncia” e uma autoria
—uma “autoria corporativa” (FECHINE, 2018, p. 44).

Fechine (et al., 2013; 2018), categoriza essas estratégias utilizadas para
incentivar o engajamento e participa¢do dos consumidores em duas grandes categorias:
as de propagacdo e as de expansdo. As estratégias de propagacdo atuam
retroalimentando contetidos, tendo como objetivo a divulga¢do do produto televisivo
para convocar a audiéncia e manté-la conectada as produgdes ou adicionando

informagdes promocionais ou contextuais sobre a produg¢do. Tais conteudos, no entanto,
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ndo costumam apresentar novos desdobramentos a narrativa. Ela identifica duas
categorias de contetidos vinculados a essas estratégias: os conteudos reformatados, que
utilizam material da propria produgdo para antecipar sua exibi¢do ou para que o publico
possa recupera-lo posteriormente, por demanda; e os conteudos informativos, que
trazem informagdes sobre a producdao, dando contexto, ou meramente divulgam a
producao em outras plataformas.

J& as estratégias de expansdo, ao contrario das de propagagdo, costumam
apresentar novos desdobramentos narrativos. A autora segmenta esses conteudos em
duas principais categorias. Nas expansoes textuais, novos produtos complementam a
narrativa apresentada na televisao, como uma websérie que apresenta fatos anteriores a
trama, por exemplo, ou conteudos, como blogs ou podcasts que fazem parte da
narrativa televisiva que se tornam disponiveis ao publico em ambientes digitais. As
expansdes ludicas servem para que a audiéncia possa se conectar com os produtos a
partir de experiéncias como jogos € quizzes ou mesmo com a compra de produtos
derivados. Ambas tem como objetivo principal, a divulgacdo do conteudo sendo uma
forma de atrair a atencdo da audiéncia, mantendo o interesse do publico nessas
producdes.

O modelo de producao transmidia defendido por Fechine (et al., 2013, 2018),
como indicamos, ¢ oriundo da andlise de produtos de ficcdo seriada televisiva, mais
especificamente, telenovelas. Autores como Régo (2016) e Aragdo (2019), buscaram
compreender de que maneira a transmidiacao se configura no telejornalismo.

Régo (2016) centra sua investigacdo no Jornal da Record News, noticiario que
se proclamava, entdo, um telejornal transmidia. A autora identificou, de forma
compativel ao proposto no modelo de producdo transmidia, que, de fato, associados ao
conteudo televisivo, articulavam-se em plataformas digitais, contetidos transmidias que
cumpriam o papel de difundir a producdao noticiosa, além de engajar e fidelizar a
audiéncia.

Foram identificadas publicagdes em plataformas de redes sociais que
anunciavam a exibi¢do edicdo do telejornal, em uma estratégia proxima a légica da
antecipacao, mas que, de maneira mais especifica, convidava a audiéncia a acompanhar
a sua transmissdo. Desse modo, Régo (2016) prefere classificar o conteido como de

convocacdo. De maneira semelhante, foram encontrados materiais derivados da
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transmissao (como trechos ou reportagens) que sao disponibilizados em plataformas de
acesso por demanda que permitem ao espectador acompanhd-los posteriormente, de
maneira que foram classificados, como contetidos de recuperagao.

As distingdes principais em relagdo a categorizagdo proposta por Fechine (et al.,
2013) se deu na identificacao de videos e transmissdes que expdem os bastidores da
producdo, como as reunides de pauta, por exemplo. Régo (2016) associa a esses
conteudos a logica da autorreferencialidade, pela qual o telejornal reforga seus
procedimentos e sua credibilidade junto a audiéncia. A autora classifica esses
conteudos como de autentificagdo e percebe um importante papel deles na construgdo
do ethos do telejornal, ou seja, na imagem que € construida pela producao diante de seu
publico.

Por fim, a autora identifica como unica expressao das estratégias de expansao os
conteudos que complementam ou desdobram as matérias e reportagens do telejornal,
como informacgdes disponibilizadas no site do noticidrio, ou a continuidade de
entrevistas ou material estendido que pudesse ser acessado em plataformas digitais.
Esses contetidos foram classificados como de prolongamento (Régo, 2016).

Aragdo (2019), por sua vez, investiga telejornais de abrangéncia nacional das
emissoras comerciais abertas, com atencao mais detalhada ao Jornal Nacional da Rede
Globo, e, de forma semelhante, consegue identificar a utilizacdo do modelo de
produgdo transmidia nos noticidrios, em que se tornam fortes as vinculagdes com o
processo de convergéncia, como a distribuigdo multiplataformas do telejornalismo, que
assume duas formas: a ampliagdo da oferta das plataformas de acesso ao contetido ¢ a
utilizagdo das plataformas digitais para complementacdo e desdobramento do telejornal,
seja pela oferta de novos conteudos, seja pela abertura a participagdo do usuario.

Essas plataformas funcionam ni3o s6 como uma espécie de acervo da propria
emissora, em que trechos ou por vezes programas inteiros ficam salvos ali, mas também
como mais uma forma de fazer com que o contetido chegue como uma forma de chegar
a um numero maior de telespectadores (CIRNE, 2014;ARAGAO, 2019). As
articulagdes entre televisdo e outras plataformas costumam estar evidenciadas por meio
das articulagdes transmidia definidas como chamada-plataforma (LIMA, 2018), que se
apresentam quando o telejornal enuncia sua presenca em outras plataformas, indicando

sua disponibilidade.
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De maneira geral, percebem-se, também, as estratégias de antecipacdo e
recuperacdo, que convidam a audiéncia a acompanhar a transmissao do telejornal e a
sua assisténcia posteriormente, por demanda.

O autor, no entanto, identifica que os contetidos que exploram a exposicao de
bastidores, parecem servir menos a uma autenticacao, ligada ao refor¢o de valores e
compromissos sobre a realizagdo da atividade jornalistica. Segundo o autor, os
bastidores, que por vezes incorporam imagens e cenas de descontracdo ou brincadeira
entre membros da equipe de produgdo, servem como forma aproximar o telejornal,
através das pessoas que nele atuam (especialmente apresentadores e apresentadoras), do
publico. A estratégia, para o autor, seria muito mais de reforcar um sentido de
proximidade (Aragdo, 2019).

A midia local e os produtos de entretenimento (exceto os de ficgdo), no entanto,
ndo foram objeto de estudos consistentes que seguiram por essa perspectiva da
transmidiagdo como modelo de produgdo. Considerando que, mesmo se tratando de um
género distinto, o programa de variedades ¢ marcado pela presenga de um apresentador
ou apresentadora que conduz a produgdo, costumeiramente de maneira intercalada com
material pré-gravado, como reportagens, ¢ de participagdes e entrevistas em estudio,
costumeiramente ao vivo (Souza, 2015), julgamos pertinente, partir das discussdes
estabelecidas no telejornalismo para investigar os programas que compdem O nosso
corpus de analise.

Partimos, entdo, da categoriza¢do proposta por Fechine (et al., 2013; 2018), e
considerando a subdivisdo proposta por Rego (2017) e a discussdao apresentada por
Aragdo (2019), para estabelecer as nossas categorias de andlise. Para classificar os
conteudos transmidia, serdo utilizadas as seguintes classificacdes: convocagdo, para
videos e fotos que antecipam temas, convoca audiéncia a assistir e participar;
recuperagao, para os trechos ou integra dos materiais ja reproduzidos na programacao, e
que servem para permitir que sejam assistidos posteriormente ou novamente; e
autentificacdo ou proximidade, para o material de bastidores, que gera efeito de

proximidade com a audiéncia.

Estratégias transmidia no entretenimento local
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Ancorando-se principalmente nas redes sociais, 0os programas analisados
utilizam-se desse meio, para trazer o espectador para mais perto, a fim de que fosse
possivel, através do processo de transmidiacdo, fidelizar e atrair a audiéncia para seu
programa.

O Com Vocé, da Tv Tambatl ¢ um programa exibido de segunda a sexta no
comeco das tardes e apresentado por Marcelle Mosso. A produgdo conta
corriqueiramente com a presenca de especialistas convidados para participar de quadros
que discutem temas pré-determinados, como saude, por exemplo, e respondem
perguntas da audiéncia. O programa apresenta, também, reportagens com assuntos
diversos e atragdes musicais. J& o0 Mulher D + da Tv Correio, segue uma estrutura muito
similar também sendo apresentado de segunda a sexta por Bruna Borges. Apesar das
similaridades, também observamos diferengas entre eles, sendo o primeiro no comego
da tarde e o segundo bem cedo pela manha.

Baseado nisso, parte a analise das estratégias implementadas, pelos programas
analisados. Logo de inicio, j& se observa que as principais redes sociais utilizadas,
foram o Instagram e o Whatsapp, sem descartar outras redes, como Youtube e
Facebook. Apesar de ndo ser do escopo investigativo deste trabalho discutir as
motivacdes para utilizagdo das de uma plataforma em detrimento de outras, podemos
inferir que foram as mais recorrentes, ndo s6 por serem as plataformas mais utilizadas
mas também, pela facilidade e pluralidade nas suas formas de publicagdo,
principalmente do Instagram. A plataforma permite de maneira facil o
compartilhamento de fotos e videos, seja no feed seja nos stories, e facilita ndo s6 o
trabalho do produtor como também as formas de participagdo da audiéncia, seja com
comentarios, seja com participagdes nas temadticas do programa, como ¢ o caso do
principal uso para o Whatsapp.

Os dados da plataforma Instagram foram coletados,nos dias de analise, e
sintetizados permitindo que fosse possivel percebermos que ha publicagdes recorrentes,
sendo, ao menos, uma a cada edi¢do do programa veiculado. A tabela retine os dados
dos dois programas, uma vez que foram encontradas semelhangas nas publicagdes. As
distingdes foram, o uso maior do reels pelo programa Mulher d+ e dos stories pelo

programa Com Vocg,
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Tabela 1: sintese quantitativa de publicagdes por formato

Tipo de publicagao

quantidade no mulher d+

quantidade no com vocé

Foto no feed

0

4

Video no feed

Video de reels

Foto nos stories

Video nos stories

0
6
0
8

2
0
4
7

O Instagram aparece como o mais utilizado, tanto através da ferramenta stories,

como também através das publicagcdes, seja em formato de fotos ou de videos,

utilizando a ferramenta de videos curtos, os reels. Tais contetidos, realizados pelas

proprias apresentadoras, giram majoritariamente em torno de chamar e convocar a

audiéncia para acompanhar e participar ou antecipando o tema do programa daquele

dia. Compreendemos, dessa forma, que sdo associados a estratégia de propagagdo,

atuando como conteudos de convocagdo. E pertinente ressaltar, no entanto, que no caso

dos programas, a convocacdo nao se restringe a indicagdo para que o publico

acompanhe a produgdo, mas que participe enviando perguntas para convidados e

entrevistados ou apenas deixando um comentario sobre algum tema discutido no

programa. Normalmente, sdo produzidas fotografias ou videos que apresentam a figura

da apresentadora e texto (falado por ela ou na legenda da imagem) em que se

apresentam os temas do programa.
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tvtambau Quem ai estd animado para
o #53oJodo? Aqui no #ComVocé
@marcellemosso, j& esta preparada
para os festejos juninos que hoje ela
vai dangar forrd com a Rainha do
Forr6, @elianedoforro 2

Temos também o quadro “Jornada
Para a Saude”, com o doutor
@drjoaosucupira para falar sobre a
relagido da obesidade com a salde
sexual masculina. Vocé tem alguma
duvida sobre o assunto? Envia sua
divida para o nosso WhatsApp: (83)
99383-1399 #

Esperamos vocé, as 13h. na sua tela
da #TVTIambal e com transmissio ao
vivo no #Youtube &

Look: @mrticaopessoa

oQv

{ 173 curtidas

Imagem 1: Foto do Instagram do Com Vocé

O que foi percebido também, ¢ a forma como essa rede social aparece durante
os programas. Em ambos os programas analisados, ¢ apresentada na tela a pagina da
plataforma com a publicacdo da emissora, durante a transmissao ao vivo, convocando a
audiéncia ndo sé para simplesmente assistir, mas também para participar deixando seu
comentario ou no tema do dia, criando assim uma proximidade em relagdo a audiéncia e
o programa. Partindo entdo dessa logica, as redes sociais e em particular, o Instagram,
mostraram-se ao longo do periodo de analise, uma das formas mais utilizadas pelos
programas locais para desdobrar esses contetdos transmidia sendo mais uma forma de

atrair a audiéncia e estimular sua participagao.

10
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TV CORREIO - AO VIVO -31-05-2023
TV Correio

443 mil inscritos

Repeti¢do das principais mensagens do chat
Inscrever-se Yy Gostei 0T ~> Compartilhar

Imagem 2: foto da participagdo da audiéncia

O Whatsapp, assim como o Instagram, também ¢ muito utilizado durantes os ao
vivo, especialmente, durante quadros com especialistas debatendo temas pré-
determinados, em que as perguntas da audiéncia sdo lidas pela apresentadora.

Facebook e Youtube também sdo mencionados algumas vezes na transmissao ao
vivo, mas com usos bem diferentes do atribuido as outras redes. Ambas as plataformas,
sempre sao mencionadas durante a exibi¢do televisiva do programa, como formas de
acompanhar o programa ao vivo, sendo algo sempre enfatizado pelas apresentadoras,
com ambas as redes. O que segundo Rego (2017). trata-se de uma estratégia de
recuperagao.

Seguindo a categorizagao proposta por Fechine (et al, 2013), foi possivel através
de anélises do material, identificar quais estratégias sdo mais utilizadas pelas emissoras,

sendo sistematizadas na tabela 2.

Tabela 2: sintese quantitativa das estratégias
estratégia quantidade no mulher d+ quantidade no com vocé
Convocagao 8 12
Recuperacao 0 2
Autenticidade / Proximidade | 7 4
Prolongamento 2 0

O que se percebe, na sintese dessas estratégias, as similaridades em ambos os
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programas, da estratégia de convocagao, ancorada nas redes sociais, principalmente o
Instagram. A convocagdo aqui, foi muito utilizada para ndo sé convocar a audiéncia a
participar, mas também, se sentir parte diretamente do programa, como quando

convocados a mandar perguntas que poderiam ser lidas no ao vivo.

Consideracoes finais

Com base nos resultados encontrados, podemos perceber como as plataformas
de redes sociais digitais e os contetidos produzidos exclusivamente para as mesmas, sao
bases centrais na constru¢ao dos programas da televisdo. Esses contetidos digitais, sdo
em muitas das vezes, trazidos para as edi¢des ao vivo dos programas, com leitura de
comentarios e interagdo direta com a audiéncia, através dessas publicacdes. Dessa
maneira, ¢ possivel entdo validar a transmidiagdo, como um modelo de produgdo
(FECHINE, 2018).

Quando observamos as estratégias utilizadas (REGO, 2017), percebemos uma
predominancia da convocagdo como forma de chamar o publico ndo s para assistir,
mas também participar diretamente. Seja deixando comentarios, seja enviando videos e
fotos. Esses comentérios, que sdo lidos ao vivo pelas apresentadoras, interagem ao vivo
com a audiéncia mandando beijos numa clara inten¢do de estabelecer um vinculo mais
proximo com o telespectador.

A recuperacdo também aparece presente, como mais uma forma de que a
audiéncia assista de novo esses conteudos, através das plataformas digitais. Com isso,
foi possivel observar que semelhante ao investigado em telejornais de abrangéncia
nacional por Régo (2016) e Aragdo (2019), em que as estratégias acionadas sdo
bastante similares.

Também foi possivel identificar como estratégia a exposicdo do uso dos
bastidores da produg¢do como forma de reforcar a proximidade com a audiéncia,
especialmente, com suas apresentadoras. Essa caracteristica fica ainda mais evidente
quando a apresentadora do Com Vocé, abre seu perfil no programa ao vivo. Contudo,
ndo foi possivel associar a constru¢do, com a constru¢cdo do ethos. Considerando entdo

a proposta de Aragdo (2019), podemos assumir que essa construcdo se dé através dos
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perfis pessoais desses apresentadores, abrindo novos caminhos para essas investigagoes
na midia paraibana.

Vale destacar, as similaridades ndo s6 na estrutura do programa, mas sobretudo
na forma que incorporam a audiéncia e fazem chamamentos ao longo de toda a
transmissdo, para que o publico ndo so assista, mas também participe. Tendo assim,
quadros inteiros, que existem diretamente pela participacdo do espectador. Quando
comparados com programas jornalisticos, ¢ possivel perceber como programas de
entretenimento possuem mais enunciagdes participativas que os de telejornalismo.

E quando mencionamos enunciagdes participativas ao longo da exibigao,
também vale realizar um comparativo com as midias de abrangéncia nacional, que
como observado por Aragdo (2017), ndo contam com chamamentos de participagdo ao
longo de sua exibi¢do. Ao contrario do que foi visto nos programas paraibanos. Com
i1sso, podemos aferir que os programas locais, dependem muito mais dessa audiéncia e
do engajamento multiplataforma do publico, buscando sempre fazer essa aproximacao
entre o programa e o publico.

Salientamos também, as dificuldades ao longo do processo de analise, com
programas encontrados apenas em trechos e outros que sequer foram disponibilizados
ap6s a exibigdo, assim como a auséncia de postagens em alguns dias analisados.
Revelando uma inconstancia e falta de cuidado da produgdo e sobretudo
armazenamento desses materiais. Adicionalmente, também foi observado a escassa
producdao de materiais que analisem os processos de producdo das midias locais,
principalmente em producdes de entretenimento, sendo necessario estabelecer um olhar

para as especificidades dessas obras.

REFERENCIAS

ARAGAO, Rodrigo Martins. Telejornalismo transmidia: modos de enderecamento e
estratégias enunciativas no Jornal Nacional. Tese (Doutorado) — Universidade Federal de
Pernambuco, 2019.

ARAGAO, Rodrigo. Em Busca do Jornalismo Transmidia: Mapeando as estratégias no
telejornalismo de TV aberta.In: Anais do 40° Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagao. Intercom, Sao Paulo, 2017.

13



> < Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — PUCMinas — 2023
INTER

BARDIN, Laurence. Analise de contetudo. Sdo Paulo: Edi¢bes 70, 2016.

BUENO, T.; CIRNE, L.; ROCHA, A. QUAL O LUGAR DA TRANSMIDIACAO NO
TELEJORNALISMO LOCAL? Um panorama da atuagdo dos telejornais de afiliadas da Globo
(JPB, SETV e PITV) nas redes sociais. In Revista GEMInIS, [S. 1.], v. 10, n. 2, p. 160-178,

2019. Disponivel em: https://www.revistageminis.ufscar.br/index.php/geminis/article/view/449.

FECHINE, Yvana et al. Como pensar os contetidos transmidias na teledramaturgia
brasileira? Uma proposta de abordagem a partir das telenovelas da Globo. In: LOPES,
Maria Immacolata Vassallo de (Org.). Estratégias de transmidiag@o na ficgdo televisiva
brasileira. Porto Alegre: Sulina, 2013.

FECHINE, Yvana et al. Governo da participa¢do: uma discussio sobre processos
interacionais em a¢oes transmidias. In: LOPES, Maria Immacolata Vassallo de (org.) Por uma
teoria de fas da ficgdo televisiva brasileira. Porto Alegre: Sulina, 2015.

FECHINE, Yvana, et al. Transmidiacdo como modelo de produc¢io: uma abordagem a
apartid os estudos da televisio e da linguagem. In: Santaella, Lucia., Massarolo, Jodo.,
Nesteuriuk, Sérgio (Orgs.). Desafios da Transmidia: processos e poéticas. Sdo Paulo: Estacao
das Letras e Cores, 2018.

GUILHERME, Caio., ARAGAO, Rodrigo. Mapa da midia: retrato da producio televisiva em
Jodo Pessoa. In: Anais do 45° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢ao. Intercom, Sao
Paulo, 2022.

JENKINS, H. Cultura da Convergéncia. Sao Paulo: Aleph, 2008.

Lima, Luisa Abreu e. A linguagem do telejornal: um estudo sobre os seus modos de
organizacio a partir dos principais telejornais da Rede Globo. Tese (Doutorado) —
Universidade Federal de Pernambuco, 2018.

Pereira, Livia Cirne de Azevédo. Repensando o telejornalismo a partir da digitalizacdo da
TV: em busca de formatos interativos. Tese (Doutorado) — Universidade Federal de
Pernambuco, 2014.

ROSCOE, Beatriz. Internet € principal meio de informacgéo para 43%; TV € mais usada por
40%. Disponivel em
<https://www.poder360.com.br/midia/internet-e-principal-meio-de-informacao-para-43-tv-e-pre
ferida-de-40/> Acesso em: 9 ago. 2023.

SOUZA, José Carlos. Géneros e formatos na televisao brasileira. Sdo Paulo: Summus, 2015.
Formato epub.

Régo, Sofia Costa. Estratégias transmidias e construcdo do ethos do Jornal da Record
News. Dissertacao (Mestrado) - Universidade Federal de Pernambuco, 2017.

14


https://www.revistageminis.ufscar.br/index.php/geminis/article/view/449
https://www.poder360.com.br/midia/internet-e-principal-meio-de-informacao-para-43-tv-e-preferida-de-40/
https://www.poder360.com.br/midia/internet-e-principal-meio-de-informacao-para-43-tv-e-preferida-de-40/

