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primeiro mandato.!
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Resumo

O presente trabalho objetiva realizar uma analise focada em recortes de conteddos
publicados por Helder Barbalho em sua conta pessoal no Instagram durante a campanha
eleitoral para governador do Para, em 2022. A partir do pressuposto de que foi
desenvolvido um conjunto de narrativas de apelo popular, busca-se entender quais
estratégias foram utilizadas para construir tal imagem/discurso, de modo a contrapor 0s
escandalos politicos e gerando engajamento na rede ao estimular a identificagdo do
eleitorado com o candidato. A proposta dessa pesquisa se justifica pelo efeito produzido:
reeleicdo em 1° turno, sendo o governador mais votado do pais. A base metodoldgica
advém de Bardin (1979), diante do carater analitico intencionado.
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1. Introducéo
Este trabalho intenciona analisar os discursos utilizados pelo politico Helder
Barbalho em sua rede social Instagram (@helderbarbalho®), durante o periodo eleitoral
de 2022, em que buscava a reeleicdo para governador do estado do Para. Segundo o
Tribunal Superior Eleitoral, o periodo autorizado para propaganda eleitoral consiste entre
16 de agosto de 2022 e 2 de outubro de 2022. Este é, portanto, o corpus escolhido para
andlise, a fim de aprofundar a pesquisa discursiva. Especificamente, foram escolhidos

quatro objetos: o quadro “Fala ai, Helder!”, no qual ¢ utilizada a estratégia de perguntas
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e respostas feitas pelo eleitorado; o quadro “Pra seguir em frente”, em que o candidato
mostra o que foi feito em seu mandato anterior; a musicalidade da campanha, marcada
pelo ritmo tecnomelody — tipico da cultura paraense, presente em jingles/videos; e posts
avulsos que expdem o cotidiano familiar do entdo candidato, visto que entende-se que
tais publicacGes séo idealizadas estrategicamente também com propésitos politicos.

Objetivamos, neste trabalho, identificar e pontuar as estratégias discursivas
utilizadas nos objetos de andlise, como forma de compreender os mecanismos de
constru¢cdo de uma campanha politica com aspectos de popularidade e carisma.
Pretendemos, também, formar um parametro de como a narrativa construida resultou na
reeleicdo do candidato, somado a um cenario de alta aceitacdo dos eleitores e de
predominio de propagandas positivas de seu primeiro mandato.

O corpus desta pesquisa se justifica pelo resultado da campanha politica de
Helder: o politico, em 2 de outubro de 2022, reelegeu-se no primeiro turno com 70,41%’
dos votos validos, a maior porcentagem do pais, mostrando que Helder conseguiu, em
algum sentido, se conectar e manter uma comunicacéo eficaz com os eleitores. O foco da
pesquisa se volta para responder a problematica: quais estratégias foram utilizadas para
construir essa narrativa com apelo popular e de que forma elas obtiveram éxito em abafar
escandalos politicos? A escolha da plataforma Instagram para a analise se deve ao que
Canavilhas (2009) pontua sobre a internet atuar como uma forma que politicos
encontraram de se conectar com seus eleitores de forma direta, sem precisar da mediacao
jornalistica, como seria necessario nas midias tradicionais. E nesse sentido que a escolha
de uma rede social de Helder Barbalho é importante para compreendermos quais
estratégias foram escolhidas e como foram aplicadas pelo préprio candidato, sem as
mediacdes jornalisticas. Dessa forma, também é possivel observar a recep¢do direta do
publico aos mecanismos discursivos utilizados, principalmente diante do amplo alcance
da rede social. Em 17 de setembro de 2022, o candidato possuia 550 mil seguidores, o
gue mostra um ndmero expressivo de pessoas que 0 acompanhavam no periodo.

Supomos, ao iniciar esta analise, que a construcdo da narrativa de apelo popular
do candidato Helder durante as elei¢cbes 2022 contribuiu para velar os escandalos politicos

do primeiro mandato. Um dos pontos de conflito importante neste periodo foi a compra

! Informacdo do Tribunal Regional Eleitoral. Disponivel em: https://www.tre-pa.jus.br/eleicoes/eleicoes-
2022/eleicoes-2022.
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de respiradores inaptos para uso durante a pandemia de Covid-19 (BARATA; RIOS,
2021) pelo governador do Pard, situacdo que se mostrou como um escandalo desse
mandato anterior. Embora adversarios usassem situacdes como essa para deslegitimar
Helder, tal estratégia ndo afetou significativamente a campanha de reelei¢do, diante do
resultado observado.

A metodologia utilizada é a analise de contetdo (BARDIN, 1979), a qual consiste
em um conjunto de estratégias para “tratamento de informagdes contidas nas mensagens”
(BARDIN, 1979, p. 34), ou seja, nos discursos. A analise de conteldo se mostrou
adequada para esta pesquisa em face da necessidade de compreender significados
inseridos nos contextos politico-sociais, e na abrangéncia de seus objetos, sejam verbais
ou ndo verbais. Em um contexto de campanha politica, considerar o ambiente em que o
objeto de andlise se insere é fundamental para assimilar as estratégias discursivas
utilizadas de modo integral. Neste caso, o contexto politico paraense, importante para
compreender a trajetoria de Helder Barbalho. Além disso, é crucial entender o
posicionamento de sua familia e seus aliados na dindmica do Para, mostrando assim ser
impossivel dissociar a analise discursiva de suas insercdes politicas e sociais.

A criacdo da narrativa popular, ou seja, o ator politico inserido no populismo, é,
segundo Laclau (apud DOMINGUEZ, 2022), parte de uma ldgica politica,
desvinculando-se a conceitos de ideologias ou bases sociais, fundamental para a dindmica
politica atual e para o sucesso da imagem politica. Dessa forma, segundo Dominguez
(2022), uma das caracteristicas do discurso populista ¢ a “construcdo da lideranga e seu
vinculo com a entidade ‘povo’” (DOMINGUEZ, 2022, p.110), o que pode ser observado
como estratégia de Helder Barbalho durante sua campanha, claramente populista e com
o foco na entidade popular paraense. Entende-se, entdo, como peca chave para a reeleicdo
do candidato, a construcdo de um ator populista, proximo ao seu eleitorado e
“protagonista da mudanga e da ruptura necessarias ao contexto de crise no qual se
fortalece” (DOMINGUEZ, 2022, p. 112), principalmente em suas redes sociais, onde

possuia espacgo para articular as estratégias necessarias para a imagem intencionada.

2. Contexto
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Helder Zaluth Barbalho nasceu em 18 de maio de 1979, € paraense, e sua jornada
politica nasce em sua familia: a mée, Elcione Therezinha Zahluth Barbalho, é deputada
federal, filiada ao Movimento Democratico Brasileiro (MDB), e o pai, Jader Fontenelle
Barbalho, é senador pelo mesmo partido. Helder, seguindo o0 mesmo caminho, filiou-se
ao MDB aos 18 anos, iniciando ali sua jornada politica. Antes de ser governador do Para,
foi eleito prefeito de Ananindeua entre 2004 e 2008. Em 2016, foi candidato a governador
do Para pela primeira vez, perdendo para Simao Jatene, do Partido Social Democracia
Brasileira (PSDB). Em 2018, entdo, Helder foi eleito governador do estado com 55,43%?
dos votos validos. Apds 4 anos, em 2022, Helder € reeleito com 70,41% dos votos validos.

O primeiro mandato de Helder Barbalho como governador do Paré ocorreu entre
2019 e 2022, enfrentando o periodo conturbado da pandemia do virus Covid-19, a partir
do ano de 2020. Segundo a Secretaria de Estado de Saude do Para (Sespa), em junho de
2023, 882.783 casos do virus foram confirmados, com 19.130 6bitos® no estado desde o
inicio da pandemia. Quando o primeiro caso foi anunciado no Para, em 18 de marco de
2020, o governador se mostrou contrario a conduta realizada pelo governo federal, o qual
na época era gerido por Jair Bolsonaro (PL), e foi um defensor das vacinas e do
isolamento social rigido. O governador demonstrou firmeza ao dizer que ndo esperaria a
acao do governo federal para agir e ndo “pediria licenga” para as autoridades federais para
proteger o povo paraense (BARATA,; RIOS, 2021) — declaracdo que causou grande
impacto no pais.

Embora estivesse realizando discursos em prol da protecdo do povo paraense e da
salde, Helder Barbalho se envolveu no que podemos considerar o maior escandalo
politico de seu mandato. Em 10 de junho de 2020, a Policia Federal deflagrou uma
operacgdo que investigava o envolvimento do governador do Para no desvio de recursos
publicos na compra de respiradores durante a pandemia, além da apuracdo de fraude na
licitagdo na compra desses respiradoresi®. O governador se defendeu, negando as

acusacdes, mas a repercussdo midiatica foi negativa em todo o pais.

8 Informagéo do Tribunal Regional Eleitoral. Disponivel em: https://www.tre-

pa.jus.br/++theme++justica_eleitoral/pdfjs/web/viewer.html?file=https://www.tre-pa.jus.br/arquivos/tre-pa-resultado-
de-votacao-2-turno-eleicoes-gerais-estaduais/@ @download/file/tre-pa-resultado-votacao-2-turno-eleicoes-
estaduais.pdf.

9 Informacgéo da Secretaria de Saide do Estado do Para. Disponivel em: https://www.covid-19.pa.gov.br/#/.

10 Agéncia Brasil. Disponivel em: https://agenciabrasil.ebc.com.br/justica/noticia/2020-06/governador-do-para-e-

alvo-de-operacao-da-pf-sobre-
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Além disso, segundo dados do Instituto do Homem e Meio Ambiente da
Amazbnia (Imazon), o Para foi o estado que mais desmatou entre os nove estados da
regido amazonica entre agosto de 2021 e julho de 20221, Esse periodo é correspondente
a gestdo de Helder Barbalho, que sempre levantou a questdao ambiental como uma de suas
bandeiras politicas. Os dados levantados pelo Imazon colocam em divida de que forma
a governabilidade de Barbalho é efetiva, principalmente em relacdo a Amazbnia e o
desmatamento. Embora essa contradicdo seja um possivel escandalo politico, a
informacdo foi veiculada majoritariamente por portais de noticias independentes, e nao
na midia tradicional.

Assim, é necessario ponderar 0s provaveis motivos pelos quais tais noticias néo
se disseminaram, também considerando, portanto, a influéncia politica ja estabelecida ha
anos pela familia Barbalho no que diz respeito aos veiculos midiaticos da regido, com
destaque para 0 Grupo RBA de Comunicacgdo. Dessa forma, no contexto analisado, o que
Thompson (2002, p. 47, apud CIOCCARI, 2015, p. 59) conceitua como sendo escandalos
politicos — “agdes ou acontecimentos que implicam certos tipos de transgressdes, que se
tornam conhecidos de outros e que séo suficientemente sérios para provocar uma resposta
publica” —, € debelado tanto por questdes referentes a estruturas de poder vigentes quanto
pelas estratégias da campanha com vistas a reeleicdo propriamente dita. O presente

trabalho debrugou-se sobre este segundo aspecto relacionado.

3. Analises
3.1 Fala ai, Helder!

O quadro “Fala ai, Helder”, realizado no perfil do Instagram de Helder Barbalho,
€ um importante mecanismo de construcdo narrativa popular durante sua campanha de
2022. No periodo em gue ocorreu a andlise, apenas trés videos deste quadro estavam
disponiveis no perfil, mas no periodo eleitoral em si eram recorrentes. Os trés videos
possuem formatos semelhantes: ap6s uma vinheta, ha a dindmica de perguntas e
respostas, em que eleitores sdo entrevistados nas ruas de Belém, e realizam perguntas

direcionadas para Helder, que assiste ao video e responde em um estudio. O primeiro

respiradores#:~:text=A%20P0l%C3%ADcia%20Federal%20(PF)%20deflagrou,coronav®%C3%ADrus%20(covid%2
D19).
1 \mazon. Disponivel em: https://imazon.org.br/imprensa/para-lidera-ranking-de-desmatamento-da-amazonia-em-
julho/
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video analisado é datado de 16 de agosto de 2022, o segundo de 22 de agosto de 2022 e
0 terceiro video foi publicado em 30 de agosto de 2022. As produc¢des audiovisuais
possuem entre um minuto e um minuto e meio, e utilizam de projetos graficos animados,
fotos, cores da campanha (azul e vermelho) e o nimero do candidato (15).

Os videos abordam tematicas diversas, estrategicamente escolhidas para despertar
o interesse publico: cidadania, educacédo, seguranca publica, satde e futebol, por exemplo.
Embora cada video apresente diferentes pessoas, perguntas e temas, as producdes seguem
um padrdo: incluir diversos personagens populares, como feirantes e comerciantes, 0s
quais representam parte do povo paraense. Essa estratégia relaciona-se a polifonia
(BAKHTIN apud LIMA, 2010), em que a multiplicidade de vozes corrobora para uma
troca de experiéncias - 0 que ndo garante uma diversidades de opinides, a considerar que,
no caso do quadro “Fala ai, Helder”, todas as vozes colaboram para uma narrativa
positiva. Mesmo assim, a polifonia se mostra como estratégia fundamental para criar
identificacdo com o publico, proximidade e a concretizacdo da narrativa populista no
meio digital.

O candidato se mostra préximo aos eleitores, também, ao chamar os entrevistados
pelo nome, criando uma certa familiaridade e intimidade. Esta € uma estratégia
importante para a narrativa populista no meio digital, pois a identificacdo e a proximidade
incentivam os usuarios da rede a compartilharem este conteudo, um mecanismo analisado
por Cesarino (apud DOMINGUEZ, 2022) como a capilaridade do populismo, que se
espalha com espontaneidade diante da natureza digital do contexto. Além disso, a
linguagem utilizada por Helder Barbalho neste quadro é majoritariamente descontraida,
com uso de girias (como a giria popular paraense “égua’), o que cria a imagem favoravel,
e estrategicamente planejada, de lideranca e agrupamento (LIMA, 2010), imprescindivel
para manter a narrativa popular.

E evidente observar, ademais, um assunto recorrente nos videos: o futebol. A
pauta entra em questdo desde brincadeiras acerca da preferéncia esportiva do candidato,
até projetos para o Estadio Estadual Jornalista Edgar Proenca, popularmente conhecido
como Mangueirdo. A escolha desse tema €, ao analisarmos o contexto politico-social,
uma tentativa evidente de popularizar os videos e despertar um interesse maior, ao
entendermos o papel social importante do futebol na sociedade brasileira. Mascarenhas

(2012) observa o fenémeno futebolistico como integrante central da cultura brasileira,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — PUCMinas — 2023

portador de uma teia de sentidos e significados, e palco para representatividades culturais
e sociais. E nesse contexto que podemos compreender o futebol como atrativo imediato
da sociedade, como forma de aproximar, emocionar e conectar, com o povo. E, diante
dessa perspectiva, que o quadro “Fala ai, Helder” se apropria do assunto para tornar o
discurso palatavel, agradavel e até interessante para quem assiste.

O discurso populista adotado no material digital do quadro analisado é uma das
fontes as quais mascaram muitos problemas ocorridos no primeiro mandato. Ao envolver
0 publico com a narrativa, Helder Barbalho utiliza o poder das midias para, a partir do
que analisa Muniz Sodré (apud LIMA, 2010), artificializar o real, construindo imagens e
contextos especificos, e podendo até neutralizar aquilo que é do nivel politico, o que,

neste caso, refere-se aos escandalos protagonizados anteriormente pelo candidato.

3.2 Pra seguir em frente

O quadro “Pra seguir em frente” ¢ outro mecanismo usado pela campanha
eleitoral de 2022 de Helder Barbalho. Assim como “Fala ai, Helder”, este quadro também
foi postado no perfil do Instagram do candidato. No periodo de postagens entre
01/09/2022 e 01/10/2022, foram analisados quarenta videos, separados em trés recortes:
videos sobre os feitos da primeira gestdo, com énfase no periodo da pandemia de COVID-
19; depoimentos de eleitores; as propostas do candidato para a proxima gestdo, que
abrangem as areas da salde, educacdo, economia, bioeconomia, seguranca publica,
ciéncia, tecnologia, inovacao e infraestrutura.

As producdes audiovisuais referentes as obras governamentais e as medidas no
combate a pandemia de Covid-19 impulsionaram o discurso convincente de Helder
Barbalho: “salvar vidas sem parar de investir na economia, na geragdo de emprego e renda
em todas as regides”*2. Helder Barbalho mostra as obras entregues em todo o estado do
Pard que foram cruciais em meio a pandemia, como 0s hospitais de campanha nos
municipios de Maraba, Altamira, Breves, Santarém e Belém, os hospitais regionais e as
policlinicas itinerantes (unidade de saude movel), além compra de imunizantes. Por
conseguinte, nos demais videos Helder pontua os investimentos da sua gestao nos setores

da economia, da infraestrutura, da bioeconomia e da ciéncia, tecnologia e inovacao, além

2 Helder Barbalho. Instagram. Disponivel em:

https://www.instagram.com/reel/Ch9pr4cu2Ry/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRIODBiINWFIZA=
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dos auxilios emergenciais, como Fundo Esperanca, Incentiva + Para, Bora Belém, Vale
Gas, Agua Para e Renda Para, Plano Amazonia Agora e Fundo Amazonia Oriental.

No segundo recorte, o quadro inclui representantes da populagdo como uma forma
de aproximar o telespectador com o compromisso firmado do candidato, por meio das
acOes estaduais. Assim, percebe-se um tom otimista e esperan¢oso nas gravagdes, pois 0s
depoimentos exibem, de forma efusiva, alguns beneficios que a gestdo proporcionou a
populagéo.

Por fim, o terceiro e ultimo estilo faz menc¢éo as propostas para a proxima gestao,
quais agdes serdo implementadas, 0s setores do governo que serdo injetados mais
dinheiro, as estratégias para economia, com foco em um estado mais sustentavel. Tendo
em vista um discurso sucinto e claro, Helder Barbalho usa o artificio da visibilidade para
velar os escandalos do seu governo. Como ja mencionado antes, o Para foi o estado que
mais desmatou no periodo de agosto de 2021 e julho de 2022, segundo o Imazon, o que
contrapde o discurso do video publicado no dia 24/09/2022 no quadro “Pra seguir em
frente”. Nessa producdo, Helder diz: “enquanto em toda a Amazdnia a devastagdao so
cresce, 0 Para reduziu em 11% o desmatamento em areas sob gestao do estado”®3.

Diante desse cenario de comunicacao politica, nota-se que as midias sociais sao
imprescindiveis na construcdo discursiva, por meio de producbes audiovisuais bem
elaboradas que desviam a atencao dos eleitores e mascaram problematicas. Assim, cabe

0 alerta de Roger-Gerald Schwartzenberg (1978),

Desmascarar a ilusdo, desvendar o artificio, reencontrar a realidade: eis
0 primeiro imperativo para voltar a criar uma vida publica que ndo
transforme os cidaddos em vitimas de logros, em espectadores
atordoados pelo fluxo de imagens desligadas do real.
(SCHWARTZENBERG, 1978, p. 326).

3.3 Musicalidade
O fator musical pode ser considerado um outro elemento relevante que compde
as estratégias adotadas na campanha. Historicamente, de acordo com Andrade e Valente

(2017, p. 33), os jingles sdo ferramentas publicitarias caracterizadas por “uma forma de

13 Helder Barbalho. Instagram. Disponivel em:

https://www.instagram.com/reel/CiSNHGRrjUA/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRIODBiNWFIZA==
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comunicagdo centrada justamente na criag@o e difusdo de emogdes ¢ empatia”, atribuindo
“grande potencial para os objetivos de marketing” a estes recursos.

Entretanto, para além das caracteristicas tradicionais percebidas no formato de
jingle, é notdrio o prevalecimento de ritmos regionais na campanha como um todo. Foram
realizadas carreatas por diversos municipios do estado do Para durante o periodo eleitoral
e, de 56 videos publicados no Instagram veiculando tais manifestacdes, 55% tinham
vertentes do brega como base sonora, contando com quatro produgdes musicais,
destacando-se o tecnomelody “Quem manda é o povo™*, por Mc Dourado (2022),

presente em 13:

(-..) Aqui quem manda é o povo
Helder de novo (...)

Esse é o governador do povo

E Helder de novo

E 15 no estado do Para

O governo que trabalha com o povo
Que luta pelo povo

Fazendo obras em todo lugar

O Helder representa a familia

O Helder com o povo té presente
Digite 15, aperte a tecla e confirma
Titio Helder pro Para seguir em frente

O caréater populista do candidato se mostra evidente na letra, a qual tem enfoque
no termo “povo”, de forma a ressaltar uma “parceria” com 0 povo ¢ “esfor¢os” pelo povo,
sendo este, em teoria, quem manda. Ao finalizar com o verso titio Helder pro Para seguir
em frente, consolida uma informalidade e intimidade até familiar, por meio do uso de
“titio”. O conceito de populismo, para Diluar (2020), associa-se a lideres que trabalham
na construcdo de uma imagem que demonstre atencdo a populacdo e as suas demandas,
de modo a alcancar uma relacao identitaria sélida com esse publico.

A solidificacdo dessa relacdo identitaria mencionada pela autora se da, no caso
analisado, por meio ndo apenas da letra, mas também, e principalmente, pelo ritmo.
Segundo Merriam (1964, apud HUMMES, 2004), a musica como elemento cultural pode
ser categorizada em funcgdes sociais. Para o musicélogo, a partir da maneira pela qual se

faz uso da mdsica, € possivel estendé-la, entre outros aspectos, ao entretenimento, a

14 Jingles - O melhor das elei¢des. YouTube. Disponivel em: https://youtu.be/l4mxU9eGgFQ.
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estética, a simbolismos, a reacdes fisicas, assim como a emogfes, a comunicacao e a

integracéo social:

Ao promover um ponto de solidariedade, ao redor do qual os membros
da sociedade se congregam, a musica funciona como integradora dessa
sociedade. A mUsica, entdo, fornece um ponto de convergéncia no qual
os membros da sociedade se reinem para participar de atividades que
exigem cooperacao e coordenacdo do grupo. Nem todas as misicas sao
apresentadas dessa forma, por certo, mas todas as sociedades tém
ocasiBes marcadas por musica que atrai seus membros e os recorda de
sua unidade (MERRIAM, 1964, p. 226, apud HUMMES, 2004, p. 19).

Assim, observa-se que a funcédo social contemplada na musicalidade da campanha
é embasada neste senso convergente, a fim de aproximar o politico do eleitorado. Isso se
soma as marcas, regionalista e dangante, dos subgéneros musicais (como o tecnomelody)
empregados nos videos. Costa (2013) retrata 0 processo que constituiu essa “musica
povao” em massa na vivéncia das periferias, o qual resulta em “um sentimento de
autorreconhecimento” pelos grupos ali inseridos. Tal identidade ¢ atribuida ao som e
consequentemente a Helder, quando ambos (jingle e imagem) formam um conjunto e séo

difundidos na rede.

3.4 Outras estratégias

Para completar o conjunto de estratégias analisadas, verificou-se a existéncia de
publicac6es que ndo seguem uma serialidade como nos quadros anteriormente abordados,
mas que ainda dialogam com o discurso e a imagem desenvolvidos na campanha. Séo
postagens caracterizadas pela exibicdo do cotidiano de Helder, transmitindo sentidos
associados a “familia tradicional”, ao “comum”, porém de maneira informal, aprazivel e
emotiva.

E relevante estender-se aos contetidos que se encaixam nesses moldes devido ao
engajamento que recebem nas midias sociais. Um video publicado®® no Instagram em 17
de agosto de 2023 expde bastidores de gravacdes na casa do candidato e conta com a
aparicdo da sua filha cacula (8 anos) - que filma o pai de cima de uma cadeira - e do

cachorro da familia circulando pela sala, com a faixa viral “Funny Song” de fundo

% Helder Barbalho. Instagram. Disponivel em:

https://www.instagram.com/reel/ChY Gg4xMrUu/?igshid=MmU2YjMzNjRIOQ==.
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musical. Uma produgdo simples e que rendeu 1.840 comentérios, 1.847
compartilhamentos e aproximadamente 35 mil curtidas. Em contrapartida, no mesmo dia,
postou-se um video®® a respeito da participacdo de Barbalho em debate na Fundagéo FHC
(S&o Paulo), sobre mineracdo e sustentabilidade; foram 107 comentérios, 62
compartilhamentos e 1.633 curtidas. Tal comparativo demonstra as diferencas de alcance
conforme os interesses do publico e formato de contetdo.

O recebimento favoravel de videos como o primeiro citado estimula a criacdo de
outros posts que acompanham a mesma linha, a exemplo estdo os com teméticas como de
“superpai”, academia, pets, dlbum de figurinhas, escola dos filhos e encontros com a
esposa, alem do envolvimento em trends populares da rede. Levanta-se o entendimento
referente a possibilidade de se projetar, ndo por acaso (apesar da informalidade do
conteudo), uma imagem “estudada pelas assessorias, com o objectivo de explorar
convenientemente as diferentes caracteristicas de cada dispositivo de comunicacdo”
(CANAVILHAS, 2009, p. 4). Ou seja, ocorre a adaptacdo da producéo ao que se mostra
atrativo para as pessoas no Instagram, independente do propdsito politico em volta.

Assim como nos outros objetos analisados até aqui, a imagem resultante disto
apresenta-se capaz de induzir, tendo em vista o teor intimo das publicagdes, a ideia de
certa similaridade entre o eleitorado e Helder Barbalho, o qual nos sugere a concepcao,

na qualidade de ferramenta de persuasao, de ser “gente como a gente”.

4. Consideracdes finais

As estratégias discursivas utilizadas nos objetos de anélise, como forma de
compreender 0s mecanismos de construcdo da campanha politica de Helder Barbalho,
com aspectos de popularidade e carisma, evidenciaram uma nova configuracao das redes
sociais. Hoje, estas sdo utilizadas como um importante canal de comunicacéo politica,
sem intermediacdo dos meios tradicionais. Dessa forma, percebemos a alta aceitacédo e
receptividade dos eleitores com sua campanha bem elaborada e com um discurso otimista,
que utilizou artificios audiovisuais para captar a atencéo do eleitorado.

Além disso, a campanha eleitoral do candidato fez uso massivo de relatos,

depoimentos, sugestdes e conversas com os eleitores, bem como elementos musicais,

16 Helder Barbalho. Instagram. Disponivel em:
https://www.instagram.com/reel/ChY AnDCrtHK/?igshid=MmU2YjMzNjRIOQ==.
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como ritmos regionais, para criar uma conexdo emocional com o publico. Os jingles
utilizaram termos populares e destacaram a parceria com o0 povo, refor¢cando a imagem
de um lider atento as demandas da populacdo. Os ritmos regionais, como o tecnomelody,
foram empregados para aproximar o politico do eleitorado e criar uma identidade
associada a musica popular. Essas estratégias de comunica¢do, incluindo o uso da
polifonia (BAKHTIN apud LIMA, 2010), linguagem descontraida, proximidade com os
eleitores e elementos musicais, contribuiram para construir uma narrativa populista e
artificializar a realidade, desviando a atencdo dos escandalos politicos. Isso resultou na

criacdo de uma imagem favoravel do candidato, culminando em sua reeleig&o.
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