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RESUMO

O presente trabalho apresenta uma proposta de uma cartilha didatica intitulada “O
que eu preciso saber para ndo cair em Fake News?”, desenvolvida a partir de uma
pesquisa anterior sobre consumo de informagdo dos cidaddos de Imperatriz no
contexto da pandemia da COVID-19. A divulgacdo da cartilha busca estabelecer
parcerias com escolas das redes publicas e privadas da cidade de Imperatriz, a fim de
oferecer subsidios para que os professores trabalhem temas dessa pesquisa em sala
de aula, ensinando formas de diminuir a propaga¢ao de contetidos falsos.

PALAVRAS-CHAVE: cartilha; fake news; desinformagdo; divulga¢do cientifica;
consumo de informacao.

INTRODUCAO

Este artigo tem por finalidade apresentar a proposta de divulga¢do cientifica
intitulada “O que eu preciso saber para ndo cair em Fake News?”. O trabalho ¢
vinculado ao Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo Cientifica (PIBIC) pela
Fundacdo de Amparo a Pesquisa e ao Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico do
Maranhao (FAPEMA). O conteudo da cartilha foi elaborado com base nos resultados
de grupos focais realizados em uma pesquisa anterior sobre consumo de informagao
no periodo da pandemia da COVID-19, com foco especifico na cidade de

Imperatriz-MA. A obra de divulgacdo cientifica tem como objetivo sintetizar
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informagdes sobre letramento midiatico, com foco em como identificar fake news e

diminuir o compartilhamento delas.

A cartilha tem como publico-alvo criangas e adolescentes do ensino
fundamental maior (6° ao 9° ano), normalmente com idades entre 11 a 15 anos, das
redes publicas e privadas de Imperatriz, pois visa oferecer subsidios para que os
professores, que serdo mediadores da discussdo, trabalhem temas dessa pesquisa em
sala de aula, ensinando formas de diminuir a propagag¢do de desinformagdo. O
conteudo da cartilha tem viés ludico, ja que a aprendizagem esta diretamente ligada a
ludicidade no desenvolvimento social, intelectual e emocional de criangas e
adolescentes em sala de aula (MODESTO, 2014). Em suas paginas contém
informagdes de como analisar titulos de matérias, quizzes, dicas de como observar os
meios de comunicagdo e as fontes citadas, brincadeiras interativas, op¢des de sites de
checagem de informagdes, checklist para ndo cair em fake news, e por fim, um
convite para que os leitores compartilhem com outras pessoas o conhecimento

adquirido, levando a mensagem dela a frente.

O fenomeno da desinformagdo ¢ constituido por muitos elementos, como: a
rapida disseminacdo de informagdes nas redes sociais, a tendéncia das pessoas de
acreditar em informacdes que confirmam suas crencas pré-existentes e a falta de
educagdao midiatica para discernir informacgdes falsas das verdadeiras(PINHEIRO,
BRITO, 2014). Em midias sociais, por exemplo, uma caracteristica latente ¢ que a
verdade e mentira se aproximam e se modificam a todo momento, portanto,
estuda-las e por fim nomea-las também ¢ um modo de lidar com a disseminagdo de

desinformacao.

Desse modo, a cartilha intitulada “O que eu preciso saber para ndo cair em
Fake News?”, ¢ uma proposta de levar informagdo e gerar questionamentos para
aqueles que sdao a base da nossa sociedade, as criancas e os adolescentes. Ensinando
de forma criativa e ludica a avaliar criticamente as fontes, identificar sinais de fake
news e compreender as estratégias de manipulacdo, criando um ambiente de

letramento midiatico para estudantes do ensino fundamental maior(6° ao 9° ano).
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Na producao da cartilha foi utilizada a metodologia qualitativa, com base em
entrevistas de grupos focais(CARDANO, 2017), realizada anteriormente com
cidaddos de Imperatriz-MA sobre consumo de informag¢do no periodo da pandemia

da COVID-19.

Este trabalho ¢ derivado de uma pesquisa maior, intitulada “Desinformacao,
descrenca na ciéncia e atuacdo institucional na divulgagdo cientifica: possibilidades
de acdo da universidade no contexto pds-pandemia”, incubada na Universidade

Federal do Parana (UFPR) e que envolve pesquisadores das cinco regides brasileiras.

REFERENCIAL TEORICO

As fakes news, ou melhor, falsas informagdes, sdo um dos fenomenos
comunicacionais mais problematicos da atualidade em todo o mundo. Utilizando-se
de estratégias de convencimento, as fake news se apresentam com linguagem e
técnicas locadas ao jornalismo causando distor¢des na informacgdo ou criacdo de
inverdades (CUNHA, CHANG, 2021), o que muitas das vezes fica dificil distinguir o

que ¢ verdadeiro ou falso, necessitando de uma pesquisa maior acerca do fato.

Durante a pandemia da COVID-19, por se tratar de um tema novo, muitas
informagdes foram veiculadas a fim de comunicar a populagdo sobre temas como: a
origem; contagio, sintomas, vacinas ¢ etc. Entretanto, nesse periodo, também houve
muita disseminac¢ao de informagdes mentirosas, seja pela propor¢ao da doenca ou a
novidade dela. visto que as informagdes relacionadas a saude nao sdao apenas de
dificil acesso, mas necessitam também de uma base para compreender melhor o

assunto(MAIEROVITCH, 2020).

Uma das estratégias para combater as fake news ¢ a divulgacao académica
para a sociedade, visto que tem como intuito aproximar a populagdo desconhecedora
dos pesquisadores cientificos. Segundo os pesquisadores Victoria Emilia Gomes
Martins e Tiago Venturi a divulgacdo académica ¢ uma forma de levar informagdes

acessiveis para a comunidade.
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“Quando falamos em divulgacdo cientifica, precisamos compreendé-la
como uma forma de reduzir as distdncias entre a populagdo leiga e os
pesquisadores/produtores de conhecimento cientifico, proporcionando
acesso e aproximagdes que resultem em impactos ¢ resultados benéficos a
sociedade. Trata-se do que a area de Ensino de Ciéncias chama de
popularizagdo da ciéncia, a divulgagdo cientifica relacionada ao dialogo
entre ciéncia e populacdo, ao didlogo entre diferentes, em uma agdo
cultural, mediada pela reflexividade e criticidade que permita a tomada de
decisdes, respeitando a vida em coletividade.” Victoria Emilia Gomes
Martins e Tiago Venturi, 2022, p.2.

O jornalismo deveria ser um desses agentes que contribuem para a divulgagao
cientifica e de informagdes verdadeiras e merecedoras de interesse social, ja que esse
¢ um de seus pilares. O problema reside no fato de que até as organizagdes
midiaticas, embora ainda detenham grande parte da confianga publica, enfrentam

também uma crise de credibilidade (NIELSEN et al., 2020).

Por outro lado, a imprensa, de modo geral, ndo € o Gnico canal existente para
se fazer a divulgacdo cientifica. Bueno(2010) defende que esse tipo de comunicagao
pode ser feito pelas proprias instituigdes, mas deve contemplar formatos diversos,
tais como livros didaticos, palestras abertas ao publico leigo, uso de histérias em
quadrinho ou folhetins, campanhas publicitarias ou de educacdo, pegas de teatro com
a tematica de ciéncia e tecnologia, e até mesmo outros tipos de manifestagcdes

artisticas, como a literatura de cordel.

Caldas (2010, p. 39) lembra que “compartilhar o saber ¢ proprio das
sociedades democraticas”, portanto, a divulga¢do do conhecimento cientifico assume
um carater educativo, que embasa a formagdo qualificada da opinido publica. E o
acesso a esse tipo de conhecimento que possibilita ao individuo ter acesso a
informacdes minimas e indispensaveis para exercer uma cidadania ativa e
transformadora (CALDAS, 2010). A adocdo de letramento mididtico ¢ uma opg¢ao
para levar conhecimento a comunidade, uma vez que ajuda os individuos a observar,

localizar, e utilizar essas informagdes de forma efetiva e necessaria(SOUZA, 2007).

No campo educacional, a educomunicagdo ¢ um meio de facilitar o acesso a
informagdo, unindo educacdo e comunicacdo. Para Soares(2002, p.24), a
educomunicagdo atua como um “conjunto inerente ao planejamento, implementagao

e avaliacdo de processos, programas e produtos destinados a criar e a fortalecer
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ecossistemas comunicativos em espagos educativos presenciais ou virtuais”, ou seja,
a educomunicacdo trabalha com gestdo comunicativa, planejamento comunicagao,
como: midia, tecnologia e expressdo criativa, com o intuito de facilitar o processo
educacional e promover a participagdo ativa dos alunos. Para além disso a
Educomunicagdo ‘“se preocupa com o processo produtivo e a recepcao das
mensagens, voltando-se fundamentalmente para a formacdo de receptores criticos

frente aos produtos e processos midiaticos.”(SARTORI, 2010, p. 46).

E essa ¢ a proposta da cartilha, informar a base da nossa comunidade para que
problemas como as fakes news diminuam, contribuindo para um consumo de

informacao mais saudavel.
METODOLOGIA

Este trabalho apresenta a cartilha didatica sobre letramento midiatico, em
especifico para consumo de informacao e formas de evitar cair em fake news. Para
chegar aos resultados utilizamos a metodologia qualitativa, com base em entrevistas
de grupos focais(CARDANO, 2017) realizada anteriormente com cidaddos de
Imperatriz-MA sobre consumo de informacdo no periodo da pandemia da
COVID-19. Participaram das entrevistas um total de 8 pessoas, 4 mulheres e 4
homens. A escolha das pessoas para a selecdo se deu nos critérios: idade e

escolaridade.

Nos grupos focais foram levantados os seguintes questionamentos: Quais
canais midiaticos usam para se informar no dia a dia; Se recebiam informag¢des da
pandemia da COVID-19 via whatsapp; Quais fontes de informagdao usavam no
periodo da pandemia da COVID-19; O que levam a confiar em noticias recebidas via

whatsapp; Se conseguem identificar noticias falsas; e se ja receberam fake news.

A cartilha foi feita no software de graficos vetoriais, Affinity Designer e na
plataforma online de design e comunicacao visual, Canva. Ao decorrer dela
apresentamos a capa, apresentagdo, sumario € as paginas: 3 - como o tema uma
breve explicacdo do conceito de fake news para introduzir o conteudo; 4 - “Observe

os titulos” com dicas de como observar as noticias a partir dos seus titulos e as suas
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principais caracteristicas; 5 - com o quiz “Vamos treinar?” uma interacao do leitor
com o contetdo da cartilha, onde poderd testar suas habilidades em julgar um titulo
de noticia, se sdo titulos de noticias ou fake news; 6 - “Analisando a informacao”,
nesta pagina surge com a proposta de ajudar a observar de qual plataforma vem a
informacao, sites conhecidos ou nao, ou se compartilhadas em grupos de mensagens;
7 - “Quem ta falando?”, nesta secdo o leitor vai aprender a olhar de forma critica e
consciente para a fonte citada na matéria; 8 - “Caca-palavra da informag¢do” um
caca-palavras com palavras relacionadas ao contetido estudado; 9 - “Onde checar?”
dicas de plataformas que checam informagdes; 10 - “Dicas adicionais” com
orientagdes para levar em conta quando consumir informacao; 11 - “Check list para
ndo cair em fake News” um lista de coisas para questionar na hora de consumir
informagdo; e 12 - “Compartilhe essa palavra” uma pagina indicando que as criangas

e os adolescentes passem adiante o que eles aprenderam com a cartilha.

RESULTADOS

Sobre os resultados, a cartilha tem as dimensdes: 210mm de altura por

148.5mm e 12 paginas. e as seguintes paginas:

1- Capa
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0 QUE EU PRECISO

SABER PARA
CAIR EM FAKE

X

Ca -

CITACEERNGRD
EINECRMACAON
INEDRMNCRON

A capa leva o titulo da cartilha, emblemas voltados a midias sociais como uso de “#”
na palavra informagdo e ¢ acompanhada de imagens de um adolescente e uma

crian¢a consumindo informagao.

2 e 3 - Apresentacido, Sumario e Fake news
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, 03 e Fake Nows

AT T

. Moies de Comunicagéo

Fontes de Informagéo

Cago-palavras

Chegou a hora de

_ 0 e Froses
APRESENTACAO chocsmon aprender
Ja parou para pensar na Choeklist
guantidade de R
informacoes que

chegam até vocé todos
os dias? Néo, né? Nesta
cartilha vamos aprender
de forma simples como
analisar noticias e
identificar fake news.
Preparem-se para viajar
numa aventura em
busca de conhecimento
e clareza sobre consumo
de informacdo. Vamos
la?

X

0O QUEE

FAKE NEWS?_

Fake news, traduzido de
forma livre, "noticias falsas”,
sdo informagdes enganosas,
falsificadas ou distorcidas,
criadas como se fossem
verdadeiras. Essas
informacgdes podem ser
criadas intencionalmente
para enganar o piiblico ou
podem ser o resultado de
informagies incorretas que
se espalham sem verificagio
adequada.

Essa desinformagdo pode ser
veiculada em diversos
formatos, incluindo textos,
imagens, videos e dudios. 0
impacto das noticias falsas
pode ser significativo, uma
vez que elas podem
influenciar a opinido puablica,
moldar representagoes

. crrﬁpa‘ai. influe.m:iar

e

iseaté inspi
a confianga de fontes de
noticias. Além disso, as
noticias falsas também
contribuir para a
polarizacdo da sociedade e
minar a confianga nas
instituicdes e nos meios de
comunicagdo tradicionais. E
importante que os leitores
desenvolvam habilidades de
pensamento critico e
verifiguemn as fontes de
informagdo antes de
acreditar ou compartilhar
qualquer noticia.

Essa pagina se inicia falando sobre a proposta da cartilha, ensinar a analisar noticias
e identificar fake news, no texto de apresentagdo. Logo apds, vem o Sumario com a
trilha de conhecimento que o leitor ird percorrer ao longo da obra. Na pagina 3, tem
uma parte introdutoria ao contetido, explicando para o publico-alvo o que ¢ fake

news, suas consequéncias e orientacdes de como evitar cair nelas.

4 e 5 - Veiculo e fonte de informacao
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Quando comegamos uma leitura,
normalmente, o titulo € o nosso
primeire contato com o
conteddo. E a partir dele que
decidimos, com base nos nossos
interesses, continuar a leitura
ou nio. Com matérias
jornalisticas acontecem da
mesma forma, mas é importante
ter cuidado e atengdo as formas
que esses titulos se apresentam.

Os titulos sdo frequentemente
projetados para ra
atenglio, provocar emogies

L] ]
do leitor. Os titulos

ag ou
alarmantes tém mais
probabilidade de atrair cliques,
compartilhamentos

e
engajamentos nas redes sociais,
o que contribui para a rapida
expressio das informagaes
falsas.

Seja por escolhas de palavras ou
por informagaes esadas, o5
titulos de noticias podem ser um
aliado na identificagSo das fake
news. ndo uma uisa da
erhs:!:dlmln, llmnh And
Politics, guem 56 Ié o titulo de
matérias pensa saber mais do
que realmente sabe sobre o
assunto, e isso serve de alerta
para analisarmos além do

udo dos titulos, a
matéria completa, com olhar
atento e co.

X

Aqul estio al as caracteristicas de
titulos para ficar de olho:
(Chamar 2 ateegdn

Titulas sensacionalistas wesn lingungem dramitics ¢

exagerida para chamar a stencio dos leitores. Essa

abordagem pode instigar o cariesidade das peasoas,

fazend que cli link sem catsh a
weracidade da informagic,

Provocar emgies
Titules que provocam emogies fortes, como Taka,
e, chogque ou slegrin, tenderm o atroir mais
Atenn. As pessnas s s propensis 1
compartithar algo que & emociona, mesmo que néo
tenham verificado 8 precisdo da informagao.

Simplifice;d sxzessiva
Titulos simpiificados podem nio captarar 3
complexidade de um problema, levando @ uma
compreensio superficial da situscao, Bso pode levar
a5 pessnas o Hirar erros ou precipitadss.

lmissin de informgies
Adguns titulos de noticls fabss podem ser
projetados para amitic detalbes importantes ou
contexto, levando os leitores a formar uma visio
dlistorzids da sinagin,

Imprecisan delibarada
Algumas noticlas falass dsam titulos vagos ou
ambigucs que ndo forrecem detalhes suficientes
para gue o teitores posam discermir o verdade, Iso
ot FEET COM QU G5 PUSONS B CEmIT &

ervbneas I

VAMOS TREINAR?

Responda nosso teste e veja o quanto & dificil diferenciar ama
noticia falsa de uma verdadeira apenas lendo o titulo

O salzp
Juiz de Goias proibe cidade de tocar misica @ @

© ey
Agua g de i mata
cancerigenas

O ot walse
Disney comega construgdo da primeira da
primei ussa do avoar

Justica de 5C afirma que 'lagartixa tem o
direito de circular nas paredes’

06

el walig
Garoto autista ajuda amiga engasgada com
técnica vista em Bob Esponja
Casal de norte-americanos que iria a Belém
do Pard acaba em Bélem, na Palestina

salso

Jogador Lionel Messi tem espectro autista @
: salsg
Forc convida miss Universe para ﬁ
negociagio de paz em Cuba

salz
Pargque tématico da California proibe gritos &

por causa da Covid-19

9.9..9..9

Q

Resposta na pigina &

As paginas 4 e 5 s3o complementares, ambas discutem sobre titulos em matérias. Na

primeira, a discussdo € sobre o conceito de titulos, como sdo projetados para chamar

a atencdo, provocar emocdes intensas e estimular o interesse do leitor a prosseguir.

Ainda na pagina 4, ¢ colocado uma tabela informando sobre as principais

caracteristicas dos titulos, sendo destacado os temas: chamar a atengdo, provocar

emocdes, simplificagdes excessivas, omissao de informagdes, imprecisao deliberada.

J4 na pagina 5, temos um convite ao leitor para interagir junto a cartilha. O quizz

apresenta titulos de matérias e o leitor tem que adivinhar se a chamada ¢ de uma

noticia falsa ou verdadeira. As respostas do quizz estdo na pagina 8.
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6 e 7 - Meios e fontes de informacao

ANALISANDO A *

Garantir a confianca das informagdes é crucial
para evitar cair em noticias falsas, por isso, &
sempre importante analisar o meio de
comunicagio que esta veiculando a
informacéo. Sites de noticias grandes ¢

INFORMACAO ¥ QuEMTA FALANDO?

As fontes de informacdo, como
M iu especialistas e autoridades, desenvolvem
um papel importante na construgdo da

conhecidos tém maior probabilidade de -
) Wb othias com p arti I I'I e narrativa numa noticia, so elas que déo

fundamento a informacéo narrada. Ao ler

im:‘l‘:"_"ﬂ::‘g:':::;::l“;ﬁﬁx::’;‘.‘I'::'.‘-" de fake news. uma matéria é interessante que o leitor
Apos observar esse quesito, é aconselhdvel observe quem sdo as pessoas citadas no

gue vocé compare a noticia em diferentes
fontes respeitiveis e com credibilidade para

texto, quem estd falando e se elas tém

confirmar a sua veracidade, Se a historia for
verdadeira, provaveimente vocé encontrard o0 aparptoe quallfica;&o parafalarzohre o
em mais de um lugar confiivel. o ] assunto.

Outra dica é sempre olhar a data de A
publicagio da noticia. As vezes, - o
noticlas antigas sio compartilhadas ' o
como se fossem recentes. ol”
Verifique sempre os dados o t
da noticia para garantir gue vocd ~ »
esteja lidando com as L v y b
-
£

Informagdes atuais.

2 Noticias enganosas normalmente

usam de nomes conhecidos para dar
credibilidade ao contedido, e é ai
gue entra a fase de checagem
dos fatos. Se uma noticia
parecer surpreendente

h)oo

._ > < t"

000

-i.-

Além disso, & impartante o’ ou alarmante, consulte outros
e et i A Y - . al especialistas da 4rea para

descontextualizadas pudem
ser usadas para criar
narrativas falsas. Use

obter novas opinides
embasadas e poder

ferramentas de pesquisa de o | PN .. LU : 4 comparar as
imagens, como o Google . | \ o

Imagens, para verificara - \ \ § - : : informacgoes.
origem e o contexto das A g y.

i

Imagens. / ol ' x
. i, A gt 1 k . >

Com o titulo “Analisando a informagdo”, a pagina 6 inicia a discussdo sobre
confianga em informag¢des com base no meio de comunicagdo que estd veiculando a
noticia. Entretanto, ainda orienta que, por mais importante que seja checar a
plataforma, ¢ importante também que o leitor pesquise o fato em outros portais de
comunicagdo, pois matérias enganosas podem usar logos e imagens alteradas para se
passar por um veiculo de comunicacdo conhecido. O texto ainda da dicas para o
leitor, como: olhar a data de publicacdo de noticia, ndo compartilhar informagdes de
veiculos desconhecidos ou suspeitos, o uso de ferramentas de checagem também de
imagens e entre outros. A pagina 7 desenvolve sobre o tema: fonte de informagao, e,
orienta o leitor a pesquisar sobre as pessoas citadas no texto como autoridades e
especialistas no assunto. Além de aconselhar a buscar outras fontes de informacao

para comparar as opinioes.

10
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8 e 9 - Cacga-palavras e checagem

ENCONTRE AS
PALAVRAS

“ ONDE CHECAR?

. Aprevengdo contra fake news é uma
~ responsabilidade coletiva, veja alguns sites que vocé
| pode checar informagbes:

* GBoatos.org;
* Aos Fatos;

* Lupa;

* Fato ou Fake;

Chatbot Tira-duvidas TSE;
¢ Comprova;

s E-farsas;

* Estaddo Verifi
e Truco;

* Checazap;

* UOL Confere.
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Na pagina 9 encontramos um caga-palavras com temas e palavras voltadas a tematica
desta cartilha. Nela tem termos como: desinformag¢do, comunicacao, letramento,fake
news, informagdo, falso,verdade e entre outros. No final da pagina tem as respostas
do quizz, localizado na pagina 5. J& na pagina 9 temos o titulo “Onde checar?”’, com
dicas de sites que fazem checagens de noticias e fake news: GBoatos.org; Aos Fatos;
Lupa; Fato ou Fake; Chatbot Tira-duvidas TSE; Comprova; E-farsas; Estadao
Verifica; Truco; Checazap; UOL Confere.

10 e 11 - Informacdes adicionais e checklist
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DICAS

ADICIONAIS

Evite informagaes snilatnrais
Nothcias falsas muitas vezes thm uma perspectiva
unilateral, Procure por informagies que apresentam
diferentes pontos de vista ¢ contextos.

Verifigue o estilo 8 a lingeagem

Noticias falsas costumam usar linguagem sensacionalista,
ermos gramaticals ou estilo duvidoso, Figue atento a esses

sinais.

Desconfie do cmpartiihamento rapido
As vezes, historias falsas se espalham rapidamente nas
redes sociais, Nao compartilhe informagdes sem verificar a
fonre & o veracidade,

Guidado com o vids de ceafirmagin
Estea aberto a informaghes que contradizem suas
crengas. O viés de confirmacao pode fazer com que
acreditemos em noticias falsas que se alinhem com nossas
Opinifes preexistentes,

Filwgue-5
Estefa aberto a informagdes que contradizem suas
crengas. O viés de confirmacio pode fazer com que
acreditemos em noticias falsas que se alinham com nossas
opinides preesistentes,

CHECKLIST

PARA NAO CAIR EM FAKE NEWS

Observe os titulos das matérias

Ao ler uma matéria, verifique o meio de
comunicagdo que esté divulgando a noticia

Olhe sempre a data das matérias

Fique atento as imagens usadas nas
noticias

Pesquise sobre os especialistas citados
na matéria

Faga checagem com as informacbes que
chegam até vocé

Na pagina 10, apresentamos uma secao de dicas adicionais para o leitor considerar na

hora de consumir informagdo. Os temas orientam com dicas e cuidados ao julgar

uma matéria. As informacdes destacadas foram: Evite informacgdes unilaterais,

verifique o estilo e a linguagem, desconfie do compartilhamento rapido, apelo a

confirmagdo de viés. Ja a pagina 11 faz uma condensacdo de todo o conteudo em um

checklist de dicas para seguir.

12 - Capa final
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1 EDICAO

COMPARTILHANDO

INFORMACAO

C D Lemere-sepEQuEA

PEE\’EN;‘O CONTRA FAKE NEWS
E UMA RESPONSABILIDADE
COLETIVA. COMPARTILHE
IHFDHM.I&_:OES APENAS DEPOIS
DE CONFIRMAR SUA VERACIDADE
E AJUDE 05 OUTROS A
FAZEREM 0 MESMO.

&

eceeCeoessROEER

Na pégina final temos um convite para os leitores compartilharem a informagao
adquirida com a cartilha, a mensagem principal diz “Lembre-se de que a prevencao
contra fake news ¢ uma responsabilidade coletiva. Compartilhe informagdes apenas

depois de confirmar sua veracidade e ajude os outros a fazerem o mesmo.”.
CONCLUSAO

Este trabalho apresenta uma divulgacdo cientifica intitulada “O que eu
preciso saber para ndo cair em fake News?” a partir de entrevistas de grupos focais

realizadas em uma pesquisa anterior sobre consumo de informagao no periodo da

13
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pandemia da COVID-19, com foco especifico na cidade de Imperatriz-MA. E a partir
do contetdo exposto na cartilha pretende treinar criangas e adolescentes sobre

assuntos de letramento midiatico como: identificagao ¢ combate as fake news.

Essa cartilha € voltada para criangas e adolescentes do ensino fundamental maior (6°
ao 9°) e visa oferecer subsidios para que os professores trabalhem temas relacionados
ao consumo de informacdo em sala de aula, ensinando formas de diminuir a
propagacdo de contetidos falsos. Em suas paginas, os leitores encontrardo dicas e

informagdes ludicas para melhor compreensao do conteudo.

Desse modo, a desinformagdo causada pelas fake news ¢ um problema sério a ser
discutido em nossa sociedade. Pensar em formas e estratégias de combater esse
fendmeno ¢ um trabalho de todos e a cartilha “O que eu preciso saber para ndo cair
em fake News?”, nasce como uma proposta de gerar discussdo e informar sobre o

tema naqueles que sdo a base da nossa sociedade, as criangas e adolescentes.
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