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Resumo

Tratamos da construgdo discursiva do imagindrio de americano ideal em anuncios
veiculados nas revistas Selecoes e O Cruzeiro, em 1945. Interdisciplinarmente,
mobilizamos aparatos tedrico-metodoldgicos da Comunicacao e da Analise de Discurso,
tomando como base o conceito de formagdes imagindrias, de Michel Pécheux. Sao
identificados discursos que constroem um imaginario de americano ideal, simbolizado
pelo estadunidense, fruto da aproximagdo dos EUA pela Politica da Boa Vizinhanga.
Sao, ainda, identificados os imaginarios de latino-americano (paradoxal, associado ao
conceito de tropical) e de brasileiro, ambos caracterizados com exotismo, desconforto,
atraso, intempéries socioambientais, desordem e exploragdo. A diferenca entre eles seria
a adicdo de desejos ao brasileiro, que poderia enxergar-se como diferente dos demais.
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Introducio

O sentimento de ndo pertencimento ou nao identificacdo do brasileiro em
relacdo a América Latina € visto no estudo O Brasil, as Américas e o mundo, conduzido
pelo Instituto de Relagdes Internacionais da Universidade de Sao Paulo (USP) e parte
do projeto As Américas e o mundo, coordenado pelo Centro de Investigacdo e Docéncia
em Economia (Cide), do México, no qual brasileiros entrevistados consideraram-se, em
primeiro lugar, “brasileiros” ou “cidaddos do mundo”, mas apenas 4% definiam-se
como latino-americano. Ainda que o conceito seja questiondvel, j& que sugere uma
unidade ante a diversidade multicultural dos milhares de povos que habitam este

territério, a nao identificagao do brasileiro como latino-americano ¢ decorrente de uma

! Trabalho apresentado no GP de Pesquisa a0 Pensamento Comunicacional e Cultural Latino-Americano
da 46° edi¢do do Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao, realizado de 5 a § de setembro de
2023.

2 Texto adaptado da dissertagdo apresentada ao Programa de Pds-Graduagdo Interdisciplinar em Estudos
Latino-Americanos para obtengdo do titulo de mestre.
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série de fatores historicos e culturais.

A origem do termo “América Latina” € incerta. As principais evidéncias sao do
século XIX. Ha quem diga que ¢ uma expressdo que veio do francés para “aproximar”
Meéxico e Franga como paises com idiomas latinos, justificando assim a invasdo de
Napoledo III; ha quem mencione a producao intelectual de personagens como Francisco
Bilbao, Santiago Arcos, José Victorino Lastaria e Benjamim Vicuna Mackenna
(chilenos), Carlos Calvo (argentino), Justo Arosema (colombiano-panamenho) e José
Maria Samper (colombiano); e hd quem designe a divisdo do continente ao poema Las
dos Américas, escrito pelo colombiano Jos¢ Maria Torres de Caicedo em 1853
(BETHELL, 2009; SOUZA, 2011).

Apesar das divergéncias, o consenso ¢ que o termo referenciava os paises
hispanohablantes. O fator linguistico era um obstaculo ao pertencimento do Brasil
(BETHELL, 2009; MARTINS, 2020), afinal, a identidade ¢ construida discursivamente
(ARFUCH, 2005).

H4, ainda, uma série de fatores historicos e sociais (que constituem as condig¢des
de producdo do corpus de andlise que sera apresentado mais adiante) que devem ser
levados em consideragao.

Além do idioma, a invasdo portuguesa deixou o regime de colonizagdo de
exploracdo, a organizagdo em capitanias hereditdrias, os ciclos econdmicos
possibilitados pela escravizacdo e a proximidade econdomica de Brasil, Portugal e
Inglaterra.

Simoén Bolivar, protagonista de muitos dos levantes da independéncia na
América do Sul, almejava criar uma confederag¢do entre os paises hispano-americanos.
Sob esses ideais, foram iniciados os Congressos Interamericanos. Contudo, voltado para
a Europa, o Brasil ndo tinha interesse em se relacionar diplomaticamente com os
vizinhos latino-americanos, ainda que eles se organizassem para discutir a cooperagao
regional no continente, ainda que “por mais evidente fosse que o carater e o discurso
voltado para os paises hispanicos, tentou mesmo que por formalidade incluir os Estados
Unidos e Brasil nas discussdes” (MARTINS, 2020, p. 11).

Surge assim um novo nacionalismo, baseado na idéia de uma cultura
nacional, que seria a sintese da particularidade cultural e da
generalidade politica, da qual as diferentes culturas étnicas ou
regionais seriam expressdes. A nag¢do incorpora 0 povo,
transformando "a multiplicidade dos desejos das diversas culturas [...]
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num unico desejo: participar do sentimento nacional”. Sob esta forma,
a diversidade legitima a insubstituivel unidade da Nagdo. Trabalhar
pela Nagdo ¢é antes de mais nada torna-la wuna, superar as
fragmentagdes que originaram as lutas regionais ou federais no século
XIX, tornando-lhe possivel a comunicagcdo entre varias regioes —
rodovias, estradas de ferro, telégrafos, telefones e radio —, mas acima
de tudo das regides com o centro, com a capital.
(MARTIN-BARBERO, 2009, p. 221. Grifos do autor.)

Essas novas nagdes, embora livres, ndo passaram por mudangas na sua estrutura
social, pois tiveram suas guerras de independéncia guiadas por “criollos”, ou seja,
herdeiros da elite espanhola (com exce¢do do Haiti). Dessa forma, segundo Jesus
Martin-Barbero, criava-se uma nova classe social: as “burguesias nacionais”, que viam
nos ideais ocidentais de modernidade e progresso a chave para o desenvolvimento
(MARTIN-BARBERO, 2009).

Ainda que pelas mados dos criollos, os paises latino-americanos tentavam se
desvencilhar da dominagdo ibérica. Na contramao, a independéncia brasileira foi
efetivada por um membro da propria coroa portuguesa. O Império brasileiro era
construido nos moldes europeus (BARBATO, 2011), com uma busca por simbolos que
representassem o povo brasileiro calcava-se em ideais romanticos, como a criacdo de
brasoes, hinos e bandeiras, personagens inspiradores com jornadas herdicas e mitos
sobre a formacdo do povo (como mais tarde viria a ser identificado o mito da
democracia racial):

valia mais ressaltar as caracteristicas da natureza tropical e criar
dentro deste imagindrio fatores que justificassem a lealdade a
hierarquia construida e herdada pelo Brasil da Europa e voltar a dar
visibilidade a figura do imperador, sendo ele a figura central
identitaria. A autoimagem forjada pela coroa se colocava acima dos
demais paises da América, encarando-os como instaveis e anarquicos,
utilizando-se da negag@o dessas caracteristicas para a afirmagdo da

identidade nacional (MARTINS, 2020, pp. 25-26. Grifos meus).

Stuart Hall trabalha varias definigdes do conceito de identidade usadas em
diferentes areas, evoluindo até o conceito de culturas nacionais e sua relacdo com a
globalizagdo. Para o autor, as identidades sao formadas por representacoes:

Nos s6 sabemos o que significa ser "inglés" devido ao modo como a
"inglesidade" [englishness] veio a ser representada — como um
conjunto de significados pela cultura nacional inglesa. Segue-se que a
nacdo ndo € apenas uma entidade politica, mas algo que produz
sentidos — um sistema de representa¢do cultural. As pessoas nao sao
apenas cidaddos legais de uma nacdo; elas participam da ideia da
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nacdo tal como representada em sua cultura nacional (HALL, 2020, p.
30. Grifos do autor).

A cultura nacional funciona com a construgdo de sentidos porque trata-se de um
discurso (HALL, 2020). Ao considerar que esses sentidos sdo passados adiante por
meio de historias sobre a nagdo, as quais ligam presente e passado e interagem no
imaginario dos individuos, o autor faz uma relacdo com o conceito de comunidades
imaginadas, desenvolvido por Benedict Andersen.

A natureza tornou-se um elemento de importdncia na construgdo identitaria
latino-americana, sobretudo na brasileira. “Se o Brasil procurava galgar um lugar entre
as ‘nagdes civilizadas’, era entre a Europa e seus descendentes do norte — em especial os
Estados Unidos — que precisava se destacar. [...] mostrar que se tratava de uma nagao
original, detentora de elementos proprios que a caracterizavam, mas sem se distanciar
do padrao europeu” (BARBATO, 2011, p. 9).

O clima tropical brasileiro cumpriu este papel de forma contrastante: a0 mesmo
tempo que as terras eram belas, férteis e generosas, associadas ao paraiso, capazes de
despertar “inveja aos estrangeiros visitantes, vindos de terras frias e cansadas”
(BARBATO, 2011, p. 40), a visao europeia sobre o comportamento considerado
degenerado nos tropicos provinha espanto e reprovacao. Essa ideia foi se construindo a
partir das primeiras cartas enviadas por europeus que chegavam aqui, com destaque
para o botanico Alexander von Humboldt, que produziu relatorios detalhados sobre a
fauna e a flora do continente americano.

Esse cenario de caos foi se somando ao sentimento de atraso, construido ao
longo das décadas e sendo reforgado com a falta de reconhecimento e pertencimento da
sociedade brasileira, cada vez mais fragmentada. O fim da escravizacdo sem igualdade
de direitos e condigdes, o aumento populacional e a migracao da populacao rural para os
centros urbanos, fruto da industrializagdo e das mudancas nos ciclos econdmicos,
mostravam a diversidade de culturas dentro da populagdo brasileira
(MARTIN-BARBERO, 2009). Muitos governantes brasileiros, como Getilio Vargas,
viram na modernizagdo, na industrializa¢dao e na urbanizagao possibilidades de reverter

0 “atraso” — e encontraram, nos bragos dos Estados Unidos, o apoio para isso.

Americanizac¢ao



> ¢ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
\

4692 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — PUC-Minas — 4 a 8/9/2023
INTER

Duas foram as grandes politicas internacionais dos Estados Unidos em relacdo a
América Latina: a Doutrina Monroe ¢ a Politica da Boa Vizinhanga. A primeira era uma
diretriz de protecionismo sobre os paises latino-americanos, que maquiava a real
intencdo do imperialismo estadunidense (com extrema violéncia, ter acesso a mao de
obra, matérias-primas ¢ mercado consumidor, controlando o fluxo econdmico ¢ as
relacdes comerciais das ex-colonias ibéricas). Ja a segunda, ambientada no periodo de
reconstru¢do econdmica dos Estados Unidos, desejava vender o pais como um bom
amigo e vizinho, colocando-se como porta-voz da modernidade e capaz de icar as
nacOes atrasadas para o desenvolvimento com instalacdes de suas industrias nos
territorios latino-americanos em troca de mao de obra, matérias-primas, trocas
comerciais e recursos bélicos para a participagdo na Segunda Guerra

Essa construcao ideologica foi articulada discursivamente pelos meios de
comunicagdo de massa (especialmente cinema, radio e midias impressas) vinculados e
organizados estrategicamente pelo Escritorio para Assuntos Inter-Americanos
(OCIAA), comandado pelo magnata do petrdleo Nelson Rockefeller (TOTA, 2000).
Essa agéncia governamental dedicava seu trabalho no mapeamento de dados a respeito
da vida econdmica, cultural, racial, social, estrutural e politica dos paises
latino-americanos, em especial, do Brasil.

A imprensa e a propaganda impressa eram meios importantes para a
divulgagdo dos principios do americanismo "fabricado" pelo Office. A
Divisdo de Imprensa e Publicagdes — que, junto com as divisdes de
Radio, de Cinema e de Informagdo e Propaganda, entre outras,
formava a Divisdao (ou Departamento) de Comunicagdes, espinha
dorsal do OCIAA - tinha dois objetivos: a) difundir "informagdes"
positivas sobre os Estados Unidos, por intermédio de uma rede de
comunicacdo mantida pelo OCIAA, em estreita colaboragdo com os
paises do continente; b) contra-atacar a propaganda do Eixo. Havia
também a preocupagdo de difundir nos Estados Unidos uma imagem
favoravel das "outras Republicas" (TOTA, 2000, pp. 54-55)

Compreendendo este cendrio, vieram o0s questionamentos: de que forma tais
discursos de “americanizacdo” poderiam contribuir para a forma¢do do imaginario de
identidade nacional dos brasileiros? Que modelos teriam sido atribuidos como
norteadores do desenvolvimento nacional? E que efeitos de sentido poderiam ser

produzidos por esses discursos em relacdo a América Latina?
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A proposta desta pesquisa, portanto, foi analisar duas grandes representantes dos
meios de comunicacdo de massa de 1945, ano que marca o final da Segunda Guerra (e,
portanto, seriam mais visiveis os efeitos dos processos de americanizacdo na midia
brasileira), e observar os efeitos de sentido possiveis em relacdo a construcdo da

identidade nacional. Para isso, foram escolhidas as revistas Selecoes e O Cruzeiro.

As revistas Selecoes e O Cruzeiro

A revista Sele¢coes do Reader’s Digest, de editora homonima, foi criada nos
Estados Unidos, em 1921, por Roy William DeWitt Wallace e Lila Acheson Wallace,
um casal de protestantes que morava no oeste do pais. Ele, ex-combatente de guerra,
desenvolveu a pratica de condensar as principais reportagens dos grandes veiculos, de
maneira a estar sempre a par dos pontos mais importantes de cada noticia sem perder a
pluralidade de temas em alta — uma vez que, j4 naquela época, percebia que a
quantidade de informacdes disseminadas era muito alta e seria invidvel consumir tudo
todo o tempo (SCHERER, 2009).

A solugdo encontrada para burlar essa dificuldade e manter-se informado foi
criar, entdo, um periodico que trouxesse a “digestao do leitor”, como o proprio nome
sugere, para os leitores mais avidos por informacdes relevantes. Assim nascia a
Reader’s Digest, uma publicagdo mensal com cerca de 30 textos condensados dos
principais veiculos do mundo (uma leitura para cada dia do més).

Em muito pouco tempo, a revista se tornou um sucesso de vendas nos Estados
Unidos, especialmente por abordar tematicas mundiais com interpretagdes mais
conservadoras da sociedade estadunidense, costuradas pelos valores puritanos que
conversavam com os ideais de “americanismo”. Vinte anos mais tarde, surgia Selecoes
do Readers Digest, a publicacdo em portugués destinada ao publico brasileiro, que,
junto com sua versdo em espanhol (Selecciones, lancada em 1940), participava da
empreitada estadunidense de aproximagdo com a América Latina (SCHERER, 2009).

A pluralidade de temas era entrecortada, em 1945, pelo espectro da Segunda
Guerra Mundial. Assim, explodiam as reportagens voltadas ao conflito, a politica

internacional e a economia (dos EUA e global). Saude, bem-estar, cotidiano, cultura e
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literatura eram topicos bastante recorrentes também, embora a marca mais singular da
revista fosse outra: o humor.

No miolo da publicagdo, primeiro vinham as matérias em sequéncia, depois
vinham os anuncios de maneira continua até o final do exemplar. Sua peculiaridade de
ndo misturar reportagens e anuncios na diagramacdo nos levam a dois pontos
importantes de sua composicao editorial e grafica: em seu formato de bolso, no tamanho
13,4 cm x 18,4 cm, menor que as publicagdes convencionais, Sele¢oes valorizava o
texto. Nao havia fotografias, ilustragdes ou propagandas para causar distracdes. Era
quase um oraculo, ao qual o leitor pudesse solicitar pilulas didrias de noticias sobre os
acontecimentos do mundo moderno. A sensagdo era como ler um livro e, em seguida,
folhear um encarte publicitario.

Suas margens eram pequenas e o espagamento entre linhas e entre colunas era
estreito. A fonte do corpo do texto, também pequena, era serifada, propria para a leitura
por um longo periodo de tempo. Apesar da estruturagdo, notamos um grande volume de
anuncios. Para exemplificar em ntimeros essa distribuicdo de contetido, cada edi¢do de
Sele¢oes de 1945 possuia, em média, 164 paginas, com 28 matérias e 47 anincios. As
matérias ndo tinham necessariamente uma lauda, mas os anuncios sim (algumas
empresas, como Pan American World Airways e Goodyear, eram excecdes e tinham
paginas espelhadas), o que mostra que a proporc¢do seria de, aproximadamente, um
anuncio e meio para cada matéria.

Ja a revista O Cruzeiro era uma publicagdo nacional, idealizada por Carlos
Malheiros Dias e criada por Assis Chateaubriand, dono dos Didrios Associados. Além
de um fendmeno, a revista revolucionou o jornalismo brasileiro em diversos aspectos
editoriais, graficos, profissionais e éticos. Foi palco para que muitos dos principais
artistas, escritores, poetas, pintores e ilustradores despontassem e brilhassem. Nomes
como Alceu Penna, Anita Malfatti, Candido Portinari, Di Cavalcanti, Djanira, Erico
Verissimo, Graciliano Ramos, Guimaraes Rosa, Jorge Amado, Manuel Bandeira, Millor
Fernandes, Rachel de Queiroz, Z¢lio e Ziraldo, entre muitos outros (inclusive mulheres
com identidades reais, ndo com pseudonimos masculinos), estrelaram a constelacdo de
colaboradores da revista ao longo de sua existéncia.

A audécia do projeto editorial, que valorizava imagens de todos os

tipos, caminhava paralelamente com o projeto grafico inovador para a época. “O
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Cruzeiro foi pensado para ser uma revista grandiosa [...] (26 x 33 cm) impressa em 4
cores em papel de alta qualidade. Qualidade grafica tal que ndo foi inicialmente possivel
a impressdo em parque brasileiro.” (QUEIROZ, 2016, p. 103). A tecnologia brasileira
ndo dava conta da inten¢do de Chato, por isso, as primeiras impressdes aconteceram em
parques graficos da Argentina, nos quais ja era usada a rotogravura — técnica e
maquinario capaz de imprimir, simultaneamente, texto e imagens.

A revista contribuiu com a afirmagdo da politica modernista e
nacionalista de Vargas. Com as condigdes criadas pelos projetos
politicos do governo, O Cruzeiro abriu espaco para a propagacao nao
apenas dos seus feitos, mas das convicgdes de também transformar o
pais em moderno. A partir dessa consonancia de interesses entre
governo e revista, divulgava-se o novo, o ideal, o moderno e
buscava-se a transformagdo de comportamentos, sobretudo do publico
feminino. (SERPA, 2007, p. 3)

A capa de O Cruzeiro também era singular. Minimalista, em 1945 era
ocupada integralmente por uma imagem sob o titulo “O Cruzeiro”, além da marcagdo de
preco (Cr$1,50). Os recursos graficos mudaram com o passar dos anos da publicagdo:
de seu inicio até meados dos anos 1930, as capas vinham com ilustragdes bastante
ludicas; depois, comecaram a aparecer fotografias em molduras, com enquadramento no
perfil e, em meados dos anos 40, fotografias “estouradas” em toda a capa. Desde seu
lancamento, o ponto alto eram os rostos, majoritariamente femininos e brancos, num
enquadramento de retrato, com foco no olhar e na beleza das personagens representadas.

Ao longo dos anos, os investimentos em maquinario possibilitaram o
desenvolvimento de diferentes técnicas de impressdo em solo nacional. Com uma
rotativa importada da Alemanha que permitia, a partir de 1931, a reproducdo de
rotogravuras, inclusive a cores, a diagramacdo da revista passou a evidenciar seu
principal trunfo: as imagens. Os custos com papel eram elevados, especialmente no
periodo das guerras, mas o brilho, a textura, a qualidade da impressdo e, também, o
tamanho das paginas, conferiam-nas um carater especial.

Novas tendéncias do mercado internacional foram incorporadas ao
modo de fazer O Cruzeiro. A inspira¢do no jornalismo estadunidense — com textos
literarios, descritivos, opinativos, abertura do texto com lead (organizagdo das
informagdes respondendo as principais perguntas: O qué? Quem? Quando? Onde?

Como? Por qué€), etc. — e a tutoria de profissionais experientes e renomados, os
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bastidores da revista tornavam-se escola para os novatos, servindo de base para o ensino
de inimeros profissionais da area, uma vez que ndo havia curso de formagdo para
jornalistas até 1947 (SERPA, 2007). Uma das principais, sendo a mais relevante e
premiada das praticas jornalisticas adotadas pela revista era a composi¢do de
reportagens em duplas, numa parceria reporter-reporter fotografico. A dinamicidade da
producdo de imagens junto a apuracdo dos fatos permitiu narra-los por meio da
fotografia. Desenvolvia-se, assim, o fotojornalismo no Brasil.

Tantos investimentos precisavam ser pagos. Portanto, além de haver muito
espago para publicidade de produtos nacionais e estrangeiros, esses espacos tinham
dimensdes para todos os bolsos. Ao contrario de Selegoes, os anuncios de O Cruzeiro
eram ndo somente distribuidos ao longo das paginas, em meio ao texto, como também
ganhavam prioridade na diagramacdo. Se houvesse alguma entrada de patrocinador
importante ou se os textos estourassem a quantidade de caracteres predeterminada para
a lauda, eles teriam que ser ajustados para caber entre batons, geladeiras, fermentos,
bebidas, chapéus e cremes para a pele. Muitas vezes uma matéria comegava nas paginas
iniciais e era cortada, ganhando a indicagdo entre parénteses e em italico “(Continua na
pagina [x].)”. Naquela pagina de destino, a coluna vinha com a inscri¢do na mesma
formatagao “(Continuagao/Conclusao de [titulo], da pagina y)”. O aproveitamento das
paginas era de 100%: nenhum espacinho passava vazio.

Além de uma estratégia de leitura — uma reportagem com narrativa que prendia
o leitor o fazia seguir “cagando” o final da historia por toda a revista, passando assim
por anuncios diversos e outras matérias (BARBOSA, 2002) —, essa diagramacao
evidenciava o que garantia a existéncia da revista: a publicidade.

Por conta da importancia da publicidade em ambas as revistas, foram

selecionados 11 antincios de 1945 para compor o corpus de andlise desta pesquisa.

Metodologia

O trabalho foi realizado de 2021 a 2023, com idas regulares a Biblioteca Publica
do Parana para consulta do acervo fisico das duas revistas. A pesquisa foi desenvolvida
de forma interdisciplinar, unindo a Comunicagao aos aparatos tedrico-metodologicos da
Analise de Discurso francesa (AD).

Da AD de Michel Pécheux, foram adotados quatro conceitos principais: gestos
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de leitura, formacdes imaginarias, antecipacgao e efeito metaforico. A comunicagao, para
o autor, ndo trata de uma transmissdo de informacdes, mas sim de producdo discursiva
com “efeito de sentidos”, uma vez que “A e B designam lugares determinados na
estrutura de uma formagao social, [...] representados nos processos discursivos em que
sdo colocados, em jogo” (PECHEUX, [1969]1997, p. 82. Grifos do autor). Pé&cheux
sugere: se cada lugar no discurso ¢ uma representacdo, inevitavelmente essas
representacdes serdo transformadas a partir da posi¢do historica de quem fala, para
quem fala.

Os efeitos de sentido oriundos do olhar de si para si e para o outro, bem como do
outro para o outro e para si mesmo, sdo chamados formacées imaginarias e carregam
“[...] nos mecanismos de qualquer formacdo social regras de projecdo, que estabelecem
as relagdes entre as situacdes (objetivamente definiveis) e as posi¢des (representagdes
dessas situacdes)” (PECHEUX, [1969]1997, p. 82. Grifos do autor).

Pécheux considera, ainda, que a bagagem social, cultural e histérica que cada
sujeito carrega, a partir das condi¢des de producdo de sua propria existéncia, possibilita
uma antecipagdo do emissor em relagdo as representagdes do receptor. E como se suas
proprias angustias e desejos pudessem ser refletidas ou projetadas no interlocutor, pois a
perspectiva do sujeito torna-se um objeto imaginario, ndo necessariamente parte da
realidade concreta (PECHEUX, [1969]1997). Em sintese:

Na antecipagao, o locutor projeta uma representagdo imaginaria de seu
interlocutor e, com essas imagens, estabelece suas estratégias
argumentativas. O lugar do qual o sujeito fala € constitutivo do que ele
diz, assim como determina as relagbes de forca em um discurso,
enquanto as relagdes de sentido pressupdem que ndo ha discurso que
nao se relacione com outros. Nessas projecdes, ha um jogo de imagens
dos sujeitos entre si, dos sujeitos com os lugares que ocupam na
formagdo social e dos discursos ja ditos com os possiveis de
emergirem. As formacgdes imaginarias ndo dizem respeito a sujeitos
empiricos, mas as imagens resultantes das projecdes da(s)
posicao(des)-sujeito (GALLI e GARCIA, 2015, p. 118)

Efeito metaforico, por sua vez, ¢ um fendmeno que ilustra as possibilidades que
um mesmo processo discursivo poderia ter para ser observado em materialidades
textuais ou visuais diferentes: “o mesmo sistema de representagdes se reinscreve atraveés
das variantes que o repetem progressivamente; € esta repeticao do idéntico através das

formas necessariamente diversas que caracteriza a nossos olhos, o mecanismo de um
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processo de producio” (PECHEUX, [1969]1997, p. 97). Este fendomeno mostra que “a
ancoragem semantica se mantém na variacdo da superficie do texto e que, mesmo
quando duas sequéncias ndo apresentam mais nenhum termo em comum, elas podem
guardar uma equivaléncia semantica” (LAGAZZI, 2015, p. 180).

Trazendo para o campo do texto-imagem, Lagazzi relaciona os trés conceitos —
formagdes imagindrias, efeito metaforico e antecipacdo — para chegar a formulagdo de
cenas prototipicas, nas quais ¢ possivel identificar ou antever posi¢des no discurso
visual com base no conhecimento anterior e nas representacdes em que sdo retratados os
sujeitos, considerando possibilidades do efeito metaforico: “permite, pelo dispositivo
analitico de leitura, que se faga visivel a relacdo entre superficie linguistica e processo
de produgdo do discurso: diferentes marcas significantes para o mesmo processo

discursivo” (LAGAZZI, 2015, p. 180).

Reflexoes e resultados

Abaixo, estdo relacionados todos os antincios que compdem o corpus de analise.

1D MARCA PRODUTO COR VEICULO EDICAO
1 Caterpillar Trator (j” Selecdes Julho
2.A | General Electric Radio . . Selegoes Outubro
2.B | General Electric Radio (\/“ O Cruzeiro 21 jul.
3 Coca-Cola Refrigerante . . Sele¢des Fevereiro
4 Bourbon Leite de beleza ’\j” O Cruzeiro 11 ago.
5.A Glostora Creme . )” O Cruzeiro 14 jul.
5.B Glostora Creme /3“ O Cruzeiro 28 jul.
5.C Glostora Creme ()” O Cruzeiro 11 ago.
6.A | General Electric | Eletrodomésticos . . Sele¢des Maio
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6.B | General Electric | Eletrodomésticos (j.. O Cruzeiro 10 nov.
7 Smith-Corona Maquinas de f'\,‘.. Selegoes Margo
escrever — ¢ ¢

Com os gestos de leitura do arquivo, a partir das condigdes de producao dos
textos visuais e verbais dos anuncios analisados, organizamos as possibilidades de
efeitos de sentido em trés categorias de analise:

e O ideal ¢ belo, elegante, novo, fresco, moderno e prazeroso.
e O desconforto e a bagunca devem ficar para tras.
e E preciso um amigo solicito que ajude a alcancar o desejo.

Eles constituem uma construcdo discursivo-representativa do que seria o
“Americano ideal”, pautado no discurso produzido sobre os Estados Unidos. Essa
primeira categoria trabalha com uma idealizagdo que serve tanto para individuos como
para objetos ou atitudes. Ela carrega as caracteristicas apresentadas discursivamente
como as almejadas: possuir beleza, elegancia, ser moderno e atualizado (“fresco”) e
causar prazer. Encontramos essa formulacdo em sequéncias discursivas como “elegante
movel”, “a certeza do penteado correto e elegante ¢ um passo direto para o sucesso € a
popularidade”, “impressionam pela distingdo”, “nos saldes elegantes t€ém sempre a
aparéncia distinta”, “¢ o complemento indispensdvel da elegdncia moderna”,
“inegualavel pureza e surpreendente fidelidade”, “além de sua esmerada construcao
técnica, ¢ apresentado sob a forma de um elegante movel”’, “a encantadora
candidata-se”, “Goze a pausa que refresca”, “¢ agradavel e natural desfrutar”, “sua
qualidade se distingue”, “os mog¢os modernos sdo esportivos e sadios”, “conserve o
frescor”, “para embelezar, dando-lhe frescor”, “criam aqui nova utilidade e beleza nova
para o nosso prazer e conforto”, “sinta os seus astros favoritos”, “deve refletir a
personalidade: simpatia, atracdo. alegria, senso pratico, bom gdsto, moderna e bonita e,
acima de tudo, conveniente”, “embeleze”.

A defini¢do que Pécheux traz para as formagdes imagindrias leva em
consideragdo a proje¢do que o sujeito faz dos outros, bem como faz de si; e que os
interlocutores também fazem uma projecdo de si e dos outros. Percebemos que a

repeticdo constréi uma descri¢do idealizada de alguém ou algo. O estadunidense

projeta-se para uma posi¢ao de referéncia no discurso. E colocado e se coloca, portanto,
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como modelo a ser seguido, caracterizado pelos inimeros adjetivos que contribuem
para afirmar sua superioridade. Essa projecdo toma aspecto de um imaginario de
americano ideal, ou seja, alguém que seria capaz de carregar o titulo de “Americano”,
com A maiusculo.

Nas apari¢oes referentes a “América” e as “Outras Américas”. veremos uma
separacdo entre as partes — os Estados Unidos como uma América principal,
fundamental, na qual a América Latina, as demais Américas, devem se inspirar —, € uma
tentativa de homogeneizagdo em duas frentes. Primeiro, homogeneiza-se as “Outras
Américas”, como se toda a diversidade cultural dos territérios € povos da América
Latina ndo merecesse atengdo, mas fizesse parte de um grande compilado “exdtico”.
Segundo, solicita-se uma homogeneizagao desse grande territorio latino-americano com
aquilo que ¢ colocado como ideal pelos estadunidenses. Da mesma forma que ele se
projeta, ele projeta o outro para outra posicdo no discurso. Evidentemente, se ha um
modelo a ser seguido, ha uma realidade que destoa deste modelo. E neste local de
imperfeito que o latino-americano ¢ projetado: um local mais baixo no podio, uma
posicao de adversidades, as quais s6 ¢ possivel encarar com ajuda.

Identifica-se a constru¢do de um imaginario de latino-americano paradoxal,
associado ao conceito de tropical (BARBATO, 2011; KOHLHEPP, 2006; VITTE, 2010) e
caracterizado com exotismo, desconforto, atraso, intempéries socioambientais,
desordem e exploracdo. Essas caracteristicas também se aplicam ao imaginario criado
sobre o brasileiro, por ter as mesmas condicionantes historicas.

Ao apresentar a idealizagdo e os meios para alcanca-la, ¢ formulado
discursivamente o contexto em que o interlocutor ¢ colocado, na visdo do outro.
“Modernize”, “Embeleze”, “construido 4 prova de clima tropical”, “para surgir no meio
da multiddo e brilhar num lugar proprio o homem que quer triunfar”, “penteados
corretos que impressionam pela distingdo”, “enobrece o semblante com a distingao”,
“aumenta o prestigio da sua aparéncia pessoal para se sentir a altura do instante que
vive”, “a aparéncia distinta dos que nasceram para triunfar” socialmente”, “a limpa
rapidamente e a torna macia e elastica como convém”, “protetor contra as queimaduras
do sol”, “destruir para progredir”’, “quando concluida, sera uma obra-prima”, “Apds a
Vitoria Total, os vastos recursos construtivo e experiencia levardo ao seu alcance”, “ao

2 ¢ 14299 €6

gosto latino”, “a excéntrica pretende adquirir”, “a felicidade vem depois”, faga chegar o
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sopro da renovagao”, “V. S. ha de querer os melhoramentos”, sao exemplos da posi¢ao
que o latino-americano ocupa no discurso. Se foi dito que havia o ideal e que o leitor
implicitamente ndo se aplicava na forma ideal, agora percebemos como o imaginario
que tenta ilustrar a realidade do leitor evoca sentidos relacionados a expressdo
“tropical”.

Quando os enunciados tratam de exotico, de calor, eles abrangem um local de
estranheza e desconforto. Essa imagem do tropical ¢ repetidamente formada e repetida
em detalhes graficos dos antncios. Contudo, entende-se que a discursiva adi¢do de
desejos, aspiragdes e possibilidades de ascensdo (especialmente por meio da
aproximacdo com os Estados Unidos) permitiria ao brasileiro enxergar-se como

diferente das demais nagdes latino-americanas.
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