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PL das fake news ou PL da censura? Sentidos e estratégias retoricas de deputados
federais bolsonaristas de Mato Grosso acerca do PL 2630/2020 no Instagram?2
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RESUMO

Este trabalho analisa a comunicacéo digital de quatro parlamentares federais eleitos por
Mato Grosso, alinhados ao Bolsonarismo, para entender os sentidos propostos nas
postagens realizadas no Instagram sobre o Projeto de Lei 2630/2020. Articulamos 0s
conceitos de alinhamento ideoldgico e populismo para compreender o bolsonarismo
como um movimento que se nutre das caracteristicas das plataformas de redes sociais,
assentada em estratégias retéricas que aprofundam a polarizacao politica. Investigamos,
por meio de anélise de conteudo quanti-qualitativa, postagens sobre o PL 2630, realizadas
nos perfis dos parlamentares, no periodo de 10 de abril a 7 de maio de 2023. Os resultados
apontam que os deputados propuseram o sentido do projeto como Censura e adotaram
formas de enunciagdo que reforgcam estratégias retéricas como a fabricacao de inimigos e
0 0dio as esquerdas.
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TEXTO DO TRABALHO

Este trabalho analisa a comunicacéo digital de parlamentares federais eleitos por
Mato Grosso, alinhados ao Bolsonarismo, para entender os sentidos propostos nas
postagens realizadas por eles no Instagram sobre o Projeto de Lei 2630/2020, conhecido
como PL das Fake News. O projeto, proposto em 2020, no Senado, cria a Lei Brasileira
de Liberdade, Responsabilidade e Transparéncia na Internet e tem como objetivo
estabelecer “normas, diretrizes e mecanismos de transparéncia para provedores de redes

sociais e de servigos de mensageria privada a fim de garantir seguranca e ampla liberdade
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de expressdo, comunicagio e manifestagio do pensamento” (CAMARA DOS
DEPUTADOS, 2020). Trata-se, em linhas gerais, de uma proposta de regulamentacéo
das empresas de tecnologia, principalmente em relacdo a responsabilizacdo delas sobre
os contetidos publicados pelos usuarios. Em 2023, o tema voltou ao debate por uma
articulacdo do Governo Federal, que, apos dois ataques a escolas, em que os praticantes
dos atos mobilizaram suas a¢es criminosas pelas redes, entendeu como necesséria a

aprovacdo de um arcabouco normativo das redes sociais digitais.

Tao logo o projeto voltou a ser discutido na Camara dos Deputados, em 24 de
abril de 2023, deputados bolsonaristas iniciaram uma campanha para tentar deslegitimar
a proposta. Em Mato Grosso, os deputados Amalia Barros (PL), Abilio Brunini (PL),
Coronel Assis (UB), Coronel Fernanda (PL) e José Medeiros (PL) se notabilizaram por
fazer oposicdo ao tema, mantendo o seu alinhamento ao ex-presidente Jair Bolsonaro,
contrario ao texto. Os cinco parlamentares foram eleitos nas eleicbes de 2022,
reafirmando Mato Grosso como uma area de influéncia do Bolsonarismo. Em 2018,
Bolsonaro venceu os dois turnos contra Fernando Haddad (PT) com larga vantagem, o
que praticamente se repetiu no ultimo pleito contra Luiz Inécio Lula da Silva (PT), quando
o candidato da extrema-direita obteve vantagem expressiva no segundo turno® . Nas
eleicBes ocorridas desde 1989, apenas na de 2002, Lula conseguiu vencer a eleicédo
presidencial no estado, o que evidencia a hegemonia de candidatos conservadores neste
contexto subnacional. De fato, das oito cadeiras para o parlamento federal que Mato
Grosso possui, sete foram ocupadas por politicos que declararam voto em Bolsonaro no
segundo turno de 2022, embora apenas cinco deles possam ser considerados alinhados ao
Bolsonarismo, conforme classificacdo feita por Luiz et. al (2023). A forca do
bolsonarismo extrapola o processo eleitoral e se mostra também na atuacdo parlamentar
dos deputados. Levantamento recente do jornal O Globo mostra que a bancada federal
de Mato Grosso é a que mais se posiciona contraria a agenda do Paléacio do Planalto®,

atualmente ocupado por Lula da Silva.

52018 - 1° turno: Bolsonaro 60,39% x Haddad 24,76%. 2° turno: Bolsonaro 66,42% x Haddad 33,58%. 2022 - 1°
turno: Bolsonaro 59,84% x Lula 34,39% 2° turno: Bolsonaro 65,08% x 34,92% Lula. Disponivel em:
https://sig.tse.jus.br/. Compilado pelos autores. Acesso em: 04 jul. 2023.

6 “Governo enfrenta maior oposi¢do das bancadas do MT e de SC na CAmara”. Disponivel em:
https://oglobo.globo.com/politica/noticia/2023/07/24/governo-enfrenta-maior-oposicao-das-bancadas-do-mt-e-de-sc-
na-camara.ghtml. Acesso em 16 ago. 2023.
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Importa destacar que a oposicdo feita pelos parlamentares ao PL 2630 parece
imbuida de interesses que evidenciam o modus operandi do populismo nas redes sociais
digitais, ja estudado largamente pela literatura de referéncia (ENGESSER et al..; 2017,
MAZZOLENI E BRACCIALE; 2018). Entre os modos de agéo de liderangas populistas,
sejam os lideres principais, como Bolsonaro, sejam liderangas que funcionam como
reforgos da ideologia em diversos espagos, como € o caso dos parlamentares, esta a aposta
no discurso desinformativo como tatica politica. Tal discurso vai ao encontro do modelo
de negécio das proprias plataformas digitais, cujos algoritmos tendem a impulsionar
contetdos emocionais e polarizadores, como € préprio das estratégias retdricas do
populismo. No caso do bolsonarismo, diversos agentes politicos com mandato tiveram
papel determinante no espalhamento de conteudos falsos sobre diversos temas, com a
adocdo de uma prética de guerrilha informativa para desinformar nas redes, como definem
Gomes e Dourado (2019).

Assim, partindo do pressuposto de que este € um tema a ser ainda mais investigado
pelos estudos da comunicacdo, sobretudo no que respeita as estratégias de agentes
parlamentares associados a lideranca populista, este trabalho pretende responder a
pergunta de pesquisa: Quais foram os sentidos e as estratégias retéricas dos deputados
federais bolsonaristas eleitos por Mato Grosso acerca do PL 2630/2020 em sua
comunicacdo digital no Instagram? Além desta introducdo, o texto prossegue com uma
discussdo tedrica sobre o bolsonarismo, o populismo de direita e as midias sociais;
apresenta, em seguida, as questdes metodoldgicas que organizam a analise, seguidas dos

dados, discutidos em topico proprio e nas consideragdes finais.
Bolsonarismo, populismo de direita e midias sociais

O Bolsonarismo € um alinhamento ideoldgico de direita, como define Rennd
(2022). Alinhamento ¢ um “processo em que eleitores anteriormente desmobilizados ou
independentes passam a se articular em torno de uma nova agenda, em um periodo
continuado e de longo prazo, afetando inimeros episodios eleitorais”. (RENNO, 2022, p.
148). Jair Bolsonaro seria o agregador deste alinhamento heterogéneo entre grupos
conservadores nacionais, nos quis se incluem agentes com uma perspectiva antipolitica,

antiestablishment, fundamentalistas religiosos e setores extremistas de direita.
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Caracteristicas como a antipolitica e o antiestablishment estdo presentes no
discurso e na ideologia de liderangas populistas ao redor do mundo. Apesar de o
populismo ser um conceito em disputa na esfera académica, popularizado entre meios de
comunicacao e presente nos diversos espectros ideoldgicos, parece haver um consenso de
que “todas as formas de populismo incluem algum tipo de apelo as "pessoas" e uma
denunciacdo das “elites™ (MUDDE; KALTWASSER, p. 5, tradu¢do nossa). Tais
dimensbes — o apelo ao “povo” e a luta contra as “elites” — sdo significantes vazios,
como define Laclau (2005), ou seja, servem como marcadores a serem preenchidos pelos
politicos populistas em seus discursos: 0 povo representa os apoiadores da lideranca,
dotados de caracteristicas impolutas, e as elites — ou os “outros” — sao identificados
como opositores imorais e corruptos em relacdo ao povo, figurando, na retorica da
extrema-direita, como inimigos com os quais ndo pode haver dialogo, restando um

combate que visa elimina-los.

Essa l6gica divisionista, propria do populismo (ARAUJO; PRIOR, 2021) esta
presente em todas as discussdes de que participam os adeptos da lideranga populista. Um
olhar exploratério das postagens dos parlamentares que estudamos neste trabalho revela
que se investiu num tipo de argumentacdo segundo o qual o projeto seria uma tentativa
de criar meios de censurar as pessoas — 0 povo — por parte daqueles que possuiriam
interesses escusos — as esquerdas. Esse tipo de formulacdo tende a ganhar ampla
repercussdo nas midias sociais. De fato, a acdo dos grupos populistas neste inicio de
século XXI se da sobretudo por meio das redes sociais, com o surgimento do que alguns
autores chamam de populismo digital (Cesarino, 2020). A comunicacdo direta ofertada
pelas redes € um traco distintivo do populismo hodierno em relacdo a experiéncias do
passado, quando os meios de comunicacdo de massa exerciam um papel importante de

mediacéo, relativizado atualmente, como afirma Mazzoleni (2008).

Por outro lado, os extremistas, como Bolsonaro, contam com as caracteristicas das
redes e a sua arquitetura algoritmica, que, em busca de engajamento com interesses
comerciais, tendem a privilegiar mensagens emocionais e polarizantes, sintetizados,
muitas vezes, em contetdos desinformativos que capturam a atencdo das pessoas. Por
essa razao é que Waisbord (2018) identifica uma afinidade entre a politica da pds-verdade
e a comunicacao populista, particularmente nas redes sociais. N&o € por acaso, portanto,

que qualquer tentativa de regulacdo das redes, mesmo quando se esta diante da tentativa
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de proteger pessoas vulneraveis ou a propria democracia dos ataques de grupos violentos,
tende a ser frontalmente combatida por quem se nutre as oportunidades discursivas e

retoricas das plataformas de midia social.

E justamente por entender que o populismo do século XXI se nutre de uma légica
e de uma gramatica da ambiéncia comunicacional em que nos encontramos que autores
como De Vreese et al. (2018) propdem compreender o populismo como um fenémeno
comunicacional, ressaltando, portanto, o papel dos estudos da comunicagéo no estudo do
fendmeno. De acordo com os autores, 0 populismo é comunicado por meio de estratégias
de mobilizacdo especificas que tendem a ser mais efetivas quando utilizadas por
populistas de direita. Assim, varios autores identificam a forca do engajamento nas redes
sociais de politicos da extrema-direita que se utilizam de uma retérica populista (BOBBA,
2019), de maneira fragmentada (ENGESSER et al. 2017), nas redes sociais (CHAGAS;
STEFANO, 2022). Numa relacdo direta com a logica das midias sociais, busca-se
simplificar as mensagens, apostando em tons apelativos e a uma retdrica da crise, para

aumentar a compreens&o e 0 engajamento.

Engesser et. al (2015) e Mazzoleni e Bracciale (2018) oferecem uma base de
compreensdo do Populismo como recurso retdrico nas redes socais ao procederem uma
analise qualitativa de textos em posts de Facebook e Twitter de diversos atores politicos
europeus, eles identificaram padrdes discursivos a partir da conceituagdo do populismo -
0 poVo Virtuoso, a elite corrupta e 0s outros perigosos que ameagam a soberania popular
(direitos, costumes, identidade), propondo assim 0s seguintes padrbes presentes na
comunicacéo populista: enfatizacdo da soberania popular e advocacia para o povo; ataque
as elites e ostracizagdo do outros.

As duas primeiras foram agrupadas como ape nas um sentido, ja que a primeira
categoria reforca a ideia de democracia direta, em que o0 povo € a régua ultima nas
decisbes governamentais e a advocacia para o povo € a ideia do ator politico ser o legitimo
representante desta democracia direta (MAZZOLENI; BRACCIALE, 2018, p. 5). Ataque
as elites é a representacdo da marca anti-establishment propria do populismo. As elites
sdo o eles dotados de atributos como corrupcdo, maldade, perversdo, representando a
classe politica, meios de comunicacao, classe artistica, universidades. Ostraciza¢do do

outro refere-se a uma delimitacdo de quem é povo e quem ndo pertence a esta categoria.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — PUCMinas — 2023

Todos aqueles que ndo podem ser povo, sdo estigmatizados como outros, retratados como

inferiores. Nesta categoria, podemos ter o estrangeiro, o partido politico, atores, politicos.

Em relagdo aos conteudos emocionais que se encaixam na ldgica das redes, em
estudo empirico sobre o caso italiano, Bobba (2019) sistematiza algumas estratégias
retoricas relativas a emogdes que as mensagens populistas acionavam para que 0s atores
politicos obtivessem maiores ndmeros de interacdes (no caso da pesquisa, likes,
comentarios e compartilhamentos no Facebook). O autor verificou duas principais
emoc0es relativas a mensagens que buscam criar uma dicotomia povo e outros/elite: a
retorica do medo e da raiva. Na secao sobre estratégias retérico-discursivas, pretendemos
demonstrar que as publicacdes dos deputados mato-grossenses carregam marcas proprias

da retorica do medo.
Metodologia

O corpus de analise deste estudo foi construido a partir de coleta das paginas do
Instagram dos parlamentares, com auxilio da plataforma Fanpage Karma. As postagens
foram feitas entre 10 de abril a 07 de maio, periodo que compreende a discussdo politica
e o tramite que culminou com a retirada de pauta da matéria, em 02 de maio de 2023. A
coleta contemplou apenas quatro deputados: Amalia Barros, Abilio Brunini, Coronel
Assis e Coronel Fernanda. O deputado José Medeiros néo foi incluido porque o seu perfil
estava suspenso por ordem da Justica’ . Das 155 mensagens publicadas pelos quatro
deputados no periodo sobre o PL 2630, 25 delas (16,12%) foram classificadas como
mensagens sobre o PL 2630/2020, sendo 17 publicacGes de Video/Reels e 8 publica¢des
em foto/carrossel.

Para realizar a classificagdo e a analise das 25 mensagens, recorremos a uma
Analise de Conteddo Qualitativa (BAUER; GASKELL, 2015), combinada com técnicas
de Analise de Imagens em Movimento (ROSE in BAUER; GASKELL, 2015) para

compreender a presenca de padrdes semanticos e das estratégias retoricas de comunicacao

7 Nota sobre a coleta: O perfil do deputado José Medeiros foi desblogueado por decisdo judicial no dia
27/03/2023. Porém, continuou inacessivel na busca da plataforma e na ferramenta de coleta. A partir do
dia 27/05/2023 o perfil voltou a constar nas consultas e coletas, o que se pode levantar a hipétese de um
blogueio feito pela plataforma.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — PUCMinas — 2023

populista utilizadas na producéo dos videos. Os dados coletados foram organizados em

duas principais listas para consulta: Foto/Carrossel e Video/Reels.

Na lista “Fotos”, os dados coletados e ordenados foram: a publicagao relativa ao
PL 2630/2020, legenda da postagem, data e hora da publicacdo, interagdes totais (soma
de comentarios e curtidas). Sobre os videos, buscou-se primeiro classificar as publicagdes
conforme a distin¢do que o Instagram promove: ha uma aba especifica para videos curtos
(de até 90 segundos), chamada Reels, que oferece um sistema de busca e exploracao de
contetido personalizado. Producgdes superiores a 90 segundos séo entregues como videos
na timeline da plataforma. Uma descricdo filmica basica também foi realizada,
registrando a duracdo, planos e angulos conforme classificacdo de Mascelli (2010),
contexto da cena, uso de elementos graficos, uso de trilha ou som direto, presenca de
legendas embutidas no video além dos dados relativos a interagdo (curtidas e

comentarios) e a legenda da postagem.
Andlise e Discusséo dos dados

Adiante, apresentamos os principais dados da anélise e os discutimos com base na
literatura mobilizada nos topicos anteriores. A andlise esta dividida em dois momentos:
apresentacdo dos principais sentidos mobilizados pelos parlamentares bolsonaristas de
Mato Grosso sobre o PL 2630/2020, seguida da identificacdo das estratégias retdricas de
que langaram méo em sua comunicacao digital no Instagram para mobilizar o publico nas
redes. Cabe, primeiramente, a apresentacdo de algumas métricas relativas os perfis de
cada parlamentar e sobre as caracteristicas das postagens que constituem o corpus deste

trabalho, conforme mostra a Tabela 1.

Deputado  Posts Posts Fotos/ Videos/  Interacoes Interacoes .
(a) Totais Carrossel  Reels Totais Proporcionais  Seguidores
2630 (%)
Abilio 27 8 2 6 33.926 4,29% 105.168
Amadlia 29 9 3 6 79.432 3,14% 284.396
Coronel 65 2 1 1 1977 0,75% 131.779
Assis
Coronel 34 6 1 5 3363 2,36% 23.934
Fernanda

Tabela 1 - Dados sobre as postagens referentes ao PL 2630/2020. Fonte: Elaborada pelos Autores
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A partir destes dados, podemos visualizar um maior esforco comunicacional de
Abilio e Amalia sobre o tema (das mensagens totais publicadas por estes parlamentares,
29,62% e 31,03% respectivamente, referiam-se ao PL 2630/2020), e obtiveram maiores
niveis de interagdes absolutas e proporcionais . J& Coronel Assis foi o parlamentar que
menos publicou sobre o tema, com apenas duas postagens (1,2% em relacdo a suas
postagens totais), apesar de ter sido o deputado que mais realizou publica¢fes no periodo
(65 de 155 publicacdes).

Na segunda etapa da andlise, buscamos identificar os padrdes semanticos
utilizados pelos parlamentares para repercutir o PL 2630/2020. Duas principais
dimens@es foram encontradas com maior proeminéncia: a primeira, presente em todas as
publicacGes, compreende o Projeto de Lei como uma tentativa de censura da populacao,
que restringiria a liberdade de expressdo. E uma proposta de comunicagio, que além de
opor-se ao projeto, disputa no terreno politico a primazia pela narrativa dominante, ja que
o projeto foi informalmente chamado de “PL das Fake News” pela imprensa, politicos e
representantes da sociedade (e que também ndo contempla de forma justa o escopo de
projeto). Dentro desta dimensdo, o parlamentar posta-se como o defensor da liberdade de

expressao.

A segunda dimensdo semantica observada pela analise foi a identificacdo dos
responsaveis pela suposta tentativa de censura, 0s quais surgiram na comunicacdo dos
parlamentares como se houvessem sido descobertos e denunciados. Apesar de o projeto
ter como autor o senador Alessandro Vieira (SE), a principal responsabilidade, segundo
os parlamentares bolsonaristas de Mato Grosso, é do presidente Lula e da esquerda.
Destacamos abaixo as duas dimensdes, buscando exemplificar as ocorréncias com

exemplos extraidos do corpus.
Censura e Liberdade de Expressao: a estratégia do medo

A utilizacdo da censura e a evocacdo da defesa da liberdade de expressdo por
deputados bolsonaristas ja aparecem descritas em trabalhos anteriores como na anélise
realizada por Chicarino, Conceicédo e Segurado (2022) sobre a CPI1 das Fake News. Nesta
pesquisa, a tese do ataque a liberdade de expresséo € o sentido dominante, presente em
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quase todas as postagens (com excecdo de 1 postagem da Coronel Fernanda). A Tabela 2

sistematiza transcrices dos videos analisados que exemplificam esse padrao semantico.

ldentificacdo

Trecho

Abilio Brunini —
25/04/2023
Video —3°23”

Amalia Barros —
26/04/2023
Reels — 1°30”

Coronel Assis —
02/05/2023

“A votagdo do regime de urgéncia do PL 2630, que trata sobre a censura, e ai
0 pessoal que esta apresentando os projetos junto com relator fala que é PL

da Fake News, mas ndo, é uma PL que cria um regime de censura [...]”

“Sé deixar um aviso aqui para todos vocés. Se for aprovado o projeto da
censura, que foi aprovado requerimento no dia de ontem, essa cultura do

cala boca que acontece na China vai acontecer no Brasil também [...]”

[...] A possivel votacdo da PL 2630, PL das Fake News, a PL da censura, do

gual somos contra, uma vez que prezamos pelo direito da liberdade, o

Reels — 07477 direito de podermos exercer a nossa livre express3o [...]

[...] a gente precisa que todos entendam que essa PL é maldita. Ela vai
Coronel Fernanda ) ]
— 24/04/2023 causar problema para todo mundo. Ela vai cercear sua liberdade,

Reels — 059" principalmente de dizer o que vocé pensa, principalmente a fala [...]”

Tabela 2 — Exemplos de sentidos sobre o PL 2630/2020 como censura. Fonte: elaborada pelos Autores.

Em que pese o fato de este trabalho ter um objetivo delimitado, o de apreender os
sentidos propostos pelos parlamentares mato-grossenses, € possivel discutir ao menos
duas questdes que a posi¢do compartilhada (PL como censura) pelos deputados suscita.
Em poucos trechos, é possivel extrair dissensos em relacdo ao sentido dominante de
censura, como nas publicagdes de Coronel Fernanda: “Aproveitando os cartazes, do
pessoal que estéd ai, precisamos dizer que n6s nao somos contra a regulamentacao.” Ja
Abilio Brunini compreende que os crimes tipificados em lei ja sdo suficientes para as
questdes relativas as redes sociais. O outro ponto é de que o entendimento do PL como
censura € acompanhado do pedido de retirada da proposicdo, sem maiores debates,
audiéncias ou entendimento com outros parlamentares. Tal postura taxativa de embargo,
sem a busca de consensos e moderagfes, processo constituinte de democracias liberais
(ou que apresentam elementos constitutivos de tal classificagdo, como poderes
independentes e eleicdes livres) como a brasileira, remete a outros fendmenos descritos
ao redor do mundo, em que representantes eleitos pelo povo procuram minar as bases

democraticas por dentro das esferas de poder.
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Responsaveis pela Censura: o antipetismo e o 6dio as esquerdas

Neste tdpico, que se debruca sobre a segunda dimensdo semantica, ha uma
diferencga entre postagens em formato foto/carrossel com as postagens em video/Reels.
No primeiro formato, h& poucas citacdes diretas, apenas em uma publicacdo de Coronel
Assis, “Vigilancia e censura pelo governo Lula” e “Ativismo do judiciario na
interpretagdo de contetidos”; e uma citagdo em legenda da publicagao de Amalia Barros,
“O Governo esta sentindo a pressao popular! [...]”. Ja nas publicagoes em video/Reels, a
presenca e a culpabilizagdo de responsaveis aparecem com mais frequéncia e concentrada
em publicacdes de dois deputados: Abilio Brunini e Amalia Barros. Alguns exemplos

estdo destacados na Tabela 3.

Identificacio Trecho

“[...] A China tem censura de redes sociais e o Lula por diversas vezes ja

Abilio Brunini — ) ) ) . o .
30/04/2023 disse que admira o Partido Comunista Chinés. O Lula falou que admirava o
Video —7°14” Partido Comunista Chinés porque 14 tinha pulso forte, [...]”
o N “[...]é um o6rgdo de controle e pode impor uma ditadura se cair na mio errada.
Abilio Brunini — o . . ~
26/04/2023 No nosso pais, ja sabemos a méo de quem eles estdo. J& sabemos na méo
Reels — 0°56” de quem o governo federal esta e esse rgdo estara, né?

. “[...] sabe o que isso que o ministro Flavio Dino falou significa? Significa que
Amalia Barros — ) o
26/04/2023 nds deputados temos votos suficientes para derrubar o PL da censura. E ele, na

Reels— 111" maior cara de pau, disse que vai instalar a ditadura da mordaga, [...]
. “[...]Esse video mesmo seria um problemao. Ou qualquer coisa que eu e vocé
Amalia Barros — . ) ) .
26/04/2023 falarmos contra esse desgoverno Lula. Vocé ndo quer isso, né? Por isso

Reels — 1°30” cobra os seus deputados. [...]”

Tabela 3 - Responsaveis pela Censura

Os dois parlamentares publicaram 12 dos 17 Videos/Reels presentes no corpus.
Abilio constroi uma escala de responsabilizacao: o relacionamento/admiracgéo de Lula por
governos autoritarios e comunistas que restringem o acesso a redes sociais, o judiciario
que excederd em suas decisdes, os meios de comunicacado (citando a Globo) que possuem
interesses sobre o projeto. JA Amalia buscou explorar, de forma mais enfatica este sentido,
destinando 2 dos 5 Videos/Reels produzidos para demonstrar os motivos da

responsabilizacdo de Lula e FIavio Dino como censores. A primeira associagdo é de que
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Lula — que no trecho utilizado pela deputada no Reels, defende uma visdo pragmaética e
evita condenar dendncias de violacdes feitas contra a China — estaria se alinhando e se
inspirando no governo chinés para projetos de censura, 0 que ndo encontra respaldo nos
fatos. Em outra producéo, a citacdo a Flavio Dino, que estaria, segundo a parlamentar,
em busca de alternativas regulatérias através do Executivo e Judiciario, evidenciaram o

plano para reduzir a participagéo dos representantes eleitos diretamente pelo povo.

O fomento a culpabilizacdo de atores exclusivamente da esquerda por supostos
atos ou planos de censura, marcadamente Lula e sua Orbita politica, se insere em um
contexto maior de estimulo ao &dio as esquerdas por atores bolsonaristas, marca
fundamental do movimento. Tal processo remete as estratégias da comunicacao populista,
sobretudo a criacdo de outros perigosos e de elites corruptas, tal como apontado por
Engesser et al (2015). Neste caso, vale entender “esquerda” também como um
significante vazio, ja que o termo se refere a todos aqueles que se opdem ao Bolsonarismo.
Este tipo de estimulo ao 6dio possui forca para prosperar em um estado com alta aderéncia
a este quadro de ideias alinhadas a Bolsonaro: nas elei¢6es de 2022, circulavam em grupos
de mensagens, listas com nomes de empresarios que supostamente apoiavam o PT e

deveriam sofrer boicote®.

Modos de dizer do bolsonarismo: Estratégias retérico-discursivas sobre o PL 2630

Em ambas as semanticas sobre o PL 2630, nota-se que os parlamentares apostam
num modo de dizer muito proprio do bolsonarismo, com recurso a estratégias retoricas ja
mapeadas pela literatura sobre comunicagdo populista, como nos trabalhos de Engesser
et al (2015) ou de Mazzoleni e Bracciale (2018). Trata-se, por exemplo, do esfor¢co em
delimitar um esquema dualista/maniqueista, composto pelos verdadeiros representantes,
0s parlamentares — que buscam manter a soberania do povo contra um projeto de
censura, coordenado por politicos de esquerda, associados diretamente a ideologias como
0 comunismo. Ha neste aspecto algo importante a ser notado: a necessidade de uma
criagdo de extremidades, em que o inimigo ndo deve ser apenas combatido, mas
invisibilizado. Este também é o tratamento em relacdo ao PL 2630, que ndo pode ser

debatido ou discutido para construcdo de consensos, mas que deve ser arquivado, e ndo

8 “Bolsonaristas fazem lista de boicote a empresas supostamente petistas em MT”. Disponivel em:
https://www.rdnews.com.br/cidades/conteudos/167152. Acesso em: 16 de ago. 2023
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mais discutido. Partindo das categorias analiticas propostas por Engesser et al (2015)

apresentadas no referencial tedrico, a saber: soberania popular e advocacia para o povo,

ataques as elites e ostracizacao do outro, buscamos sistematizar uma série de elementos

empiricos que ilustram a ocorréncia desse modo de dizer do populismo, como se pode

notar na Tabela 5.

Ostracizacédo
dos outros

Categorias  ldentificacéo Exemplo
Coronel Assis E por isso que eu voto NAO ao PL da LIBERACAO DA
25/04/2023 | ~ |
Legenda Foto CENSURA! & A voz do povo NAO pode ser caladal
Amélia Barros | O Governo esta sentindo a pressao popular! Ndo podemos
02/05/2023 . |

Soberania Legenda Foto dar um passo atrés. Faca sua parte!

Popular e , - - - —
Advocacia | Abilio Brunini | NOs vamos pra cima e se eles adiarem, nés vamos mobilizar e
para 0 povo 02\%/ 2023 | junto com vocés para nao deixar esse projeto ser aprovado

ideo — )
02°42” aqui
F((:e ?;223; Lembre-se: deputado federal existe para defender o povo,
24/04/2023 pra defender voce.
Reels — 0’59~
- tabloides e mamadores da Lei Rouanet que dizem ter
Amalia Barros L
34/04/2023 lutado tanto contra a censura nesse pais ndo enxergam a
Ataque as Reels—1"19” | emposcada que os espera no futuro, com o PL da mordaca.
Elites N&o podemos a fim de interesse de TV Globo ou de outra
Abilio Brunini | emissora de TV, querer colocar a censura no Brasil ndo é o
caminho.
A censura do PL 2630 vai atingir todo mundo. Vamos perder
Abilio Brunini | @cesso as principais redes sociais e podemos sofrer censura

de informacé&o que nem a China.

Amalia Barros
26/04/2023
Reels — 1°30”

A esquerda, como em inameros paises pelo mundo, defende
uma cultura de “calar a boca” dos proprios compatriotas que

séo contra seus regimes. Paises “amigos” do presidente Lula.

Tabela 5 - Estratégias retoricas e populismo

Assim, trata-se de uma estratégia centrada na mobilizacdo de um povo que luta

pela liberdade de expressdo, que nao aceita censuras (que, no caso do projeto de lei, é
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uma regulamentacdo das plataformas de redes sociais) e que busca, através da democracia
direta, reverter a disposicdo de criacdo de novas Leis. Os deputados aqui se apresentam
como os Unicos dispostos a barrar este ato autoritario. E importante a clara distingdo do
povo para 0 outro ndo desejado: o estrangeiro, representado pela China. Esta estratégia
reflete outros valores circulantes na extrema-direita, como a fé evangélica e conservadora,
o militarismo e o anticomunismo. Ha uma tentativa de atrelar a imagem da esquerda,
principalmente de Lula, a uma adesdo total aos valores Chineses, numa espécie de
enquadramento de Lula como um outro. Por outro lado, nota-se 0 acionamento de fortes
apelos emocionais que, na comunicacao populista, conforme Bobba (2019), se referem a
estratégias de fabricacdo do medo e da ameaca constantes. As Figuras 1 e 2 ilustram essa
estratégia. Na outra proposta analitica apresentada no referencial teérico, procuramos
explorar o corpus da pesquisa para entendemos seguir, apresentaremos alguns exemplos

de acionamentos destas caracteristicas:

PROJETO DA CENSURA

-

PL DA CENSURA! PL 2630/20
barres 1)
i
Figura 1 - Postagem Coronel Assis Figura 2 - Frame Video Amalia Barros
CONCLUSOES

Neste texto, buscamos entender os sentidos propostos sobre o PL 2630/2020 pelos
parlamentares mato-grossenses de que forma eles possuem relacdo com elementos
retoricos classicos da comunicagdo populista. De acordo com os dados sistematizados,
0s deputados buscaram “traduzir” uma legislagdo complexa, que tramitou em duas casas

legislativas, debatidas por representantes de entidades e sociedade em Audiéncias
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Publicas, por meio de mensagens emotivas, acionando 0 medo como estratégia retorica e
simplificando o escopo do projeto como um ato de censura das esquerdas. Utilizaram,
muitas vezes, o expediente da desinformacédo (que foi pouco explorado nesta pesquisa
pela necessidade de acionamentos teoricos e analiticos que extrapolam o escopo deste
trabalho e podem tornar-se propostas de trabalhos futuros).

Para De Vreese et al (2018, p.3), a escolha da ferramenta que veicula a ideia
populista é tdo importante quanto a propria mensagem. Assim, com os dados obtidos nas
listas sobre interacGes absolutas e proporcionais, foi possivel constatar que as postagens
gue mais obtém interacGes sobre o assunto PL 2630/2020 sdo Reels, videos curtos de até
90 segundos. Tal dado confirma que a arquitetura da plataforma estimula a sintese, o
achatamento e a simplificacdo das postagens, o que interessa ao préprio discurso
populista. Desse modo, o sistema de afinidades entre populismo e midias sociais se
retroalimenta. Tal como a literatura discute e este trabalho ajuda a demonstrar, as
plataformas sdo ideais para formatos comunicacionais populistas, sobretudo os de
extrema-direita. Os parlamentares bolsonaristas de Mato Grosso, ao enquadrarem a sua
comunicagdo nesta ldgica, parecem ter percebido tal estratégia, razdo pela qual atuaram
para interditar, de todos os modos, o debate sobre um tema tdo necessario como a

regulacao das midias sociais.
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