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A “Rede Piaui Sem Covid” dois anos depois. Consequéncias pos-
pandémicas nas atuaces em combater a Covid-19 via Instagram!
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RESUMO

Este artigo avalia o impacto da “Rede Piaui sem Covid” (@piauisemcovid) no combate a
Covid-19 por meio do Instagram, apds mais de dois anos de pandemia. Neste estudo,
entenderemos como as redes sociais influenciaram as pessoas e forneceram informacdes
atualizadas sobre o virus, variantes, novas regras e vacinagao, ja que 0 novo cenério exigiu
uma rapida modificacdo de habitos, bem como a comunicacao teve que se reinventar e
como a internet se tornou a principal forma de disseminacdo de informacgOes e
conscientizacdo. Foi neste contexto que surgiu a “Rede Piaui sem Covid” com o objetivo
de veicular informacdes importantes, desmistificar fake news e orientar a populagédo sobre
o funcionamento das organizacdes de saude. Os professores e alunos do curso de
Jornalismo da UESPI — Universidade Estadual do Paiui — esentiram a necessidade de
tomar atitudes em relacdo a pandemia, realizando este experimento que utiliza o
Instagram como plataforma de compartilhamento e interagdo com o pablico. Foi através
dessa iniciativa, que buscou-se engajar a populacdo, fornecendo atualizacBes e
monitorando estratégias de combate a pandemia.

PALAVRAS-CHAVE: Rede Piaui Sem Covid, Instagram, Covid-19, comunicacédo e
salde.

Introducéo

A situacdo da pandemia da Covid-19 trouxe muitas reflexdes e aprendizados,
principalmente sobre as consequéncias que essa crise global poderia gerar. Diversos
setores foram afetados, incluindo a comunicacédo e o jornalismo (e suas sub-areas), que
foram duramente impactados durante esse periodo, tendo que se adaptar e buscar formas
de atingir o publico mesmo estando em isolamento. A partir dessa nova realidade, o

projeto “Rede Piaui Sem Covid” surgiu da necessidade de pensar e agir diante da
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pandemia, buscando formas de alcancar as pessoas e ganhar visibilidade e confiangca sem
que ninguém precisasse sair de casa. Diante de um cenario de incertezas e impactos
significativos na salde e na economia, 0 mundo se deparou com uma nova realidade: a
segunda onda da doenca. Com 0 aumento de casos e a disseminagdo de variantes mais
transmissiveis, medidas urgentes foram necessérias para controlar e combater o avango
do virus.

Nesse contexto, a utilizacdo das redes sociais se tornou uma ferramenta ainda mais
poderosa na luta contra a Covid-19. O Instagram ganhou destaque como um meio eficaz
para disseminar informacdes confiaveis, conscientizar a populacdo e fornecer apoio
emocional durante a crise sanitaria sem precedentes.

Com a sua popularidade, alcance global e milhGes de usuarios ativos diariamente,
o Instagram se consolidou como uma rede social que alcanca uma audiéncia diversa e
engajada em todo o mundo. Por meio de postagens, stories, videos e lives, especialistas
em salde, instituicGes governamentais e organiza¢es de salde puderam compartilhar
atualizacBes importantes, medidas preventivas e orientacbes de forma visualmente
atraente e acessivel.

Portanto, este artigo tem como objetivo explorar a forma como o Instagram foi
utilizado durante a segunda onda da Covid-19 para ajudar as pessoas e conter 0s avangos
da pandemia. Ao analisar iniciativas e estratégias adotadas por diversos atores, buscamos
compreender como essa rede social se tornou uma poderosa aliada na disseminacdo de
conhecimento e na promoc¢do de comportamentos preventivos. O Instagram, com sua
interface visual, desempenhou um papel fundamental na disseminacdo de informacdes
sobre medidas de prevencdo, como uso de mascaras, distanciamento social e higienizacdo
das maos. Além disso, permitiu que especialistas e autoridades compartilhassem
atualizacdes sobre as variantes do virus, novas restri¢cdes e avancos na pesquisa cientifica,
mantendo a populacdo informada em tempo real.

O Instagram também se mostrou como uma plataforma de apoio emocional e
solidariedade durante a pandemia. Por meio de hashtags como #FiqueEmCasa,
#JuntosVenceremos e #CuidedeSi, as pessoas encontraram um espaco para compartilhar
suas experiéncias, buscar suporte e fortalecer os lagos sociais em tempos de
distanciamento fisico.

Ao explorar o uso dessa rede social durante a segunda onda da Covid-19, este

estudo busca evidenciar a importancia desta ferramenta como um meio eficaz de
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comunicacdo e engajamento com a populacdo. Através de estratégias inovadoras e
colaboracéo entre diferentes setores, esta midia desempenhou um papel fundamental na
disseminacéo de informacGes confidveis e na promocao de comportamentos preventivos,

contribuindo para contencéo dos avangos pandémicos.

O Jornalismo na mediagao informacional no contexto da pandemia

Atualmente, nos deparamos com um cenario em que 0s discursos dos meios de
comunicacdo exercem um papel cada vez mais influente e significativo nas sociedades
contemporaneas. Ao longo do tempo, esses meios tém adquirido uma importancia
crescente, desempenhando um papel preponderante na forma como as informagdes séo
disseminadas, as opinides sdo moldadas e as narrativas sdo construidas.

Nestor Garcia-Canclini (2002) ressalta que 0s meios se tornaram 0s principais
agentes construtores do sentido urbano, selecionando e combinando as referéncias
emblematicas, ¢ “sdo eles também que fazem com que alguns cidaddos participem do
debate sobre 0 que a cidade é ou poderia ser e depois propdem aos demais suas opinides
e demandas como sintese imaginéria do sentido da cidade e do que significa ser cidaddo”
(GARCIA-CANCLINI, 2002, p. 44).

Isso demonstra que os veiculos midiaticos ao narrarem um acontecimento ou fato
fazem uma leitura da realidade, onde ao representarem fatos cotidianos, exercem o papel
de mediadores reafirmando saberes e perpetuando formas de representar o mundo. Nesse
sentido, a pandemia da Covid-19 surgiu impactando significativamente varias esferas da
sociedade, incluindo o campo do jornalismo, desempenhando um papel fundamental
como mediador informacional, fornecendo informacdes precisas, atualizadas e confiaveis
sobre a pandemia. A disseminacdo rapida e global do virus exigiu uma cobertura
jornalistica abrangente e agil, uma vez que as pessoas precisavam entender as medidas de
salde publica, os protocolos de seguranca e as Ultimas descobertas cientificas.

E comum que os meios de comunicagio estampem as vozes predominantes, como
0s representantes de Estado. No caso da pandemia, foram mobilizadas autoridades
sanitarias responsaveis por monitorar dados relativos a Covid, formando um comité
temporario de enfrentamento a doenga. Segundo Garcia-Canclini (2002), a imprensa
contribui na formagéo da imagem e na cobertura dos fenémenos que ocorrem dentro das
cidades, com énfase nas suas regifes centrais. Os recursos midiaticos através de suas

reportagens, artigos e andlises, acabam por influenciar a percepcéo publica destacando
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caracteristicas, acontecimentos relevantes e aspectos distintivos. Diante deste cenario, 0
jornalismo se tornou um elo essencial entre os especialistas em saude, os tomadores de
deciséo e o publico em geral. Os veiculos de comunicacdo assumiram a responsabilidade
de traduzir a linguagem técnica e cientifica em termos acessiveis, oferecendo explicacoes
claras e informacdes embasadas para combater a desinformacdo e 0s boatos que
circulavam nas redes sociais. O jornalismo precisou se adaptar rapidamente as restri¢oes
impostas pela pandemia.

Com o distanciamento social e o fechamento de redac¢des fisicas, os profissionais
se viram obrigados a adotar préaticas de trabalho remoto e a utilizar recursos tecnolégicos
para realizar entrevistas, coletar informacGes e produzir conteudo jornalistico. Em
contrapartida, a disseminacao de informacdes falsas e teorias da conspiracao representou
um desafio adicional, onde a prioridade esteve centrada no combate a desinformacéo, e
os jornalistas tiveram que investir esfor¢os extras na verificacdo de fatos e na promogéo
de noticias baseadas em evidéncias.

Com base na premissa da objetividade e imparcialidade, foi fundamental que as
informacdes transformadas em noticias fossem apresentadas de maneira a refletir todos
os lados envolvidos. A partir disso, o jornalismo foi além da mera divulgacéo de eventos,
sendo necessario que fosse Util, coerente, racional e capaz de agregar valor. No entanto,
é dificil escapar das dicotomias monopolizadas, das influéncias ideoldgicas, dos
interesses politicos e econdmicos, bem como das nuances que permeiam a COrrupgao e o
fendmeno das fake news. Diante dessa perspectiva, o jornalismo teve que se esforcar para
assumir o papel da objetividade, para que aqueles que consomem as informacoes
entendam que o produto jornalistico resulta de um trabalho comprometido e que
corresponde a verdade dos fatos.

Uma das mudancas mais significativas do jornalismo atual é o uso das redes
sociais como principais aliadas. Essas plataformas se tornaram ferramentas essenciais que
auxiliam os profissionais em vérias etapas do processo jornalistico, desde a apuragéo até
a divulgacdo da noticia, ajudando também a filtrar e elencar o que pode ser considerado
relevante ou n&o.

No contexto cadtico da pandemia, 0 uso das redes sociais trouxe inumeros
aspectos positivos para o jornalismo. Em meio ao fluxo quase instantaneo de informaces
que a sociedade vive e consome atualmente, o jornalismo desempenha o papel de

organizar o caos informacional. As redes sociais permitem que se alcance um publico
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mais amplo, disseminando informagdes relevantes de maneira mais rapida e interagindo
diretamente com os leitores, ouvindo suas opinides e recebendo feedback imediato.

Foi através das redes de interacdo que presenciamos uma plataforma para o
jornalismo cidaddo, permitindo que pessoas comuns relatassem acontecimentos em
tempo real e compartilhem informagdes valiosas que, de outra forma, poderiam passar
despercebidas. Isso contribuiu para uma maior diversidade de vozes e perspectivas na
cobertura jornalistica.

Entretanto, € importante destacar que o uso dessas midias também apresenta
desafios e responsabilidades, onde a velocidade com que as informagdes se espalham
podem resultar na disseminacdo de noticias falsas e informacdes ndo verificadas.
Portanto, os jornalistas devem exercer um papel critico ao avaliar a confiabilidade das

fontes e verificar os fatos antes que haja a divulgacéo.

O Instagram e o Jornalismo: um mundo de ferramentas e possibilidades
contemporaneas

O Instagram e o jornalismo tém uma relacdo interessante e em constante evolugéo.
A medida que as midias sociais se tornaram cada vez mais populares, o Instagram emergiu
como uma plataforma poderosa para jornalistas compartilharem noticias, contar histérias
e se conectarem com seu publico de maneira mais direta.

Uma das principais caracteristicas do Instagram é o foco em contetdo visual, com
énfase em fotos e videos, permitindo que os jornalistas usem imagens impactantes para
transmitir informacGes de forma réapida e envolvente. Eles podem capturar momentos
cruciais, destacar eventos importantes e até mesmo transmitir emoces através de uma
unica imagem. Além disso, a funcdo de Stories do Instagram permite que jornalistas
publiquem atualizagdes ao vivo, oferecendo aos seguidores uma visdo mais imediata dos
acontecimentos.

O Instagram também oferece uma ampla gama de ferramentas e recursos que
podem ser usados de maneira criativa. Os recursos de edigdo de fotos e videos permitem
gue contetidos sejam aprimorados visualmente, tornando-o mais atraente e impactante.
Os filtros, legendas e hashtags também podem ajudar a aumentar a visibilidade das
postagens, permitindo que alcancem um publico mais amplo e engajado.

Ele possibilitou a interacdo direta com os seguidores por meio de comentéarios,

mensagens diretas e até mesmo transmissdes ao vivo, criando uma oportunidade valiosa
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para que os jornalistas oucam o0s seus leitores, respondam a perguntas e até mesmo
conduziam entrevistas em tempo real. A plataforma também permitiu que fossem criadas
enquetes e pesquisas para obter feedback e opinides dos usuarios, enriquecendo ainda
mais o processo jornalistico.

No entanto, é importante reconhecer que esta midia também apresenta desafios
constantes. Por ser uma plataforma visual e voltada para o compartilhamento rapido de
informacdes, existe o risco de que noticias sejam simplificadas demais ou até mesmo
distorcidas para se adequar a uma narrativa visual atraente. Além disso, a necessidade de
manter a aten¢do dos seguidores pode incentivar a producdo de contetido sensacionalista
ou superficial em detrimento de uma abordagem mais aprofundada e equilibrada.

Outro desafio é a questdo da verificacdo de fatos. Com a velocidade em que as
informacdes sdo compartilhadas, € crucial que os esses profissionais tenham cuidado ao
verificar a precisdo das noticias antes de compartilha-las, ja que a disseminacéao das fake
news é um problema em todas as midias sociais.

Apesar desses desafios, o Instagram ainda oferece um mundo de ferramentas e
possibilidades jornalisticas contemporaneas. Permitindo que se alcancem publicos mais
amplos, compartilhando noticias e estabelecendo uma conex&o direta com os leitores.
Com o uso responsavel e ético, ele se torna uma plataforma poderosa e ferramenta
indispensavel na atualidade.

Em uma época altamente racionalizada, tecnologizada e midiatizada, podemos
observar que o papel do imaginario mudou significativamente. Anteriormente, 0
imaginario era uma experiéncia presente na vida das pessoas, uma dimenséo individual e
coletiva que fazia parte do cotidiano. No entanto, atualmente, este imaginario tornou-se
algo apropriado por atores sociais com o intuito de influencia-lo, produzi-lo, domina-lo e
domestica-lo.

Pierre Bourdieu, em sua obra “Sobre a Televisdo”, descreve as rotinas dos meios
de comunicacdo, onde ele explica a dinamica de apropriacdo e manipulacdo do
imaginario, que se mostra como um reflexo da nossa sociedade contemporanea, na qual
a midia desempenha um papel crucial na construcdo e disseminacdo de narrativas. E
através da utilizacdo estrategica dos meios de comunicacgdo, os atores sociais buscam
moldar as percepcOes e crengas das pessoas, influenciando suas atitudes e
comportamentos. E importante compreender esse processo de apropriacio do imaginario,

pois ele revela a complexidade das relagdes entre midia, poder e sociedade. Ao
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reconhecermos essas dindmicas, podemos desenvolver uma postura critica em rela¢do as
mensagens midiaticas e buscar uma compreensdo mais profunda dos fendmenos sociais
que nos cercam.

Nelson Traquina também ao elenco pardmetros para que algo seja transformado
em noticia define a morte como primeiro valor-noticia chegando a afirmar que “onde ha
morte ha jornalistas” (TRAQUINA, 2005, p. 75). No caso da cobertura de um evento
tragico como uma pandemia, 0 nimero de mortos ganha ainda mais destaque na cobertura
midiatica. A elevada procura de informacao levou a propor a implementacdo de novos
formatos jornalisticos na cobertura da Covid-19, onde os meios de comunicacdo se
esforcaram ndo sO para produzir noticias, mas também por gerar novos produtos
informativos, tais como newsletters digitais, podcasts ou infografias, contribuindo para

melhorar a qualidade da informacao e a ligagdo com o publico.

Rede Piaui Sem Covid: o combate & desinformacao e a valorizagéo dos profissionais
de saude

Apdbs compreendermos o cenario atual nacional e mundial, ainda em marco de
2020, apds os primeiros casos de coronavirus no Piaui, professores de Jornalismo da
UESPI — Universidade Estadual do Piaui — viram a¢des de alguns grupos de pesquisa em
comunicacdo comecarem a fazer projetos praticos sobre questdes comunicacionais e
combate a pandemia. No seguinte més (em abril de 2020), foi fundada a Rede Piaui Sem
Covid, ato académico, sem fins lucrativos, que visavam reflexdes e acdes que
combatessem a doenga.

O projeto concorreu ao edital da Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado do
Piaui — FAPEPI — e foi um dos sete contemplados.

O Instagram @piauisemcovid teve sua primeira postagem datada no dia 07 de
maio de 2020, e se manteve financiado até o0 més de novembro do mesmo ano. Apds o
término do financiamento notou-se que a pandemia ainda ndo havia acabado, muito pelo
contrario, estava ainda mais forte e 0 mundo se preparava para viver uma segunda onda,
ainda mais letal que a primeira.

Mesmo sem financiamento, o projeto continuou e persiste até hoje, provando a
atuacdo eficaz em dar repostas e trazer reflexdes cotidianas. “A proposi¢do da Rede ndo
pretende parar somente no projeto de pesquisa, mas deixar uma heranga para combates e

prevencdes a epidemias e outros problemas sociais” (BERTI, 2020, p. 170).
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Até o inicio do segundo trimestre de 2022, as a¢des da Rede Piaui Sem Covid
resultaram em um quantitativo nimero de atividades. Foram realizadas 1.523 postagens,
alcancando um total de 4.379 seguidores nas redes sociais, com destaque para o
Instagram. Essas postagens geraram um impacto consideravel, resultando em mais de
7.000.000 de interagdes entre 0s USUArios.

Além disso, a Rede Piaui Sem Covid teve sua repercussdo ampliada por meio de
veiculos de comunicacdo locais e regionais, consolidando-se como uma fonte confiavel
de informacdes. Além de sua presenca nas redes sociais, a Rede também se tornou objeto
de estudo em pesquisas de iniciacdo cientifica, inovacdo tecnoldgica e dissertacfes na

area de Estudos de Midia.

FIGURA 1 - POSTAGEM DA REDE PIAUI SEM COVID

@ riauisemcovid
Com o COVID-19 em alta, o
Ministério da Saude faz um
alerta e volta a recomendar
O uso de mascaras em todo
o pais.

FONTE: REDE PIAUI SEM COVID (2023)

Esses numeros e reconhecimentos destacam o impacto e a relevancia da Rede

Piaui Sem Covid como uma fonte de informagdes e um projeto de pesquisa inovador. Sua
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atuacdo nas redes sociais e 0 envolvimento em estudos académicos demonstram o alcance
e a influéncia desse trabalho na disseminacao de conhecimento e no combate a pandemia
no contexto do estado do Piaui.

Com a introdugdo da fungdo Reels, houve uma mudanga significativa na
visibilidade e alcance das publicagdes no Instagram. Enquanto os Stories eram a principal
fonte de alcance e impacto na rede durante um certo periodo, o Reels se tornou uma
ferramenta poderosa para obter maior repercussdo e exposicdo para o contetdo
compartilhado. Os algoritmos do Instagram passaram a selecionar e dar mais visibilidade
a determinados contetidos, resultando em um aumento significativo no alcance e no
impacto das publicagdes.

No primeiro semestre do ano de 2021, o alcance obtido por meio dos Reels
superou todo o alcance do ano anterior, 2020. Alguns videos publicados na plataforma
ultrapassaram 5.000 visualiza¢Ges, e um Reels em particular conseguiu atingir 50.000
pessoas. Esse video era uma denlncia de uma aglomeracdo clandestina que ocorreu em
Piripiri, a maior cidade do Sertdo Norte do Piaui, a menos de um quilémetro de um
hospital com as UTIs lotadas. “A intenc¢do dessas publicagdes era gerar reflexdes sobre
as consequéncias das aglomeracdes e como elas colocavam em risco o trabalho dos
profissionais de satide na linha de frente” (CUNHA, 2021 p. 88).

O impacto e a disseminacao das informacdes compartilhadas por meio dos Reels
eram muito maiores, permitindo que mais pessoas tomassem conhecimento dos assuntos
e reflexdes apresentados nos videos. O fato € que o publico pareceu encontrar na Rede
um espaco de discussdo, apoio e muito mais do que apenas reflexdo. A introducdo dos
Reels como uma nova forma de compartilhamento de contedldo permitiu que 0s usuarios
do Instagram expressassem suas opinifes, compartilhassem suas experiéncias e se
conectassem com outras pessoas de maneira mais envolvente.

Além disso, a “Rede” como fonte de interagao permitia que 0S usuarios
participassem ativamente das discussdes por meio de comentarios, curtidas e
compartilhamentos. Essa interatividade criava um senso de comunidade e pertencimento,
pois as pessoas podiam se conectar umas com as outras e encontrar suporte emocional em
uma época tao dificil e incerta. Esse aspecto também era reforcado pela capacidade de
0s usuarios compartilharem seus proprios videos e experiéncias pessoais 0 que acabava

criando uma atmosfera de autenticidade e empatia, onde as pessoas se sentiam a vontade
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para compartilhar suas historias e desafios, fortalecendo os lagos entre os usuérios e
criando um ambiente de compreensdo mutua.

A Rede se tornou uma grande aliada dos profissionais da salde, ja que através dos
recursos disponiveis do Instagram foi possivel educar o publico sobre a gravidade da
situacdo, fornecendo conselhos de prevencédo e destacando a importancia das diretrizes
de saude publica. Os profissionais da saude compartilharam historias inspiradoras,
experiéncias do dia a dia e mensagens de encorajamento, ajudando a transmitir empatia,
apoio emocional e gratiddo pela dedicacdo ao trabalho arduo dos profissionais que
atuaram na linha de frente.

A plataforma também foi utilizada para conscientizar e mostrar a realidade na
salde publica do nosso pais, escancarando problemas como a escassez de recursos
médicos, além da promoc¢do de campanhas de vacinacdo. A Rede Piaui sem Covid se
tornou um canal efetivo de mobilizacdo da comunidade e da amplificacdo das
necessidades e demandas dos profissionais da salde.

FIGURA 2 - POSTAGEM DA REDE PIAUI SEM COVID
@ piauisemcovid

Emergéncia da
covid termina com
65% de criancas
sem vacina
completa no pais

FONTE: REDE PIAUI SEM COVID (2023)

Ao analisarmos as postagens da Rede Piaui sem Covid no intervalo de 10 meses
(entre outubro de 2022 e julho de 2023) podemos observar uma certa diminuicdo de
postagens relacionados a doencga. Ainda no ano passado, principalmente nos periodos que

sucederam a Copa do Mundo e as festas de fim de ano, respectivamente, a Rede se
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mostrava mais ativa ja que devido as aglomeracfes, os casos de Covid tiveram um
aumento significativo - exatamente entre os meses de outubro a dezembro) - como pode

ser visto na imagem a seguir:

FIGURA 3 — ANALISE DAS POSTAGENS DA REDE PIAUI SEM COVID

Andlise de postagens da Rede Piaui Sem Covid
(outubro de 2022 & julho de 2023)

MES OOSTACENS COVIDS OUTRAS POSTAGENS SOBRE
SAUDE
OUTUBRO % 8
NOVEMBRO - 2; - 1
DEZEMBRO 22 5
JANEIRO 9 12
- FEVEREIRO 6 >0
MARGO 5 %
ABRIL 6 12
MAIO 7 4
JUNHO 3 5
JULHO 1 5
TOTAL DE POSTAGENS 88 80

Total final de 168 postagens feitas pela Rede Piaui sem Covid no intevalo de 10 meses.

FONTE: REDE PIAUI SEM COVID (2023)

Em maio deste ano, a Organizacdo Mundial de Saide (OMS), declarou fim da
Covid-19 como uma Emergéncia de Satde Publica de Importancia Internacional (ESPII).
O anlncio aconteceu apds pouco mais de trés anos do inicio da emergéncia sanitaria
global. Entretanto, tal fato ndo significa que a Covid-19 acabou como uma ameaca a satide

global. Agora a populagédo vai seguir convivendo com a doenca, que continua evoluindo
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e sofrendo mutacbes, s6 que houve uma reducdo progressiva do numero de

hospitalizacdes e Obitos resultados da protecdo da populacdo pelas vacinas.

Consideracoes

Este artigo destacou o papel eficiente do Instagram como uma ferramenta de
comunicagdo dindmica entre os cidaddos, com énfase na conscientizagéo sobre o virus da
Covid-19 por meio da Rede “Piaui Sem Covid”, mesmo apds praticamente trés anos de
pandemia.

O objetivo deste estudo foi explorar as possibilidades de uso das redes sociais
como suporte as atividades de vigilancia em salde. Para isso, foi realizado um
levantamento de varias aplicacdes existentes para analisar dados de postagens da Rede
relacionadas a Covid-19.

A velocidade e qualidade das decisdes podem ser fatores cruciais para 0 sucesso
no combate as doengas. Em um momento de isolamento social, no qual o contato humano
era limitado, as midias sociais se tornaram grandes aliadas na conscientizacdo e
divulgacdo da doenca, desempenhando um papel fundamental no sistema de saude
publica brasileiro durante a pandemia. A pesquisa teve como objetivo demonstrar a
importancia crescente do uso de tecnologias como principal meio de informacéo e
comunicacéo, especialmente o Instagram, que se tornou a principal fonte de informacdes
para 0s jovens atualmente.

Além disso, o estudo analisou as diversas perspectivas do jornalismo diante da
realidade da pandemia da Covid-19, com énfase nas novas abordagens e necessidades
surgidas nesse contexto. Buscou-se compreender as demandas e desafios enfrentados
pelos profissionais, assim como contribuir com acdes e estudos que refletissem as
mudangas ocorridas no jornalismo atualmente, especialmente diante da situacdo
pandémica. Exploramos novas ideias, questionamos e buscamos respostas sobre como o
jornalismo se adaptou ao "novo normal”, considerando 0s impactos da pandemia,
evidenciando principalmente as consequéncias desse processo no estado do Piaui, que
possuia uma rede virtual informacional atuando a todo momento.

O trabalho foi realizado de forma direta, vivenciando todas as fases do processo
de pesquisa, andlise e producéo, oferecendo uma visdo ampla e aprofundada sobre as
transformacOes e desafios enfrentados pelos profissionais, além de contribuir para o

entendimento das implicacdes desse contexto no estado do Piaui.
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