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Resumo

O consumo de podcasts cresce cada vez mais no Brasil, se tornando uma importante
ferramenta midiatica. Este trabalho busca descrever e analisar a producdo do podcast
Educom, realizado por estudantes do Centro Universitario Estacio do Ceara em 2021,
através do projeto de extensdo Comunicacao e Educacdo. O objetivo principal do projeto
foi o desenvolvimento dos alunos na area de producdo, para crescimento profissional e
obtencdo de experiéncia para o0 mercado de trabalho. Como resultado, foram publicados
oito episodios, que abordavam temas relacionados as areas de comunicacéo e educacao
Este trabalho notou que, com a evolucéo da equipe diante da aprendizagem adquirida, o
podcast é um formato que possibilita abordar diferentes areas do conhecimento e de facil
producdo, o tornando eficaz para as praticas da educomunicacéo.
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Introducéo

A educomunicacdo surge como uma forma de contribuicdo para o aprendizado e
estimulacdo do pensamento critico nos ambientes educacionais. Ela se define como um
conjunto de acGes que, segundo Soares (2018), tem como objetivo integrar as praticas
educativas o estudo sistematico da comunicagdo, melhorar o coeficiente expressivo e
comunicativo das acOes educativas, além de criar e rever as relagdes de comunicacao na
escola e para com a comunidade. Fundamentado nisso, em 2021 foi criado o projeto de
extensdo Comunicacdo e Educacdo do Centro Universitario Estacio do Ceard, com a

participacdo de alunos de Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Design Grafico. O
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projeto tinha como objetivo principal levar aos alunos crescimento profissional,
experiéncia para 0 mercado de trabalho e desenvolvimento de pensamento critico, a partir
das acOes educomunicativas desenvolvidas por eles, que englobavam tanto teoria como
pratica.

A Educomunicacdo € uma area que, de acordo com Campos (2022) “se faz
necessario manter um contato direto com uma determinada comunidade, para que se
possa capacita-la a produzir a sua propria comunica¢do”. Com base nisso, a proposta
inicial do projeto era a de realizar oficinas de educomunicagdo em escolas da rede publica
fundamental de Fortaleza, em parceria com a Secretaria Municipal de Educacéo.
Contudo, com a volta do crescimento dos casos de COVID-19 no Ceara, o Governo do
Estado decretou a suspenséo das aulas presenciais em fevereiro de 2021%, sendo permitido
apenas o ensino remoto. Com isso, 0 projeto precisou ser realizado de forma virtual e
buscar uma nova forma de producdo. A partir dai surgiu a ideia da criacdo de um podcast.

O podcast é um formato de midia em audio distribuido digitalmente, que pode ser
escutado de forma online ou offline, através de plataformas de streaming ou download.
De acordo com Vanassi (2007), no ano de 2004 o ex-apresentador de TV do canal
americano MTV, Adam Curry, teve a ideia de publicar arquivos de &udio na Internet e
divulgé-los através de um sistema que avisasse 0Ss usuarios quando novos arquivos

estivessem disponiveis.

A publicacdo de audio na Web ja era bastante comum em 2004, mas
Curry queria criar uma forma de disponibilizar periodicamente
programas (podcasts) gravados por ele, de uma maneira em que 0S
ouvintes sempre fossem avisados quando um novo programa estivesse
disponivel para download, podendo ser baixado e ouvido livremente em
players portateis (como o iPod) (VANASSI, 2007, pg. 53).

No Brasil, 0 podcast Digital Minds, de Danilo Medeiros, é considerado o pioneiro

no segmento e foi criado ainda em 2004, abordando temas como tecnologia, ciéncia e

4 Novo decreto suspende aulas presenciais em escolas e universidades plblicas e privadas no Ceara. Disponivel em
<https://g1.globo.com/ce/ceara/noticia/2021/02/17/novo-decreto-suspende-aulas-presencias-em-escolas-e-
universidades-publicas-e-privadas-no-ceara.ghtml>. Acesso em 24 jul. de 2023.
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cultura. Anos mais tarde, o pais se encontra no topo dos rankings de consumo e producéao
desse formato. Segundo dados do relatério DataReportal de 2023, o Brasil € o pais que
mais consome conteido por podcasts no mundo, com 42.9% de usuarios, tendo uma
explosdo maior no periodo de isolamento social. De acordo com um levantamento
realizado pela Globo, em parceria com o Ibope, entre setembro de 2020 e fevereiro de
2021, 57% dos entrevistados comegaram a ouvir podcasts durante a pandemia. Foi dentro
desse contexto que o projeto de extensdo Comunicacdo e Educacao idealizou a producgéo
do podcast Educom.

Através dos dados apresentados, é possivel ver a relevancia do formato e a sua
consolidagdo no mercado midiatico brasileiro nos Gltimos anos. 1sso desperta o interesse
ndo apenas de produtores de conteudo, mas também o de pesquisadores, que buscam se
aprofundar nesse fenbmeno. Dito isto, este trabalho tem como objetivo descrever a
producdo do podcast Educom, analisando cada etapa realizada, desde concepgéo,
planejamento, elaboracdo, distribuicdo, métricas dos episodios, até o impacto nos alunos
que participaram do projeto. Em sua primeira temporada, realizada de maneira totalmente
remota em 2021, foram produzidos oito episddios, com énfase em pautas relacionadas a
comunicacdo e educacdo, contando com a participacdo de especialistas das temaéticas
abordadas.

Metodologia

A primeira etapa da producao do podcast Educom foi o planejamento. Nele se deu
a definicdo do tema central, nome, publico-alvo, formato e identidade visual e sonora. Os
materiais e softwares necessarios para producdo e a plataforma de distribuicdo também
foram pensados. Foi proposto que o tema central seria trazer assuntos relacionados a
comunicacéo e a educacao que estivessem em alta no momento, buscando como publico
alvo estudantes da graduacdo. O nome foi escolhido como uma abreviacdo de
educomunicacdo, base do projeto. O formato escolhido foi o de entrevista, com dois
locutores e dois convidados especialistas dos temas. Em seguida, a equipe foi dividida
nas tarefas de producdo de roteiro, locucédo, edicdo, design, além da distribuicdo e

divulgacdo dos episodios na internet. A identidade visual seguiu o conceito de
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comunicagdo e educacdo, incorporando a logo do podcast elementos que simbolizam os
dois temas: o microfone e o lapis.

As reunides da equipe aconteciam semanalmente, realizadas de forma remota
através da plataforma Microsoft Teams®, a qual foi escolhida pois ja era utilizada pelos
alunos nas aulas a distancia da Estacio. Na reunido era definida a pauta que seria abordada
no episodio e quais as possiveis fontes para a entrevista, sempre buscando nomes com
experiéncia na tematica proposta. Cada integrante dava suas sugestdes, em um processo
coletivo de desenvolvimento, com a orientacdo da professora responsavel pelo projeto. A
préxima etapa era o contato com as fontes, que era realizado pelos proprios alunos via
WhatsApp. A partir da confirmacédo da fonte, era marcada a data para a gravacao.

O passo seguinte era a producdo do roteiro, que se iniciava com um processo de
pesquisa para um aprofundamento sobre o tema, buscando conceitos e dados em fontes
confidveis. Além disso, era feita uma pesquisa sobre os convidados e seus trabalhos para
guiar a roteirizacdo das perguntas. O roteiro seguia um modelo padréo feito pelos alunos,
com uma introducdo ao assunto para contextualiza-lo aos ouvintes e dois blocos de
perguntas, um para cada convidado. Em alguns episodios, havia um terceiro convidado
dando um breve depoimento, que era sinalizado no roteiro, vindo geralmente no meio dos
dois blocos. Eram feitas em média cinco perguntas para cada entrevistado, porém, 0s
locutores ficavam a vontade para adicionar perguntas extras no decorrer da entrevista. Ao
final, era feito o encerramento.

Com roteiro pronto e a data marcada, a gravacao era realizada através do Teams,
com os locutores, convidados e a professora orientadora. Cada entrevistado era gravado
separadamente, ajustando na agenda de cada um da melhor maneira. Ao fim, a entrevista
seguia para a edicdo no software Audacity®, onde eram feitos os cortes e adicdo das

mausicas de fundo, previamente escolhidas pela equipe. Cada episodio ficava em média

5 Plataforma de comunicacdo com bate-papo, videoconferéncias, armazenamento de arquivos e integragdo de
aplicativos no local de trabalho da Microsoft.

6 Audacity é um software gratuito de edicéo digital de audio.
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com 20 a 30 minutos de duragdo. Com tudo pronto, o podcast era distribuido no Spotify,
através da plataforma Anchor, atual Spotify for Podcasters’.

A escolha do Spotify se deu pela sua popularidade, sendo o servico de streaming
de musica mais popular e usado do mundo®. J4 o Anchor foi utilizado pela facilidade de
uso e vastas ferramentas ofertadas, além de ser gratuito. O Gltimo passo era a postagem
do episddio no perfil do Instagram®, com arte de divulgagdo com nome e descri¢do do

episddio, além de nome e foto dos convidados.

Resultados

A primeira temporada do podcast Educom contou com oito episodios produzidos
e distribuidos no Spotify!®. O episodio piloto abordou o tema “Introdugdo a0 mundo do
podcast”, em uma conversa sobre a origem, caracteristicas e perspectivas sobre o formato
no Brasil, com a participagdo dos jornalistas Bruno Balac6 e Débora Costa. O segundo
episodio trouxe a saude mental dos professores na pandemia como tematica, onde foram
abordadas questdes como: doencas mentais causadas pela pandemia, os desafios de
lecionar no meio remoto, entre outros. As convidadas foram a psicologa Ivana Teles e a
coordenadora do curso de Biomedicina da Estacio do Ceard, Alana de Freitas. No terceiro
episodio foi abordada a importancia do marketing digital e do social media, com os
convidados Monika Vieira e Natan Almeida, ambos atuantes na area. Também foi dado
o0 depoimento de Bia Araujo, empreendedora do ramo alimenticio, dona da cafeteria Nupé

Cafe, sobre como investir no digital impactou seu negocio.

7 O Spotify for Podcasters, anteriormente conhecido como Anchor, é um aplicativo de criagdo e distribuicdo de
podcasts.

8 Ranking: veja quais sdo os servicos de streaming de audio mais populares no mundo. Disponivel em
<https://www.mundoconectado.com.br/apple/ranking-veja-quais-sao-0s-servicos-de-streaming-de-audio-mais-
populares-no
mundo/#:~:text=Spotify%20%C3%A9%200%20streaming%20de,33%25%20que%20alcan%C3%A70u%20em%202
020>. Acesso em 24 jul. de 2023.

9 Acesse 0 Instagram do podcast Educom em: <https://www.instagram.com/educompodcast/>.

10 Acesse o Spotify for Podcasters do podcast Educom em: <https://podcasters.spotify.com/pod/show/educom8>.



https://www.mundoconectado.com.br/apple/ranking-veja-quais-sao-os-servicos-de-streaming-de-audio-mais-populares-no%20mundo/%23:~:text=Spotify%20%C3%A9%20o%20streaming%20de,33%25%20que%20alcan%C3%A7ou%20em%202020
https://www.mundoconectado.com.br/apple/ranking-veja-quais-sao-os-servicos-de-streaming-de-audio-mais-populares-no%20mundo/%23:~:text=Spotify%20%C3%A9%20o%20streaming%20de,33%25%20que%20alcan%C3%A7ou%20em%202020
https://www.mundoconectado.com.br/apple/ranking-veja-quais-sao-os-servicos-de-streaming-de-audio-mais-populares-no%20mundo/%23:~:text=Spotify%20%C3%A9%20o%20streaming%20de,33%25%20que%20alcan%C3%A7ou%20em%202020
https://www.mundoconectado.com.br/apple/ranking-veja-quais-sao-os-servicos-de-streaming-de-audio-mais-populares-no%20mundo/%23:~:text=Spotify%20%C3%A9%20o%20streaming%20de,33%25%20que%20alcan%C3%A7ou%20em%202020
https://www.instagram.com/educompodcast
https://podcasters.spotify.com/pod/show/educom8

_} <_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

T 462 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — PUCMinas — 2023

Em seu quarto episodio, o podcast trouxe como tema “o papel das atividades
complementares na formacgdo dos estudantes”, discutindo sobre como as atividades sao
pensadas e implementadas, além da visao dos alunos sobre essa forma de adquirir novos
conhecimentos. O programa contou com as convidadas Sabrina Cabral, estudante de
Engenharia Civil na Universidade Federal do Ceard, fundadora da iniciativa Ruma e
ativista, Juliana Bezerra, graduada em Pedagogia e Gabriela Monteiro, estudante de
Jornalismo. O quinto episddio trouxe Laura Bandeira, palestrante e conselheira de
comunicacdo na area da saude, junto da sua filha, Filipa Maria, criadora de contetdo
digital, para falarem sobre os “influencers mirins”: a infancia na internet. O programa
também contou com a participacdo da psicéloga Tais Figueira

No sexto episodio foi abordado a tematica "Ensino de artes nas escolas”, com a
participacdo do pedagogo especialista em Arte Educacao e Cultura Popular Wellington
Nascimento e do Anderson Macena, formado em Letras, professor do ensino fundamental
e artista. O sétimo programa convidou a jornalista Theyse Viana e o cientista politico
Cleyton Monte, para debaterem sobre o impacto das fake news na sociedade. Em seu
oitavo e ultimo episddio da primeira temporada, o Educom trouxe como tema a
dificuldade da aprendizagem remota, contando com a participacdo da pedagoga
Francilene Felix e da advogada Micheline Holanda.

Segundo dados disponiveis no Spotify for Podcasters, o podcast Educom obteve

118 reproducdes no geral, sendo o sexto episodio o de mais alcance.

Figura 1 — Alcance no Spotify.
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Sobre o publico do podcast, foi feita uma busca por género, onde 50% dos
ouvintes sdo mulheres e 50% s&o homens. Outro dado importante foi o de idade, onde
75% do publico se encontra na faixa etaria dos 23 aos 27 anos, e 25% dos 28 aos 34 anos.

Figura 2 — Publico.
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O perfil do podcast no Instagram obteve um bom alcance, para além do nimero

de seguidores. A publicacdo de melhor desempenho foi a do episodio 7.

Figura 3 — Alcance no Instagram.
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Discussao

O Brasil vive hoje a exploséo do formato podcast. Uma das razdes desse sucesso
é a forma de producdo de contetdo descentralizada, permitindo que o podcast possa ser
feito com materiais simples, conforme cita Medeiros (2005).

A “facilidade de adicionar informag¢des” e conteudos na rede ¢ um dado
que endossa o fenbmeno do podcasting. Qualquer usuario munido de um
microfone e um software de audio pode produzir seu programa de radio
(ou de qualquer outro tipo de arquivo sonoro) personalizado e emiti-lo sem
qualquer intermediacdo diretamente para um ouvinte na rede, o qual
poderé ouvir o conteido no momento em que bem entender. (MEDEIROS,

2005, pg. 5).
A praticidade foi um dos motivos que levou o projeto de extensdo Comunicagéo
e Educacdo a escolher o podcast como alternativa de producdo de conteudo, ja que
mediante ao cenario de isolamento social e aulas remotas, as oficinas presenciais foram
impedidas de serem realizadas. Assim, a equipe desenvolveu o0s programas sem
equipamentos sofisticados e sem um estudio de audio profissional, utilizando materiais
simples e em suas prdprias residéncias. 1sso demonstra uma nova forma de consumir e

disseminar contetdo, como aborda Medeiros (2005):

A descentralizacdo na obtencdo das informagfes pelos usuarios e na
producdo de conteldo das novas midias transferiu para o usuario a
possibilidade de escolha, que ndo era possivel nas antigas midias. O
“poder” na mao do usuario foi propiciado principalmente pelas
ferramentas interativas disponibilizadas na Internet. (MEDEIRQOS, 2005,

pg. 4).

Essa visdo descentralizada também faz relacdo com a educomunicacédo que, de
acordo com Soares (2018), estd em busca de rever os conceitos tradicionais da
comunicacgédo, onde o planejamento das a¢Oes educomunicativas deve ser realizado de
modo participativo, o qual foi seguido na execugdo do podcast Educom.

Outro fator importante para a ascensao do podcasting € a possibilidade de ser
consumido conforme a rotina do ouvinte. Com o isolamento social em decorréncia da

pandemia do COVID-19 sendo adotado de maneira mais rigida, conforme os decretos
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estaduais, novos habitos de escuta foram sendo desenvolvidos. Segundo uma pesquisa
levantada pelo IBOPE em 2020, 44% das pessoas ouvem 0s programas enquanto fazem
tarefas domeésticas, enquanto 38% fazem enquanto navegam pela internet, 25% antes de
dormir e 24% trabalhando ou estudando. Também foi observado que outros dispositivos,
além dos smartphones, comecaram a ser mais usados para 0 consumo dos podcasts e
novos horarios de pico de audiéncia foram surgindo, o que fez surgir um novo publico
(AMORIM e ARAUJO, 2021). Esses aspectos foram levados em conta na producéo do
podcast Educom, que sempre buscou abordar em seus episddios temas que falavam sobre
0 impacto das atividades remotas e da pandemia na nossa sociedade.

A pandemia, intensificou as mudancas no cenario de consumo dos podcasts. No
inicio, com a auséncia dos trajetos pelas medidas de isolamento social, os Estados Unidos,
maior mercado do mundo para essa midia, relatou 10% de
queda nas reproducdes. No entanto, na medida em que o isolamento se consolidou como
realidade, o streaming de podcasts voltou a crescer de forma rdpida, mas agora, se
deslocando dos smartphones para desktops, tablets e chromecasts. Além disso, novas
pessoas passaram a consumir o formato ao serem expostas a ele em funcdo do convivio
doméstico com pessoas que habitualmente o consomem. (AMORIM e ARAUJO, 2021).

Sobre esse novo publico consumidor no Brasil, a faixa etaria dos 25 aos 34 anos
é a que mais consome o formato (IBOPE, 2020). Esse dado foi fundamental para o
Educom definir seu publico-alvo. Conforme mostrado nos resultados ja apresentados, o
podcast atingiu o que foi estipulado no planejamento inicial, com 75% dos ouvintes no
grupo de 23 a 27 anos e 25% no grupo de 28 a 34 anos. Isso indica o interesse dessas
faixas etarias em podcasts com tematicas informativas sobre comunicacdo e educacéo.
Mesmo com foco em pautas voltadas para essas duas areas, 0 projeto idealizou alcancar
jovens de outros cursos da graduacao.

Os episddios produzidos trouxeram convidados de éareas como Biologia,
Psicologia e Ciéncia Politica, para que os debates englobassem diferentes perspectivas,
trazendo um aprendizado ainda maior para os alunos, tanto 0s que ouviam como 0S
préprios que produziam os programas. Essa compreensdo do conhecimento de forma
plural € o conceito da transdisciplinaridade, que esta interligado com a educomunicacéo,

base tedrica do podcast Educom. Segundo Marques e Borges (2016), a educomunicagdo
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ndo se limita aos campos da comunicacdo e educacgdo, e se define como uma &rea de
conhecimento transdisciplinar e interdiscursiva. Esse conceito foi importante na definicdo
das tematicas propostas pela equipe, para que o podcast pudesse ir além dos discursos
esperados.

No primeiro episddio, foi abordado o tema “Introdugdo ao mundo do podcast”,
em uma conversa sobre a origem, caracteristicas e perspectivas sobre o formato no Brasil.
O tema foi escolhido para contextualizar aquela midia ali apresentada e fazer um balanco
da podosfera®! brasileira. Para muitos alunos do projeto de extens&o, aquele era o primeiro
contato com a producdo de um podcast e comecar ouvindo especialistas na area foi
fundamental para o aprendizado deles.

O segundo episddio trouxe a saide mental dos professores na pandemia como
tematica, escolhida diante do contexto pandémico daquele momento. A pauta foi definida
pelos alunos como forma de ouvir o relato dos professores diante de tantas mudancas no
meio educacional por conta do isolamento vivido a época. Se ver em meio a uma
pandemia, onde as incertezas sobre a doenca e a falta de vacinas causavam medo na
sociedade, foi um processo que precarizou a saude mental de diversas pessoas. Sair do
ambiente de trabalho e da rotina diaria para o isolamento impactou fortemente diversos
profissionais, incluindo os professores, que sairam das salas de aulas para reunies
virtuais, perdendo o contato com seus estudantes.

No terceiro episddio foi abordada a importancia do marketing digital e do social
media, outro assunto em bastante alta. Com a pandemia, diversos comercios precisaram
fechar as portas devido aos decretos estabelecidos durante as altas dos casos de COVID-
19. Por isso, quem ja estava inserido digital precisou investir ainda mais nesse segmento,
buscando alcancar vendas pela internet. Quem ndo estava por dentro das estratégias,
precisou aprender sobre as redes sociais e suas funcionalidades rapidamente para se

reinventar e conquistar seu espaco online. Além disso, o marketing digital € um dos temas

1 Podosfera: como entrar nesse novo mundo? Disponivel em <https://www.livrobingo.com.br/podosfera-como-entrar-
nesse-novo-mundo>. Acessado em 27 jul. de 2023.
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de mais interesse para 0s alunos da comunicacao, visto que o mercado de trabalho nessa
area segue em ascensio*?.

Em seu quarto episddio, o podcast trouxe como tema “O papel das atividades
complementares na formagao dos estudantes”. A tematica foi escolhida pelos alunos pois
era um interesse em comum entre eles. As atividades complementares sdo um requisito
para a graduacdo e em meio as aulas remotas, muitos estudantes se encontravam com
duvidas de qual atividade escolher, onde encontrar e como participar. Muitos projetos
passaram por uma fase de readaptacdo do presencial para o virtual, como o proprio projeto
de extensdo que deu origem ao podcast Educom. Por isso, foram convidados alunos
engajados em diversas atividades para darem seus pontos de vista e relatarem suas
vivéncias.

Os “influencers mirins”: a infancia na internet foi o tema do quinto episédio. Mais
uma vez, o digital se fez presente no debate, mostrando o interesse dos alunos em
desbravar cada vez mais os fenémenos do ciberespagco. Muitas criancas e adolescentes
comecaram a fazer contedo para a internet no periodo que estavam em casa durante a
pandemia. A expansdo da internet no Brasil contribuiu para isso, visto que 90,0% das
residéncias do pais possuem acesso a rede. Porém, esse movimento traz a tona outro
assunto, também abordado no episodio, que sdo as violéncias ocorridas no mundo virtual
e como elas podem afetar os jovens.

O ensino de artes nas escolas foi o tema tratado no sexto episédio do podcast.
Além das modifica¢bes implicadas pelo ensino remoto, durante os Gltimos anos foi
possivel observar o sucateamento da educacao e da cultura no nosso pais. De acordo com
Brambilla (2021), “os impactos da pandemia na arte-educagdo foram significativamente
percebidos pelas instituicdes de ensino e pelos professores e estudantes. Foram
necessarias muitas mudancas, adaptacoes e transformacdes para que o0 processo de ensinar
e aprender prosseguisse”. Diante disso, os alunos trouxeram a tematica para se aprofundar

mais na questao.

2 Marketing digital continua em pleno crescimento. Disponivel em
https://portaldacomunicacao.com.br/2022/09/marketing-digital-continua-em-pleno-crescimento/. Acessado em 27 jul.
de 2023.
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O sétimo debateu sobre o impacto das fake news na sociedade. Em uma pesquisa
recente, 44% dos brasileiros dizem ter contato com noticias falsas diariamente, enquanto
27% afirmaram ser impactados por esse tipo de conteudo semanalmente. No periodo da
pandemia, as fakes news se tornaram um grande perigo a sociedade, espalhando

desinformacdo e promovendo outros danos a sociedade.

Além disso, essa epidemia da desinformacdo pode fazer com que as pessoas se
sintam ansiosas, deprimidas, sobrecarregadas, emocionalmente exaustas e
incapazes de atender demandas importantes. Também pode afetar os processos de
tomada de decisdes, quando se esperam respostas imediatas e ndo se dedica tempo
suficiente para analisar com cuidado~as evidéncias, afinal, ndo ha controle de
qualidade do que é publicado. (FALCAO e SOUZA, 2021).

Em seu oitavo e Ultimo episédio, o podcast Educom trouxe como tema a
dificuldade da aprendizagem remota. Os alunos trouxeram para a conversa algo vivido
por eles mesmos, as mudancas e 0s impasses trazidos pelo ensino remoto. Porém, o
episodio quis sair um pouco da visdo dos estudantes, por isso foram convidadas uma
pedagoga para falar de forma sobre o assunto e uma mae de aluno para contar sua vivéncia
na participacdo da educacdo dos filhos nesse novo contexto. A importancia do
acompanhamento da familia nas atividades educacionais, mesmo na modalidade remota,

é citada por Lunardi e colaboradores (2021):

Neste momento de afastamento social, as familias dividem em casa tarefas de
trabalho entre horarios com outras reunides virtuais, por também elas estarem em
Home Office e a0 mesmo tempo apoiarem seus filhos em atividades remotas e
videoaulas educacionais. Este espago-tempo é dividido entre a vida cotidiana do
lar, da escola e do trabalho, tudo ocorrendo concomitantemente. Esta
movimentagéo voltada a uma nova maneira de ensinar e aprender, por sua vez,
pode influenciar as representacfes sociais destes pais e 0 modo de se lidar com
uma nova realidade. (LUNARDI et al., 2021).

Através dos resultados apresentados, foi possivel notar que o desenvolvimento do
podcast Educom seguiu os procedimentos estabelecidos da educomunicagéo, conforme
observou Soares (2018). Houve um planejamento bem elaborado das a¢des, que foram
realizadas de modo participativo entre alunos, professora e entrevistados, a partir da
constru¢do de uma comunicagao aberta e franca, pois de acordo com Soares (2018), “a
comunicacdo é feita para socializar e criar consensos”. A producdo seguiu toda a técnica

necessaria para a criacdo de um podcast, observando e explorando suas caracteristicas
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para coloca-las em prética da melhor maneira. Os alunos puderam aprender na pratica
sobre planejamento, producéo de pauta, roteirizacéo e técnicas de entrevista durante todo
0 projeto.

Ao final, foi possivel ver uma evolucdo da equipe diante dos conhecimentos
adquiridos. Além disso, a pesquisa sobre as pautas escolhidas e a conversa com 0s
entrevistados especialistas nos assuntos, enriqueceram ainda mais a experiéncia dos
estudantes, que puderam ter uma aprendizagem transdisciplinar e interdiscursiva,
abordando assuntos pertinentes a sociedade. Os resultados mostraram também que, apesar
do contexto pandémico ter impossibilitado a realizagdo das oficinas presenciais, 0s
episodios produzidos conseguiram cumprir com os objetivos de obtencdo de experiéncia

para crescimento profissional, além de desenvolvimento do pensamento critico da equipe.

Concluséo

A partir da analise realizada da producdo e os resultados alcangados, foi
observado que projeto de extensdo Comunicagdo e Educacdo cumpriu com o objetivo
principal dos procedimentos educomunicacionais dito por Soares (2018) de crescer a
autoestima e a capacidade de expressao dos participantes. Este trabalho mostrou que as
caracteristicas do podcasting como a facilidade de producdo, a transdisciplinaridade e a
adequacao as demandas dos publicos, sdo fundamentais para fazer do podcast uma grande

ferramenta da educomunicacéo.
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