Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
472 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — Univali — 2024

O herdi perseguido: uma analise das narrativas de reivindicacdo de antagonismo a
Rede Globo dos principais candidatos presidenciais brasileiros de 2022 no X*

Claudio Emanuel Knupp RODRIGUES?
Marcia Perencin TONDATO?
Escola Superior de Propaganda e Marketing, Sdo Paulo, SP

RESUMO

O artigo explora como os principais candidatos a presidéncia do Brasil em 2022 utilizam
narrativas para construir uma imagem de antagonismo a Rede Globo, em busca de uma
imagem heroica. A pesquisa emprega analise de narrativa e teorias estruturalistas de
Roland Barthes, analisando postagens no X (antigo Twitter) e revela que ambos o0s
candidatos, apesar de ideologicamente opostos, empregam estratégias narrativas similares
para retratar-se como vitimas da midia, apontando para uma dindmica comum de
perseguicdo por parte da Rede Globo. Essa abordagem € relevante por destacar a

manipulacdo de estruturas narrativas na construcdo da identidade publica dos politicos.

PALAVRAS-CHAVE: Narrativas politicas; Estruturalismo; Roland Barthes; Eleicoes
2022; Midia e politica; Rede Globo.

INTRODUCAO

O objetivo deste artigo é examinar a narrativa compartilhada entre os dois
principais candidatos ao cargo eletivo brasileiro em 2022, a partir dos seus perfis na rede
social X (ex-Twitter), destacando como os seguidores de cada candidato, ao consumirem
as redes de seu politico de preferéncia, podem nao perceber que a imagem de perseguicao
pelas empresas da Rede Globo é reivindicada por ambos o0s espectros politicos. A analise
sera conduzida pela otica da construcao de narrativas sob o viés estruturalista.

Esta abordagem é relevante pois identifica estratégias narrativas comuns entre

candidatos de espectros ideoldgicos opostos, 0 que € importante para profissionais e
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estudiosos em comunicacdo e ciéncia politica, e até mesmo para eleitores em geral
interessados nas dinamicas de construcdo de personagens heroicos na politica. Entender
essas estratégias permite uma anélise mais precisa da formacéao da identidade publica dos
politicos e, em aprofundamento de estudos de recepcdo posteriores, pode trazer o
entendimento de como eles influenciam o eleitorado.

No contexto do consumo digital, essas estratégias narrativas dos candidatos
politicos sdo comumente moldadas pelas "bolhas™ das redes sociais, onde os algoritmos
personalizam e reforcam a exposicdo dos usuarios a conteudos que alinham com suas
crencas pré-existentes. Essas bolhas facilitam a formacéo de comunidades homogéneas
de pensamento, permitindo que os politicos mantenham bases de apoio coesas. O
consumo de narrativas dentro dessas bolhas tende mais a validacdo de ideias do que a
troca de perspectivas diversas, intensificando a polarizacdo e impactando o dialogo
publico, dificultando o entendimento que o adversario reivindica imagem semelhante. A
discussdo teorico-conceitual fundamentada no estruturalismo de Barthes e permitira
compreender as estratégias narrativas utilizadas por ambos os candidatos, elucidando
como tais narrativas séo construidas.

O ponto de partida para este estudo surgiu da constatacdo da existéncia da
narrativa em comum entre os dois principais postulantes ao principal cargo eletivo
brasileiro de 2022 e da hipotese de que os seguidores de cada candidato, consumindo
apenas as redes do seu politico de preferéncia, podem néo se dar conta que a imagem de
perseguido pelas empresas da Rede Globo € reivindicada por ambos espectros, e torna-se
relevante ao evidenciar um forte ponto em comum em candidatos que se apresentam como

pertencentes a polos politicos e ideoldgicos diametralmente opostos.

CONTEXTO ELEICOES DE 2022

Desde as elei¢des de 2018, que culminaram com a priséo de Lula em decorréncia
das investigacdes da operacdo Lava-Jato e a subsequente ascensdo de Jair Bolsonaro, o
Brasil entrou em um ciclo eleitoral continuo, marcado por forte polarizagdo. A libertacdo
de Lula e a anulagdo de suas condenagdes pelo Supremo Tribunal Federal reavivaram sua
presenca no cenario politico, permitindo que ele liderasse as pesquisas para as elei¢es
de 2022, mas indicando uma corrida eleitoral altamente competitiva. Essa polarizagdo
refletia ndo apenas diferengas politicas, mas também a formacéo de identidades baseadas

na lealdade ou aversdo a figuras politicas especificas. Nunes e Traumann (2023, p.20)
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afirmam que o Partido dos Trabalhadores (PT) ndo s6 fomentou uma forte identidade
partidaria, mas também instigou uma averséo a ele. As elei¢des de 2022 solidificaram
essa diviséo, tornando a escolha do voto uma questdo de identidade pessoal, mais do que
uma preferéncia politica. A analise de Nunes e Traumann indica que a polarizagdo no
Brasil tem se agravado ao longo do tempo, intensificando as identidades de apoio ou
rejeicdo ao governo durante a presidéncia de Bolsonaro, chegando a influenciar escolhas
pessoais e cotidianas como consumo e relagdes sociais.

De acordo com a Equipe do Centro de Estudos de Opinido Puablica -
CESOP/Unicamp (2023, p.29) as eleicbes presidenciais brasileiras de 2022
proporcionaram, ainda, um intenso estudo sobre a polarizacdo politica e a formacéo de
identidades partidarias, emergindo como um claro exemplo de como o cenério politico e
as dinamicas sociais podem interagir de maneiras complexas.

Bulow (2023, p.87) destaca que campanha eleitoral também foi profundamente
influenciada pelo papel das redes sociais, onde a disseminacdo de noticias falsas e
discursos de oOdio continuaram a ser um desafio significativo originado em 2018 e
ressaltou como as redes sociais tiveram um impacto consideravel nas elei¢cbes, com um
aumento na consciéncia publica sobre noticias falsas desde o pleito anterior que elegeu
Jair Bolsonaro como presidente. Ainda assim, as plataformas digitais facilitaram a rapida
disseminacdo de contetdo falso, complicando os esforcos para manter um processo
eleitoral integro.

Esses fatores juntos delinearam um quadro em que a democracia brasileira foi
simultaneamente desafiada e redefinida, refletindo a complexidade da interacdo entre
politica, midia e sociedade, j& mencionada a partir do estudo do CESOP (2023).

Apesar de diferencas ideoldgicas, de plataformas e estratégias, no entanto,
identificamos nos contetidos compartilhados e publicados no X uma narrativa em comum
utilizada por ambos os candidatos, que trazemos como objeto de analise deste artigo.

A plataforma anteriormente conhecida como Twitter e renomeada apos a
aquisicao por Elon Musk em 2022, destaca-se como um "microblog" que apresentava no
mesmo ano cerca de 436 milhdes de usuarios no mundo, apesar de ter uma penetracdo de
apenas 12,7% na populagéo brasileira apta a votar, acima de 18 anos (TGl KANTAR
IBOPE, 2022). A rede chama atencdo, como um relevante espaco para discussao,
mobilizacdo e campanha politica, além disso, demonstrou, conforme analises de
monitoramento (NEV, 2022e), significativa funcionalidade como uma ferramenta para o

engajamento publico e a comunicacéo.



Apesar da relativa baixa penetracdo no grande publico eleitor brasileiro, a
plataforma apresenta um comportamento caracteristico de “camara de eco” (Hayat;
Samuel-Azran, 2017), também apoiado no efeito chamado de “segunda tela”, podendo
servir de extensdo de repercussao para eventos de midia de cobertura tradicional, criando
um ambiente de interacdo secundaria com inimeros comentarios e reacdes a respeito de
temas, frequentemente, iniciados em outros canais. Outra caracteristica relevante para o
estudo deste artigo é a afirmacdo de Jungherr (2016, p. 16), de que a rede teria se
transformado em um “meio para falar e lutar por politica, organizar agdes coletivas, ¢
demonstrar apoio ou critica a politicos e causas politicas”.

A rede social objeto desta andlise se destaca, também, pela presenca dos
candidatos representados pelos respectivos perfis como personas individuais e oficiais,
mesmo que podendo ser moderadas por equipes de assessorias profissionais, mas assim
se apresentando para o publico como conteudo pessoal, de forma a criar uma sensacéao de
diminuicdo da distancia entre o produtor de contedo e suas audiéncias (Ramos et al.,
2024). Optamos por compreender os desempenhos individuais, ao considerar os perfis
dos dois concorrentes como parametro de comparacdo, uma vez que, para efeitos da
analise proposta, entendemos o contetdo da plataforma como originados e validados
pelos candidatos como suas respectivas opinides pessoais.

No contexto desta plataforma a coleta de dados foi feita de forma manual,
acessando os perfis oficiais proprietarios de cada candidato, sendo @LulaOficial de Luiz
Indcio Lula da Silva (Partido dos Trabalhadores — PT) e @jairbolsonaro de Jair Messias
Bolsonaro (Partido Liberal — PL) e busca por termos e conteldos relacionados as
empresas do Grupo Globo de Comunicacdo (TV Aberta e assinatura, jornal, radio,
plataformas digitais) publicados no periodo entre 2019 e 2022 4. A partir deste critério
identificamos 22 posts no perfil do candidato do PT e 25 contetdos no perfil do entéo
presidente Jair Bolsonaro.

Buscamos eliminar possiveis vieses ético-politico-ideologicos ao optar por uma
abordagem simultanea do contetido dos perfis dos dois opositores, sem favorecimento,
foco seletivo ou julgamento da plausabilidade dos argumentos de cada lado. E por fim,

foram identificadas caracteristicas como quantidade de contetdo, engajamento e discurso

4 Por uma limitacéo de espaco, ndo foi possivel reproduzir no artigo a tabela com a tabulagdo de todos os posts
publicados pelos candidatos no periodo analisado. Uma sintese destes dados encontra-se na Tabela 1 e 2 dispostas ao
longo do texto. As informacdes detalhadas estdo disponiveis em Apéndice, com um quadro que informa o teor de todos
0s posts e a sua repercussédo, na forma de quantidade compartilhamentos, comentarios e demais reagdes (ver Rodrigues,
2024)



de ambos os candidatos (Tabela 1), resultando numa quantidade semelhante de postagens
e frequente retorno ao tema analisado e situagcbes em que ambos se colocam como

desfavorecidos pela empresa de midia.

Tabela 1 — NUmeros de publicagdes dos candidatos a respeito das empresas do Grupo Globo entre
2019 e 2022

Variaveis @jairbolsonaro @LulaOficial
Total de Seguidores 12.300.000 8.800.000
Quantidade de Posts com mengéo

ao Grupo Globo no periodo 25 22

Média de Comentarios 5.777 1.486
Média de Compartilhamentos 10.120 2.130
Média de Likes 47.600 13.705

Fonte: elaborado pelo autor

Destacamos contetdos em que ambos se dizem perseguidos, atacados ou tentam
comprovar a existéncia de cobertura tendenciosa por parte do Grupo Globo, e apesar
grande quantidade de contetdo identificado nos perfis de ambos, escolhnemos quatro posts
de cada para comparacdo (Tabela 2). Ao trazer pelo menos um post de cada ano dentro
do intervalo analisado, mostramos que existe uma recorréncia no tema. Escolhemos,
também, mostrar posts publicados pelos candidatos em periodos proximos, com no
méaximo dois meses de intervalo, justamente para ressaltar que no contexto de suas
publicacbes ndo acontecia nenhum caso atipico que justificasse a reivindicacdo exclusiva
do papel de perseguido pela empresa.

No dia 23 de novembro de 2019, por exemplo, Lula posta contetdo afirmando que
a Globo o ataca e censura sem direito de resposta. Menos de um més depois, em 20 de
dezembro do mesmo ano, o entdo presidente Bolsonaro posta na sua rede que a Globo
ndo consegue pronunciar seu nome para noticias boas, mas somente divulgar mentiras.

Em 2020, com um intervalo de apenas cinco dias entre os dois politicos, foram
postados conteidos onde Lula, em 21 de maio, afirmava que seus anos de idade e vida
publica haviam ensinado a ndo perder o sono sobre o que a Globo falava dele e que a
empresa ndo dava direito de resposta a ele; por outro lado, no dia 26 do mesmo més e
ano, Bolsonaro publicava em seu perfil que a Globo e outros canais de jornalismo
distorciam suas falas.

Jaem 2021, no dia 23 de janeiro, Jair Bolsonaro questionava em seu perfil no X,

a razdo da empresa perseguir tanto sua familia e a ele mesmo. Para trinta e um dias depois



Lula publicar que a Globo que “amamentava” a operacao Lava Jato, investigagdo
responsavel pela sua prisdo em 2018.

Por fim, em 2022, j& no ano das eleicGes, destacamos o contetdo do dia 16 de
janeiro de Jair Bolsonaro, que alegava que a Globo culpava diariamente o presidente pela
inflacdo no pais enquanto afirmava em suas coberturas sobre a economia americana que
a pandemia de Covid-19 era a responsavel pelos aumentos de pregos. Enquanto Lula
publicava pouco mais de dois meses depois, em 24 de mar¢o, que esperava que um dia a
Globo fizesse um editorial pedindo desculpas pelas mentiras contadas sobre ele.

Conforme comentado anteriormente, esses conteudos foram destacados com
alguns critérios, para destacar e exemplificar a recorréncia, porém foram identificados
mais de vinte posts na plataforma, nos perfis de cada candidato, no mesmo periodo e com
teor semelhante, caracterizando a existéncia desta reivindicacdo de antagonista

perseguido pela empresa.

Tabela 2 — Publicag¢Ges dos candidatos a respeito das empresas do Grupo Globo entre 2019 e 2022

@LulaOficial Data @jairbolsonaro Data
Lula &
Antes que a Globo me acuse outra vez pelo )
que nao disse nem fiz, ndo ousem me Jair M. Bolsonaro @
= comparar ao presidente que eles escolheram. - A Rede GLOBO ndo consegue promfnvciar
8 Jamais ameacei e jamais ameacaria cassar "JAIR BOLSO_NARO" para as boas ”O_t'c’as=
arbitrariamente uma concessao, mesmo sendo agora para divulgar fake news/mentiras a
atacado sem direito de resposta e censurado Globo ndo economiza em citar meu nome.
pelo jornalismo da Globo.
Link https://twitter.com/LulaOficial/status/1198248164081442816?t=ZzgB | https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1208037204649484293?t=)
i o0aZTEa_kh-GE3f6jAg&s=19 NnlIEDF9am7ahViJ86L0SA&s=19
m FUI:‘ ° ; : . Jair M. Bolsonaro I
g ) Tenho 74 Ill‘\()f',. quase 50 anos de vida publica. w - Gloko, Folha e semeihantesdecidiranminsoir 'y
o Me eduquei pra né@o pe 0 sono com as — . 3 . = [(s)
~ % e ~ mais ao Alvorada para, em seguida, distorcer o ~
5 que a Globo e mim. Nem direito de :
s que falo. Que pena! §
amim mesmo eles deram.
Link https://twitter.com/LulaOficial/status/1263580621449736192?t=wZE |https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1265452995858358272?t=d
INK | Vi FPMXZ9HC8YEPIAQ&is=19 jMKXEKisgmi2AvKrabzQw&s=19
Jair M. Bolsonaro @
@ - Porque a Rede Globo persegue tanto a mim e
Lula & @LulaOf 18 Tev. 2 7 minha familia.
S| ¥ Equefique registrado que a Rgde Globo era Q - Antonia Fontenelle foi casada com um diretor Z
8 quem amamentava esses meninos da Lava ] da Globo, ou seja, fala com propriedade. Q
Jato. #I Ol - Tudo o que fiz foi evitar o desperdicio de
dinheiro publico, em respeito ao povo
brasileiro.
Link https://twitter.com/LulaOficial/status/1362411551748198408?t=S0d |https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1352942785020780544?t=z
0 rutvLNIdrOy5kuML9bw&s=19 2__C6Qo0OVWQR463Es6pAw&s=19
Jair M. Bolsonaro @
Lula @ @ - A Globo atribui a inflagdo nos EUA a
! A Um dia a Rede Globo poderia fazer um . pandemic a ga a: 4 4 no Brasil
~ editorial com o Bonner pedindo desculpas " ela culpa diariamente o Presidente. -
(o] pelas mentiras que contaram contra mim, ? B
c dizendo que foram enganados pela ~N - Também ja admitem, como na matéri A
forga-tarefa de Curitiba. Eu espero que isso um consequénc Itas generalizadas
dia aconteca. precos sdo do em casa que a Economia a
gente vé depois.”
Link https://twitter.com/LulaOficial/status/1506962567239020544?t=cG8 |https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1482838772387569669?t=_
i JUSQVTDb9yfb01bmTDg&s=19 ahE2hh3Bztg7ywnbq_6ug&s=19

Fonte: elaborado pelo autor



O comportamento de utilizar do X para expressar posicionamentos contra
opositores é comum na politica, uma vez que a plataforma também facilita a disseminacéo
através de uma espécie de etiquetas que agregam conteldos sob 0 mesmo tema, as
chamadas hashtags, textos precedidos do simbolo # permitindo agrupar assuntos numa
espécie de “termOmetro” de assuntos mais falados em forma de ranking chamados de
tranding topics. E apesar do alcance original da plataforma ser restrito aos seus usuarios,
existe um comportamento de registro do contetdo em forma de prints que aparecem em
outras redes sociais e aplicativos de mensageria como Whatsapp e Telegram,
possibilitando que o compartilhamento no X ainda reverbere em outros territérios,
fazendo dessas imagens presenca constante entre as militancias.

Nos protestos de 2013, por exemplo, no pendltimo ano do primeiro mandato de
Dilma Rousseff, manifestacdes iniciadas em S&o Paulo, a principio motivadas pelo
aumento das tarifas de transporte publico, se expandiram para questdes como corrupgao
e insatisfacdo politica, com manifestantes exaltando dois dizeres de destaque: “Nao é
pelos 20 centavos” e “O povo ndo ¢ bobo, abaixo a Rede Globo”, além de hostilizar
profissionais do grupo conforme noticiado na época (Terra. 2013). O grupo Globo
também enfrentava criticas por subestimar os protestos, mas depois intensificou sua
cobertura, refletindo a variedade de questdes levantadas, conforme S6lha (2013).

J& durante a cobertura da Operacdo Lava Jato, investigando esquemas de
corrupc¢do na Petrobras e relacdo de politicos e empresas privadas, tanto o PT como Lula
sofreram criticas, que segundo o partido foram intensificadas pela forma da Rede Globo
abordar o tema em seus noticiarios, exibindo em seu principal jornal uma animacao

grafica mostrando notas de dinheiro saindo por um duto sujo (Figura 1).

Figura 1 — Cenério Virtual do Jornal Nacional durante as reportagens sobre a Operacédo Lava Jato
Fonte: Globoplay, Jornal Nacional, 2019



Entre esquerdistas também ¢ comum adjetivar a emissora como “golpista” em
razdo da cobertura do processo de impeachment de Dilma Rousseff de 2016.

Da mesma forma, nas manifestacbes entre partidarios da direita brasileira,
frequentemente era possivel avistar cartazes com dizeres de “Globolixo™ (figura 2)
(Lucena, 2024).

Do ponto de vista da chamada direita brasileira, 0 mandato de Jair Bolsonaro de
2019 a 2022, foi marcado por intensas acusacgdes contra jornalistas (Fernandes et al.,
2021) e ameacas de ndo renovacdo da concessao da TV Globo. Um dos principais pontos
de questionamento foi a cobertura da pandemia de Covid-19, conforme Seibt (2021), com
a Globo se destacando como um dos principais veiculos de informacéo e utilizando de
seus canais para disseminar informacdes sobre o virus, protocolos de saude e atualizagfes
sobre o impacto da pandemia no Brasil e no mundo. A Globo também criticou a resposta
do governo a pandemia, influenciando a percepcdo publica sobre a gestdo da crise,
chegando a participar ativamente do Consércio de Veiculos de Comunicagdo que se
incumbiu de atualizar os nimeros de casos da doenca e mortes em funcédo do virus, depois

que os 6rgaos oficiais pararam de reportar tais informacoes.

Figura 2 — Bolsonaro levanta cartaz com a frase "Globo lixo"
Fonte: Poder360, 2021

PELA LOGICA ESTRUTURALISTA TODO HEROI PEDE UM VILAO

Para Barthes (1972), a narrativa pode ser sustentada pela linguagem articulada e
estd presente em todos os tempos, lugares e sociedades e tem as raizes de sua teoria nos
movimentos formalista russo e estruturalista francés, tendo sido inicialmente explorada
por criticos literarios. Apdés o término da Segunda Guerra Mundial, a disciplina se

ramificou em diregdes teoricas distintas. Uma abordagem considera a narrativa
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primordialmente como uma cadeia de eventos, com tedricos como Vladimir Propp,
Claude Lévi-Strauss, Tzvetan Todorov e o préprio Roland Barthes, que se concentram na
estrutura da narrativa independentemente da plataforma em que é apresentada. Outra
corrente enxerga a narrativa como um artefato complexo cujo significado é conferido pelo
seu receptor, uma perspectiva advinda das teorias pos-estruturalistas de Foucault e Roland
Barthes em seus trabalhos mais tardios, bem como de Umberto Eco e outros.

Barthes (1972) lembra que as investiga¢des de Claude Lévi-Strauss sobre os mitos
indigenas de varias nacdes, inclusive do Brasil, ajudaram a pavimentar também a ideia de
estruturas narrativas em comum a varias culturas, independente de idiomas, linguagem e
0 quanto estas sdo isoladas ou ndo do eurocetrismo, precederam seu desenvolvimento de
uma gramatica para o discurso mitologico. Para Barthes (1972), foi Vladimir Propp quem
definiu como "funcdes” as unidades narrativas que se repetem nos contos populares,
enquanto Lévi-Strauss usou o termo "mitemas™ para as sequéncias estruturais dos mitos
nessa sua exploracdo e destacou que os elementos fundamentais do discurso mitolégico,
apenas ganham significado quando s&o agrupados em conjuntos que, por sua vez, se
interligam. Seguindo essas bases, Roland Barthes aprofundou os estudos de Propp,
demonstrando como essas funces se combinam para formar um ntcleo narrativo. E
prioritariamente dentro dos preceitos de Barthes que descemos a construcdo da narrativa
populista dos candidatos desta andlise, entendendo as aplicacdes do seu estudo na
construcdo do personagem publico heroico do politico.

Ao analisar a construcdo de imagem politica de candidatos, podemos aplicar 0s
conceitos de narrativa para entender melhor como os politicos constroem suas identidades
publicas e engajam o eleitorado. A analise de uma narrativa politica ndo se limita apenas
a sequéncia de eventos ou declaragdes publicadas, mas se aprofunda na forma como esses
elementos sdo estruturados e interpretados em diferentes niveis, ou conforme Barthes
(1972) requer mais do que passar de uma palavra para outra, mas também passar de um
nivel a outro.

Nivel das Funcbes: No contexto politico, a fungdo descreve o papel que cada
declaracdo ou acdo do candidato desempenha na narrativa geral. Similar ao "que quer
dizer" em uma histdria tradicional, cada evento ou fala em uma campanha é selecionado
com um proposito especifico. Por exemplo, mencionar um problema social especifico
pode ser destinado a posicionar o candidato como alguém consciente e responsivo as
necessidades do publico, ou no caso de atacar valores que supostamente o inimigo

representa,



Nivel das Acdes (trazendo os personagens como actantes): Os politicos, como
personagens principais de suas proprias narrativas, sao aqueles que desempenham acdes
estratégicas destinadas a reforcar suas imagens. Estas a¢fes ndo sO definem suas
personalidades politicas, mas também moldam a maneira como sdo percebidos pelo
publico. O nivel das a¢des inclui tudo, desde discursos publicos até interagdes em eventos
de campanha, onde cada acdo € parte de uma estratégia maior para solidificar sua
identidade politica, assim como a postura que assumem perante determinado tema.

Nivel da Narracdo (Nivel do Discurso): Este € o nivel em que a narrativa é
contada, onde o discurso do candidato é construido e apresentado. O estilo de narragéo, a
escolha das palavras, e a forma como as histdrias sdo contadas (ou omitidas) contribuem
significativamente para como o candidato e percebido. Isso inclui a forma como
manipulam informacdes e utilizam retdrica para influenciar a opinido publica.

O estruturalismo busca elucidar as regras fundamentais das narrativas humanas,
tratando-as ndo como construcdes aleatdrias, mas como entidades que seguem padrdes
estruturais definidos. A abordagem envolve a identificagdo das unidades basicas de
narrativas e as regras de sua combinacdo, com o objetivo de estabelecer uma teoria
abrangente sobre a operacédo do discurso.

Porém, a analise ndo se pode contentar com uma definicdo puramente
distribucional das unidades: € preciso que a significacdo seja desde o principio o critério
da unidade.

Baseado em conceitos do estruturalismo de Barthes, na narrativa politica é
importante entender por que certos temas ou objetos sdo mencionados (funcdes
distribucionais). Cada menc¢do de um tema ou problema especifico tem como objetivo
apoiar uma narrativa maior ou concluir um objetivo politico. As fungbes integrativas,
como informacdes sobre o contexto ou detalhes sobre o candidato, ajudam a construir um
sentido mais profundo para a narrativa, enriquecendo a percepcao do eleitorado sobre o
candidato e suas politicas. Da mesma forma os indices podem ser pequenas pistas ou
mencdes que sinalizam uma questdo maior, exigindo que o publico faca uma leitura entre
linhas para entender a posi¢do completa do candidato. Os informantes sdo os dados e fatos
que os candidatos apresentam como evidéncias concretas de suas afirmagdes, que ajudam
a estabelecer credibilidade e autoridade, como a frequente utilizacao de dados de pesquisa
e suas interpretacdes e implicacfes na vida real. Segundo Barthes (1972) os indices ndo

podem ser completados a ndo ser no nivel dos personagens ou da narragdo, e todas as
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narrativas sempre tem significados implicitos, que implicam alguma forma de
deciframento.

No interior de cada uma dessas classes, € imediatamente possivel determinar duas
subclasses de unidades narrativas: as funcdes cardinais (nucleos) e catalises (de natureza
completiva). As funcGes cardinais sdo 0s momentos chave da narrativa que impulsionam
a trama adiante, causando mudancas significativas na direcao da histéria. No contexto de
um post de um candidato que se apresenta como perseguido por uma emissora de TV,
uma funcéo cardinal poderia ser a declaragcdo que destacasse uma acusacgdo explicita ou
um conflito significativo com a emissora. Por exemplo, o candidato pode postar algo
como: "Mais uma vez, a Rede Globo escolhe ignorar os verdadeiros problemas do nosso
pais para me atacar injustamente, mostrando sua agenda politica clara contra nossa
campanha de mudanca.”. Por outro lado, as catalises sdo elementos que preenchem a
narrativa, proporcionando detalhes e contexto, mas que ndo alteram significativamente o
curso da histdria. Elas ajudam a elaborar ou explicar as funcGes cardinais, adicionando
profundidade sem provocar mudancas diretas no estado das coisas. No exemplo do
candidato, uma catalise poderia ser uma série de posts que detalham as instancias
especificas de suposta perseguicdo, como "No debate de ontem, a Globo falhou ao nédo
questionar meus oponentes sobre corrupcdo, focando apenas em distorcer minhas
palavras.".

O nucleo desse tipo de conteldo seria a alegacédo direta de perseguicéo, que define
o tom do conflito e posiciona o candidato contra a emissora, potencialmente mudando a
percepcao publica ou provocando uma resposta emocional intensa entre os seguidores.

A catalise, por outro lado, poderia envolver o candidato detalhando episédios
especificos que ele interpreta como evidéncias de perseguicdo, ou comentando sobre o
timing das reportagens que coincidem estrategicamente com outros eventos politicos,
sugerindo uma tentativa de manipulacdo da opinido publica. Estes detalhes ajudam a
construir um quadro mais completo da situagdo, mas por si s6 ndo alteram a trajetoria
principal da narrativa estabelecida pela funcdo cardinal, que quando aparece numa
recorréncia grande estabelece uma sequéncia, definida por uma série logica de nucleos,
unidos entre si por uma relagdo de solidariedade (Barthes, 1972).

Assim, esse candidato utiliza das redes sociais como uma tentativa de construgédo
de uma epopeia enquanto uma narrativa interrompida no nivel funcional, algumas vezes

por outros contetdos intercalados, mas unitaria no nivel actancial, gerando a sensacéo de
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continuidade de atos, buscando construir a imagem do heroi sob a perspectiva de temas
diferentes.

Dessa forma chega-se a construcdo dos personagens, propriamente ditos, onde
cada candidato &, essencialmente, o protagonista de sua propria narrativa, mas também
pode ser visto como um personagem secundario nas narrativas de seus adversarios, o que
segundo Barthes (1972), define o personagem, mesmo secundario, como her6i de sua
propria sequéncia. Ao aplicar esta nogdo a politica, podemos explorar como os politicos
moldam sua imagem publica e se posicionam dentro do espectro politico. Enquanto no
eixo da comunicacéo, politicos sdo frequentemente julgados e classificados com base em
como se comunicam suas ideias, politicas e respostas a crises. A eficacia com que um
politico comunica pode reforcar sua imagem como lider competente ou, inversamente,
pode revelar fraquezas ou inconsisténcias em seu carater ou agenda politica. Por outro
lado, a classe politica também € definida por aquilo que busca alcancar. Este "desejo™
pode ser o bem-estar publico, poder, reforma politica, ou manutengdo do status quo,
dependendo da sua ideologia e promessas de campanha. A clareza e a viabilidade de seus
objetivos podem fortalecer sua imagem como visionarios e pragmaticos, ou podem exp6-
los como desvinculados da realidade ou manipuladores. VVoltando ao exemplo do politico
que promove uma narrativa de que é vitima de ataques injustos por parte de certos meios
de comunicacao, existe um posicionamento como um personagem cuja acao é combativa,
enfrentando o que percebe como injusticas (prova), com o objetivo declarado de proteger
interesses nacionais (desejo), enquanto se comunica de forma direta e assertiva
(comunicacdo). No entanto, adversarios podem interpretar e apresentar essas mesmas
acOes como divisivas ou manipuladoras, enfatizando a narrativa de que tais ages provam
a inadequacao do politico para o cargo.

Todas essas variaveis sdo encontradas em discursos e narrativas politicas
avaliando o que é dito, como € dito, para quem esta sendo dito e principalmente, quem
esté dizendo. Barthes (1975) lembra que os atributos de carater que um orador mostra ao
publico, mesmo que ndo sejam sinceros, sdo importantes para causar uma boa impresséo.
O ethos (carater) funciona como uma conotagdo. Ao transmitir uma informacéo, o orador
também projeta uma imagem de si mesmo que, segundo Fiorin (2014), cria uma
obrigacdo, real ou imaginaria. Assim, a confianca eleitoral é sempre uma relagéo entre o
eleitor e a imagem este que tem do candidato.

Ainda de acordo com Fiorin (2014), um bom orador ganha a confiancga do publico

Se seus argumentos demonstram:
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Phronésis: que sdo ldgicos e sensatos (logos), mostrando prudéncia;

Areté: que refletem virtude, como coragem, justica e sinceridade, sugerindo um
candidato direto e sincero (ethos);

Elnoia: que sdo solidarios e amigaveis, expressando benevoléncia e empatia com
0 publico (pathos).

No exemplo do politico que quer ser visto como vitima de injustica pela midia
pode usar a phronésis para argumentar logicamente como a cobertura é distorcida. Pode
apelar para areté, demonstrando sinceridade ao expor fatos e situagdes concretas que
ilustram a alegada perseguicdo. E por meio de eunoia, pode expressar preocupagao com
0 impacto dessa cobertura ndo sé em si mesmo, mas também nos eleitores, fortalecendo
a conexdo emocional.

Assim, como afirma Lamizet (2014), sdo nos antagonismos entre os atores
politicos e as rupturas de cenas que marcam a histéria e o espaco das representacoes
simbdlicas do fato politico e a partir deste cenario, parte 0 pressuposto de que para
construir um herdi precisamos obrigatoriamente ter um inimigo, um vildo que represente
valores com as quais o protagonista precisa enfrentar e combater.

A figura do inimigo a ser combatido é um componente essencial na estratégia de
um politico populista, pois ajuda a criar um senso de unidade e de pertencimento em sua
base de apoio. Ao identificar um inimigo, o lider populista pode canalizar o
descontentamento do publico em uma direcdo especifica, facilitando a mobilizacdo das
massas em torno de uma causa comum. Com essa abordagem, o lider populista pode
estabelecer uma narrativa onde ele é o defensor do povo contra ameagas externas ou
internas.

Nas mesmas raizes da logica estruturalista na forma de construir e contar historias,
Joseph Campbell (1949) sugere que o inimigo representa os desafios que o herdi deve
superar para alcancar seu objetivo. No contexto politico, o inimigo teria um papel
semelhante, sendo o adversario a ser vencido para que o lider possa alcancar suas metas
politicas. Ao definir um inimigo claro, o politico populista constr6i um arco narrativo que
legitima suas acdes e apelos a sua base.

Por sua vez, em sua analise, Vogler (2006), destaca que a presenca de um
antagonista permite que o heroi defina seu carater e mostre sua forga ao enfrentar desafios.
Para o politico populista, o inimigo € parte integral para demonstrar seu
comprometimento com a causa do povo e para reforcar sua imagem como lider que

enfrenta a oposi¢cdo em nome de seus apoiadores.

13



No entanto, no cendrio nacional das elei¢bes de 2022, além do adversario nas
urnas, temas eram abordados para diferenciar os candidatos: direita versus esquerda,
social versus economia, conservadorismo versus progressismo, entre outros. Com essa
polarizacdo expressa em numeros de pesquisas bem equilibrados ndo bastava ser diferente
do adversario, a camada de eleitores ja estava dividida e era necessario criar diferenciais
e inimigos maiores do que simplesmente o opositor direto. Eco (2011) observa que ter
um inimigo é importante para definir a identidade e medir o proprio sistema de valores e
que em situagBes em que um inimigo ndo existe, ele pode ser construido para cumprir
essa funcdo. No contexto populista, a construcdo de um inimigo cria uma narrativa de
conflito que justifica as acdes do lider e solidifica a coesdo de sua base, e assim, colocar-
se como perseguido e injusticado por uma midia tendenciosa pode virar uma vantagem.

Nesta mesma linha, Bruzzone (2021) completa que a estrutura do discurso
populista é composta por trés elementos: o povo, o inimigo e o lider. O inimigo pode ser
redefinido conforme as necessidades do lider, mas seu papel é claro: criar uma forga
contra a qual o lider pode se posicionar para mobilizar o povo em seu apoio. A presenga
do inimigo permite ao lider populista reforcar sua posi¢cdo como protetor e salvador do
povo, gerando uma narrativa coesa para sua campanha e busca pelo poder.

Em resumo, a presenca do inimigo na estratégia populista facilita a mobilizacdo
das massas, a coesao de uma base de apoio e a legitimacgéo do discurso do lider. O inimigo
é uma ferramenta eficaz para canalizar descontentamento e raiva, ajudando o lider
populista a consolidar sua posicéo e atingir seus objetivos politicos, e desta forma quanto
mais esse inimigo for conhecido e visto como um grande desafio, maior a contribuicao
para a construcdo da narrativa, 0 que particularmente no cenario brasileiro encontra
ressonancia no histérico do Grupo Globo.

De acordo com Barthes (1972), a repeticdo consistente do conteudo narrado ao
longo do tempo pode construir logicamente uma histéria em um nivel que vai além da
simples narracdo dos fatos, ja que a fungéo da narrativa € formar um espetaculo em que
a "realidade™ de uma sequéncia ndo se encontra na progressao "natural” das agdes que a

constituem, mas sim na logica que é apresentada.

A GLOBO COMO VILA

Apelidada de “Vénus Platinada”, pelo suposto poder exercido na sociedade

brasileira, o principal grupo de midia brasileiro aparece em varios momentos politicos e
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historicos do pais com alguma relevancia e proximidade aos governantes, seja como
participacdo no quadro societério de suas empresas afiliadas ou pela alegada influéncia
de sua cobertura jornalistica. Dessa forma, a relacdo da Rede Globo com a politica
brasileira tem sido frequentemente objeto de interesse e critica, desde o relacionamento
préximo com o governo durante a ditadura militar, o que levantou questfes sobre sua
independéncia e imparcialidade.

Durante a década de 1960 tem inicio um relacionamento proximo da entdo TV
Globo com o governo durante a ditadura militar brasileira que durou de 1964 a 1985, que
contribuiu para seu crescimento, garantindo uma posicéo privilegiada no setor de midia
brasileiro. Straubhaar (2017) descreve que a empresa manteve uma relacdo relativamente
cooperativa com o regime e ressaltando um papel importante no cenario midiatico, sendo
a principal rede de televisdo durante esse periodo. Herz (1991) afirma que, no periodo, a
Globo usou sua influéncia para moldar a opinido publica e apoiar o regime militar,
enquanto se expandia para outras areas, como radios e revistas. Assim como a polémica
sobre o caso Time-Life®, este relacionamento estreito com a ditatura também ¢é registrado
na pagina de internet Memoria Globo® da empresa em posicionamento oficial,
reconhecendo em editorial de Roberto Marinho de 07 de outubro de 1984, publicado na
capa do jornal O Globo em que afirmava que as empresas do grupo terem permanecido
“fiéis aos seus objetivos [da revolucao], [...], ‘por exigéncia inelutavel do povo brasileiro’.
Sem povo, ndo haveria revolugdo, mas apenas um ‘pronunciamento’ ou ‘golpe’, com o
qual ndo estariamos solidarios”. No mesmo sitio digital, entretanto, o grupo se posiciona
“A luz da Histéria, contudo, ndo ha por que ndo reconhecer, hoje, explicitamente, que o
apoio foi um erro [...]”.

Paralelamente ao crescimento da empresa, é possivel notar que a cobranca pelo
seu posicionamento em varios momentos marcantes politicos brasileiros aumenta.
Straubhaar (2017) lembra que a cobertura do movimento “Diretas Ja”, em 1984 e 1985
(movimento politico de cunho popular que teve como objetivo a retomada das elei¢oes
diretas ao cargo de presidente da Republica no Brasil), durante a ditadura militar

brasileira, por exemplo, foi inicialmente percebida como subestimada pela Globo, para

5Polémica sobre suposta participacdo societéria do grupo estadunidense Time-Life, na emissora, o que seria proibido
pelas leis de concessdo brasileiras. Meméria Globo. Caso Time-Life — 2021. Disponivel em:
https://memoriaglobo.globo.com/acusacoes-falsas/caso-time-life/noticia/caso-time-life.ghtml. Acesso em: 20 abr.
2024

6 Memoria Globo. Apoio ao golpe de 64 foi um erro. Disponivel em: https://memoria.oglobo.globo.com/erros-e-
acusacoes-falsas/apoio-ao-golpe-de-64-foi-um-erro-12695226. Acesso em: 20 abr. 2024.
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posteriormente, com a crescente pressdo popular, ter uma cobertura mais extensiva,
alinhando-se a redemocratiza¢do. Apos este momento, no entanto, a Globo adotou uma
postura mais critica em relagdo ao governo, passando a cumprir um papel mais vigilante
no cenario politico.

Porém, ja durante as primeiras eleicdes democraticas pos-ditadura militar, a
empresa volta a ser questionada por parte da opinido publica ao exibir contetdo editado
do debate presidencial daquele ano dentro do programa Jornal Nacional, com um alegado
favorecimento entdo candidato a presidéncia Fernando Collor de Mello (PRN), cuja
familia era detentora da afiliada do grupo em Alagoas desde 1975. Conforme a sitio
oficial do grupo Memoria Globo (2021)": “A Globo foi acusada de ter favorecido o
candidato do PRN tanto na sele¢cdo dos momentos como no tempo dado a cada candidato,
j& que Fernando Collor teve um minuto e meio a mais do que o adversario”. Anos depois,
os responsaveis pela edi¢do do Jornal Nacional teriam afirmado que usaram 0 mesmo
critério de edicdo de uma partida de futebol, na qual sdo selecionados os melhores
momentos de cada time e conclui afirmando que o episdédio provocou um “inequivoco
dano a imagem da Globo™. Por isso, hoje, a emissora adota como norma nao editar debates
politicos; eles devem ser vistos na integra e ao vivo.

Posteriormente, em 1992, durante o processo de Impeachment de Fernando
Collor, decorrente de denuncias de corrupcao, foi possivel perceber na cobertura intensa
pela Globo. O foco dado as manifestagdes dos chamados “caras-pintadas™® foi grande e a
abordagem da narrativa enfatizava a luta contra a corrupg¢éo, também levantando questdes
sobre o papel da midia na influéncia politica.

A presenca da Globo durante elei¢cbes presidenciais e outros eventos politicos
importantes reflete seu papel de influéncia e de formadora de opinido. A cobertura
jornalistica da empresa é amplamente assistida, e suas decisfes editoriais podem afetar a
narrativa politica no Brasil, segundo Straubhaar (2017).

Porém, sobre a desconfianca de parte da populacéo de que a cobertura jornalistica

seria tendenciosa, Ali Kamel (2006), entdo diretor executivo da Rede Globo afirma:

“Nao sou movido por paixdes politicas e meu compromisso € apenas com
a minha profisséo: relatar os fatos, com corre¢édo e imparcialidade, néo

”Memoéria Globo. Debate Collor x Lula — 2021. Disponivel em: https://memoriaglobo.globo.com/erros/debate-collor-
x-lula/noticia/debate-collor-x-lula.ghtml. Acesso em: 20 abr. 2024

8 Movimento popular de peso, formado principalmente por jovens de classe média, cuja principal caracteristica dos
manifestantes era o rosto pintado com as cores verde e amarelo da bandeira nacional, e tinham como objetivo se unir
em favor do impedimento do presidente da Republica do Brasil (FAUSTO, 2013)
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importando se beneficiam ou prejudicam esta ou aquela corrente politica.
Posso constatar com orgulho que esta € também a postura dos meus
colegas de redacdo. Para todos nés, é motivo de satisfacdo trabalhar numa
casa que ndo espera de seus funcionarios outra coisa sendo esse tipo de
comportamento. Politicos passam. Elei¢cdes chegam ao fim. Mas 0 nosso
trabalho jornalistico é diario e avanga nos anos. Supor que jornalistas da
TV Globo e a propria emissora possam perder isso de vista, trocando 0s
compromissos éticos de nossa missdo conjunta por objetivos politicos
subalternos, € uma ofensa gravissima que repudiamos com toda a
énfase.”

De acordo com os "Principios editoriais do Grupo Globo", documento que
descrevem regras e normas para seus profissionais, a empresa afirma que seu
comportamento “sera sempre independente, apartidario, laico e praticara um jornalismo
que busque a isencdo, a correcdo e a agilidade, como estabelecido aqui de forma
minuciosa. N&o ser4, portanto, nem a favor nem contra governos, igrejas, clubes, grupos
econémicos, partidos. Mas defendera intransigentemente o respeito a valores sem 0s
quais uma sociedade ndo pode se desenvolver plenamente: a democracia, as liberdades
individuais, a livre iniciativa, os direitos humanos, a republica, o avango da ciéncia e a
conservacgao da natureza”.

Percebe-se que, grande parte dos acontecimentos politicos marcantes dos ultimos
sessenta anos, do Brasil, tiveram alguma repercussdo, por parte do Grupo Globo, que
mesmo buscando a percepcao de imparcialidade pela opinido publica e da reconhecendo
publicamente arrependimento por posicionamentos adotados, permite se apresentar como
um terreno fértil para utilizacdo da imagem como antagonista, numa logica Aristotélica
de silogismo basico, bastando qualquer politico resgatar as polémicas da histéria do grupo
para afirmar que “se a Globo errou varias vezes em sua historia e me persegue, ela esta

errada novamente € eu sou o correto”.

CONSIDERACOES FINAIS

N&o cabe aqui avaliar qual candidato é mais bem-sucedido ao reivindicar o papel
de antagonista da empresa e nem das performances numericas de desempenhos em suas

respectivas redes sociais ou resultados dos contetidos, mas apenas salientar a existéncia

9 KAMEL, Ali. TV Globo contesta Carta Capital. Observatdrio da Imprensa, 2006. Disponivel em:
<https://www.observatoriodaimprensa.com.br/jornal-de-debates/tv-globo-contesta-cartacapital/>. Acesso em: 20 abr.
2024
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de um consenso entre ambos os lados de que na ocasido das vésperas das eleicdes de 2022
existe um contexto de “vilanizacdo” da midia tradicional, representada pela maior
empresa de comunicacgéo brasileira.

A analise das estratégias narrativas dos principais candidatos a presidéncia do
Brasil em 2022 destaca uma escolha estratégica comum de representar a Rede Globo
como adverséria. Essa selecdo reflete a posicdo central da emissora no panorama
midiatico brasileiro e seu histdrico controverso durante eventos politicos criticos, como a
ditadura militar e outras conjunturas significativas.

Ao posicionar a Rede Globo como inimiga, os candidatos tentam alinhar-se contra
uma instituicdo percebida como poderosa e influente. Essa abordagem ndo apenas
mobiliza o eleitorado, mas também cria uma imagem de resisténcia que pode fortalecer a
identidade politica e a lealdade dos eleitores. A narrativa de perseguicdo simplifica a
complexidade das questbes politicas e oferece aos eleitores uma luta clara entre o0 "bem"
e 0 "mal". Esta imagem da empresa ainda resvala por outros campos sensiveis a diferentes
identidades do eleitor, como a religiosa, por exemplo, onde avaliacdo dos conteddos
veiculados pelo grupo sdo avaliadas pela 6tica do moralismo e costumes e sendo passivel
de estudos posteriores.

O impacto dessa narrativa de perseguicdo na percepcdo dos eleitores e no
comportamento eleitoral é um campo que merece investigacao detalhada. Estudos futuros
poderiam explorar como essas narrativas séo recebidas e internalizadas pelo pablico, além
de avaliar se elas efetivamente influenciam as decisfes de voto ou reforcam divisdes ja
existentes. Um entendimento mais profundo dessas dindmicas pode ser importante para
avaliar as implicacdes dessas estratégias para a democracia brasileira no longo prazo e
trazer luz a maturidade de recepcao dos contetdos das midias.

Trabalhos futuros poderdo ainda aprofundar esta analise, explorando no
entendimento de como essas narrativas influenciam a percep¢do pulblica e o
comportamento eleitoral, bem como as implica¢des para a dindmica politica e midiatica

no Brasil.
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