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RESUMO

Este artigo analisard& a violéncia contra mulheres atraveés da perspectiva
comunicacional, cultural e de consumo que envolve o amor romantico. A ideia é avaliar
os dados e avancos provenientes da Pesquisa Violéncia Doméstica e Familiar contra a
Mulher do ano de 2023, 2021, 2019 e 2017 realizada pelo Instituto DataSenado em
parceria com o Observatdério da Mulher contra Violéncia. O objetivo é relacionar os
dados da pesquisa e a violéncia contra as mulheres provenientes das relagdes intimas de
afeto. A metodologia estd pautada na analise documental dos materiais de pesquisa e
imprensa do Observatdrio da Mulher Contra a Violéncia e a analise bibliografica a luz da
comunicagéo e consumo.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo, Consumo, Amor Romantico, Violéncia contra
Mulheres e Cultura.

INTRODUCAO

Desde o momento que resolvi estudar a comunicacdo no combate a violéncia
contra as mulheres me deparo com a necessidade de entender as agressdes e 0S Seus
padrdes socioculturais. Termos como: violéncia doméstica, violéncia em rela¢des intimas
de afeto, violéncia entre casais sdo topicos e resultados recorrentes em pesquisas,
levantamentos e material jornalistico sobre o tema. Logo, para construir meu trabalho é

importante buscar a génese moderna do amor romantico e suas logicas constituintes
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como: consumo, cultura e comunicacdo. Além disso, entender como esses elementos
podem ser representativos nos estudos de comunicacdo no combate a violéncia contra as
mulheres.

Para este artigo, em especifico, temos uma pergunta de pesquisa norteadora: A
violéncia contra as mulheres acontece de um amor romantico? Como estéo estruturadas
as légicas comunicacionais, culturais e de consumo nas relagdes intimas de afeto.

Como metodologia utilizaremos uma andlise documental dos materiais de
pesquisa e imprensa do Observatorio da Mulher Contra a violéncia (OMV) além dos
dados da Pesquisa Violéncia Doméstica e Familiar contra a Mulher dos anos de 2023,
2021, 2019 e 2017. Como referencial tedrico faremos uma anélise de alguns autores que
escrevem sobre as mediagbes culturais e comunicacionais MARTIN-BARBEIRO
(2003), sobre a cultura de massa e o happy end MORIN (2007), e consumo e 0 amor
romantico ILLOUZ (2009).

HAPPY END SO QUE NAO! O AMOR ROMANTICO E SUAS
PARTICULARIDADES.

O amor romantico e todos significados e simbolos que conhecemos faz parte de
uma légica Moderna, mesmo que a invencdo seja datada no periodo aristocratico quando
,ainda, a monarquia estabeleciam relacfes matrimoniais com objetivos de preservacao de
poder, territério e riquezas. A esséncia do amor romantico surge para dar um tom
romanesco a racionalidade da época. Entretanto, 0 amor romantico se condensa na légica
capitalista e com a burguesia. Quando a familia , a casa, 0s costumes passam a modificar
a existéncia cultural e a forma de viver dos individuos.

Faz parte da nossa realidade moderna a mercantilizagdo do romance e a relagéo
entre amor romantico e cultura.

De acordo Illouz (p.31, 2009) existem quatro codigos culturais no processo de
mercantilizacdo do romance, o codigo narrativo (novelas e filmes), cddigo visual
(publicidade e filmes), codigo musical (cancdes) e codigo prescritivos (manuais de
protocolo, livros de autoajuda y conselhos publicados em revistas).

As flores para amada, as roupas arrumadas, presentes em datas especiais, a alianca
que representa o enlace, as lingeries que evolvem os desejos sexuais, as musicas que

representam o amor e a unido do casal, 0s jantares em restaurantes a luz de velas , as salas
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de cinemas escuras e oportunas para 0 namoro, enfim, sdo diversos objetos de consumo
que constituem a légica do amor romantico moderno e que foram apropriados pela
indUstria cultural e por seus codigos. Além disso, tem uma forma de apresentar 0 amor
romantico: desafios para ficar com quem se ama, melodrama, dificuldades que sdo
enfrentadas, traicdo, desejos sexuais, amor que transcende a existéncia, paixdes,
felicidades, contemplacdo e sempre com um final feliz;

Neste caso, passamos a vivenciar 0 amor romantico através da perspectiva da
industria cultural onde filmes, novelas, publicidade, musicas, revistas e livros de auto
ajuda apresentam e narram as nossas aspiragdes de vida. No dia a dia as pessoas buscam
a ventura de um amor romantico e almejam a felicidade eterna.

O fenbmeno que pode explicar essa situacdo provocada e relatada pela industria

cultural sobre o0 amor romantico, pode ser o que Morin (2007) chama de Happy End.

O happy end ndo é a reparacdo ou apaziguamento, mas irrup¢do da
felicidade. Ha vérios graus de happy end, desde a felicidade total (amor,
dinheiro, prestigio) até a esperanca da felicidade, onde o casal parte
corajosamente pela estrada ao encontro da vida. Uma revolugdo no reino
do imaginério se da com a irrup¢do em massa do happy end. A ideia de
felicidade se torna o nucleo afetivo do novo imaginario (MORIN, p.93,
2007).

Ainda de acordo com Morin ( 2007, p.97): *“ O happy end, por meio de uma relagéo
de identificacdo espectador-herdi simpatico, se inscreve numa concepcao articulada da
vida”.

Dessa forma, a industria cultural comeca a responder as demandas e aspiracdes
dos individuos modernos com suas narrativas e objetos e esses passam a ser doutrinadores
da nossa existéncia.

Entretanto, na vida em sua esfera mais privada, nem sempre 0 happy end € um
fendmeno que os casais vao conseguir vivenciar plenamente e ao longo do tempo. O que
se percebe muitas vezes é um simulacro da existéncia e consequentemente um abuso no
consumo de bens e servigos na tentativa de alcance da felicidade plena.

Segundo Illouz (2009, p. 250) “ O romance se entrelaca com os prazeres, as
imagens e as fantasias da esfera do consumo, e, também, conta com a racionalidade
econOmica do capitalismo empresarial”.

Quando a autora vai escrever sobre 0 amor romantico e a racionalidade econémica

do capitalismo percebemos os elementos hedonistas que englobam as narrativas e objetos
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de consumo do amor roméntico e em contradicdo a necessidade de disciplina para
vivenciar esse amor na esfera privada. Logo, é possivel entender que o amor e a
racionalizagcdo de seus elementos fazem parte do capitalismo e de como precisamos
vivencia-los.

De acordo com Martin-Barbero ( 2003, p.58) [...] O que estd mudando nao se situa
no ambito da politica, mas no da cultura. Os mentores da nova conduta sdo os filmes, a
televisdo, a publicidade que comecam transformando os modos de vestir e terminam

provocando uma metamorfose dos aspectos morais mais profundos.

O autor vai explorar o conceito de melodrama e como o género agrada tanto e faz

tanto sentido para a realidade latino-americana.

E como se estivesse nele 0 modo de expressdo mais aberto ao modo de viver e
sentir da nossa gente. [...] 0 melodrama continua a constituir um terreno precioso
para o estudo da ndo-contemporaneidade e das mesticagens de que estamos feitos.
Como nas pragas de mercado, no melodrama esta tudo misturado, as estruturas
sociais com as de sentimento, muito do que somos- machistas, fatalistas,
supersticiosos —a de que sonhamos ser, o roubo da identidade, a nostalgia e a
raiva. [...] O melodrama explora nestas terras um profundo fildo de nosso
imaginario coletivo, e ndo existe acesso a memoria histérica nem projecéo
possivel sobre o futuro que ndo passe pelo imaginario. De que fildo se trata?
Daquele em que se faz visivel a matriz cultural que alimenta o reconhecimento
popular na nossa cultura.(MARTIN-BARBERO 2003, p.304)

A cultura de massa traz uma nova forma de produzir e de consumir, e essa nova
I6gica transformou a maneira de se viver. Consequentemente, a maneira COmo nos
relacionamos com as pessoas, 0s relacionamentos de casais, as familias, as relagdes de
trabalho tudo possui um arquétipo pré-estabelecido que é reconhecido em nossa cultura

popular e alimentado pela industria cultural.

A cultura de massa, incapaz de cristalizar-se verdadeiramente como
religido da vida privada, é também incapaz de alcancar além da esfera
privada. Assim como ndo pode institucionalizar-se em religido, também
ndo pode basear-se no poder temporal e dispor de aparelho coercitivo.
[...] Baseia-se apenas no mercado, no consumo, na libidinagem.
(MORIN, 2007, p. 167)

O autor ainda complementa sobre a cultura de massa: ““ Ela torna ficticia uma parte

da vida de seus consumidores. Ela “fantasmaliza” o espectador, projeta seus espiritos na
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pluralidade dos universos figurados ou imaginarios, faz sua alma emigrar para 0s
inimeros sosias que vivem para ele (MORIN, 2007, p. 169).

Os produtos da cultura de massa podem nos servir de consolo ou distracdo para
vida que vivemos e além disso, nos instigam a tentativa de imitacdo que nem sempre €

exitosa.

O lar se torna também a sede de uma crise latente: crise do casal, crise do
amor e do erotismo, crise da relacdo pais-filhos. Assim, a indUstria
cultural dirige seus pseudépodos para uma utopia mais intensa, embora
provisoria- a dos lazeres, dos fins -de- semanas e, sobretudo, das férias,
nas quais se propde realizar, com todo conforto moderno, o estado de
natureza idilica, livre, rousseauista, que é recorrente de uma civilizagédo
técnico- burgués-urbana cada vez mais afastadas das fontes biologicas.
(MORIN, p.112, 2006).

E, a partir desta realidade podemos comecar a observar o objeto de estudo deste
trabalho, a violéncia doméstica e familiar contra as mulheres. Na verdade, um
relacionamento de amor romantico em toda a sua formacao arquetipica e cultural ndo
conta com a agressdo do parceiro na parceira, mas a realidade da vida privada pode ser
bem diferente.

A realidade brasileira aponta ano a ano um aumento dos indices de violéncia
contra as mulheres. Em 2020 o indice de feminicidios cresceu 22,2%, de acordo com o
Forum Brasileiro de Seguranca Publica. Os dados gerados pelo Relatério Violéncia
Domeéstica durante a pandemia de Covid-19 apontam que a pesquisa no ambiente digital
registrou um aumento em 431% de relatos de brigas de casal por vizinhos entre fevereiro
e abril de 2020 — sendo que 53% dos relatos foram publicados apenas no més de abril de
2020.

Ja a Pesquisa Violéncia Doméstica e Familiar contra a Mulher do ano de 2021
mostra que 27% das brasileiras ja sofreram algum tipo de violéncia doméstica ou familiar
praticada por um homem. Além disso, 86% das brasileiras acreditam que houve aumento
na violéncia cometida contra pessoas do sexo feminino no ultimo ano.

A seguir faremos analise de trés ciclos de pesquisa do Data Senado com o
Observatdrio da Mulher contra a violéncia e avaliaremos os dados dos anos de 2017, 2019

e 2021, como a violéncia contra as mulheres acontecem das rela¢cbes amores roméanticos.
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VIOLENNCIA DOMESTICA E FAMILIAR CONTRA A MULHER NAS
RELACOES DE AMOR ROMANTICO.

O Instituto de Pesquisa Data Senado realiza bienalmente uma pesquisa de
opinido, em parceria com o Observatorio da Mulher contra a Violéncia (OMV), para ouvir
cidadas brasileiras acerca de aspectos relacionados a desigualdade de género e a agressdes
contra mulheres no pais. (BRASIL, Senado Nacional, Instituto de Pesquisa Data Senado
2023).

A pesquisa é realizada desde 2005 e esta na sua decima edicdo, para a tese foi
escolhido realizar a analise dos quatro altimos ciclos (2017, 2019, 2021, 2023) por dar
conta de um cenario de informac@es e realidades atuais e por ser 0s anos que a pesquisa
padronizou perguntas sobre o conhecimento da lei Maria da Penha (Lei n°11.3402006).
Vale ressaltar que a pergunta de pesquisa deste artigo é: A violéncia contra as mulheres

acontece de um amor romantico?

O método da pesquisa é de amostra probabilistica, entre mulheres, brasileiras, com
mais de 16 anos e residentes em todos os estados da federacdo. Nos quatro Gltimos ciclos
foram realizadas entrevistadas por telefone, em amostra representativa da opinido da
populagéo feminina brasileira segundo os dados mais recentes de cada ano do IBGE. No
ano de 2021 foram entrevistadas 3.000 mulheres, em 2019 foram entrevistas 2.400
mulheres, ja em 2017 foram entrevistadas 1.116 mulheres. No ano de 2023 foram um
total de 21.808 mulheres entrevistadas o0 que aumentou consideravelmente o tamanho da
amostra em comparagao aos demais anos, neste ano 21 sao mulheres transgénero que, por
falta de dados estatisticos oficiais para servir como parametros de ponderacao para fins
inferenciais, terdo suas percepg¢des analisadas em outro momento. O nivel de confianga
das informagdes é de 95% e a margem de estimada é na média de 3 pontos percentuais
para cima ou para baixo. As entrevistas sdo realizadas por mulheres.

Na pesquisa possui uma sessdo de perguntas sobre a violéncia na pele, essas
questdes sdo destinadas as mulheres que ja sofreram algum tipo de violéncia doméstica
ou familiar. O percentual de mulheres que declaram ja ter sofrido algum tipo de violéncia

doméstica ou familiar provocada por um homem chegou no patamar de 29% em 2017,
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27% em 2019 e se manteve estavel em 2021 e em 2023 foi para 30% das respondentes.
(BRASIL, Senado Nacional, Instituto de Pesquisa Data Senado 2023)

Figura 1: Vocé ja sofreu algum tipo de violéncia doméstica ou familiar provocado

por um homem?

"Vocé ja sofreu algum tipo de violéncia doméstica ou familiar provocada
por um homem?" - Populagdo feminina - Brasil - 2005-2023
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Fonte: Instituto de Pesquisa DataSenado.
Nota:

(1) Soma dos percentuais difere de 100% devido ao arredondamento;

(2) Pergunta utilizada até 2011: "Vocé j4 foi vitima ou sofreu algum tipo de violéncia doméstica e familiar?*

Fonte: Grafico Pesquisa Violéncia Doméstica e Familiar contra a Mulher, ano 2023.

Em 2021 para apenas 10% das brasileiras, a violéncia contra mulheres permaneceu
igual nos ultimos 12 meses, enquanto 2% apontam reducdo. Nos trés ciclos percebe-se
uma curva crescente em percep¢do de aumento de violéncia contra as mulheres e uma
curva decrescente em permaneceu igual ou diminuiu a violéncia. Este dado nos evidencia
que ao longo desses Gltimos anos a violéncia contra as mulheres tem aumentado e que as
mulheres percebem e sentem isso. Em 2023, o nimero cai para 74% das mulheres que
percebem um aumento da violéncia contra as mulheres nos Gltimos doze meses. Vale
apresentar que em 2023, 19% das entrevistadas acreditam que a violéncia contra as
mulheres permanece igual enquanto em 2021 esse numero era de 10% da amostra.

Dessa forma, pode-se entender que a sensacao da amostra nao é de melhora de um
ciclo de pesquisa para o outro, e sim, uma situacdo de permanéncia da violéncia contra as
mulheres. E importante frisar, que a percepgio sobre a incidéncia da violéncia doméstica
nos ultimos 12 meses varia de acordo com a cor/raca da mulher. Mulheres pretas,
pardas e indigenas percebem um aumento da violéncia doméstica e familiar em
percentuais maiores, isto € 76% acreditam que aumentou, enquanto 71% das mulheres

brancas ou amarelas acreditam que aumentou.
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Outro fator que influencia na percep¢ao feminina sobre a incidéncia da violéncia
doméstica nos ultimos 12 meses ¢ a renda. Quanto menor a faixa de renda, maior a
percepgao de que a violéncia familiar aumentou. As mulheres com até 2 saldrios-minimos
somam 78%, as entre 2 e 6 salarios somam 70%, j4 as que ganham mais de 6 salarios
somam 62%. Esse dado, talvez, nos traga uma luz sobre como a independéncia financeira
da mulher ird ajudéa-la a viver uma vida em que aceite menos a exposi¢ao as violéncias

geradas por parceiros.

Em 2023, 68% da amostra conhece uma ou mais mulheres vitimas de violéncia
doméstica ou familiar. Esses dados nos possibilitam entender que a violéncia contra
mulher ocorre em alta escala no Brasil e que as mulheres percebem e entendem a

violéncia.

Quando perguntam qual o tipo de violéncia sofrida a principal respostas ao longo
dos quatro ciclos é a fisica, 86% em 2017, 82% em 2019, 79% em 2021 e 89% em 2023
e se considerarmos a margem de erro € um percentual linear ao longo dos anos.
Entretanto, no ciclo de 2023, percebe o continuo aumento significativo nos demais tipos
de violéncia, a pesquisa sugere maior consciéncia das brasileiras sobre as varias formas
de manifestacdo da violéncia contra mulheres no pais. Sobretudo nas violéncias morais
(82%) e psicoldgicas (86%), logo podemos dizer que as mulheres estdo mais atentas aos
mais diversos tipos de violéncia, criando conhecimento e tendo informacdo sobre os
abusos. Vale ressaltar, que neste ciclo foi mudado a forma como era realizada a pergunta
o que pode ter impactado o resultado da série historica. Enquanto em 2023 cada tipo de
violéncia foi apresentado individualmente para ser confirmado se ocorreu ou ndo com a
pessoa conhecida, até 2021 os tipos de violéncia eram apresentados em conjunto e

respondidos em multipla escolha.

Esse cenario nos mostra que vivemos um momento oportuno para a reeducacdo
da sociedade patriarcal sobre cidadania e dignidade humana no que envolve questfes de

desigualdade de género e a agressdes contra mulheres no pais.

Figura 2- E qual foi o tipo de violéncia sofrida pela pessoa conhecida?
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"E qual foi o tipo de violéncia sofrida pela pessoa conhecida?" -
Populagdo feminina - Brasil - 2011-2023
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Fonte: Instituto de Pesquisa DataSenado.

Notas:

(1) Questdo respondida por quem afirmou conhecer alguma mulher que j& sofreu algum tipo de violéncia doméstica e familiar;
(2) Até 2021 a questdo era de multipla escolha;

(3) Em 2023 cada tipo de violéncia foi confirmado com sim ou ndo;

(4) Por conta dos itens 2 e 3 a soma pode ser maior que 100%.

Fonte: Grafico Pesquisa Violéncia Doméstica e Familiar contra a Mulher, ano 2023.

Perguntas referentes a denuncia das agressfes, percebe-se um numero bem
equilibrado ao longo dos ciclos das pesquisas e com pouca varia¢do. No ciclo de 2021,
63% das brasileiras acreditam que as vitimas de agressdo a formalizam as autoridades na
minoria das vezes. E, para 24%, as vitimas ndo denunciam as agressfes. Entre as
principais razfes por ndo denunciar as agressoes, 0 medo do agressor € 0 comportamento
mais apontado com 75% do percentual no ciclo de 2021. Vale ressaltar, que em 2017 o
indice era de 71% e em 2019 era de 68% logo é o principal motivo ao longo dos ultimos

anos.

Quanto ao vinculo do agressor com a vitima a época da agressdo, 52% das
mulheres que ja sofreram violéncia doméstica ou familiar praticada por um homem
afirmam que ele era marido ou companheiro, 15%, que ele era ex-marido ou ex-
companheiro, 7% pai ou padrasto, 6%, que ele era namorado e 5%, que ele irm&o ou
cunhado. (BRASIL, Senado Nacional, Instituto de Pesquisa Data Senado 2023)

Esses dados corroboram que a violéncia contra as mulheres em sua grande maioria
acontece nas relacGes intimas de afeto, e por mais que boa parte das mulheres que
sofreram alguma violéncia doméstica conseguiram se desvencilhar do agressor, (20 %)
delas ndo conseguiram e ainda convivem e a grande maioria (80%)continuam casadas
com seus agressores. (BRASIL, Senado Nacional, Instituto de Pesquisa Data Senado
2023)



®

INTERCOM

_>\/'<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac¢ao
479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do— Univali— 5 a 6/9/2024

Figura 3: Quem foi o agressor?
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"Em relagdo ao vinculo, o que o agressor é seu?" - Populagdo
feminina - Brasil - 2023
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Fonte: Instituto de Pesquisa DataSenado - coleta de 21.8 2 25.9.2023
Notas:

(1) Soma dos percentuais difere de 100% devido ao arredondamento.
(2) *Questso respondida por quem declarou j4 ter sofrido algum tipo de
violéncia doméstica ou familiar provocada por um homem

Acesse nosso painel interativo para mais informagdes.

Fonte: Grafico Pesquisa Violéncia Doméstica e Familiar contra a Mulher, ano 2023.

No ciclo de 2023 entre as mulheres agredidas por marido ou companheiro, 73%
afirmam que o vinculo se desfez. Esse percentual é de 94 % entre as mulheres que
afirmam ter sofrido agressdo por parte do namorado. Entre as mulheres cujo
relacionamento com o agressor terminou, 90% avaliam que a agressao sofrida influenciou
muito para isso, 0 que sugere que parte significativa das mulheres vitimas de violéncia
domestica estd conseguindo por fim a relacionamentos abusivos. Avaliando os quatro

altimos ciclos de pesquisa boa parte das mulheres que sofreram ou sofrem agressao
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domeéstica ou familiar o agressor era ou € um companheiro amoroso. Se olharmos apenas
os dados do agressor marido ou companheiro percebemos um aumento consideravel nos
percentuais, de 39% no ano de 2017 para 52 % no ano de 2023. (BRASIL, Senado
Nacional, Instituto de Pesquisa Data Senado 2023)

Entretanto no ciclo de 2021 houve um aumento consideravel percentual na
condicdo de’'depender financeiramente do agressor, com 46% das mencdes, e o fato
de preocupar-se com a criagdo dos filhos’, apontado por 43% das brasileiras. 1sso nos
sugere uma realidade bastante dura no Brasil que é a desvalorizacdo das mulheres no
mercado de trabalho, mesmo com as mulheres tendo mais tempo de educagdo do que
homens no Brasil3, acompanhado da banalizacéo e do distanciamento entre mercado de
trabalho e a maternidade. Mulheres mées tem dificuldade maiores em manter-se nos
empregos®.

Ao longo dos trés ciclos (2017, 2019 e 2021) se mantém muito linear a percepg¢ao
do machismo no Brasil , no ciclo de 2021, 71% das brasileiras acreditam que o pais é
muito machista, contra apenas 3% nada machista. Sim, os dados ndo mentem e sdo das
mais diversas fontes que somos um pais machista, e, 0 maior problema é que esse
machismo enraizado da a uma parcela significativa dos homens brasileiros a ideia de
direito e posse de suas mulheres, inclusive para a agressdao. Num pais desigual como o
nosso os efeitos desse machismo s6 pioram para as mulheres com menos escolaridade e

poder econdmico que na maioria sao mulheres pretas e pardas.

No ciclo de 2021 entre as mulheres agredidas por marido ou companheiro, 79%
afirmam que o vinculo se desfez. Esse percentual é de 100% entre as mulheres que
afirmam ter sofrido agressdo por parte do namorado. Entre as mulheres cujo
relacionamento com o agressor terminou, 90% avaliam que a agressao sofrida influenciou
muito para isso, 0 que sugere que parte significativa das mulheres vitimas de violéncia
doméstica esta conseguindo pér fim a relacionamentos abusivos.

Avaliando os trés ciclos de pesquisa boa parte das mulheres que sofreram ou
sofrem agressdo doméstica ou familiar o agressor era ou € um companheiro amoroso. Se
olharmos apenas os dados do agressor marido ou companheiro percebemos um aumento
consideravel nos percentuais, em 2017 39%, 2019 38% e em 2021 52%. Logo,

3 https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2018-03/ibge-mulheres-ganham-menos-que-homens-
mesmo-sendo-maioria-com-ensino-superior
4 https://portal.fgv.br/think-tank/mulheres-perdem-trabalho-apos-terem-filhos
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conseguimos responder nossa pergunta de pesquisa que a violéncia contra as mulheres

acontece de um relacionamento amoroso, isto é do amor romantico.

No ciclo de 2023 temos um dado bastante positivo com relacdo a qual foi atitude
da mulher apds a Ultima agressdo. Apenas 9% da amostra ndo fez nada, 60% procuraram
ajuda da familia, 45% procuraram a igreja, 45% procuraram a ajuda de amigos, 31% das
mulheres denunciaram em delegacia comum, 22 % denunciaram em delegacia da mulher,

22% outra opcao.

Sendo assim, o ultimo ciclo sugere que as mulheres estdo buscando ajuda,
entretanto precisamos frisar que a familia, amigos e igreja ndo podem fazer o papel que
o0 estado juntamente as politicas publicas afirmativas no combate a violéncia contra as

mulheres deveriam estar realizando.

Figura 4- Qual foi sua atitude em relacéo a ultima agressao?

"Qual foi sua atitude em relagdo a ultima agressdo?" - Populagdo
feminina - Brasil - 2005-2023
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Fonte: Instituto de Pesquisa DataSenado.

Notas:

(1) Questso respondida por quem j4 foi vitima ou sofreu algum tipo de violéncia doméstica ou familiar provocada por um homem;
(2) A partir de 2017 a quest3o foi de miltipla escolha;

(3) Em 2023 cada atitude foi confirmada com sim ou n3o;

(4) Por conta dos itens 2 3, a soma pode ser maior que 100%

Fonte: Grafico Pesquisa Violéncia Doméstica e Familiar contra a Mulher, ano 2023.
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Esse cenario nos mostra que vivemos numa sociedade patriarcal onde boa parte
dos maridos ou companheiros sentem-se no direito de agredir ou violentar suas esposas e
ou parceiras. E, mesmo com todo o deleite do happy end, das I6gicas hedonistas de
consumo e da cultura de massa ndo conseguimos esconder o gque acontece de mais
animalesco dentro dos lares. Ainda precisamos discutir e pensar sobre cidadania e
dignidade humana no que envolve questdes de desigualdade de género e a agressdes

contra mulheres no pais.
CONSIDERACOES FINAIS

Nas consideracdes finais deste artigo conseguimos responder a nossa pergunta de
pesquisa, sim, a violéncia contra as mulheres no Brasil acontece de um amor romantico
e essa resposta nos abre portas para tracar como serdo os estudos daqui para frente.

Vale ressaltar, que a cultura de massa e as logicas de consumo auxiliam na
formagdo de uma narrativa que traz “felizes para sempre “como elemento constituinte e
norteador de um amor romantico. Entretanto, na realidade mais privada das relacfes
intimas de afeto pudemos perceber a possibilidade da crise, da ruptura, dos problemas
entre o casal, e, consequentemente, a violéncia de homens contra as mulheres.

De fato, a pergunta de pesquisa deste artigo foi simples, mas o teor da resposta
nos d4 um caminho para fazer novas perguntas.

Por qual motivo a violéncia contra as mulheres ainda é tdo presente em nossa
realidade? Por que os homens se sentem, ainda, no direito de nos agredir ? As narrativas
da cultura de massa ultrapassam as fronteiras simbolicas da linguagem e dos meios?
Seriam falsas a nossa matriz cultural e consequentemente as nossas media¢Ges? Sera que
0 amor romantico existe? Vivemos um simulacro existencial em que a vida para ser
correta precisa estar balizada numa perspectiva racional? Existe um relacionamento entre
pessoas correto, digno, respeitoso? Como o consumo e a mercantilizagdo do romance
influenciam na vida privada das pessoas? De que maneira a comunicagao pode ser vista
como um elemento transformador e ndo apenas como uma ferramenta.

Todas essas perguntas e suas possiveis respostas acabam tecendo de uma maneira
particular uma tese que, possivelmente, ndo tera uma solucao final ou cartesiana para
apresentar, mas a observacdo de quais caminhos nossa sociedade vem tomando para
melhorar a dignidade humana no que envolve questdes de desigualdade de género e a

agressoes contra mulheres.
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