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RESUMO
Este estudo busca analisar a contribui¢do do canal Yo Ban Boo no debate sobre o racismo

amarelo no Youtube. Por meio da analise de conteudo qualitativa de trés videos, 0s
resultados da pesquisa destacam a diversidade de formatos utilizados e a participacdo de
diferentes membros nos videos. Conclui-se que 0 Yo Ban Boo é uma ferramenta eficaz
na comunicagéo antirracista, desafiando narrativas hegemonicas e combatendo o racismo

amarelo.
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CORPO DO TEXTO
Além das multiplas tragédias desencadeadas pela pandemia de Covid-19

globalmente, que teve inicio na China, a doenca também escancarou o fenémeno do
racismo anti-asiatico (Tokusato, 2022), também conhecido como racismo amarelo.
Durante esse periodo, as redes sociais desempenharam um papel crucial na propagacao
de atitudes racistas contra pessoas de origem asiatica, frequentemente culpabilizadas pela
origem do virus. Essas plataformas digitais facilitaram tanto a rapida disseminacéo de
informagdes quanto de desinformagé&o, contribuindo para o aumento da hostilidade contra
grupos étnicos (Kohatsu et al., 2021).

Contudo, as redes sociais também se transformaram em espagos de denudncia,
mobilizacdo, conscientizacdo e resisténcia contra o racismo amarelo. Em resposta a
discriminacdo enfrentada pelos asiatico-brasileiros, diversos canais e espagos sociais
digitais emergiram para debater e confrontar esse tipo de racismo, despertando um

movimento entre as comunidades asiatico-brasileiras na luta antirracista (Inoue, 2017).
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Nesse contexto, o canal Yo Ban Boo no YouTube, objeto desta pesquisa, se destaca por
seu compromisso em discutir e combater o racismo amarelo.

O Yo Ban Boo se dedica a explorar a experiéncia asiatico-brasileira através de
videos bem-humorados e histdrias envolventes, que ndo apenas entretém, mas também
provocam reflexdes profundas. O canal visa desconstruir preconceitos e mitos
frequentemente associados aos brasileiros de origem asidtica, além de abordar questdes
de identidade asiatica raramente discutidas na sociedade brasileira, fortalecendo assim a
comunidade asiatico-brasileira. A escolha desse objeto foi baseada nos conteudos que o
canal dissemina, bem como na visibilidade e representatividade que possui dentro da
comunidade asiatico-brasileira: Yo Ban Boo tem 64.200 inscritos e mais de seis milhdes
de visualizacGes.

Ao mesmo tempo que as midias podem servir para perpetuar esteredtipos, por
outro lado, elas também podem ser um meio de informar e unir grupos minorizados.
Assim, este artigo propOe estudar formas de se contrapor a narrativa hegemonica, que
frequentemente reforca estereodtipos, ao focar em movimentos que se destacam pela
comunicacdo antirracista, transmitindo informacdes de qualidade a fim de combater o
racismo amarelo. Nesse contexto, a questao central de pesquisa é: Como o canal Yo Ban
Boo promove o debate em torno do racismo amarelo? Para investigar essa questdo, a
pesquisa adotou uma abordagem metodolégica que articula uma revisdo bibliografica
com a analise de contetdo de trés videos selecionados do canal.

Silvio Almeida, em seu livro “Racismo Estrutural” (2019), define racismo como
um sistema profundamente enraizado nas estruturas sociais, politicas e econémicas que
perpetua desigualdades e discriminagcfes raciais. Almeida (2019) argumenta que o
racismo ndo se limita a acdes individuais de preconceito, mas se manifesta através de
praticas institucionais e culturais que mantém e reforcam a supremacia branca. Essa
I6gica estrutural do racismo pode ser aplicada para entender o racismo contra pessoas
amarelas.

Nesse sentido, é valido ressaltar que, ao se discutir o racismo amarelo, o debate
ndo visa a comparar dores ou minimizar 0 racismo negro, mas compreender como 0
sistema racista opera de maneira a subordinar diversas racas e etnias, mantendo a
hegemonia branca. Além disso, é importante justificar o uso do termo “racismo amarelo”
nesta pesquisa e ndo outros como discriminagéo, preconceito, xenofobia, principalmente

porque, como ensina Djamila Ribeiro, ¢ preciso ‘“nomear as opressdes, ja que nao
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podemos combater o que ndo tem nome. Dessa forma, reconhecer o racismo é a melhor
forma de combaté- 10” (Ribeiro, 2019, p. 11). Assim, entendendo que a palavra ndo pode
ser um tabu, esta pesquisa visa reconhecer e combater essa opressdo racial.

No cotidiano, o racismo contra asiaticos se manifesta frequentemente através de
microagressoes. Introduzido pelo professor Chester M. Pierce (1970), esse conceito se
refere a formas sutis de discriminagdo, como gestos, piadas, estereétipos e outros
comentarios que sdo muitas vezes interpretados como inofensivos. No contexto do
racismo amarelo, as microagressoes raciais representam manifestacdes do racismo
encoberto, mais dissimulado e sutil, que reforcam o racismo direto e sustentam a
supremacia branca. Como exemplo dessas violéncias, podemos citar falas como “abre 0
olho, japonés”, “pastel de flango”, “xing ling” bem como o gesto de puxar os olhos para
“imitar” pessoas amarelas.

Para compreender a origem dos estereotipos relacionados aos asiaticos, € crucial
analisar a forma como foram historicamente retratados. Ao longo da histéria, os asiaticos
foram vistos ora como o Perigo Amarelo, uma ameaca perigosa e barbara, ora como a
Minoria Modelo, um grupo inteligente, educado e responsavel.

A ideia do Perigo Amarelo foi uma estratégia de animalizacdo dos asiaticos
empregada pela Europa e pelos Estados Unidos. Temendo perder o controle hegemonico,
esses paises retrataram os asiaticos como sinénimos de perigo, invasdo e terror (Chen,
2012). Historicamente, essa nocdo foi utilizada como um pretexto politico e cultural para
subjugar e discriminar asiaticos ao redor do mundo, sustentando a hegemonia euro-
americana (Hirata, 2019).

Em contrapartida, no inicio dos anos 1990, estudiosos como Cohen (1992) e
Delener e Neelankavil (1990) comecgaram a investigar como os asiaticos eram vistos pelos
norte-americanos. O esteredtipo emergente descrevia 0s asiaticos como uma comunidade
trabalhadora, séria e inteligente. Este conceito, conhecido como Minoria Modelo,
retratava os asiaticos no Brasil como trabalhadores dedicados, educados, présperos e
passivos, uma mudancga drastica em relacdo a visdo anterior de Perigo Amarelo.

Do Perigo Amarelo a Minoria Modelo, é possivel perceber como os asiaticos tém
sido rotulados de acordo com os interesses da branquitude. Durante a pandemia de Covid-
19, por exemplo, os amarelos foram estigmatizados sob o paradigma do Perigo Amarelo,

sendo percebidos como ameagas perigosas e culpabilizados pela propagacéo do virus. A
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pandemia gerou uma onda de hostilidade em relagdo a chineses, asiaticos e seus
descendentes em todo o mundo, incluindo o Brasil (Kohatsu et al., 2021).

Neste periodo, as redes sociais desempenharam um papel crucial na disseminacao
do racismo, permitindo o compartilhamento de contetdo racista e xenofobico. As
plataformas digitais facilitaram a rapida disseminacéao de informacdes e desinformacdes,
contribuindo para a hostilidade em relagdo a grupos étnico. Contudo, as redes sociais
também se tornaram um espaco para denunciar, mobilizar, conscientizar e resistir contra
o0 racismo. Nesse panorama, as midias digitais forneceram um espaco para as vitimas e
seus apoiadores denunciarem e reagirem a casos de racismo, incluindo a exposicdo de
incidentes de odio e discriminagdo, frequentemente compartilhados em plataformas de
midia social (Martins, 2022).

Nesse contexto, podemos recorrer a Castells (1999) em seus estudos sobre a
descentralizacao do poder na sociedade em rede. Na obra “A Sociedade em Rede” (1999),
0 autor explora como as estruturas tradicionais e hierarquicas estdo cedendo espaco para
formas mais flexiveis e distribuidas de poder. Nesse cenario, as instituicdes centralizadas
dao lugar a redes dinamicas de interacdo, refletindo uma mudanca profunda nas estruturas
de poder. Além disso, Castells destaca o papel transformador das redes na facilitacéo e
amplificagdo de movimentos sociais e resisténcia, tornando-se ferramentas poderosas
para mobilizacdo social.

Complementando essa perspectiva com 0s conceitos discutidos por Habermas
(2003), observamos que a esfera publica contemporanea também se transforma com a
ascensdo das redes sociais e plataformas digitais como o YouTube. Habermas (2003)
argumenta que a esfera publica é um espaco de debate e deliberacdo onde a opinido
publica se forma. No entanto, na era digital, essa esfera se fragmenta e se reconfigura,
permitindo uma pluralidade de vozes e perspectivas que antes estavam marginalizadas.

Dentro dessa perspectiva, 0 YouTube emerge como uma dessas redes de
expressdo e debate, desempenhando um papel significativo na conscientizacédo e
discussédo de questdes sociais, conforme destacado por Burgess e Green (2009). Assim,
essa plataforma digital se apresenta como um espaco virtual que amplia as possibilidades
de conscientizacdo e participacdo cidada, proporcionando um espago importante para
abordar temas relevantes na sociedade atual.

Para a anélise de contetdo dos videos, adotamos a metodologia de Bardin (2016),

utilizada para examinar diferentes formas de comunicacdo, como textos escritos,
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entrevistas, discursos e imagens, visando identificar padrdes, temas e significados
subjacentes. Este método busca desvelar significados mais profundos nas mensagens
além do que é superficialmente evidente, seguindo trés etapas fundamentais.

Na primeira etapa, denominada pré-andlise, foram selecionados trés videos
publicados em 2017, ano com o maior numero de publica¢des no canal, totalizando 94
videos. Foram escolhidos videos com mais de 15 mil visualiza¢fes, centrando-se em
temas relacionados ao racismo amarelo, como minoria modelo, representatividade e
participacdo asiatica no racismo contra pessoas negras. Os videos selecionados incluem
"O que significa se sentir representado?" (33.185 visualizagdes), "Asiaticos Sdo a Minoria
Modelo? — Quero Café" (18.234 visualizagdes) e "A Participacdo Asiatica no Racismo
Anti-Negro" (114.867 visualizagdes).

Na segunda etapa, a exploracdo do material envolve a aplicacdo de indicadores
previamente definidos, como o tipo de video (esquete, entrevista, opinido), estratégias
narrativas (abordagem do conteldo, argumentacédo) e o grau de engajamento do publico
(ndimero de visualizages, curtidas, comentarios). Por fim, na terceira etapa, foi realizado
0 tratamento dos resultados, inferéncia e interpretacdo, buscando compreender 0s

significados subjacentes nos dados analisados.

“O Que Significa Se Sentir REPRESENTADO?”

O video intitulado "O Que Significa Se Sentir REPRESENTADO?"3, publicado
em 16 de fevereiro de 2017, tem duragé@o de seis minutos e 45 segundos e, quanto ao
formato, é caracterizado como um video de opinido, no qual ndo é exibido o rosto de um
individuo, mas apenas narracdo e trechos de cenas de personagens asiaticos em producoes
audiovisuais famosas. Acumulando um total de 33.185 visualizacGes, 3.500 curtidas e
263 comentarios, a edicdo do video combina a narracdo com os didlogos das cenas,
resultando em uma apresentacdo de facil compreensao.

O tema principal abordado no video é a representatividade. Ele se inicia com a
exibicdo de cenas de filmes que apresentam personagens asidticos, ao mesmo tempo em
que o narrador se apresenta como Léo do Yo Ban Boo. Em seguida, o narrador afirma
que o video discutira o verdadeiro significado de se sentir representado ao assistir a um

video na internet, uma série de TV ou um filme no cinema. Além disso, ele destaca que

3 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=J2HUE-z9eHk. Acesso em 28 set. 2024.
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o enfoque principal serd na representatividade dos asiaticos, que é o foco do canal, mas
ressalta que a discussdo também pode ser aplicada a outras etnias e minorias.

A abordagem do video se destaca pela forma atrativa e dinamica com que o tema
da representatividade é tratado. A utilizacdo de diversas cenas curtas, que retratam
personagens asiaticos em producgdes audiovisuais famosas, é uma estratégia eficaz para
prender a atencdo do espectador ao longo de sua duracdo. A narrativa, articulada de
maneira envolvente, permite que o publico acompanhe com interesse as reflexdes
apresentadas sobre o significado de se sentir representado.

Em relacdo ao conteddo do video, podemos notar que o tema central é a
importancia da representacdo de atores e personagens asiaticos nas producdes culturais e
de massa. Léo Hwan, integrante do canal e narrador do video, destaca que os asiaticos
também fazem parte da cultura e consomem essas producdes, dedicando horas para
assistir, ler e discutir sobre elas. Ele argumenta que a inclusdo de rostos asiaticos nas
producbes ndo é apenas uma questdo social, mas também econbmica, pois, se 0s
produtores desejam que as pessoas paguem por seus produtos, devem fornecer o que o
publico deseja. O narrador observa que nos Ultimos anos tem havido um aumento na
representacdo de atores e personagens asiaticos, indicando um movimento de incluséo de
minorias.

No entanto, Léo questiona se isso é suficiente. Ele menciona casos em que
personagens asiaticos sao inseridos nas tramas, mas vivem vidas estereotipadas, o que
ndo reflete a experiéncia real dos asiaticos. O narrador ainda defende a necessidade de
assistir a uma experiéncia “auténtica” de ser asiatico, que va além do simples aspecto
visual. Ele compartilha uma experiéncia pessoal em que se sentiu representado ao ler um
quadrinho escrito por um asiatico americano chamado Greg Pak, que provavelmente
vivenciou situacfes semelhantes.

O integrante do canal também enfatiza que a mudanca nao esta apenas nos atores,
mas comega na parte criativa das producdes. Ele reconhece que é irrealista esperar que
grandes produtores, em sua maioria homens brancos e heterossexuais, fagcam producdes
culturais com asiaticos em papéis de destaque e que os representem de forma fiel. Para
acabar com esse problema, o narrador destaca a importancia de os proprios asiaticos se
envolverem na criacdo de conteldo, seja no cinema, nos quadrinhos ou em jogos. Ele
afirma que a industria cultural precisa de mais roteiristas, diretores e produtores asiaticos,

para evitar representacdes estereotipadas ou superficiais.
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O narrador argumenta que a experiéncia pessoal e a vivéncia sdo essenciais para
uma representacao auténtica. Ele reconhece que 6timas producées surgem de um trabalho
intenso de pesquisa e empatia, mas ressalta que hoje em dia apenas um tipo de pessoa
escreve sobre todas as outras. Ele questiona a justi¢a disso e encoraja o0s espectadores a
compartilharem suas opinides nos comentarios. Assim, o video destaca a importancia da
representatividade asiatica nas producdes culturais e a necessidade de uma representacdo
auténtica que va além do aspecto visual, retratando as experiéncias reais vividas pelos
asiaticos. Ele incentiva a participacdo ativa dos préprios asiaticos na criacdo de contetdo
e critica a falta de diversidade na industria cultural.

Em contrapartida, é importante ressaltar que, apesar do video abordar um tema
relevante e importante, ha algumas criticas e pontos de atencéo que podem ser levantados,
como a falta de fontes e dados. O video ndo apresenta dados estatisticos ou referéncias
que sustentem as afirmacdes feitas pelo narrador, assim, mesmo que o relato pessoal seja
valido, o respaldo em informacGes objetivas poderia fortalecer os argumentos
apresentados.

Embora o video incentive os asiaticos a se envolverem na criacdo de conteudo, é
valido pontuar que ndo oferece orientacGes praticas sobre como isso pode ser alcancado
ou superar as barreiras existentes. Nesse sentido, uma abordagem mais proativa em
relacdo as solucdes poderia enriquecer o discurso. Assim, podemos analisar que existem
algumas limitacdes em termos de embasamento e abrangéncia, além de uma falta de
abordagem mais aprofundada sobre a diversidade de experiéncias asiaticas e possiveis
solugdes para os desafios enfrentados.

Por fim, pode-se concluir que o video "O Que Significa Se Sentir
REPRESENTADO?" aborda de forma envolvente e dindmica o tema da
representatividade asiatica nas producdes culturais. Uma evidéncia do dinamismo do
video sdo os cortes curtos e a presenca de diversas cenas que se intercalam durante a
narracdo, criando um ritmo acelerado que mantém o espectador engajado. Além disso, a
forma articulada e bem amarrada do texto representa outra evidéncia da envolvéncia do
video, estabelecendo uma linha de raciocinio coesa que captura e prende a atencdo do
publico de maneira eficaz.

“Asiaticos Sao a Minoria Modelo”
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Prosseguindo a andlise, o video “Asiaticos Sdo a Minoria Modelo?” - Quero
Café”* conta com 1,6 mil curtidas, 18.234 visualizacdes e 136 comentarios. Ele foi
publicado dia 4 de maio de 2017 e tem duracdo de 18 minutos e 2 segundos.
Diferentemente do video anterior, o formato é uma roda de conversa entre trés integrantes
do canal e a convidada Kemi Shimabukuro (figura 1), referéncia no assunto de racismo
amarelo, para falar sobre o mito da Minoria Modelo.

Figura 1 - Da esquerda para a direita: Bia, Léo e Kemi no video “Asiaticos Sdo a Minoria

Modelo? - Quero Café?”

Fonte: Canal Yo Ban Boo. Disponivel em: https://youtu.be/a6OiThwfr8s?feature=shared

A estratégia adotada consistiu em trazer uma autoridade no assunto para falar de
forma facil de entender sobre algo complexo. Assim, notou-se a intencdo de abordar o
conteido complexo de uma forma leve, em que pareciam amigos conversando sobre um
tema sério, mas de forma descontraida. No video, Kemi se apresenta como estudante de
ciéncias sociais e escritora do blog “Outra Coluna™®, em que a o contetido é voltado para
abordar uma base tedrica sobre a questdo dos asiaticos para a militancia, que inclua
feminismo, pautas LGBTQIAPN+, a luta de classes e a luta antirracista. Em seguida, Léo,
integrante do canal, direciona as perguntas e, junto com Bia e Kiko, também integrantes
do canal, mediam a conversa.

No decorrer do video, Leo e Kemi exploram o cenario do mito da Minoria
Modelo. O dialogo se inicia com uma definicdo do mito, sob a perspicacia de Kemi,
revelando como os asiaticos sdo comumente percebidos como um grupo de sucesso,
estudioso e bem integrado aos valores brancos. Essa representacao estereotipada, como

destacada por Kemi, ndo apenas resulta em microagressdes, mas também introduz um

4 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=a60iThwfr8s&t=118s. Acesso em 28 set. 2024,
5 Disponivel em: https://outracoluna.wordpress.com/. Acesso em 28 set. 2024.
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essencialismo racial prejudicial, em que o esfor¢o individual é desconsiderado, e as
conquistas sdo atribuidas a ascendéncia étnica.

A narrativa se expande para abordar a pressdo familiar sobre os imigrantes
asiaticos para seguirem carreiras prestigiosas historicamente associadas a sua
comunidade. No video, Kiko também enriquece a discussdo, contextualizando essa
pressdo no ambito histérico da imigracdo e das dificuldades enfrentadas por esses
imigrantes ao chegarem a um novo pais. Outro aspecto fundamental € a analise da
comparagdo entre minorias, fruto do mito da minoria modelo. Assim, Kemi e Kiko
discutem a injustica inerente a essa comparacao e introduzem a teoria da triangulagéo
racial (figura 2), uma ferramenta visual que destaca as distintas posi¢cdes de poder

ocupadas por brancos, asiaticos e negros na sociedade.

Figura 2 - Triangulacéo racial de Kim (1999).
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Fonte — Kim (1999). Disponivel em:
https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0032329299027001005.

A teoria da triangulacdo racial (figura 2), desenvolvida por Kim (1999) e
introduzida no video pela convidada, destaca a existéncia de trés pontos distintos em uma
estrutura social, formando um tridngulo. No vértice inferior, 0s negros ocupam uma
posicdo social inferiorizada, enquanto os asiaticos (leste asiatico) ficam no vértice
intermediério, experimentando uma posicao que ndo é tdo oprimida quanto a dos negros,
mas também ndo é completamente incluida no vértice superior, onde o0s brancos
representam a posi¢do social mais privilegiada.

Essa teoria ressalta que os asiaticos, embora percebidos como bem-sucedidos e

estudiosos, ndo estdo plenamente incluidos na categoria privilegiada dos brancos. Eles
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ocupam uma posicao intermedidria, experimentando uma forma distinta de privilégio e
opressao. A analise visual por meio do triangulo busca representar a complexidade das
experiéncias raciais, reconhecendo a multifacetada dindmica social e os diferentes niveis
de opressao e privilégio enfrentados por diversos grupos. Essa representacdo visual é uma
ferramenta valiosa para compreender as hierarquias sociais na sociedade brasileira,
destacando nuances nas experiéncias raciais (Kim, 1999).

A discusséo se estende para as contradi¢fes enfrentadas por negros e asiaticos no
Brasil, explorando as diferentes experiéncias histéricas que deram forma a percepgoes
contrastantes de pertencimento. O video, de maneira eloquente, também enfatiza a
necessidade de desconstruir a branquitude, desafiando privilégios e reconhecendo-a como
uma raca. Léo e Kemi ndo apenas identificam os desafios, mas também propGem
estratégias para combater o mito, sublinhando a importancia de promover a
conscientizagdo sobre a identidade racial. Eles concluem encorajando a participagéo ativa
em movimentos sociais e a necessidade de se informar e ser solidario de maneiras que
ndo apenas desafiem, mas também transcendam os proprios privilégios.

Em sua exploracdo aprofundada e perspicaz, o video ndo apenas oferece uma
visdo completa das complexidades das experiéncias asiaticas no Brasil, mas também se
posiciona como um apelo & compreensdo e a agdo coletiva para a construcdo de uma
sociedade verdadeiramente justa e inclusiva. Entender essas nuances se revela crucial
para 0 progresso rumo a um mundo mais equitativo e compassivo.

Nesse sentido, podemos observar que o video tem uma abordagem informativa e
educativa, fornecendo uma analise aprofundada sobre esteredtipos raciais. A diversidade
de perspectivas, representadas por Leo, Kemi e Kiko, enriquece a discussao, enquanto o0s
exemplos pessoais, principalmente os compartilhados por Leo, tornam o contetdo mais
tangivel e emocionalmente envolvente. Além disso, 0 uso de elementos visuais, como
gréaficos explicativos, contribui para uma compreensdo mais clara de conceitos
complexos, como a teoria da triangulacéo racial.

No entanto, alguns pontos negativos incluem a duracdo prolongada, que pode ndo
ser ideal para todos os publicos, e a possivel complexidade na explicacdo de certos
conceitos, exigindo um entendimento mais profundo. Além disso, a falta de contrapontos
e sugestdes praticas para combater 0 mito da minoria modelo podem ser percebidos como
limitagdes. Apesar desses aspectos, o video oferece uma visdo abrangente e educativa

sobre o tema, destacando questdes sociais e psicologicas associadas ao esteredtipo racial.
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“A Participacao Asiatica no Racismo Anti-Negro”

Ja o video “A Participagdo Asiatica no Racismo Anti-Negro”®, publicado em 7 de
marco de 2017, conta com 9 mil curtidas, 114.867 visualizagBes e 532 comentarios.
Assim como o formato do video “O que significa se sentir REPRESENTADOQO?”, essa
producdo se caracteriza como um video de narracdo, em que se passam diferentes cenas
enguanto um narrador guia o video. Ao longo de 6 minutos e 52 segundos, o video expde
ideias por meio de falas diretas do narrador, intercaladas com exemplos concretos para
facilitar a compreenséao do tema.

Nesta abordagem, € possivel perceber que ha uma tentativa de conectar a
experiéncia individual com questBes sociais mais amplas, usando a historia pessoal como
uma entrada para reflexdes sobre esteredtipos e a perpetuagédo do racismo. A abordagem
geral do video é educativa e reflexiva, encorajando 0s espectadores a repensarem
esteredtipos, reconhecerem privilégios e serem solidarios na luta contra o racismo anti-
negro.

Assim, o video comeca com Léo compartilhando uma experiéncia pessoal de
filmar um curta com réplicas de armas e ser abordado pela policia. Ao detalhar a situacéo,
ele descreve gque estavam simulando uma briga de tiros, quando quatro viaturas policiais
surgem de repente para aborda-los. Ele enfatiza o medo que sentiram ao serem abordados
pela policia, aumentando a tensao na narrativa.

Ao mencionar a sorte das réplicas estarem guardadas nas mochilas e ndo nas maos
do grupo, Léo destaca o potencial perigo da situacdo. A revista policial é detalhadamente
descrita, com os policiais se aproximando das mochilas com as armas, criando suspense
na historia. Entretanto, no meio da abordagem, os policiais simplesmente interrompem o
procedimento e perguntam o que 0s garotos estavam fazendo. Léo explica aos policiais
que eram estudantes e estavam filmando um video para a internet. Nesse momento, 0s
policiais permitem que o grupo va embora sem verificar as mochilas porque, segundo o
policial, eles nio tinham “cara de bandido”. E a partir desse gancho que o video introduz
0 tema principal: a participacdo asidtica no racismo negro. Mas, antes de entrar no
assunto, Léo faz um pedido para que os espectadores reflitam sobre possiveis

desconfortos gerados pelo video.

¢ Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=vXJP12h8yPQ&t=2s. Acesso em 28 set. 2024..
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Utilizando elementos visuais para ilustrar visualmente o ponto a ser discutido, é
destacado que os asiaticos sdo frequentemente tratados como a minoria modelo,
caracterizados como educados, estudiosos e doceis (figura 3). A ironia surge ao
mencionar que, devido a essa imagem, podem evitar serem revistados pela policia, mesmo
quando tém uma arma na mochila. Contudo, Léo argumenta que essa percepg¢ao positiva
é problemética, pois, ao aceitarem esse papel, os asiaticos contribuem para a opressao de

outras minorias, principalmente a comunidade negra.

Figura 3 - Print do video “O Que Significa Se Sentir REPRESENTADO?” em que aparecem atores

asiaticos estudando

Fonte: Canal Yo Ban Boo. Disponivel em: https://youtu.be/vXJPI2h8yPQ?feature=shared

Assim, Léo aborda a critica ao argumento de que os asiaticos sdo bem-sucedidos
economicamente e tém sucesso académico, sugerindo gque esses pontos positivos sdo
usados para pressionar outras minorias a seguirem o mesmo caminho. Nesse sentido, o
narrador ressalta a injustica dessa comparagdo, apontando que se ele fosse negro, a
experiéncia de ser parado pela policia poderia ter consequéncias muito mais graves.

O video critica a atitude de alguns asiaticos que reproduzem a anti-negritude,
aceitando a mercantilizacdo de sua cultura e permanecendo calados para manter seus
privilégios. Nesse sentido, durante a narracdo, 0 objeto mostra uma propaganda em que
uma mulher asiatica prende seu namorado negro em uma maquina de lavar e, apds a
lavagem, ele se torna um homem asiatico. Isso ilustra como a pele escura é estigmatizada,
destacando a conveniéncia para o0s asiaticos que aceitam e reproduzem esses estereotipos.

Em seguida, o narrador enfatiza que, embora 0s asiaticos possam ser gratos por
suas conquistas, é importante reconhecer a luta dos negros e ndo a utilizar de maneira
insensivel. Ao abordar a falsa justificativa de que os asiaticos sdo naturalmente mais
calados, o video refuta esteredtipos, enfatizando que asiaticos tém voz e devem usa-la
para serem solidarios e recusarem-se a contribuir para o racismo anti-negro. Por fim, o

espectador é encorajado a ouvir as vozes daqueles que sofrem com o racismo, e sdo
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fornecidos links para 0 movimento Maes de Maio como uma agéo concreta para promover
a conscientizacdo e a mudanca.

Um ponto que poderia ter recebido uma abordagem mais aprofundada € a base
tedrica do video. Ao discutir o privilégio associado a representacéo dos asiaticos como a
Minoria Modelo, o video simplifica esse mito ao focar apenas na percepc¢ao dos asiaticos
e em como isso gera esteredtipos e privilégios. Essa simplificagdo pode sugerir
erroneamente gque o0s asiaticos sdo intrinsecamente estudiosos e doceis, em vez de reforcar
que essa imagem foi construida pela branquitude.

Nesse sentido, nota-se que o video carece de um enquadramento histérico que
destaque, como vimos no capitulo anterior, o papel crucial da branquitude na formacéo
desse sistema de hierarquia racial, em que o estere6tipo da "Minoria Modelo” é uma
estratégia da branquitude com o proposito claro de oprimir tanto os asiaticos quanto 0s
negros (Hirata, 2019).

Mas, no geral, é preciso pontuar que a apresentacdo articulada do narrador
contribui positivamente para a clareza da mensagem, permitindo que os espectadores
compreendam melhor os pontos discutidos. Assim, podemos notar que o video apresenta
uma narrativa impactante e recursos visuais bem trabalhados. Além disso, o video nédo se
limita a destacar o problema, mas também oferece sugestdes praticas para acdes, como
ouvir as vozes daqgueles que sofrem com o racismo, e fornece links para 0s movimentos

sociais, encorajando a participacdo ativa dos espectadores.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao examinar as trés producdes audiovisuais do canal Yo Ban Boo, destaca-se a
diversidade de formatos, como curtas, entrevistas e esquetes, estd em sintonia com a ideia
de oferecer uma perspectiva multifacetada sobre o racismo amarelo, abordando o tema de
maneiras variadas para atingir diferentes pablicos. 1sso também mostra a adaptacdo do
canal as ldgicas da plataforma, o que ajuda a entender como o canal ndo apenas debate o
racismo amarelo, mas também como a plataforma do YouTube configura e influencia
essa discusséo.

Outro ponto positivo a ser destacado é a diversidade de integrantes apresentando
0s videos. A abordagem dindmica, em que cada video é conduzido por um membro
diferente, adiciona um elemento de frescor e variedade ao contetddo. Isso ndo apenas

mantém o espectador engajado, mas também oferece diferentes perspectivas e estilos de
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apresentacdo. A partir disso, 0 Yo Ban Boo exemplifica como produtores culturais
precisam se adaptar continuamente as mudancas nas plataformas. No YouTube, onde
algoritmos e interfaces estdo em constante evolucdo, a capacidade de adaptacéo é crucial
para manter a relevancia do conteldo em um ambiente tdo dindmico.

No entanto, é crucial observar que a consisténcia na qualidade e no
desenvolvimento de alguns videos pode variar, evidenciando a necessidade de
aprimoramento em termos de recursos visuais e coesdo na abordagem, o que reflete no
baixo engajamento desses videos. A analise também revela que a falta de recursos visuais
em alguns videos é uma limitacdo perceptivel. Embora a variedade de abordagens seja
uma forga do canal, a incluséo de elementos visuais dindmicos poderia aprimorar ainda
mais a experiéncia do espectador, especialmente em videos mais longos. Alguns videos
parecem mais tedricos, enquanto outros sdo mais ricos em recursos visuais, sugerindo
uma oportunidade para uma maior uniformidade na apresentagéo.

Ao explorar temas como representatividade, estere6tipos e participacdo dos
asiaticos na sociedade brasileira, o canal Yo Ban Boo se caracteriza pela comunicagéo
antirracista, desafiando as estruturas de poder e as narrativas hegemdnicas. Portanto, a
andlise do canal Yo Ban Boo ndo apenas contribui para um entendimento mais profundo
do racismo amarelo, mas também destaca a importancia de plataformas digitais na luta

contra todas as formas de discriminacao racial.
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