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Imagens fotograficas geradas por Inteligéncia Artificial - limites éticos e impacto
na formagio profissional’

Jorge Carlos FELZ FERREIRA?
Universidade Federal de Juiz de Fora, Juiz de Fora (MG)

RESUMO

Como agir diante do uso da inteligéncia artificial para gerar imagens elaboradas, com
qualidades técnicas e estéticas rigorosas a ponto de causar comocdo ou de serem confundidas
com imagens realisticas? A crescente sofisticagdo da inteligéncia artificial generativa (IAG)
possibilitou a geracdo de imagens extremamente realistas, indistinguiveis das reais a primeira
vista. Isso apresenta um desafio significativo para a sociedade, pois tais imagens podem ser
usadas para espalhar desinformagdo, criar noticias falsas e manipular a opinido publica. Em
discussdes com alunos de graduagao, surgiram varias questdes acerca do uso e dos limites éticos
e legais das imagens geradas por IA. Neste texto, procuramos discutir como sdo limitrofes as
questoes éticas e legais envolvidas, a nogdo flusseriana de fotografia como conceito/ simbolo (o
que a afasta da ideia de relagdo direta com o referente ¢ a aproxima do simbolo peirceano) e,
principalmente buscamos pensar como tais questdes implicam na formag@o dos profissionais
que lidam cotidianamente com essas novas tecnologias da imagem que chegaram para ficar.
PALAVRAS-CHAVE: Fotojornalismo; Inteligéncia Artificial; Principios Eticos; Manipula¢io da
Imagem.

Introducio

Em um aula introdutoria ao Fotojornalismo, os alunos ao serem apresentados ao
programa da disciplina e a alguns pontos que seriam abordados durante o semestre,
iniciaram uma discussdo acerca das possibilidades do uso de Inteligéncia Artificial
Generativa (IAG) pelo jornalismo, em especial pelos fotojornalistas. O debate em sala
de aula foi enriquecedor e chamou nossa atencdo para o objeto de maior preocupacgao
entre eles em relagdo ao tema Inteligéncia Artificial Generativa (IAG): a
vulnerabilidade dos personagens ou sujeitos retratados face a uma possivel manipulagao
ou alteracdo por IA e, principalmente, quais os limites legais e éticos que poderiam ser
aplicados a produgdo fotojornalistica frente o uso dessa tecnologia.

Outro ponto interessante foi a imediata lembranca da imagem (figura 1) de Kate

Middleton (princesa Kate)?, como referéncia de imagem gerada/ manipulada por

Trabalho apresentado no GP Fotografia, XIX Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicag¢io,
evento componente do 47° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

?Professor Adjunto do Departamento de Técnicas Profissionais da Faculdade de Comunicagdo da
Universidade Federal de Juiz de Fora (TCE/FACOM/UFJF). Jornalista e fotojornalista profissional.
Coordenador do Laboratério de Pesquisas em Jornalismo Grafico e Visual (Graphos).

3Criada por IA ou, no minimo, editada por um programa de inteligéncia artificial, a foto foi publicada
inicialmente na conta oficial dos principes de Gales no domingo, 10 de margo de 2024. Embora fosse
uma imagem “pessoal”, ndo jornalistica, logo foi disseminada por agéncias e sites de noticias e gerou
imediatamente uma discussdo acerca da autenticidade da imagem e, apés a verificagdo de que diferentes
partes da imagem indicavam manipulacdo ou geragdo por uso de [A, essa “imagem” recebeu um selo de
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Inteligéncia Artificial. Ainda que a “imagem”, que chamou a atencdo dos estudantes,
seja uma imagem de carater “pessoal”, publicada por uma conta no Instagram - ainda
que oficial - onde sdo publicadas imagens e mensagens sem o carater informativo,
recentemente a web foi inundada por outras imagens se confundem com imagens
informativas/ jornalisticas, como as supostas fotos da prisdo de Donald Trump (figura
2).

Figura 1 - Foto “ original” - princesa Kate Middleton e filhos
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Fonte: https:/ediatlks.uolcoﬁl.bf/2024/03/ 11

Figura 2 - registro, entre muitos que viralizaram nas redes, mostra o ex-presidente norte-
americano reagindo com violéncia a suposta prisio
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Fonte: Associated Press

aviso do Instagram ¢ as agéncias Associated Press (AP), Reuters ¢ Agence France-Presse (AFP)
imediatamente deixaram de distribuir a imagem. Para além das discussdes sobre a saude da princesa ou
das fofocas palacianas em torno da familia real britanica, a divulgagdo da imagem apresenta, para nos,
profissionais e pesquisadores da imagem fotografica, uma série de questdes que buscaremos tratar neste
texto. A imagem e algumas discussdes acerca da mainpulagdo pode ainda ser vista em sites e repositorios
como em: https://www.bbc.com/portuguese/articles/crg3x7jrrOmo.



https://mediatalks.uol.com.br/2024/03/11
https://www.bbc.com/portuguese/articles/crg3x7jrr0mo.
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Geradas e disseminadas pelo jornalista Eliot Higgins, fundador do site
Bellingcat®, as imagens foram produzidas na plataforma Midjourney’ e circularam
intensamente pelas redes, especialmente pelas maos dos partidarios do proprio Trump.

Embora possam passar despercebidas a uma primeira observagdo, as imagens
sdo facilmente verificadas como falsas e além de terem sido bloqueadas por sites e
plataformas de redes sociais, custaram o banimento do criador das imagens da
plataforma de IA usada para gerar as imagens. O autor alegou que criou as fotos falsas
para criar um topico viral no X (ex-Twitter), mas alegou té-lo feito apenas para como

uma brincadeira, deixando claro na descric¢ao se tratar de "imagens criadas".

Figura 3 - O Papa Francisco vestido com uma jaqueta puffer branca
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Fonte: Revista Forbes https://forbes.com.br/forbes-tech/2023/03/)

Essas imagens, assim como as do Papa Francisco com um casaco pop® (figura 3),
levantam discussdes acerca do uso da inteligéncia artificial para gerar imagens
elaboradas, com qualidades técnicas e estéticas rigorosas a ponto de causar como¢ao ou

de serem confundidas com imagens realisticas.

“Bellingcat ¢ um site de jornalismo investigativo com sede na Holanda especializado em verificagdo de
fatos e inteligéncia de codigo aberto (OSINT). A Bellingcat publica as descobertas de investigagdes de
jornalistas profissionais e cidaddos sobre zonas de guerra, abusos de direitos humanos ¢ o submundo do
crime. Os colaboradores do site também publicam guias de suas técnicas, bem como estudos de caso.Ver:
https://www.bellingcat.com/.

3 Disponivel em: https://www.midjourney.com/home.

¢ Imagens podem ser visualizadas em: https://canaltech.com.br/inteligencia-artificial/foto-do-papa-
francisco-com-casaco-estiloso-foi-gerada-por-ia-244462/. As imagens falsas do Papa foram criadas pelo
artista Pablo Xavier na plataforma Midjourney.



https://www.bellingcat.com/.
https://www.midjourney.com/home.
https://canaltech.com.br/inteligencia-artificial/foto-do-papa-francisco-com-casaco-estiloso-foi-gerada-por-ia-244462/.
https://canaltech.com.br/inteligencia-artificial/foto-do-papa-francisco-com-casaco-estiloso-foi-gerada-por-ia-244462/.
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Uma outra questdo que surgiu nas discussdes em sala de aula foi como
identificar uma imagem gerada ou manipulada por IA e uma fotografia verdadeira. Tal
questdo, muito mais complexa do que podemos imaginar, exige de nds, um esforgo
consideravel para responde-la tendo em vista que esse conceito de “imagem verdadeira”,
ou que tenha relagdo clara e precisa com seus referentes ou objetos retratados, ¢ relativo.

Apesar da relevancia de todas as questdes levantadas pelos estudantes, a
dificuldade de pensarem em imagens com impacto informacional maior do que as
imagens da princesa, e que podem ou foram geradas por IA, algo que precisamos
discutir ¢ como construir ¢ alinhar a formagdo e os curriculos dos cursos da area da

comunicagdo para que os novos profissionais possam lidar com essas novas tecnologias.

Uma volta no tempo

Quando da defesa da dissertacdo de Mestrado, um dos avaliadores disse que
todos os presentes eram “dinossauros” da fotografia. Criados e treinados na fotografia
analdgica, pré-digital, estdvamos ali discutindo o potencial radical da fotojornalismo na
web’ e as implicagdes ndo apenas da adogdo da fotografia digital como sua jungdo com
este novo ambiente de producao e distribuicao.

Passados mais de 20 anos, nos deparamos mais uma vez com uma ‘“crise” na
producdo cotidiana de imagens fotograficas: como lidar com as potencialidades das
novas tecnologias, em especial o uso da inteligéncia artificial generativa® (IAG) capaz
de gerar imagens do “zero” a partir de prompts (comandos) de texto?

Nascida no inicio do século XIX, a fotografia surge na esteira das inovagdes
advindas com a revolucdo industrial e as grandes alteracdes sociais, politicas e
econdmicas do periodo. Os primeiros processos fotograficos exigiam longas exposicoes
e a pose dos retratados, mas o automatismo - a imagem capturada sem a intervencao da

mao humana - garantia a fotografia uma “aura” de verdade e copia fiel da realidade.

70 Fotojornalismo na web. Dissertagdo de mestrado. S. B. do Campo: Universidade Metodista de S.
Paulo, 2005. Disponivel em:

https://oasisbr.ibict.br/vufind/Record/BRCRIS 60028cfea04ffdbbbedadc51a32f4elb.

8IA generativa (Generative Al ou IAG) é o nome dado a um subconjunto de tecnologias de machine
learning de 1A que desenvolveram recentemente a capacidade de criar conteudo rapidamente em resposta
a solicitagdes via texto, que podem variar de curtas e simples a muito longas e complexas. Diferentes
ferramentas de IA generativa podem produzir novos contetdos de audio, imagem ¢ video, mas foi a IA
conversacional orientada por texto que despertou a imaginacdo dos desenvolvedores. Na verdade, as
pessoas podem conversar e aprender com modelos de [A generativa treinados em texto, praticamente da
mesma forma que fazem com os humanos. (disponivel em: https://www.oracle.com/br/artificial-
intelligence/generative-ai/what-is-generative-ai/).



https://oasisbr.ibict.br/vufind/Record/BRCRIS_60028cfea04ffdbbbeda4c51a32f4e1b.
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A partir da metade do século XIX, o desenvolvimento de novos processos e
equipamentos, permitem o congelamento das acdes, (fotografia instantanea) e o
flagrante do cotidiano, refor¢ando a relagdo da imagem fotografica com seus referentes,
o “isso foi” (Barthes, 1984). Entretanto, a ideia da fotografia que toma por base sua
analogia com o referente ou objeto ndo é capaz de dar conta da complexidade dessa, que
¢ a primeira das imagens técnicas produzidas por aparelhos.

A imagem fotografica ¢ resultado de uma acdo inicial do fotografo - o olhar
sobre o acontecimento - € uma série de agdes técnicas e programaticas: a selecdo do
enquadramento, o que fica e o que ndo entra na cena, o uso do aparelho (a camera) que
segue uma determinada programagdo prévia, a utilizagdo de determinados parametros
técnicos (abertura/velocidade, distancia focal, etc.) e estéticos (uso dos recursos de
linguagem visual) e, na medida que tal imagem capturada ¢ tratada/ editada/ revelada
para posterior distribuicdo, ha outros fatores e agdes que podem, deliberadamente ou
ndo, afetar o resultado final (aquilo que serd visto pelo expectador). A imagem
fotografica serd assim, uma inten¢do, nem objetiva muito menos neutra uma vez que a
fotografia se construiu, como processo, ndo apenas para “fazer ver”’, como para “fazer
crer”.

Para Flusser (2002), as imagens técnicas, como a fotografia, se originam na
concretizagdo de abstragdes, através da reunido de pontos zerodimensionais, como no
acionamento dos graos de prata ou pixels. Fotografias sdo conceitos

(...) programados, visando programar magicamente o comportamento de seus receptores. Mas
ndo € o que se vé quando para elas se olha. Vistas ingenuamente, significam cenas que se
imprimiram automaticamente sobre superficies. Mesmo um observador ingénuo admitiria que
as cenas se imprimiram a partir de um determinado ponto de vista. Mas o argumento ndo lhe

convém. O fato relevante para ele ¢ que as fotografias abrem ao observador visdes do mundo
(Flusser, 2002, p.37).

Fruto do desenvolvimento tecnoldgico e cientifico do século XIX, a fotografia,
mais que simplesmente registrar impressdes do mundo fisico, traduz textos e teorias em
imagens. Assim, embora a fotografia possa ter muitas fungdes e usos em nossa
sociedade, o principio de sua existéncia esta na materializagao dos conceitos da ci€ncia
ou, para usar as palavras do proprio autor, ela “transforma conceitos em cenas” (2002,
p.43). Neste sentido, pensar a fotografia como um documento que traz relacdo direta

com seus referentes (ideia de indice semiotico) €, no minimo problematico.
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Figura 4 - The Raid (Frank Hurley, 1914)

Fonte: https://www.theguardian.com/artanddesign/2017/may/29/great-australian-photographs-frank-
hurleys-the-raid-an-audio-essay

Para compreendermos a fotografia (especialmente a fotojornalistica) e todas as
suas relagdes com o mundo, ¢ necessario compreender o processo do “(...) gesto
fotografico, no movimento do complexo fotégrafo-aparelho” (Flusser, 2002, p. 41) uma
vez que a fotografia sera, sempre, resultado das inten¢des codificadoras do fotografo e

do aparelho.

Figura 5 - Country Doctor’: W. Eugene Smith’s Landmark Photo Essay

Fonte: https://www life.com/history/w-eugene-smiths-landmark-photo-essay-country-doctor/
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Partindo entdo da premissa que imagens sdo concretizagdes de abstracdes (ideias
e conceitos) que ocorrem na interagdo fotdgrafo-aparelho, poderiamos compreender
melhor (o que ndo significa aceitar) a manipulacdo da imagem, que sempre foi algo
muito presente e anterior ao advento das tecnologias digitais.

A manipulacdo das imagens pode ser observada desde os primeiros retratos,
posados em estidios simulando ambientes externos, passando pelas imagens da Guerra
da Crimeia (1853-1956) ou da Guerra Civil nos EUA (1861-1865), nas imagens de
Frank Hurley® (figura 4) produzidas nos fronts da 1* Guerra Mundial (1914-1918) num
tempo em que as fotografias ja frequentavam rotineiramente as paginas de jornais e
revistas (muito embora ainda ndo possamos chamar tais imagens de fotojornalisticas);
nos foto-ensaios memoraveis de Eugene Smith (figura 5) que, acusado por muitos de
encenar fotografias, ao que ele respondia que a “minha honestidade reside na minha
capacidade de compreensdo” (NY Times, 2013)'°.

O grande problema moderno ¢ que ndo se trata apenas de “pontos de vista” mas
do uso de ferramentas e plataformas capazes de gerar imagens fotorrealistas. No
fotojornalismo, a imagem fotografica ¢ resultado da perspectiva do fotégrafo, ¢ sua
interpretagdo do acontecimento. O uso da IA ¢é que ela vai além do que € um “reflexo
verdadeiro” do que ocorre. A ideia de que fotografias jornalisticas devem ser
representacdes “justas e precisas” do que o fotografo testemunhou, com o emprego das
ferramentas de IA, ndo faz mais sentido algum.

Como nem sempre as imagens geradas por IA serdo declaradas nos créditos ou
legendas, consumimos tais imagens como reais ou verdadeiras. Como isso envolve
questdes éticas que nao se pode reduzir a uma formula matematica, a questao depende
muitas vezes das perspectivas dos individuos envolvidos. Um exemplo ¢ a imagem do
Trump preso, criada por IA (a qual nos referimos anteriormente neste texto). Para

alguns ¢ s6 uma brincadeira, para outros ¢ algo muito preocupante e perigoso.

*fotografo australiano da expedigdo liderada pelo irlandés Ernest Henry Shackleton em 1914, com destino
a Antartica. As suas fotos imortalizaram a saga do navio Endurance, utilizado na viagem. Durante a la
Guerra, produziu muitas imagens dos campos de batalha. Uma de suas fotografias, denominada “The
Raid”, ¢ claramente uma montagem de diversos negativos para parecer um grande instantaneo das agdes
no campo de batalha.

10 Eugene Smith publicou na Revista Life algumas grandes reportagens que, ainda hoje, sdo considerados
como bons exemplos de como se deve construir/ estruturar uma fotorreportagem: Country Doctor (1948 -
disponivel em: https://www.life.com/history/w-eugene-smiths-landmark-photo-essay-country-doctor/),
Spanish Village (1951, disponivel em: htips://www.life.com/people/life-behind-the-picture-w-eugene-
smiths-guardia-civil-1950) Nurse Midwife (1951, disponivel em: hitps://www.life.com/history/w-eugene-
smith-life-magazine-195 I -photo-essay-nurse-midwife/).



https://www.life.com/history/w-eugene-smiths-landmark-photo-essay-country-doctor/
https://www.life.com/people/life-behind-the-picture-w-eugene-smiths-guardia-civil-1950
https://www.life.com/people/life-behind-the-picture-w-eugene-smiths-guardia-civil-1950
https://www.life.com/history/w-eugene-smith-life-magazine-1951-photo-essay-nurse-midwife/
https://www.life.com/history/w-eugene-smith-life-magazine-1951-photo-essay-nurse-midwife/
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Fotojornalismo e 1A

O fotojornalismo ¢ um campo que foi profundamente transformado pela
tecnologia digital a partir da década de 1990 e nos ultimos anos, pela incorporagdo de
recursos de inteligéncia artificial. A emergéncia de novas tecnologias e softwares
proporcionou aos fotojornalistas capacidades antes inimaginaveis. Os fluxos de
trabalho e configuracdes das cameras fotograficas mais bdsicas, hoje contam com
recursos de IA que a maioria dos usuarios nem se da conta.

Alguns dos controles mais comuns que sdo resultado do uso de IA em cameras
modernas incluem: (a) foco automatico (AF); detecgdo de faces e olhos; (c)
rastreamento de objetos; (d) foco profundo; (e) exposicdo automadtica; (f) balanco de
branco automadtico e (g) reducdo de ruido. Além disso, a IA esta cada vez mais presente
nos sistemas de edi¢do e de pos-producao de imagens com ferramentas que facilitam e a
edi¢do, o tratamento e o armazenamento do material produzido.

A medida que o poder computacional dos nossos dispositivos de captura — sejam
eles quais forem — e a capacidade dos sistemas de inteligéncia artificial aumenta mais
nos afastamos da nossa camara escura ¢ da sua realidade espelhada. Mas estamos nos
afastando da captura da verdade? Um debate acirrado atual no mundo fotojornalistico ¢
descobrir até que ponto um fotografo pode editar sua imagem original sem cruzar a
linha da “verdade” ou, até que ponto a ténue relacdo da imagem com seu referente
permanece. Outra questdo €, a quem compete analisar € monitorar o uso de imagens
geradas por IAG?

O Conselho Fotografico Alemdo (Fotorat)'! apontou, em um documento emitido

em 2023, os perigos para o discurso social do uso de imagens geradas por Al

Mesmo que possam existir razdes legitimas para criar e oferecer imagens
simbolicas universalmente validas de conflitos ou operagdes de combate com a
ajuda de geradores de imagens de IA, os fornecedores de imagens devem abster-
se de atribuir tais imagens ficticias imagens a eventos reais especificos,
atribuindo-lhes palavras-chave ou rotulando-as. E enganoso e incita ao abuso, por
exemplo, rotular imagens de IA de cidades destruidas como "cidade na Faixa de
Gaza" ou imagens sintéticas de homens armados como "rebeldes do Hamas". de
imagens de IA na distribui¢do de direitos de imagem ndo ¢ suficiente se outras
informagdes de imagem ndo puderem ser distinguidas das de fotos reais
(Conselho Fotografico Alemao - posicionamento quanto ao uso de geradores de
Al Disponivel em: https://deutscher-fotorat.de/2023/04/20/positionsbestimmung-
zu-ki-bildgeneratoren/. Acesso em 17 de abril de 2024. tradugédo nossa).

1 https://deutscher-fotorat.de/.



https://deutscher-fotorat.de/.
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No documento, mais do que um pedido para ndo usarmos imagens de Al em
materiais jornalisticos, hd uma preocupagdo quanto a quem compete analisar e
monitorar tais imagens. Para o Conselho, essa competéncia ¢ dos meios, ndo dos
usuarios a partir de possiveis rotulos nas legendas das imagens.

As agéncias de noticias possuem (ou devem possuir) politicas rigidas contra a
manipulacdo digital de fotografias, que normalmente s6 permitem ajustes minimos,
como corre¢do de cores ou remogdo de poeira. Qualquer alteragdao além disso pode ser
considerada uma violagdo das regras jornalisticas e éticas, pois modifica o contetido da
imagem de maneira que ndo representa mais fielmente a realidade.

A National Press Photographers Association (NPPA) ha anos criou um codigo

de ética (disponivel em: https://bop.nppa.org/2024/visual-integrity/) para jornalistas
visuais, produtores e editores de noticias visuais. Resumidamente, estes devem manter
um padrao diario de precisdo e abrangéncia na representacdo dos assuntos, de
resisténcia @ manipulagdo por oportunidades fotograficas encenadas e que a “(...) edi¢ao
mantenha a integridade do conteido e do contexto das imagens fotograficas (...)”
(NPPA, 2024).

Entretanto, parece que ndo existem, nas agéncias sistemas confiaveis de
verificagdo das imagens recebidas/ arquivadas para detectar rapidamente imagens
manipuladas ou criadas por Inteligéncia Artificial. Um exemplo, de como ¢ fragil o
controle pelas agéncias, pode ser visto a partir de uma pesquisa na web.

Sob a palavra-chave "Gaza" (figura 6), por exemplo, podemos encontrar
imagens fotorrealistas de cidades destruidas geradas por IA, imagens altamente
emocionais de criancas em paisagens de escombros ou retratos de homens armados
barbudos rotulados como "guerreiros do Hamas" (figura 7) na descricdo da imagem na
plataforma Adobe Stock Photos, um dos principais bancos de dados de imagens.

As imagens sdo oferecidas em pé de igualdade com material fotografico real,
etiquetadas de forma idéntica e, em muitos casos, descritas de forma semelhante em
termos de contetido. Obviamente, existe um alto risco de que, quando tais imagens sdo
compradas, apesar do aviso de IA do fornecedor, os sinais de geracdo artificial sejam
ignorados ou mesmo ignorados nos processos editoriais posteriores até a publicagao.

A resposta a este debate é complexa, dificil e, provavelmente, foi respondida
antes de qualquer imagem ser tirada. E uma questdo ética e sempre foi: se o fotografo

tem intencdo clara de mentir e enganar, ndo hé o que se possa fazer.


https://bop.nppa.org/2024/visual-integrity/
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Figura 6 - resultado de pesquisa da palavra “Gaza” nos bancos de imagens

Destroyed buildings in Gaza town of Gaza strip in

Israel
Von
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Figura 7 - imagem de pesquisa “guerreiros do Hamas” no banco de imagens da Adobe
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Robert Capa ao reconstituir determinados eventos durante a 2* Guerra nao teve
intengdo de mentir ou enganar. Talvez s6 quisesse mostrar, ao publico, o que havia

acontecido antes de ter a chance de chegar 1.

Eugene Smith, conhecido por suas fotografias poderosas e muitas vezes
controversas, frequentemente retocava suas imagens na camara escura, alterando

contrastes, luzes e sombras para intensificar o impacto emocional. No entanto, ele
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defendia que seus retoques eram uma forma de transmitir a verdade emocional dos
eventos que fotografava. Ele acreditava que a fotografia deveria ser uma ferramenta
para provocar a reflexdo e o engajamento.

O World Press Photo'? reforgou em um comunicado, de novembro de 2023, que
fotografias tratadas ou geradas por IA ndo seriam mais aceitas no World Press Photo
Contest uma vez que, embora fotorrealistas, ndo sdo resultado da acdo da luz sobre um
sensor digital ou um filme e ndo possuem relacdo indicial com objetos ou eventos.
Segundo os organizadores do concurso, essa decisdo foi analisada conjuntamente com

representantes profissionais, representantes da Magnun Photos ¢ da NPPA.

Uma das conclusdes a que chegamos ¢ que ferramentas de [A generativas nao
podem criar fotografias. Elas podem fazer coisas incriveis e podem criar imagens
fotorrealistas ou "semelhantes a fotos" que sdo facilmente confundidas com
fotografias reais.Uma fotografia, por outro lado, captura luz em um sensor ou
filme. E um registro de um momento fisico. Esta definigdo (simplificada) de
fotografia ndo resolve todos os dilemas éticos, € claro. Os fotografos escolhem
para onde apontar suas cameras, como enquadrar seus assuntos, quais fotos
compartilhar ou publicar. Eventos podem ser encenados ou falsificados. Fotos séo
editadas (usando ferramentas de IA ou outras técnicas). Legendas e outros
contextos em torno da imagem podem contribuir para uma compreensdo precisa
da imagem ou induzir o expectador a pensar que ¢ algo totalmente diferente. Isso
significa que a fonte da imagem também ¢é importante. O fotografo, o editor de
fotos e o publicador precisam ser confidveis. Levamos nosso papel nisso muito a
sério. Seja online ou em uma exposi¢do, as pessoas devem poder confiar em todas
as historias vencedoras do World Press Photo Contest (worldpressphoto.org,
2024).

Portanto, para os organizadores do concurso anual do World Press Photo, como
registros do visivel as fotografias jornalisticas devem ser representacdes justas e
precisas do que o fotografo testemunhou. Para eles, assim como ndo sdo aceitdveis
alteracdes em uma fotografia que enganem o publico ou a encenacdo de eventos
retratados como espontaneos, “tampouco se deve publicar uma imagem sintética”
(World Press Photo, 2023), fotorrealista, feita por inteligéncia artificial e fingir que se
trata de uma fotografia real e qualquer desvio desses principios basicos deve ser
explicado em uma legenda, crédito ou com um icone apropriado.

Mas como garantir que profissionais ndo produzam imagens por IA, que
empresas de midia, inclusive as responsaveis pelas redes sociais digitais, ndo
disseminem tais imagens? Teriamos que ter analistas digitais ou especialistas de

plantdo para avaliar e garantir a “autenticidade” da fotografia? Com base em quais

12 https://www.worldpressphoto.org/news/2023/could-an-ai-image-win-old-version .
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limites éticos? E, havendo a ultrapassagem dos limites, haveria legislagdo capaz de

combater o problema?

Necessidade de marco regulatorio

Provavelmente, a automatizagdo da geracdo de imagens pode levar a
desvalorizagdo do trabalho dos fotojornalistas e gerar desinformagdo. Mas quais
caminhos devem ser trilhados para o controle e combate a desinformagao resultante do
uso da IAG na produgdo de imagens fotograficas?

A industria de midia cresceu e se tornou o que ¢é, agarrando-se as novas
tecnologias, desde a introdug¢do da imprensa até a midia de transmissao, a internet e as
redes sociais digitais. E ndo nos parece que serd diferente com a adocdo e utilizacdo da
IA. Entretanto, o ritmo de desenvolvimento e adocao da IA excede em muito o dos
saltos tecnoldgicos anteriores, € o faz as custas potenciais de direitos de propriedade
intelectual, bem como dos investimentos dos criadores em conteudo de midia de alta
qualidade.

Apesar das possibilidades tecnologicas do uso das IA para diferentes campos, a
falta do controle dessa tecnologia pode ameacar a sustentabilidade dos sistemas de
midia reduzindo significativamente a confianca do publico na independéncia e na
qualidade do contetudo e ameagando a viabilidade financeira de seus criadores.

A Unido Europeia aprovou no final de maio de 2024, uma legislacdo para o uso
e controle da IA'3. A proposta é garantir que os sistemas de IA utilizados na UE sejam
seguros, transparentes, rastreaveis, nao discriminatorios e respeitadores do ambiente. Os
sistemas de IA devem ser supervisionados por pessoas, em vez de serem automatizados,
para evitar resultados prejudiciais. Além disso, o Parlamento Europeu quer também
estabelecer uma definicao uniforme e neutra em termos tecnoldgicos para a IA, de modo
a ser aplicada em futuros sistemas de IA. A legislacao ¢, em alguns aspectos, avancada e
vai entrar progressivamente em vigor até 2027. A Organizagdo para a Cooperagdo e

Desenvolvimento Econdmico (OCDE)'* e Governo dos EUA'"> também estdo tragando

13 A legislagdo esta disponivel em:

https://www.europarl.europa.cu/pdfs/news/expert/2023/6/story/20230601ST093804/20230601STO93804
pt.pdf.

4 OCDE atualiza os principios para uso Inteligéncia Artificial - disponivel em:

https://www.cuatrecasas.com/pt/portugal/propriedade-intelectual/art/a-ocde-atualiza-os-seus-principios-

sobre-ia#t:~:text=N0%20dia%203%20de%20maio,e%20de%20confian%C3%A7a%20da%20IA.
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limites para o uso das novas tecnologias,

Em agosto de 2023, agéncias produtoras de noticias e associagdes
profissionais'®, divulgaram uma carta, destinada aos organizagdes mundiais e governos
(formuladores de politicas) e lideres da industria de midia global, propondo principios
para o crescimento regulamentado e responsavel de modelos de TA generativa.

Além de delinear as consequéncias para a industria da midia e para o publico
caso o cenario regulatorio global ndo evolua tdo rapidamente quanto a inovacdo da IA, a
carta também expressa apoio a criagdo de uma estrutura legal apropriada em torno da
tecnologia.

A proposta desse grupo de empresas e associagdes profissionais € que sejam
elaboradas acdes regulatorias e do setor para impulsionar praticas de IA responsaveis
que protejam o conteudo que alimenta os aplicativos de IA, preservando a confianga do
publico na midia. Entre os pontos principais, destacam na carta:

a) Que haja transparéncia quanto a composi¢ao de todos os conjuntos de treinamento
usados para criar modelos de 1A;

b) Que seja exigido o necessario consentimento dos detentores de direitos de
propriedade intelectual para o uso e copia de seu conteido em dados e saidas de
treinamento;

c¢) Que as empresas de midia possam negociar coletivamente com operadores e
desenvolvedores de modelos de IA sobre os termos de acesso e uso de sua
propriedade intelectual pelos operadores;

d) Que plataformas, modelos e usuarios de IA generativos sejam tenham que
identificar de forma clara, especifica e consistente suas saidas e interagdes como
“contetido gerado por [A”;

e) Exigéncia legal para que plataformas e provedores de modelos de IA generativos
tomem medidas para eliminar viéses e desinformacao de seus servigos.

Educacio e capacita¢do - como trabalhar a formacao dos profissionais

E certo que paises e organismos internacionais precisam desenvolver e aplicar
legislagcdes especificas. A industria de midia, por sua vez, na medida em que
inevitavelmente incorpora os sistemas e plataformas de IA, também devem adotar
regras ¢ padrdes que evitem o uso indevido dos recursos de IA e devem trabalhar para

que estes ndo aumentem a desinformacao.

15 Disponivel em: Joe Biden assina ordem para regulamentagdo de IA nos EUA
(https://forbes.com.br/forbes-tech/2023/1 1/nova-ordem-de-joe-biden-regulamentara-modelos-de-ia-que-
ameacem-a-seguranca-nacional/ ).

16 Assinam a carta: Agence France-Presse; European Pressphoto Agency; European Publishers Council;
Gannett | USA TODAY Network; Getty Images; National Press Photographers Association; National
Writers Union; News Media Alliance; The Associated Press; The Authors Guild. Disponivel em:
https://nppa.org/news/615.
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As mudangas nas empresas de midia passa por treinamento dos profissionais,
criagdo de novos fluxos de trabalho (IA pode substituir jornalistas em tarefas repetitivas
ou permitir que estes se especializem em dreas como analise de dados, jornalismo
investigativo ou producdo de contedo multimidia), reorganizacdes das redagdes e
setores de apoio técnico, de produgdo, pds-producao e transmissao de conteudo. Talvez
estas empresas até precisem absorver novos profissionais com perfis mais
especializados.

No campo do fotojornalismo, os profissionais ndo apenas precisam conhecer as
ferramentas de IA disponiveis, buscando compreender criticamente suas possibilidades
técnicas e expressivas, como também conhecer e exigir transparéncia dos processos de
criacdo e de preservacdao do material produzido, exigindo, por exemplo, que empresas e
plataformas cumpram as legislagdes acerca do direito autoral.

As instituicdes formadoras, especialmente as que atuam no campo da
comunicagdo, com cursos de jornalismo e areas conexas, precisarao incorporar aos seus
curriculos o ensino/ aprendizagem de ferramentas de A (para além do que ja se ensina
hoje, afinal, a IA j& estd ai, embarcada em muitas tecnologias usadas), o uso de
ferramentas de deteccdo do uso de IA (como as disponibilizadas pelo movimento
“Writing with Light”), além de ampliar o espacgo destinado a conteudos como analise de
dados, geracdo de conteudo para diferentes plataformas, verificacao de fatos, etc.

Além disso, os novos profissionais devem ainda ser capazes de:

a) desenvolver a compreensdo dos principios éticos e da transparéncia no uso da IA no
jornalismo;

b) desenvolver ainda mais o pensamento critico para avaliar a confiabilidade e o
impacto das informacdes geradas por [A.;

c) se familiarizarem com ferramentas de IA que auxiliam na pesquisa, na producio de
contetido e na edicdo de textos e imagens.

Além disso, ¢é preciso buscar novas formas e usos para a [A em tarefas e projetos
para verificar a autenticidade de informagdes e combater a desinformagdo online ou
para auxiliar na personaliza¢do de noticias e a segmentacdo de conteudo para publicos
especificos.

Por fim, vale lembrar que as ferramentas de IA podem auxiliar em tarefas

repetitivas, mas jamais substituirdo o humano na sua capacidade critica.

14



_> <_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

INTER 479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali— 5 a 6/9/2024

REFERENCIAS

BARTHES, Roland. A cAmara clara. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984.

BOEHMAN, Craig. Midjourney vs. DALL-E vs. Stable Diffusion: Which Is Better?. 24 mai.
2023. Disponivel em < https://www.makeuseof.com/midjourney-vs-dalle-vs- stable-diffusion/>.
Acesso em 18 de abril de 2024.

BROWN, Michael Christopher. 90 miles. 2023. Disponivel em <http://airlab.co>. Acesso em 04
de abril de 2024.

CAPA, Robert. (2004). Images of War: A Photojournalist's History of World War II. New
York: Random House.

CONTRAPONTO DIGITAL: https://www.terra.com.br/byte/as-dificuldades-para-identificar-
imagens-geradas-por-inteligencia-artificial-nas-
eleicoes,2454d5b482b272f0e2e684bcb28a9d920w4shs26.html

DW Brasil: https://www.dw.com/en/fact-check-how-to-spot-ai-images/video-6546803 1
FLUSSER, Vilém. Filosofia da caixa-preta. Rio de Janeiro: Relume Dumara, 2002.

FLUSSER, Vilém. Universo das imagens técnicas: elogio da superficialidade. Sao Paulo:
Annablume, 2008.

FOLEY, Joseph. Al image generators: everything you need to know. Digital Camera World,
21 de dez. de 2022. Disponivel em <https://www.digitalcameraworld.com> . Acesso em 18 de
abril de 2024.

FOTORAT. Arbeitsgruppe Technischer Fortschritt. Disponivel em: <https://deutscher-

fotorat.de/2023/04/20/positionsbestimmung-zu-ki-bildgeneratoren/>. Acesso em 17 de abril de
2024.

INSPER: https://fastcompanybrasil.com/tech/inteligencia-artificial/voce-consegue-identificar-
imagens-geradas-por-ia/

LITOVSKY, Dina. The problem of Al photography is not the medium, it's the message. 25
abr. 2023. Disponivel em <https://dinalitovsky.substack.com /p/the-problem-of-ai-photography-
is>. Acesso em 10 de abril de 2024.

MACHADQO, Arlindo. A fotografia como expressao do conceito. Studium, Campinas, SP, n. 2,
p. 5-23, 2019. DOI: 10.20396/studium.v0i2.10021. Disponivel em:
https://econtents.bc.unicamp.br/inpec/index.php/studium/article/view/10021. Acesso em: 27 jun.
2024.

MIDJOURNEY. Quick start guide [2024].Disponivel em
<https://docs.midjourney.com/docs>. Acesso em 07 de abril de 2024.

PUCARELLI, M.; TAVARES, D. IA e Fotojornalismo: desafios de uma relagdo delicada e
(ainda) em construgdo. Revista GEMInIS, v. 14, n. 3, p. 38-58, 2023.

THE NEW YORK TIMES. Entrevista:W. Eugene Smith: 'Eu no escrevi as regras, por que

devo segui-las?'. N. York, NYTIMES, 3 de janeiro de 2013. Disponivel em:
https://archive.nytimes.com/lens.blogs.nytimes.com/2013/01/03/w-eugene-smith-i-didnt-write-
the-rules-why-should-i-follow-them/.

SMITH, Eugene. (1989). W. Eugene Smith: Photographs 1950-1987. New York: Aperture.

World Press Photo: https://www.theverge.com/2023/11/21/23970682/world-press-photo-
contest-generative-ai-rules-guidelines.

WRITING WITH LIGHT. Disponivel em https://wwlight.org/. Acesso em 30/maio/2024.

15


https://deutscher-fotorat.de/2023/04/20/positionsbestimmung-zu-ki-bildgeneratoren/.
https://deutscher-fotorat.de/2023/04/20/positionsbestimmung-zu-ki-bildgeneratoren/.
https://fastcompanybrasil.com/tech/inteligencia-artificial/voce-consegue-identificar-imagens-geradas-por-ia/
https://fastcompanybrasil.com/tech/inteligencia-artificial/voce-consegue-identificar-imagens-geradas-por-ia/
https://archive.nytimes.com/lens.blogs.nytimes.com/2013/01/03/w-eugene-smith-i-didnt-write-the-rules-why-should-i-follow-them/.
https://archive.nytimes.com/lens.blogs.nytimes.com/2013/01/03/w-eugene-smith-i-didnt-write-the-rules-why-should-i-follow-them/.
https://www.theverge.com/2023/11/21/23970682/world-press-photo-contest-generative-ai-rules-guidelines.
https://www.theverge.com/2023/11/21/23970682/world-press-photo-contest-generative-ai-rules-guidelines.
https://wwlight.org/.

