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RESUMO: O subgénero musical agronejo vem se consolidando a partir de iniciativas que
posicionam a produtora musical AgroPlay, e seus agenciados - especialmente Ana Castela -,
em uma das principais divulgadoras desta nova vertente do sertanejo. A partir disso,
propomos como objetivo identificar e comparar a presenga da AgroPlay, da cantora Ana
Castela e dos artistas agenciados pela empresa, entre as 200 musicas mais tocadas em
plataformas de streaming considerando os anos de 2022 e 2023. Os resultados indicam um
crescimento significativo da presenca desses atores de um ano para o outro, além de
estratégias adotadas que buscam consolidar a empresa no mercado fonografico brasileiro.

PALAVRAS-CHAVE: AgroPlay; Agronejo; Ana Castela; Géneros musicais; Plataformas de
Streaming de Musica.

1. INTRODUCAO

De acordo com uma lista divulgada pelo Spotify, em 2021 o sertanejo foi o género
musical mais escutado por brasileiros na plataforma®. Este fendmeno de popularidade é
corroborado pelo relatorio “O que o Brasil ouve - 10 anos de musica™, que demonstrou a
ascensdo e consolidagdo do género entre 2011 e 2020. Relatorios, como o da ProMusica
Brasil’, também destacam o protagonismo do género em 2023.

O crescimento nos ultimos anos da produtora musical/marca/empresa AgroPlay

Music, de seus artistas e do agronejo ocorre neste contexto, com cantores como Ana Castela,

! Trabalho apresentado no GP Comunicagdo, Musica e Entretenimento, XIX Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicagdo, evento componente do 47° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — Univali — 5 a 6/9/2024.

2 Mestrando no Programa de Poés-Graduagdo em Comunicagdo da Universidade Federal Fluminense (UFF), e-mail:
mateustorresjunger(@id.uff.br.

* Doutorando no Programa de Po6s-Graduagdo em Comunicagdo da Universidade Federal Fluminense (UFF) com bolsa
CAPES, mestre, pesquisador no Laboratério de Estudos de Internet e Midias Sociais (NetLab/UFRJ), e-mail:
alekismoreira@gmail.com.

4 Doutoranda e mestra em Comunicagdo com bolsa da Coordenagdo de Aperfeigoamento de Pessoal de Nivel Superior
(Capes), pela Universidade Federal Fluminense (UFF), e-mail: pauline.saretto@gmail.com.

5 Disponivel em:
<https://gl.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2021/12/01/sertanejo-domina-lista-de-mais-ouvidos-do-spotify-em-2021.ght
ml>. Acesso em: 13 jun. 2024.

® Disponivel em: <https://media4.ecad.org.br/wp-content/uploads/2022/04/0-que-o-Brasil-Ouve- 10-anos-de-musica.pdf>.
Acesso em: 13 jun. 2024.

" Disponivel em: <https://static.poder360.com.br/2024/01/musicas-mais-ouvidas-Brasil-2023.pdf>. Acesso em: 13 jun.
2024.



mailto:pauline.saretto@gmail.com
mailto:alekismoreira@gmail.com
mailto:mateustorresjunger@id.uff.br

> < Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

472 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali— 5 a 6/9/2024
INTER

Luan Pereira entre os mais populares e consumidos nas principais plataformas de streaming
de musica, demonstrando uma crescente relevancia mercadologica desta vertente.

A AgroPlay foi fundada no final de 2021 com o propdsito de representar uma das
principais artistas do sertanejo atual, Ana Castela. Os sécios fundadores e musicos, Rodolfo
Alessi e Raphael Soares, descobriram a cantora através de um video caseiro publicado na
internet. Apesar de ser uma empresa recente, a AgroPlay apresenta numeros impressionantes,
como 250 funcionarios®, mais de 500 milhdes de visualizagdes no YouTube’, além de possuir
varios sucessos nas listas de musicas mais ouvidas no Brasil.

A empresa tem desempenhado um papel crucial na popularizacao dessa nova vertente
no sertanejo, principalmente por meio das musicas de Ana Castela. Em seu site eles alegam
possuir outros projetos em andamento, como a AgroPlay Digital, responsavel por agenciar
influenciadores relacionados ao agronegocio, a AgroPlay Sports, além do Instituto AgroPlay,
voltado para agdes beneficentes. A empresa afirma ainda desenvolver projetos relacionados
ao que chama de AgroPlay Praise, voltado para a musica gospel'.

O agronejo se desenvolveu a partir do sertanejo universitario, € apresenta o campo -
interior -, como um ambiente moderno, valorizando maquinarios e tecnologias, além de
promover uma retorica pautada pela autenticidade do modo de vida agro no contemporaneo.
Nele, destaca-se a valorizagao do agronegocio de alta produtividade, especialmente focado
nas plantacdes de soja e criagdo de gado. O homem rural ¢ retratado como um empreendedor,
com roupas, veiculos e padrdoes de consumo que sdo apresentados como elementos de
desenvolvimento social.

Pesquisadoras apontam para uma relagdo recente entre o sertanejo € o agronegocio,
onde o género musical vem sendo usado como uma ferramenta cultural e ideologica (Martins;
Teixeira, 2023). Ana Manuela de Jesus Cha afirma que “[n]a Gltima década, as principais
empresas do agronegdcio movimentaram mais de 130 milhdes de reais em projetos de
patrocinio cultural financiados via Lei Rouanet” (2016, p. 75).

Nesse contexto, a vertente vem se consolidando no mercado a partir de iniciativas e

estratégias que posicionam a empresa AgroPlay e seus agenciados entre seus principais
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divulgadores. Em sua proposta, o subgénero busca romantizar o agronegocio e a cultura rural
brasileira, celebrando todo um imaginario de ideal cultural construido a partir da idealizagao
de sucesso, narrativas de jornada heroica e tragando de uma forma estratégica conexdes com
o publico urbano, em suas letras e composigoes.

A partir destas ideias iniciais, o estudo aqui proposto tem como objetivo identificar e
comparar a presenca da empresa AgroPlay e de seus agenciados, entre as 200 musicas mais
tocadas em plataformas de streaming nos anos de 2022 e 2023. A anélise visa compreender as
estratégias de circulagdo que permitiram a essa vertente consolidar-se no mercado musical
brasileiro, explorando como essa presenga se desenvolveu ao longo do tempo. A hipdtese
central sugere que houve um crescimento substancial na presenca da AgroPlay e de seus
agenciados nas listas, refletindo uma estratégia bem-sucedida de inser¢do no mercado.

Os resultados obtidos demonstram um aumento expressivo na visibilidade desses
artistas de um ano para o outro, especialmente de Ana Castela e Luan Pereira, evidenciando a
eficacia das estratégias adotadas pela AgroPlay. Além disso, a analise sugere que essa
consolidagdo ndo ¢ apenas um reflexo do sucesso das musicas, mas também de estratégias
que promovem a identificagdo do publico com os valores e a estética rural, a0 mesmo tempo
em que dialoga com a cultura urbana e artistas de outros géneros musicais.

2. A TRAJETORIA DO SERTANEJO TRADICIONAL AO AGRONEJO

O género sertanejo tem suas raizes historicas e culturais nas tradi¢cdes das areas rurais
do Brasil, especialmente nas regides Centro-Oeste, Sudeste e Sul (Alonso, 2015). Surgido no
final da década de 1920, esse género musical se desenvolveu como uma expressdo das
experiéncias dos habitantes dessas regides, refletindo em suas letras um modo de vida
caracteristico. Artistas pioneiros como Cascatinha e Inhana, Tonico e Tinoco, e Miliondrio e
José¢ Rico foram fundamentais na popularizagdo do género sertanejo no Brasil. Suas cangdes
mostravam a esséncia da vida rural brasileira, celebrando temas como o amor, a natureza € a
experiéncia do campo. Essas composicdes ressoavam profundamente com o publico das areas
rurais e ajudaram a estabelecer o sertanejo como uma forma legitima e apreciada de
expressdao musical. Suas musicas frequentemente retratavam o cotidiano do interior do Brasil,
utilizando uma linguagem simples e direta, com melodias que traziam uma sensacdo de

nostalgia e autenticidade.
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Com o passar dos anos, o sertanejo comegou a passar uma transformacao significativa
a medida que a industria fonografica comecou a exercer uma maior influéncia sobre o género,
seguindo um “desenvolvimento do modo de producdo -capitalista, sendo elemento
fundamental de sua etapa contemporanea, como um marco civilizatorio global, atravessando
as grandes matrizes culturais das sociedades” (Santos; Rocha; Lemos, 2016, p. 150).

Nos anos 80 e 90, a crescente urbanizacdo e a globalizacdo comegaram a impactar o
sertanejo, levando a introdugdo de novos elementos estéticos e instrumentais. Os musicos
sertanejos comegaram a incorporar influéncias do country americano, do pop e do rock em
suas composigoes, resultando em um som mais diversificado e adaptado as novas demandas
do mercado musical. Esse processo de transformacgdo refletia uma mudanga no perfil do
publico, que estava se tornando cada vez mais urbano e jovem.

A evolugdo do sertanejo se tornou ainda mais evidente a partir dos anos 2000. Com a
crescente influéncia das capitais e das universidades no cenario cultural brasileiro, o género
comegou a se afastar de suas raizes rurais € a se integrar mais profundamente a cultura
urbana. Esse periodo marcou o surgimento do subgénero conhecido como sertanejo
universitario, que ¢ caracterizado por um som mais moderno ¢ uma abordagem mais voltada
para o novo publico. O sertanejo universitario € notavel por sua fusdo com o pop e o rock,
bem como pela introducdo de arranjos mais sofisticados e letras que abordam temas
contemporaneos, como festas, relacionamentos, bebidas e conquistas pessoais.

Em “Cowboys dos Asfalto: Musica Sertaneja e Modernizacdo Brasileira”, o autor
Gustavo Alonso (2015) explica o processo de urbaniza¢ao e comercializagdo destes produtos
musicais, € como estes aspectos influenciaram na ascensdo do subgénero sertanejo
universitario no mercado fonografico. Silva (2023) argumenta que ¢ através das interagdes
entre o agronegocio, a industria cultural e o Estado brasileiro que os principios desta cultura
sdo disseminados na cultura popular, por meio de apoio financeiro, promog¢ao e agenciamento
para shows e apresentagdes.

A "cultura pop" ¢ marcada por uma complexa interseccao de fatores estéticos e de
consumo, influenciada por dindmicas de capital e poder (Pereira de S4, 2021). Esta relacao
entre estética ¢ mercado ¢ um fator crucial para o género sertanejo, uma vez que ao longo
deste periodo de transi¢do ocorrem diversas apropriagdes e incorporacdes culturais de outros

estilos musicais.
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Essa fase do sertanejo nos serve de ancora argumentativa por demonstrar que as
adaptagdes estéticas e sonoras efetivadas anos atrds no género foram refeitas no
desenvolvimento do agronejo, que ao mesmo tempo em que traz o som tradicional, incorpora
em suas composi¢des elementos musicais contemporaneos ¢ mercadologicos. Vale destacar
também a pesquisa de Saretto (2022), que refor¢a o crescimento do subgénero feminejo e a

reapropriacao do discurso a partir do feminismo. Como afirma a autora:

“Nao houve uma transformagdo das pautas sertanejas, ja que as artistas seguiam
cantando sobre bebedeira, traicdo, azaragdo, ir em moteis, amores ¢ liberdade. Mas
houve uma amplificagdo dessas tematicas através de vozes que, como vimos
anteriormente, eram bastante apagadas na cena” (Saretto, 2022,p. 55).

No mercado fonografico atual, o sertanejo encontra-se consolidado enquanto género
extremamente lucrativo e bem posicionado nos principais servigos de streaming musical.
Artistas como Marilia Mendonga, Gusttavo Lima, Jorge e Mateus, Z¢ Neto e Cristiano,
dominam e configuram as listas dos mais ouvidos dos ultimos anos, demonstrando uma
estabilidade e também for¢a do género nesta mudanga para o digital. Morais afirma em sua
pesquisa que:

“maior mérito dos escritorios de Sertanejo foi conceber e colocar em pratica uma
visdo holistica dos empreendimentos artisticos, conectando e nutrindo todas as pontas
do ecossistema expandindo de musica pop. Em outras palavras, onde quer que a
musica aconteca, eles estdo presentes.” (Morais, 2020, p. 94).

Em particular, o sertanejo universitario se destaca pela capacidade de adaptacdo as
novas tecnologias e tendéncias, promovendo uma conexdo entre artistas e fas pelas
plataformas digitais, e grandes eventos como o “Festeja” e o “VillaMix Festival” que
reforcam o impacto cultural do género na musica brasileira, assim como sua relevancia para
as grandes empresas investirem € associarem suas marcas.

O sertanejo universitario, frequentemente chamado de “variante mais jovem” do
sertanejo tradicional, tem sido um fator central na manuten¢do da hegemonia desse género
musical. Um exemplo claro dessa dominancia pode ser visto em uma reportagem do portal
G1", que destaca como género musical mais visualizado no YouTube em 2023, com 9 das 10
musicas mais assistidas do ano pertencendo ao género. Um aspecto destacavel dessa lista € a
presenca da artista Ana Castela, agenciada pela AgroPlay, que aparece trés vezes entre as

musicas mais vistas, incluindo a lideranca com “Nosso Quadro”, uma cangdo lancada em
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parceria com sua agéncia. Além disso, Luan Pereira, outro artista agenciado pela AgroPlay e
representante do subgénero agronejo, alcangou a 10* posigdo com “Ela Pirou na Dodge
Ram”, uma colaboracdo com o cantor de funk MC Ryan SP.

3. 0 AGRONEJO E A AGROPLAY

Segundo a pesquisa de Cha (2016), diversas empresas perceberam que poderiam, com
baixos investimentos, associar sua marca a atividades culturais de interesse social. Nesse
cenario, o agronegocio, com sua crescente influéncia no mercado musical, emergiu como um
setor estratégico. A dupla de empresarios e cantores Léo & Raphael identificou uma
oportunidade ao perceber a auséncia de artistas que representassem de forma positiva o ideal
do ““agro”, exaltando tanto as riquezas quanto as nuances do estilo de vida caipira moderno.
Neste contexto, descobriram Ana Castela através de videos virais na internet e, rapidamente,
conseguiram alavancar a carreira da artista, levando-a ao topo das paradas.

O agronegocio desempenha um papel fundamental na economia brasileira, e essa
relevancia se reflete nas composi¢des musicais que celebram o trabalho no campo e o estilo
de vida rural, criando uma conexdo emocional com um publico que compartilha esses
valores. Além disso, ¢ comum que o agronego6cio, em parceria com o Estado brasileiro e a
industria musical, patrocine eventos e artistas sertanejos, incluindo frequentemente nomes
renomados, fortalecendo ainda mais a relagdo entre o setor e a cultura popular. De acordo

com Cevasco:

“Nosso presente historico é caracterizado precisamente pela fusdo entre cultura e
economia. A cultura ndo ¢ mais um dominio onde negamos os efeitos ou nos
refugiamos do capital, mas ¢ sua mais evidente expressdo. O capitalismo tardio
depende para seu bom funcionamento de uma logica cultural, de uma sociedade de
imagens voltada para o consumo. Por sua vez, os produtos culturais sdo, para usar
uma terminologia tradicional, tanto base como superestrutura, produzindo
significados e gerando lucros” (2001, p. 9).

A AgroPlay investiu fortemente em campanhas de marketing digital, utilizando redes
sociais, documentarios'? e podcasts'® para engajar seu publico-alvo, composto por produtores
rurais e profissionais do setor. A empresa ndo apenas aumentou sua visibilidade, mas também
se estabeleceu como uma autoridade confiavel no setor agropecudrio. Ana Castela, por sua
vez, focou em construir uma narrativa que ressoasse com suas experiéncias e valores

pessoais. Utilizando plataformas como Instagram e TikTok, compartilhou momentos de seu
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cotidiano, o que ajudou a criar uma base de fas leal e engajada. Ela também explorou
parcerias estratégicas com marcas e eventos relacionados ao sertanejo'* e ao publico jovem'?,
ampliando seu alcance e solidificando sua presenga na cena musical e cultural brasileira.

A combinacdo dessas estratégias resultou em um crescimento significativo para
ambas as partes. A AgroPlay viu um aumento na adesdo a sua agéncia e na confianga de seus
agenciados, o que levou a expansdo de sua base de clientes e ao fortalecimento de sua
posicao no mercado musical agropecuario. Da mesma forma, Ana Castela experimentou um
crescimento significativo em sua popularidade e influéncia, com um aumento significativo
em suas visualizagdes, seguidores e participacdes em eventos importantes. O uso eficaz da
comunicacdo digital e o alinhamento com as necessidades e interesses de seus publicos-alvo
foram cruciais para o sucesso € a expansao de suas marcas.

Ana Castela utiliza sua plataforma e suas cangdes para promover e valorizar o
universo rural, conectando-se com um publico que aprecia tanto a musica sertaneja quanto a
vida no campo. Essa relacdo com o agronejo ndo sé fortaleceu sua identidade artistica, mas
também a posicionou como uma figura importante na divulgacdo e valorizagdo do setor
agropecuario, contribuindo para o crescimento e popularizagdo do subgénero.

As reflexdes de Fernandes (1981) oferecem uma perspectiva valiosa sobre o papel do
agronegocio na atualidade. Os integrantes desse setor frequentemente celebram os altos
indices de produgdo e os lucros expressivos, frutos de sua influéncia politica na defini¢do de
politicas econdmicas. No entanto, ¢ importante reconhecer que o subgénero simboliza uma
ruptura com a visdo de desenvolvimento do Brasil do século passado. Para os artistas do
agronejo, focar na producdo de soja e gado parece ser suficiente como modelo de progresso
nacional, refletindo uma nova narrativa que valoriza essa perspectiva de desenvolvimento
como central na identidade contemporanea do pais.

O agronejo emerge como um simbolo de celebragdo cultural que exalta a vida no
campo e o setor agropecudrio, promovendo uma visdo positiva e idealizada da vida rural.
Esse subgénero do sertanejo utiliza suas letras para glorificar o agronegocio, criando uma

narrativa de prosperidade e conquista. Junior e Goldfarb (2021) apontam uma necessidade de
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“posicionar o grande agronegdcio como salvador da economia brasileira, proporcionando
superavits comerciais e gerando renda e emprego como resultado dos milhdes de toneladas de
produgdo agricola e pecuaria” (p. 2).

Essa abordagem fortalece a identidade cultural rural e oferece um senso de
pertencimento para aqueles que se identificam com essa imagem idealizada. Contudo, essa
visdo otimista frequentemente mascara as complexas realidades associadas ao agronegdcio,
como disputas territoriais, desmatamento e degradacdo ambiental. Essas praticas tém
impactos significativos nas comunidades locais € no meio ambiente, muitas vezes
exacerbando desigualdades sociais e ambientais.

Ao focar predominantemente nos aspectos celebrativos e idealizados da vida no
campo, o agronejo corre o risco de ndo refletir plenamente as contradi¢des e desafios
enfrentados por aqueles que estio a margem dessas narrativas glamourizadas, e conforme
afirmam as pesquisadoras Martins e Teixeira, “o agronegodcio ¢ o setor que menos gera
empregos formais e, além disso, também ¢ o que paga os salarios mais baixos” (2023, p. 7-8).
Dessa forma, enquanto o agronejo contribui para a valorizacao cultural do rural, ele também
pode desviar a atengdo dos problemas profundos e urgentes que afetam as camadas mais
vulneréaveis da sociedade e o proprio meio ambiente.

4. PLATAFORMAS E METRICAS DE DESEMPENHO

Reunindo perspectivas dos estudos de software, negdcios, estudos culturais e
economia politica, pode-se dizer que vivemos atualmente uma era de mediacdo em que
somos diretamente influenciados na forma como consumimos e produzimos contetidos na era
digital. O termo “plataforma” engloba tanto dimensdes materiais, como hardwares e
softwares desenvolvidos por empresas para suportar atividades online, quanto aspectos
mercadoldgicos e institucionais, que refletem os interesses das empresas de tecnologia em
promover o termo. Além disso, serve como uma metafora para designar um espaco onde
nossa voz ¢ amplificada (Gillespie, 2010; Poell, Nieborg, Van Dijck, 2020).

No livro The Interface Effect, Galloway (2012) analisa como as interfaces digitais
moldam nossa percep¢do de mundo, uma vez que estas ndo sdo apenas simples mediadoras.
O autor argumenta que as “affordances digitais” (possibilidades de uso que um objeto ou
ambiente oferece a um usudrio) ndao sao neutras; elas determinam a forma como entendemos

e interagimos com o ambiente digital. Portanto, as plataformas ndo oferecem apenas
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oportunidades de interagdo, mas nos impoe estruturas limitantes que influenciam fortemente
nossas praticas de consumo.

Para Van Dijck (2013), as plataformas representam uma construgdo tecnocultural
baseada em uma estrutura socioeconomica, formando um ecossistema digital inserido em um
contexto sociocultural e politico-econdmico mais amplo, moldado por -circunstancias
historicas. A partir disso, entendemos o que a autora chama de cultura da conectividade (Van
Dijck, 2013) como um fluxo de interagdes que envolve interesses econdmicos, politicos e
socioculturais entre usudrios finais, agregadores de contetido, produtores, desenvolvedores de
aplicativos, proprietarios de plataformas e também atores ndo-humanos, como as condi¢oes
materiais de funcionamento dessas ambiéncias, incluindo seus sistemas de recomendacao,
infraestruturas e interfaces.

E a partir dessa perspectiva que analisamos o contexto de consumo da misica no
contemporaneo, onde plataformas de streaming estdo pautando a forma como esse consumo
deve se organizar. As métricas fornecidas por essas empresas, como numeros de
visualiza¢des e streamings, sdo utilizadas pelo mercado para se organizar e estruturar seus
dados de alcance em termos de audiéncia. E nesse sentido que analisaremos esses
indicadores, buscando examinar o desempenho da AgroPlay e seus agenciados.

5. METODOLOGIA

Em 2023, a artista mais reproduzida no Spotify no Brasil foi Ana Castela'®, com
destaque em oito estados das regides Centro-Oeste, Sul e Sudeste'’. A partir do destaque da
cantora na principal plataforma de streaming de musica em operagdo no Brasil, optamos por
analisar e comparar a presenca da empresa AgroPlay e de Ana Castela, além de outros artistas
agenciados e associados a marca, na lista das 200 musicas mais acessadas em plataformas de
streaming em 2022' e em 2023". A lista foi elaborada pela Pro-Musica Brasil, anteriormente

conhecida como Associagao Brasileira dos Produtores de Discos, e tem como fonte dos dados

16 Disponivel em:
<https://gl.globo.com/pop-arte/musica/circuito-sertanejo/noticia/2023/11/29/ana-castela-e-a-artista-mais-ouvida-no-spotify-
no-brasil-em-2023.ghtml>. Acesso em: 13 jun. 2024.

" Disponivel em:
<https://gl.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2023/12/11/de-taylor-swift-a-ana-castela-os-artistas-mais-ouvidos-no-spotify-
em-cada-estado-do-brasil-em-2023.ghtml>. Acesso em: 13 jun. 2024.

'8 Disponivel em:
<https://pro-musicabr.org.br/wp-content/uploads/2023/03/Mercado-Brasileiro-em-2022-Chart-top-200.pptx.pdf>. Acesso
em: 13 jun. 2024.

'® Disponivel em:
<https://pro-musicabr.org.br/wp-content/uploads/2024/03/TOP-200-Chart-de-Streaming-Janeiro-a-Dezembro-de-2023-com-
marcacao-nas-linhas.pdf>. Acesso em: 13 jun. 2024.
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informacdes fornecidas pelas principais plataformas do mercado, entre elas o Spotify, Apple,
Napster, Deezer, Youtube ¢ Amazon.

A partir disso, estruturamos os dados em uma planilha®, onde buscamos classificar as
que tinham a presenga da Agroplay creditada e associada a musica, além da presenca de
artistas agenciados pela empresa, sendo eles: Ana Castela, Luan Pereira, Léo & Raphael,
Julia e Rafaela, Julya e Maryana, Francisco, Guilherme e Manuel e Duda Bertelli*'. Também
buscamos identificar as musicas que pertencem ao género musical sertanejo, e as vertentes
agronejo, forronejo, funknejo, pagonejo e feminejo.

Para a andlise e categorizacdao, consideramos diferentes elementos. No sertanejo,
levamos em consideracao o que propoe Ferreira (2020), que analisou a estética do “novo
caipira” e o cantor de sertanejo, que apesar de gostar da roga, ¢ frequentador de baladas na
urbano, conquistador, curte a farra e as bebidas, e expressa isso claramente em suas cangoes.
O agronejo foi categorizado com base em letras que romantizam o estilo de vida vinculado ao
agronegocio, € que incorporaram uma estética contemporanea em sua melodia e instrumental,
combinando, por exemplo, elementos eletronicos e sintetizadores.

J& para os subgéneros funknejo, pagonejo e forronejo, utilizamos critérios de analise
de instrumentacao e ritmo para a classificagdo, dado que as letras tendem a se assemelhar ao
sertanejo de forma geral. Por fim, no feminejo, consideramos a pesquisa de Saretto (2022),
que identifica musicas que enfatizam o protagonismo e o empoderamento feminino,
apropriando-se de aspectos e comportamentos que anteriormente eram considerados
exclusivamente masculinos.

6. RESULTADOS

Top 200 de 2022

Entre as 200 musicas mais ouvidas em plataformas de streaming no Brasil em 2022, a
AgroPlay estd associada a apenas trés cangdes. Embora a empresa ndo seja creditada em
nenhuma delas, seus artistas agenciados come¢am a despontar em um movimento que ganha
mais forca no ano seguinte. A cantora Ana Castela figura em duas posigdes (13* e 94%),

enquanto a dupla Léo & Raphael aparece na 191? posicao.

2 Disponivel em:

<https://docs.google.com/spreadsheets/d/1iV42qPZPEpDH7G0-0pFwSCtUrzfUym2IM07KiqZY E51/edit?usp=sharing>.
Acesso em: 13 jun. 2024.

21 A lista de agenciados foi retirada do site da empresa.
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A cangao “Pipoco” (13" posi¢ao) reune os artistas Ana Castela, Melody e DJ Chris No
Beat e foi classificada como agronejo, funknejo e feminejo. A musica reforca o esteredtipo de
“boiadeira”, incorporando elementos ritmicos do funk e mesclando-os com o sertanejo, além
de conter referéncias tipicas do género, como a “sentada”. O aspecto feminejo ¢ destacado
pela presenca de duas artistas femininas de grande relevancia no mercado fonografico atual,
Ana Castela e Melody, o que sublinha o protagonismo feminino. A segunda cancao,
“Bombonzinho (Ao Vivo)”, interpretada por Israel & Rodolffo e Ana Castela, ocupa a 94°
posicao, mas neste caso a cantora entra como participacao especial, em uma cangdo sertaneja.
Por fim, em 190° lugar, a musica da dupla Léo & Raphael foi classificada como sertanejo,
sem caracteristicas que a associam a outras vertentes.

O género sertanejo demonstra sua forca em 2022, representando 42,5% do total, com
85 cangdes presentes no ranking. O grafico abaixo evidencia uma estratégia emergente de
integragdo do agronejo com outros géneros, como o funk na cancao “Pipoco” (13 posicao).
Em relagdo ao género sertanejo, identificamos intersegcdes com o forré em 13 musicas, que
incluem artistas como Wesley Safaddo, Os Bardes da Pisadinha e Marcynho Sensagdao. Uma
interse¢do com o funk aparece na cancdo “Toma Toma Vapo Vapo” (32 posi¢do) de Z¢
Felipe & Mc Danny. O feminejo tem uma forte presenca, com 22 musicas, com Marilia
Mendonga presente em 9 delas, evidenciando a forga de sua musica mesmo apds seu
falecimento. Maiara & Maraisa também se destacam, figurando em 7 cangdes.

Figura 1 - Grafico com a intersec¢do entre o género sertanejo e as vertentes identificadas na listagem das musicas
mais executadas em plataformas de streaming em 2022.
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Top 200 de 2023

Em 2023, a AgroPlay experimentou um crescimento expressivo, com 21 musicas
associadas a empresa, representando 10,5% do total das cancdes. Entre elas, “Nosso Quadro”,
parceria com Ana Castela, destacou-se como a segunda musica mais ouvida do ano. Este
desempenho reflete um aumento de 18 musicas em relacdo a 2022, o que corresponde a um
crescimento de 600% de um ano para o outro.

Ana Castela aparece em 16 dessas faixas, sendo a maioria (13 faixas) colaboragdes
com outros artistas. Entre essas parcerias, trés envolvem artistas do funk, como Belle Kaffer e
Charles New (66 posi¢ao), DJ Chris No Beat (69* posicao) e Pedro Sampaio (169" posi¢ao).
As trés musicas em que Ana Castela ¢ creditada sozinha sdo “Solteiro Forgcado” (17°
posicao), “Dona De Mim” (28" posi¢do) e “Td Voltando (Ao Vivo)” (143% posi¢do). Em seis
cangoes da cantora, a AgroPlay ¢ creditada como gravadora.

Luan Pereira, outro artista agenciado pela AgroPlay, estd presente em cinco musicas,
todas colaboragdes com artistas do sertanejo, funk e forr6. “Ela Pirou Na Dodge Ram”, com
Mc Ryan SP, ¢ um exemplo de funknejo, enquanto “Roca Em Mim”, com Z¢ Felipe e Ana
Castela, e “Pirulito Vermelho”, com Diego & Victor Hugo, representam parcerias com
artistas do forr6. A AgroPlay foi creditada como gravadora em trés dessas cangoes.

Observamos um aumento do género sertanejo, que esteve presente em 96 musicas
(48% do total), onze a mais em comparagdo ao ano anterior. Entre as vertentes do género, o
agronejo se destacou, aparecendo em 13 cangdes, um crescimento significativo em relacdo a
2022, quando apenas uma musica foi identificada. O forronejo esteve presente em 18
musicas, com artistas como Xand Avido, Tarcisio do Acordeon e Wesley Safadao, que sao um
dos principais representantes no mercado atualmente. O feminejo também se destacou, com
36 musicas, com Marilia Mendonga mantendo sua forga, aparecendo em cinco dessas faixas.
O funknejo foi identificado em quatro musicas, enquanto o pagonejo apareceu em trés,
incluindo “Erro Gostoso (Ao Vivo)” (3* posi¢do), “Seu Brilho Sumiu (Ao Vivo)” (5 posicao)
e “Insonia (Ao Vivo)” (183 posicdo), sendo inclusive a primeira cangdo regravada totalmente
na versao pagode, pelo Grupo Presenga.

O gréfico abaixo ilustra um aumento claro na interse¢@o entre musicas sertanejas e as
diferentes vertentes identificadas na analise, reforcando que o género acompanha e se adapta

as necessidades da industria cultural. O agronejo, em particular, apresentou parcerias
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ampliadas com artistas do funk, além de novas interacdes com o forrd, evidenciando sua
crescente popularidade e influéncia.

Figura 2 - Grafico com a intersec@o entre o género sertanejo e as vertentes identificadas na listagem das musicas
mais executadas em plataformas de streaming em 2023.
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Estratégias

Uma das estratégias identificadas foi a de vincular langamentos musicais a propria
AgroPlay, com as musicas sendo langadas com a empresa como co-autora ao lado do artista.
Um exemplo importante ¢ a cangdo “Nosso Quadro”, segunda musica mais acessada nas
plataformas de streaming em 2023, langada como “AgroPlay & Ana Castela”, com a empresa
creditada como a principal autora da cangao.

Antes do lancamento de seu album “Boiadeira Internacional (Ao Vivo)”, Ana Castela
adotou uma estratégia de lancamentos de multiplas colaboragdes, visando o fortalecimento da
sua presenga no mercado musical. Ao fazer parcerias com outros artistas ¢ de diferentes
géneros, Ana Castela ndo apenas diversificou seu repertdrio, mas também alcangou
audiéncias variadas nas plataformas. A estratégia também permitiu que ela explorasse
diferentes estilos e sonoridades, mostrando sua versatilidade e atraindo a atencao de
diferentes tipos de ouvintes.

Outra estratégia foi a integracdo com artistas de outros géneros de musica popular
periférica (Pereira de S4, 2021), como o funk, o forr6 e o pagode, o que aumentou a
visibilidade da empresa e de seus artistas, além de ampliar o didlogo com um publico mais

diverso. Um exemplo recente dessa abordagem ¢ a cangdo “Saudade”, uma colaboracdo entre

13



> < Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

472 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali— 5 a 6/9/2024
INTER

AgroPlay, Ana Castela e o cantor e compositor mexicano Gabito Ballesteros, uma das
promessas da musica regional mexicana. Além disso, a empresa promove colaboragdes entre
seus proprios artistas, incentivando a interacao e fortalecimento do publico interno.

Por fim, a agroplay tem explorado também a criagdo de contetdo exclusivo, como
documentarios e bastidores de gravacdo, que sdo disponibilizados para seus inscritos e
seguidores. Essa ¢ outra estratégia, que busca oferecer uma visao mais intima do processo
criativo e das histdrias por tras das musicas, engajando o publico de maneira mais profunda e
criando uma sensacao de conexao e proximidade.

7. CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo permitiu identificar e comparar a presenca da empresa AgroPlay e de seus
artistas entre as 200 musicas mais tocadas em plataformas de streaming nos anos de 2022 e
2023. Com o objetivo de compreender as estratégias de circulacdo que possibilitaram ao
subgénero agronejo ganhar espaco no mercado musical brasileiro e explorar como essa
presenca se desenvolveu ao longo do tempo. Os resultados confirmaram nossa hipdtese,
demonstrando um crescimento substancial da AgroPlay e de seus artistas nas listas das
musicas mais executadas de um ano para o outro, refletindo estratégias de insercdo
bem-sucedidas no mercado de musica gravada.

O crescimento da AgroPlay ¢ evidente, com suas musicas representando 10,5% das
200 faixas mais reproduzidas nas plataformas de streaming no Brasil em 2023. Esse avanco
ressalta ndo apenas a eficicia das estratégias de gestdo e promocdo da empresa, mas também
a crescente influéncia e popularidade dos artistas que integram seu portfolio.

No entanto, ¢ fundamental reconhecer algumas limitagcdes deste estudo. A analise foi
restrita as 200 musicas mais tocadas em plataformas de streaming, o que pode ndo refletir
completamente o panorama musical mais amplo, especialmente quando se consideram outros
formatos e meios de distribuicdo que também contribuem para a popularidade de artistas e
géneros.

Para a continuidade deste trabalho, recomendamos ampliar a abordagem, incluindo
uma andlise qualitativa dos fatores externos as plataformas e midias que influenciam a
ascensdo de subgéneros como o agronejo. Além disso, explorar outros indicadores de sucesso

além das posicdes nas paradas de streaming seria essencial, pois, embora cruciais para a
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analise, essas métricas ndo capturam todas as nuances e camadas da sociedade.
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