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Falem bem ou falem mal, mas falem de mim: o aumento da visibilidade eleitoral
através de polémicas’
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Resumo

A literatura sobre campanhas eleitorais geralmente aconselha os candidatos a evitarem
polémicas devido aos possiveis efeitos adversos. No entanto, as Ultimas eleigcdes
mostram que as polémicas podem paradoxalmente aumentar sua visibilidade,
contribuindo para seus objetivos politicos. Este artigo investiga o impacto das
polémicas na cobertura midiatica das elei¢des brasileiras de 2022, focando no Jornal
Nacional e no Jornal da Record. Analisando cerca de 130 edi¢des dos telejornais de 16
de agosto a 2 de outubro, sdo utilizados métodos de analise quantitativa e tematica para
verificar se as controvérsias aumentam a exposi¢ao dos candidatos na midia.
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INTRODUCAO

Apesar do crescente uso da internet e redes sociais para o consumo de
informacgdes, a televisdo permanece dominante no Brasil, estando presente em 95% dos
lares e com telejornais sendo uma das principais fontes de informagao politica (Porto,
Neves e Lima, 2020). Ainda assim, pesquisas em comunicagao politica t€ém focado mais
nas midias digitais e no horario gratuito de propaganda eleitoral (HGPE), relegando o
telejornalismo a um papel secundario. Embora as novas formas de comunicagao sejam
importantes, a visibilidade midiatica pela TV também exerce grande influéncia no
sucesso eleitoral. Como Aratjo Mendes e Barbosa Diniz (2020) lembram, "a cobertura

da midia desempenha um papel importante na formacao da opinido publica e na decisao

! Trabalho apresentado ao Grupo de Trabalho Telejornalismo, evento integrante da programagio do 47°
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago.

2 Doutorando na linha de pesquisa de Comunica¢do e Politica do Programa de Pos-Graduagdo de
Comunicac¢do da Universidade Federal do Parana. Membro do grupo de Pesquisa em Comunicagdo
Politica e Opinido Publica (CPOP), email: daniel.namise@gmail.com.

* Doutorando na linha de pesquisa de Comunicagdo e Politica do Programa de Pos- Graduagido em
Ciéncia Politica da Universidade Federal do Parana. Membro do grupo de Pesquisa em Comunicagao
Politica e Opinido Publica (CPOP), email: rafael alves6@hotmail.com.

* Mestranda na linha de pesquisa de Comunicagio e Politica do Programa de Po6s- Graduagio em Ciéncia
Politica da Universidade Federal do Parand. Membra do grupo de Pesquisa em Comunicagdo Politica e
Opinido Publica (CPOP), email: raquelmirian@ufpr.br.



> < Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

472 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali — 2024
INTER

de voto", logo, candidatos com menos exposicdo enfrentam desvantagens em suas

campanhas

Este trabalho propde que as polémicas protagonizadas por candidatos sdo
essenciais para a sua exposi¢ao mididtica, principalmente em periodos eleitorais. Nos
ultimos anos, candidatos politicamente menos expressivos ganharam destaque ao criar
controvérsias, muitas vezes intencionais. Jair Bolsonaro exemplifica essa dinamica,
tendo usado polémicas desde 2015 para ampliar sua visibilidade além dos nichos
conservadores (Cioccari e Persichetti, 2018). O proprio Bolsonaro reconheceu essa

estratégia ao afirmar que a midia repercute suas falas por serem "polémicas"”.

Em democracias de massa, a midia desempenha um papel central ao conectar
politicos e eleitores, funcionando nao apenas como fonte de informagdo, mas também
como uma bussola cognitiva que auxilia os cidaddos a navegar pelo cenario politico.
Nesse contexto, a politica adapta-se as regras midiaticas, utilizando narrativas
dramaticas e recursos retoricos para conquistar apoio, o que intensifica o personalismo
nas disputas eleitorais, com a énfase cada vez maior em figuras individuais (Gomes,
2004). Este artigo busca investigar se as polémicas envolvendo candidatos a presidéncia
nas eleigdes de 2022 influenciaram o tempo de exposi¢do na midia tradicional. A
analise sera baseada em 130 edi¢des do Jornal Nacional (Rede Globo) e do Jornal da
Record (Record) durante o periodo eleitoral, utilizando métodos quantitativos, analise
de contetdo temadtica e ferramentas estatisticas simples. O artigo serd estruturado em
quatro partes: conceito de polémica, metodologia, discussdao dos resultados e

considerag¢des finais.
1. POLEMICAS E VISIBILIDADE

A palavra "polémica" deriva do termo grego antigo polemikos, que significa
"relativo a guerra". De fato, uma polémica ¢ frequentemente vista como uma batalha de
opinides, em que o objetivo ndo ¢ alcangar um consenso, mas garantir que uma visao
prevaleca sobre a do adversario. Embora essa seja a concepg¢do mais comum, Amossy
(2017) argumenta que essa definicdo ¢ insuficiente, pois incluiria outras interacdes
discursivas que nao podem ser caracterizadas propriamente como polémicas. Para a

autora, uma polémica pode ser definida por trés movimentos fundamentais:

> Disponivel em: https://www.voutube.com/watch?v=08ECr0eDEGo&. Acesso em 30 de jul. de 2024.
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1. Dicotomizacao: coloca posigdes opostas em um confronto onde ¢

impossivel a compreensdo mutua.

2. Polarizacgao: alinha os sujeitos em campos adversarios, configurando a

polémica como um fendmeno social.

3. Desqualificacio do Outro: uma das principais taticas argumentativas

em polémicas, utilizada como forma de dominar o debate.

Dentro da teoria democratica, o dissenso costuma ser visto como algo negativo e
prejudicial, levando a ideia de que ele deveria ser superado a todo custo. No entanto,
como Mouffe (2000) questiona, na pratica, ¢ impossivel alcancar um acordo que
satisfaca plenamente todas as partes. Assim, embora o consenso seja o objetivo, o
dissenso tende a ser a norma. Amossy (2017) argumenta que as polémicas sdo
essenciais para o dinamismo democratico, pois permitem o confronto de visoes
antaglnicas, expressando a pluralidade de opinides que ¢ fundamental para o
funcionamento das democracias. Paralelamente, a autora discorre que mesmo que as
polémicas sejam vistas como infrutiferas, elas podem trazer beneficios praticos a

aqueles que assumem papéis de protagonismo nas controvérsias.

No contexto politico, ao adotar uma postura controversa, o ator politico pode se
posicionar como lider ou representante de um dos grupos antagonizados, o que tende a
atrair apoiadores para sua causa (Amossy, 2017). Em periodos eleitorais, essa pode
parecer uma estratégia vantajosa, ja que uma base polarizada pode se traduzir em votos.
No entanto, ha riscos que precisam ser cuidadosamente considerados ao planejar adotar
uma postura polémica. Como Borba (2012) relembra, o uso de argumentos retoricos que
visam desqualificar o oponente pode afastar eleitores moderados e indecisos, que
podem optar por outro candidato ou se abster de votar. Além disso, a imagem publica do
candidato fica em risco. Com o desenvolvimento dos meios de comunicagdo de massa,
surgiu uma cultura politica centrada na constru¢do e consumo de imagens publicas
(Gomes, 2004; Thompson, 1998), o que significa que, ao envolver-se em polémicas, o
politico pode comprometer sua imagem, colocando em risco ndo apenas a elei¢do, mas

também sua carreira (Thompson, 2002).

Devido a esses riscos, muitos manuais de campanha recomendam que os
candidatos evitem polémicas durante o periodo eleitoral, especialmente aquelas com

potencial de se tornarem escandalos politicos. No entanto, isso ndo significa que eles
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estejam imunes a protagonizar controvérsias. Falas mal pensadas e comportamentos
improprios dos candidatos frequentemente estampam as manchetes dos jornais durante
essas épocas. Um exemplo notdrio foi o caso do prefeito de Curitiba, Rafael Greca, que
durante as eleigoes de 2016, em uma sabatina, afirmou que nunca havia cuidado de

pobres, pois o cheiro deles o fez vomitar®.

O problema ¢ que, apds a vitoria eleitoral de candidatos polemistas — aqueles
que adotaram comportamentos claramente controversos como parte de sua estratégia de
campanha, ¢ as vezes de governo —, a premissa de que polémicas podem ser
prejudiciais para candidaturas tem sido constantemente desafiada. Em uma cultura
politica marcada pela disputa constante por visibilidade, as polémicas geradas pelos
candidatos podem se tornar uma estratégia eficiente para aumentar sua exposi¢ao
midiatica, especialmente quando esses candidatos possuem pouca visibilidade na midia
convencional. Como explica Empoli (2020), ao noticiar as controvérsias protagonizadas
por esses atores, a midia acaba, involuntariamente, promovendo-os e contribuindo para

que o debate publico se concentre em pautas favoraveis a eles.

A vitéria de Bolsonaro em 2018 ¢ um exemplo claro disso. Embora tivesse o
menor tempo no HGPE, ele obteve maior exposi¢cdo mididtica no primeiro turno em
comparac¢do a seus adversarios (Barbosa Diniz e Aratijo Mendes, 2020; Porto, Neves e
Lima, 2020). Embora parte dessa visibilidade possa ser atribuida a um possivel viés
jornalistico, as andlises sobre sua exposi¢cdo midiatica apontam que seu comportamento
controverso foi decisivo para garantir maior espago na midia tradicional do que os
outros candidatos. Além disso, como destaca Trotti (2023), controvérsias como a do “kit
gay” ajudaram a centralizar o debate publico em temas nos quais Bolsonaro tinha

vantagem sobre seus concorrentes.

Embora as acdes dos candidatos polemistas sejam essenciais para 0 Sucesso
eleitoral, ¢ igualmente crucial reconhecer o papel do jornalismo na amplificacdo dessas
controvérsias e, consequentemente, no €xito dessa estratégia. Para compreender esse
fendmeno, ¢ necessario primeiro analisar a espetacularizacdo mididtica, que
transformou profundamente a vida cotidiana. A constante presenca de imagens geradas
pelos meios de comunicagdo moldou a nossa organizagao social, politica, econdmica e

cultural, como ja observava Debord (1997).

¢ Disponivel em:
https://g1.globo.com/pr/parana/eleicoes/noticia/2016/09/apos-dizer-que-vomitou-com-cheiro-de-pobre-ca
ndidato-se-desculpa.html. Acesso em 17 de set. de 2024.



https://g1.globo.com/pr/parana/eleicoes/noticia/2016/09/apos-dizer-que-vomitou-com-cheiro-de-pobre-candidato-se-desculpa.html
https://g1.globo.com/pr/parana/eleicoes/noticia/2016/09/apos-dizer-que-vomitou-com-cheiro-de-pobre-candidato-se-desculpa.html
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Espetaculo nada mais seria que o exagero da midia, cuja natureza,
indiscutivelmente boa, visto que serve para comunicar, pode as vezes
chegar a excessos [...] Eles censuram a plebe dos espectadores a sua
tendéncia para se entregarem sem moderagdo e quase sempre
bestialmente, aos prazeres mediaticos”. (Debord, 1997, p. 171).

Assim, o produto jornalistico passou a combinar informagdo com espetaculo na
busca por maior audiéncia, deixando de apenas informar o publico sobre os fatos para
dramatizar acontecimentos e declaragdes, transformando polémicas em eventos de
interesse publico (Caldas, 2004). Esse fendmeno se torna ainda mais evidente no
contexto politico, em que a midia ndo apenas destaca eventos excepcionais, como as
elei¢cdes, mas também permeia o cotidiano das praticas politicas, como ressalta Rubim
(2004). Aos poucos, a midia consolidou-se como o principal palco de disputa politica.
Nesse cenario, o espetaculo politico ndo ocorre por acaso; ele ¢ cuidadosamente

produzido para atrair e manter a atengao do publico.

Com os processos de modernizacao do jornalismo iniciados na década de 1980,
as noticias passaram por um processo de pasteurizacdo na forma de narrar os fatos,
resultando em uma homogeniza¢do do contetido, com reportagens seguindo padroes
semelhantes de formulacdo e apresentacdo (Jorge, 2008). Nao ¢ surpreendente, portanto,
que Amossy (2017) afirme que as polémicas no jornalismo seguem uma estrutura
narrativa recorrente, na qual os personagens sdo apresentados de maneira dualista:
protagonistas € antagonistas, vitimas e agressores, vencedores e derrotados (Motta e
Guazina, 2010). Esse fendmeno dialoga diretamente com as transformacgdes da cultura
politica, agora centrada no consumo de imagens (Gomes, 2004). Nao por acaso,
Schwartzenberg (1977), ao comparar a politica a uma pega de teatro, destaca como cada
figura publica desempenha um papel, enquanto o Estado se apresenta como um grande

espetaculo encenado para cidaddos transformados em espectadores.

Além disso, com a aceleracdo da producdo de noticias, que visa transmitir ao
publico a sensagdo de receber informacdes em tempo real, ndo surpreende que as
polémicas sejam tratadas como "furos de reportagem" (Amossy, 2017). O que se deve
observar ¢ que, quando uma midia segue l6gicas mercadologicas de espetacularizagdo e
interage com uma cultura politica focada na disputa por visibilidade, cria-se um ciclo de
retroalimentacdo entre os meios de comunicagdo € os polemistas. Nesse ciclo, ambos
amplificam a polémica ao reagirem mutuamente, fortalecendo-se em um processo
continuo (Phillips, 2015).
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2. METODOLOGIA

Para atingir o objetivo deste artigo, o corpus de andlise inclui os contetdos do
Jornal Nacional (Rede Globo) e do Jornal da Record entre 16 de agosto, quando a
propaganda politica ¢ permitida, e o final do segundo turno, em 2 de outubro. Foram
analisadas cerca de 130 edigdes, disponiveis no site do Jornal Nacional e no canal do
YouTube do Jornal da Record. A anélise utilizou métodos quantitativos e de contetido
tematico, além de métodos estatisticos simples para construir tabelas e graficos. Os
dados foram classificados por trés codificadores, conforme ilustrado na Tabela 1,
permitindo mensurar a frequéncia ¢ o tempo de aparicdo de cada candidato nos

telejornais, entre outras caracteristicas.

Telejornal 1) Jornal Nacional; 2) Jornal da Record

Data Dia e més em que a citagdo/aparicao do candidato ocorreu;

Candidato Nome do candidato citado/mostrado;

Tempo Tempo da citacdo/ apari¢do do candidato indicado em minuto
e segundo

Formato 1) Reportagem; 2) Nota pelada ou seca; 3) Nota coberta; 4)

Comentario/opinido; 5) Entrevista/Estudio; 6) Entrevista/Externa; 7)
Entrada ao vivo; 8) Quadro/coluna; e 9) Boletim;

Tema O assunto sobre o qual a produgdo jornalistica se refere

Valéncia’ 1) Positivo; 2) Neutro; 3) Negativo

Tabela 1. Fonte: autores (2024)

A escolha desses dois telejornais se justifica por serem os principais do Brasil e
por atenderem a publicos distintos, o que resulta em coberturas diferenciadas (Mundim
et al., 2022). As matérias foram selecionadas com base nos blocos tematicos eleitorais,
identificados visualmente nos telejornais (imagem 1). Esse guia visual fornecido pelos
telejornais ajuda a distinguir o contexto das informagdes narradas e a classificar o que
pode ser considerado uma polémica dentro do cendrio eleitoral. Além disso, ¢

importante lembrar que Bolsonaro concorria a reeleigdo, e, embora os telejornais

7 Para estabelecer as valéncias, utilizamos como base o modelo adotado pelo Laboratorio de Pesquisa em
Comunicacgdo Politica e Opinido Ptblica — DOXA — do IESP (Instituto de Estudos Sociais e Politicos) da
UERJ (Universidade do Estado do Rio de Janeiro), que classifica a valéncia em positiva, negativa e
neutra. Dessa forma, ¢ possivel avaliar qual é o enquadramento dado a cada acontecimento e a quem ele
favorece, pois Barbosa Diniz e Aratjo Mendes (2020) lembram que, assim como a baixa visibilidade ¢
prejudicial a uma candidatura, uma cobertura predominantemente negativa também é.
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geralmente reduzam a cobertura de temas politicos relacionados ao governo durante o
periodo eleitoral (Miguel, 1999), caso fossem incluidas matérias fora desse bloco
tematico, a tendéncia seria que Bolsonaro tivesse uma exposicao naturalmente maior do
que seus adversarios. Por esse motivo, producdes relacionadas ao governo e,

consequentemente, ao ex-presidente também foram desconsideradas neste estudo.

7w
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Imagem 1: Blocos tematicos dos telejornais. Fonte: autores (2024)

Durante a primeira etapa da andlise, observou-se que ambos os telejornais
concentravam suas coberturas eleitorais nas agendas de campanha dos candidatos, além
de, ocasionalmente, apresentarem matérias com os dados mais recentes das pesquisas
eleitorais, dado ja observado em pesquisas como a de Porto, Neves e Lima (2020). A
partir dessa constatagdo, decidiu-se desconsiderar essas producdes enquadradas na
"corrida de cavalos", ja que o tempo de exposi¢do nesses casos seria igual para todos os
candidatos e nao influenciaria o resultado final. Por fim, foram classificadas como
polémicas as matérias que abordavam temas além das agendas de campanha, ou seja,
eventos ou situagdes inesperadas que fugiam do padrio eleitoral, o que resultou na
tabela 2.

Telejornal  Polémica Duracio
Jornal Uso politico do 7 de setembro por Bolsonaro % 3 min e 25s
Nacional % 5 min
% 25s
*40s
Discurso eleitoral de Bolsonaro no funeral da Rainha da Inglaterra % 23s
Uso de deepfakes para promover fakenews a favor de Bolsonaro 2 min
Investigagao sobre esquemas de desinformacgao pré Bolsonaro  Iminel7s
Direito de resposta de Lula no HGPE % 3 mine 23s
Denuncia sobre inser¢des nas radios do Nordeste % 2 min
% 33s
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% 9min e 45s

Jornal da
Record

Uso politico do 7 de setembro
Ataques de militantes lulistas contra Igrejas

Eleitor lulista mata bolsonarista

Relagao de Lula com Daniel Ortega

Ministério Publico Eleitoral pede que TSE rejeite as contas de campanha de
2018 de Lula

Campanha de Lula censura veiculos de noticia
Politica econdmica do programa de governo de Lula
Possibilidade de aumento de invasdes do MST caso Lula vencer as elei¢oes

Dentincia sobre inser¢des nas radios do Nordeste

% 3 min e 42s
« 7 min e 04s

% 1 min 34s
% 1 min 37s

< 3mineS5ls

% 50s

% 2 min e 46s
** 5 min e 3s
«* 6 min e 33s

< 1 min e 43s
% 57s

< 2 min e 47s
“2mine7s
< 3 min e 29s
3 min e 43s

Apoiadores de Lula agridem a deputada Carla Zambelli *41s
Tabela 2 - Polémicas abordadas pelos telejornais. Fonte: autores (2024)
3. DISCUSSAO DE RESULTADOS
3.1. Tempo de exposi¢io dos candidatos
Tempo de Tempo de
Primeiro polémicas Total Segundo oléllr)licas Total
Telejornal Candidato  Turno sem no Primeiro Turno sem P Segundo
A s o A s no Segundo
polémicas Primeiro Turno polémicas Turno
Turno
Turno
Bolsonar 21,96% 4,23% 26,19% 43,30% 10,36% 53,65%
OORAO T h = 4050 n =780 n = 4830 n = 3405 n=2815 n=4220
Lula 24,67% n=0 24,67% 41,45% 2,58% 44,05%
Jornal n =4500 n =4500 n= 3262 n=203 n = 3465
Naclomal L 2440% o 2440% ] _ _
©DOMES = 4550 n = 4550
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24,73% _ 24,73% ]
Tebbet 0= 4560 n=0 4560 } )
Bolsonaro 30,46% L,37% 31,83% 43,79% 6,17% 49,96%
n = 4945 n=222 n=5167 n=2982 n =420 n = 3402
Lula 12,39% 2,59% 14,98% 29,85% 20,19% 50,04%
Jornal da ! n=2010,6 n=420,4 n=2431 n=2033 n= 1375 n = 3408
Record Cito Gomes | 23:06% n=0 28,06% ] ) ]
n=4555 n=4555
25,13% _ 25,13%
Tebbet 0= 4079 n=0 24079 ) _ i

Tabela 3 - Distribui¢ao do tempo da cobertura dos Candidatos por telejornal. Fonte: autores (2024)

O primeiro passo da andlise foi verificar a distribuicdo de tempo dedicada a
cobertura dos principais candidatos nos telejornais durante os dois turnos das eleigoes.
A Tabela 3 apresenta os resultados por emissora. No primeiro turno, Bolsonaro foi o
candidato com maior tempo de exposicdo em ambas as emissoras. No segundo turno,
essa tendéncia se manteve no Jornal Nacional (JN), enquanto no Jornal da Record

(JR) Lula e Bolsonaro tiveram tempos de exposi¢cao semelhantes.

Conforme observado, as polémicas tiveram um impacto significativo na
exposi¢do de cada politico nos telejornais, corroborando o que ja havia sido apontado
nos trabalhos de Barbosa Diniz e Aratjo Mendes (2020) e Porto, Neves e Lima (2020),
de que controvérsias podem, de fato, aumentar a exposicdo mididtica dos candidatos.
No entanto, as polémicas por si s6 ndo explicam os diferentes tempos de exposi¢cao dos
candidatos nos telejornais. Ao desconsiderar esses eventos, identificou-se que as
diferencas na distribui¢ao de tempo entre os candidatos também foram influenciadas por
dois fatores: a condugdo da cobertura eleitoral e o paralelismo politico dos veiculos de

comunicacao.

Como lembram Barbosa Diniz e Araujo Mendes (2020), presume-se que 0s
veiculos de noticia oferecam aos candidatos um espago equilibrado, respeitando o
principio de isonomia entre eles. De fato, isso foi observado no JN, que, tanto no
primeiro quanto no segundo turno, produziu matérias didrias de mesma duragdo para
cada candidato, acompanhando suas respectivas agendas de campanha. Quando o

candidato ndo tinha agenda publica no dia, os ancoras relatavam o fato em uma breve
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"nota pelada", de poucos segundos. Além disso, todos os candidatos passaram por uma

sabatina de aproximadamente 41 minutos (2460 segundos) no primeiro turno.

Levando em consideracdo esses critérios de cobertura, observa-se que, caso a
agenda de campanha de um candidato fosse coberta diariamente, ele teria
aproximadamente 76 minutos, ou 4560 segundos, de exposicdo no JN durante o
primeiro turno, como ocorreu no caso exemplar de Simone Tebet (MDB). As variagdes
entre ela e os outros candidatos se devem, principalmente, ao fato de que nem todos
mantiveram agendas publicas de campanha todos os dias, resultando em um maior
nimero de "notas peladas" e, consequentemente, em um menor tempo de mengdo e
aparicado no JN. Esse mesmo padrio de cobertura foi observado no segundo turno.
Embora nem Bolsonaro nem Lula tivessem compromissos publicos diarios, o
ex-presidente teve menos eventos que o candidato petista, o que explica a diferenca de

aproximadamente 140 segundos na exposi¢ao entre os dois.

No JR, observou-se que o principio da isonomia ndo foi respeitado entre os
candidatos. Embora o telejornal procurasse produzir matérias didrias dedicadas as
agendas publicas dos presidencidveis, o tempo de cada reportagem variava
significativamente entre eles. Ao calcular a média de duracao de cada matéria durante o
primeiro turno, ficou claro que Bolsonaro ocupava um espago privilegiado na cobertura
eleitoral. As reportagens sobre sua agenda de campanha tinham uma duracdo média de 1
minuto, enquanto as de seus adversarios eram consideravelmente menores: Ciro Gomes
com uma média de 50 segundos, Lula com 45 segundos, e Simone Tebet com 38
segundos. Essas diferencas de tempo de cobertura ja explicam as variagdes nos
percentuais de exposicao entre os quatro candidatos no JR. Além disso, € importante
destacar que, embora o telejornal tenha organizado sabatinas com os candidatos, apenas
Lula se recusou a participar, o que contribuiu ainda mais para a redugdo de seu tempo de

exposi¢ao em relacdo aos outros concorrentes.

A falta de isonomia foi mantida na cobertura do segundo turno pelo JR. No
entanto, as discrepancias no tempo de duracdo das matérias foram ainda mais
acentuadas. As reportagens sobre a agenda de campanha de Bolsonaro tinham uma
média de 1 minuto e 44 segundos de duracao, enquanto as de Lula eram, em média, 20
segundos mais curtas. No total, essa falta de isonomia resultou em uma diferenga de
mais de 10% no tempo de exposicao de cada candidato na cobertura do segundo turno

das eleicoes.
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Uma explicacdo para a diferenca na forma como os telejornais conduziram a
cobertura das elei¢des, e que, por consequéncia, influenciou o tempo de exposicao de
cada candidato, ¢ apresentada por Porto, Neves e Lima (2020). Segundo os autores, a
cobertura dos veiculos ¢ influenciada pelo paralelismo politico das emissoras, que
consiste no alinhamento entre as agendas partidarias e forcas politicas suprapartidarias
com os veiculos midiaticos. Esse fendmeno estd intimamente relacionado a
segmentacao das audiéncias, o que resultou na criacdo de um mercado cada vez mais
especializado. Assim, os veiculos de midia adaptaram seus processos editoriais para
atender as crencas e preferéncias politicas de diferentes segmentos de sua audiéncia, o

que contribuiu para uma cobertura cada vez mais enviesada (Van Aelst et al., 2017).

Os estudos de Mundim et al. (2022), Porto, Neves e Lima (2020) e Pimentel e
Marques (2021) fornecem evidéncias empiricas de que os dois telejornais analisados
seguem padrdes de cobertura alinhados ao perfil de seus publicos. Esse alinhamento ¢
especialmente claro no caso do Jornal da Record (JR), cuja cobertura favoravel a
Bolsonaro reflete essas dindmicas. A emissora, ao direcionar seu contetido para um
publico conservador e religioso, ajusta sua linha editorial para atender as preferéncias de
sua audiéncia. Como sugerem Xiang e Sarvay (2007), enviesar a cobertura pode ser
uma estratégia vantajosa para certos veiculos, desde que isso ndo comprometa suas
relacdes com anunciantes ou sua receita publicitdria. Nessa linha, Dunaway (2008)
destaca que a dependéncia econdmica da midia em relagdo ao governo também pode
influenciar a cobertura politica. No caso do JR, o fato de que a TV Record foi a
emissora que mais recebeu verba publicitaria do governo federal durante o mandato de
Bolsonaro pode ter reforcado uma cobertura mais favoravel ao entdo presidente nas

eleigdes®.

No caso do Jornal Nacional (JN), apesar do aumento significativo nos gastos
publicitarios com a Rede Globo — que dobrou em 2022, alcangcando 11,4 milhdes de
reais de janeiro a junho, representando um aumento de 75% em relagdo ao ano anterior’
— 1isso ndo resultou em uma cobertura favordvel que justificasse tal dependéncia

econdmica. Pelo contrario, a busca pela isonomia parece estar mais relacionada ao perfil

¥ Disponivel em:
https://www.cartacapital.com.br/politica/bolsonaro-aumenta-63-o0s-gastos-com-publicidade-e-favorece-re
cord/. Acesso em 26 de set. de 2024.

% Apesar dos ataques, governo Bolsonaro dobra gastos com publicidade na Globo, diz site. Carta
Capital, 04 jun 2022. Disponivel em:
https://www.cartacapital.com.br/cartaexpressa/apesar-das-criticas-governo-bolsonaro-dobra-gastos-com-p
ublicidade-na-globo-diz-site/.
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centrista do publico do telejornal, que tende a ser critico tanto ao governo do
ex-presidente quanto a movimentos e partidos de esquerda, especialmente o PT
(Mundim et al., 2022; Pimentel e Marques, 2021). Essa evidéncia sugere que fatores
como a linha editorial e o contexto politico desempenham um papel mais significativo

na cobertura do JN do que a simples dependéncia economica.
3.2. As polémicas nos telejornais

No que diz respeito as polémicas, € importante compreender que elas ocupam
um espaco de destaque na cobertura das eleigdes. Tipicamente, os videos de
telejornalismo nao ultrapassam dois minutos, conforme estabelecido nos manuais de
redagdo e producdo do setor. No entanto, ao se avaliar o tempo dedicado a cada
polémica (Tabela 2), observa-se que as reportagens sobre as controvérsias tendem a ter
uma dura¢do maior do que o padrdo, o que sugere uma relevancia ampliada do tema na
cobertura jornalistica (Porto, 2004). Esse destaque dado as polémicas nos telejornais ja
era esperado, pois, como Amossy (2017) discute, o potencial de espetacularizacio
dessas controvérsias faz com que os veiculos de midia as tratem como grandes furos de

reportagem.

O que chama a ateng¢do, no entanto, ¢ como os veiculos constroem a noticia em
torno dessas polémicas. Amossy (2017) aponta que os jornais assumem tanto o papel de
"diretor" das polémicas, guiando o desenvolvimento das narrativas, quanto de
"personagem", refletindo seus proprios vieses e interesses editoriais. Isso pode acabar
favorecendo ou prejudicando determinados candidatos, conforme a maneira como as
questdes sdo apresentadas e moldadas. O JN e o JR adotaram posturas distintas em
rela¢do a noticiabilidade das polémicas, possivelmente influenciadas por suas diretrizes
editoriais e perfil de publico. O JN evitou noticiar as polémicas diretamente,
concentrando-se nas consequéncias dessas controvérsias para as campanhas dos
candidatos envolvidos, sempre assumindo um tom critico. No entanto, isso ndo implica
necessariamente em viés, pois, como destaca Mundim (2018), o viés de um veiculo
jornalistico ndo resulta automaticamente em uma cobertura sistematicamente enviesada,
uma vez que ¢ natural que existam momentos de maior ou menor criticidade ao longo

de uma campanha.

Por outro lado, o JR buscou transformar acontecimentos controversos em

eventos de interesse publico, focando principalmente na figura de Lula ou de seus
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aliados como os responsaveis por desencadear tais controvérsias, sempre com um tom
negativo em relacdo ao petista. Nesse caso, o JR assume de forma mais contundente o
papel de “diretor” ao tentar narrar os fatos de forma dualista, colocando Bolsonaro e sua
candidatura em um papel de vitima ou defensor da ordem, favorecendo assim sua

imagem.

A partir disso, ¢ interessante observar que, embora o JR tenha buscado favorecer
a campanha de Bolsonaro durante a eleicdo com um maior tempo de exposi¢do, ao focar
em possiveis controvérsias que pudessem minar a imagem de Lula, o principal
adversario do ex-presidente, acabou também aumentando o tempo de exposi¢ao do
petista, de modo que ambos tiveram uma exposi¢ao similar. Obviamente, o
enquadramento das matérias envolvendo Lula ¢ relevante, pois, como lembram Barbosa
Diniz e Araujo Mendes (2020), uma maior visibilidade pode ser prejudicial quando
predominantemente negativa. J4 o JN, ao tentar respeitar o principio de isonomia,
produziu o efeito contrario ao destacar polémicas que geraram consequéncias juridicas e
eleitorais para o protagonista desses episddios, que na maioria dos casos era Bolsonaro.
Isso nos permite inferir que, embora episddios controversos possam aumentar a
visibilidade midiatica de um candidato, o impacto dessa exposicdo dependerd do viés
midiatico do veiculo, que pode escolher transformar ou ndo esses episdédios polémicos

em assuntos de interesse publico.
CONCLUSAO

Com base nas andlises apresentadas, ¢ evidente que as polémicas podem, de
fato, aumentar significativamente a visibilidade dos candidatos. No entanto, ¢ crucial
observar como os veiculos de comunica¢do estruturam as narrativas em torno desses
episodios controversos. Como destacam Barbosa Diniz ¢ Aratjo Mendes (2020), a
questdo da visibilidade vai além do tempo dedicado a cobertura; o enquadramento e a
conducdo dessa exposi¢do sdo igualmente determinantes. Uma cobertura
majoritariamente negativa ou positiva pode moldar a percep¢do publica de maneira
profunda, impactando diretamente a imagem do candidato e, consequentemente, suas
chances eleitorais. Dessa forma, as polémicas se revelam uma ferramenta de alto risco,
cuja eficacia depende da forma como sdao exploradas pela midia e assimiladas pelo

publico.
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