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RESUMO

A partir da premissa de que o conceito oposto ao de objetividade jornalistica € o de
parcialidade, a proposta do artigo é apresentar e discutir duas obras fundamentais de uma
das vertentes das Teorias do Jornalismo: as teorias da acdo politica, também denominadas
estudos da parcialidade (news bias studies). Os livros escolhidos para empreender a
analise critica foram The media elite, publicado em 1986, de autoria de Lichter, Rothman
e Lichter; e Manufacturing consent, de Herman e Chomsky, lancado em 1988. As duas
obras apostam que os jornalistas realizam uma distorcdo sistematica dos fatos noticiados
por causa de suas parcialidades politicas.

PALAVRAS-CHAVE: Teorias do Jornalismo; teorias da acdo politica; parcialidade;
credibilidade; objetividade.

INTRODUCAO

Este trabalho recorta uma discussdo conceitual oriunda dos fundamentos teoricos
de uma pesquisa (FALCAOQ, 2022) que averiguou se o jornalismo profissional cumpriu a
fungdo de “cdo de guarda” (SCHMITZ, 2018) da sociedade durante a fase critica da
pandemia da Covid-19, desempenhando seu papel historicamente construido de buscar a
verdade dos fatos, informar com rigor ético, combater a desinformacdo e nomear a
mentira (BARSOTTI; AGUIAR, 2021). A proposta desse artigo, portanto, é apresentar
uma andlise da revisdo bibliografica que abarca os estudos da parcialidade — também
denominados teorias de acdo politica (TRAQUINA, 2012, p. 161) — e atribuem ao
jornalismo, como caracteristica indissociavel, a auséncia de objetividade ou de
imparcialidade, isto é, ter, como atributo obrigatorio, a pratica da parcialidade. A
preferéncia pela negativa — auséncia de objetividade — € porque esses teoricos trabalham

com a premissa que busca confirmar a impossibilidade da objetividade jornalistica para,
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por deducéo, apontar a existéncia da parcialidade no jornalismo produzido pelas empresas
comerciais.

Dois livros fornecerdo o esteio para esta revisao: The media elite: America’s new
powerbrokers, de Robert Lichter, Stanley Rothman e Linda Lichter, editado em 1986 e
que apresenta a imprensa como tendo um viés esquerdista (LICHTER; ROTHMAN;
LICHTER, 1986); e Manufacturing consent: the political economy of the mass media, de
Edward Herman e Noam Chomsky, que foi publicado originalmente em 1988 e indica
um viés de direita para a imprensa (HERMAN; CHOMSKY, 2008). Os dois livros
resultam de estudos com a imprensa dos Estados Unidos, pais dos autores.

Nos anos de 1970, a credibilidade do jornalismo profissional é atravessada por
uma forte critica académica, com desdobramentos que se estendem até os anos 1980.
Como parte da explosdo de pesquisas que buscavam entender a acdo politica do
jornalismo na sociedade, surge, conforme Traquina, uma nova corrente de investigacao

cientifica que ficou conhecida como os estudos da parcialidade (news bias studies).

N&o é de estranhar o fato de que os académicos tenham adotado a
parcialidade (e seu oposto, a objetividade) como um conceito
organizativo em muitos estudos do jornalismo. [...] A prépria teoria
democratica influencia fortemente a definicdo social da postura
profissional dos profissionais do Quarto Poder. A objetividade, ou o que
se aceita como seu oposto, a parcialidade, sdo conceitos que a maioria
dos cidad&os associa ao papel do jornalismo e que sdo consagrados nas
leis que estabelecem balizas do comportamento dos érgdos de
comunicacdo social, em particular do setor publico (TRAQUINA,
2012, p.163-164).

Para Traquina, ndo importa se estes pesquisadores concluem que o jornalismo
possui uma visdo de mundo a direita ou a esquerda, pois s teorias da acao politica atribuem
um papel instrumentalista aos media noticiosos: “na versdo de esquerda, os media
noticiosos sao vistos como instrumentos que ajudam a manter o sistema capitalista; na
versdo de direita, servem como instrumentos que pdem em causa 0 capitalismo.”
(TRAQUINA, 2012, p.164-165). Observa 0 autor que varias pesquisas apontaram

diferentes conclusdes e até mesmo opostas.

Os estudos de Efron (1971), Kristol* (1975) e, em particular, de Lichter,
Roghman e Lichter (1986), com o seu titulo sugestivo A elite midiatica,

4 Originalmente: KRISTOL, 1. Business and the “new class”. Wall Street Journal, 19 mai. 1975. Aqui referenciado:
KRISTOL, I. Business and the “new class”. In: KRISTOL, I. Two cheers for capitalism. New York: Signet, 1979.
p.27-31.
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argumentam que os jornalistas constituem uma ‘“nova classe”, com
claras parcialidades politicas que ‘“distorcem” as noticias para a
propagacdo de suas opiniGes anticapitalistas. No sentido politico
oposto, Chomsky e Herman® (1979) argumentam que a cobertura
noticiosa norte-americana da repressdo no chamado “Terceiro Mundo”
e 0 papel do governo norte-americano em tal represséo sdo distorcidos
pela subordinacdo dos media aos interesses e perspectivas das elites
politicas e econdmicas dos Estados Unidos da América. Para Herman e
Chomsky®, as noticias sdo “propaganda” que sustenta o sistema
capitalista (TRAQUINA, 2012, p. 164).

A credibilidade do jornalismo foi sendo minada a partir da percepcao crescente da
populacdo de que os jornalistas atendem a interesses outros que ndo os da pratica
profissional. Ou seja, que esta pratica profissional é contaminada por interesses. Na
contemporaneidade, os ataques a imprensa passaram inclusive a figurar como estratégia
de acesso ao poder por politicos como Donald Trump, ex-presidente dos Estados Unidos,
e Jair Bolsonaro, ex-presidente do Brasil. Uma vez eleitos, os ataques a imprensa se
tornaram parte de suas rotinas de governo.

N&o se pretende aqui fazer um confronto entre as diferentes percepcées das duas
obras, mas constatar que uma mesma premissa — a objetividade jornalistica, um conceito
que esta associado a funcdo social do jornalismo — pode servir para conclusdes tdo
diversas e até opostas. Também foi feita a opcdo pela leitura das duas obras em seus
originais em inglés para melhor compreensdo comparativa, principalmente entre termos

técnicos do jornalismo, uma vez que The media elite ndo tem tradug&o em portugués’.

A ELITE MIDIATICA

Em The media elite (1986), Robert Lichter, Stanley Rothman e Linda Lichter
sustentam a tese de que a elite midiatica dos Estados Unidos, formada por jornalistas das
principais empresas de comunicacdo do pais, apresentam em suas matérias um viés de
esquerda incompativel com a percepcdo média de realidade que tem o publico do pais.
Conforme Traquina, os autores analisaram a “composi¢cdo social” e os valores dos

jornalistas norte-americanos, chegando a conclusdo de que esses profissionais “tém

5 A obra em questdo, de Noam Chomsky e Edward Herman, é The political economy of human rights.

6 Neste ponto, Traquina cita outra obra: Manufacturing consent.

" Manufacturing consent foi publicado no Brasil, em 2003, pela editora Futura, sob o titulo A manipulagéo do
publico.
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valores mais a esquerda que a populacdo norte-americana e constituem uma ‘nova classe’
que ¢ anticapitalista” (TRAQUINA, 2012, p.165).

A base da analise de Lichter, Rothman e Lichter € um conjunto de 238 entrevistas
realizadas em 1979 e 1980 com jornalistas dos jornais The New York Times, The
Washington Post e The Wall Street Journal, das revistas Time, Newsweek e U.S. News &
World Report, e das trés principais redes comerciais de televisdo CBS, NBC, ABC e da
rede de televisio pablica PBSE.

As impressdes coletadas nas entrevistas com jornalistas sdo confrontadas com
outras anotadas em entrevistas com 216 executivos de empresas dos Estados Unidos que
figuram entre as mais importantes em tradicional lista organizada pela revista Fortune.
Além das entrevistas com jornalistas, o noticiario de algumas organizacbes é
pontualmente examinado sob a metodologia de analise de conteddo. A conclusdo de
Lichter, Rothman e Lichter € que a parcialidade é inerente a imprensa e dificulta o
exercicio da missdo de watchdog, que os autores lembram ser uma das premissas do

jornalismo independente e imparcial.

Nosso esforco visa a eliminar a falsa dicotomia entre uma matéria
“verdadeira” e uma “tendenciosa”. O julgamento das noticias reflete
necessariamente perspectivas parciais, que sdo filtradas pelas
convengdes da profissao jornalistica. As noticias sempre representardo
a interacdo de perspectivas individuais e convencdes de grupo. Mas
nenhum dos termos da equacéo € estatico (LICHTER; ROTHMAN,;
LICHTER, 1986, p.153).

Para os autores, o ideal de objetividade, valor caro ao jornalismo, se
institucionaliza nos Estados Unidos pela necessidade de oposi¢cdo a valorizagdo da
individualidade presente na fundagdo da nacdo. Neste sentido, a objetividade se fez
necessaria justamente para contrastar com a subjetividade propria de uma sociedade

individualista. Citando Michael Schudson (1978), lembram que o jornalismo busca

métodos para se afastar da subjetividade.

Ainda nas décadas de 1920 e 1930, comecgou a crescer nos Estados
Unidos a percepcdo dos inevitaveis elementos de subjetividade no
noticiario e a resposta foi dar uma maior énfase ao conhecimento
cientifico e a capacitacdo de forma a aproximar o mais possivel um
relato objetivo dos fatos (LICHTER; ROTHMAN; LICHTER, 1986,

p.5).

8 Todas sdo organizac@es jornalisticas com fins comerciais, a excecdo da PBS, uma rede de TV que, embora redina
emissoras privadas, tem finalidade nao lucrativa e atua de forma semelhante a uma empresa publica.
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No entanto, os autores de The media elite entendem que, embora conceitualmente
valido, o principio da objetividade ndo é possivel na pratica e sua pesquisa busca
demonstrar essa premissa, a partir da identificacdo das crencas dos jornalistas: “em que
os jornalistas acreditam e como essas crenc¢as influenciam as noticias” (LICHTER;
ROTHMAN; LICHTER, 1986, p.18).

Particularmente importante na constituicdo do trabalho é a posicdo politica dos
jornalistas, aqui definidas pelos proprios, segundo relatam Lichter, Rothman e Lichter
(1986, p. 31-32), que explicam que os 54% classificados como liberais se dizem a
esquerda do centro, enquanto os 17% identificados como conservadores se posicionam a
direita do centro, cabendo ao restante justamente a posi¢do de meio termo. Segundo 0s
autores, a pesquisa mostra que estes jornalistas, em geral, sdo fortes defensores da
protecdo ambiental, da acdo afirmativa e dos direitos humanos, numa perspectiva
cosmopolitana e liberal que prioriza o social em vez do econdmico.

Para Lichter, Rothman e Lichter (1986, p. 59), as pautas ndo sdo escolhidas de
forma randémica, mas de acordo com as preferéncias do jornalista, ou seja, jogando o
foco no sujeito — isto &, na subjetividade — e desfazendo o consagrado postulado moderno
do jornalismo de dar prioridade ao fato, ou seja, ao objeto, tratado com objetividade.

Intitulado Who’s news, o capitulo 3 do livro é chave para entender como os autores
tratam de estabelecer quem é noticia, e 0 que é noticia, para a chamada midia de elite
norte-americana a partir da escolha das pautas e das fontes pelos jornalistas. Para os
autores do livro, este processo ja revela uma clara opcéo pelos vieses dos jornalistas,
autores das matérias. Como ja identificaram, anteriormente, que em sua maioria 0s
jornalistas sdo liberais e que estdo a esquerda do centro, € possivel concluir que a maior
parte das noticias sdo construidas com uma inclinagéo a estas posigoes.

Através de estudo comparativo ao longo do capitulo, contrapondo jornalistas a
executivos, os dois grupos respondentes a pesquisa, 0s autores chegam a conclusdo de
que “as pessoas gravitam em torno de fontes cujas perspectivas estdo de acordo as suas”
(LICHTER; ROTHMAN; LICHTER, 1986, p.62). Mas Lichter, Rothman e Lichter ndo
levam em conta a diferenca social do trabalho dos executivos, comprometidos com 0s
objetivos de suas corporagdes, e dos jornalistas, que se autoatribuem o papel de guardides

da sociedade, conforme constatam os proprios autores.
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A partir de uma enquete com jornalistas e executivos, para que 0S proprios
apontem fontes confiaveis em assuntos de relevancia nacional e que suscitem tomadas de
posicBes, os autores buscam demonstrar tendéncias na cobertura pela imprensa. Por
exemplo, no tema “bem-estar social”, 75% dos jornalistas apontaram liberais como
confiaveis, contra apenas 17% dos executivos. Quando se trata de conservadores, ha uma
coincidéncia de 22% dos integrantes de cada grupo em considera-los fontes confiaveis.

No tema “protecdo ao consumidor”, o maior indice de confiabilidade entre os
jornalistas foi alcancado por ativistas da causa (63%), enquanto o apice entre 0s
executivos foram os grupos econémicos (63%). Para executivos, é de 33% a confianca
nos ativistas, enquanto para os jornalistas € de 22% nos grupos econémicos. Entre 0s
jornalistas, 44% confiam nas associagcdes de consumidores, enguanto entre 0s executivos
este indice cai para 30%.

Em “polui¢do e ambiente”, os jornalistas tém indice de confianga de 69% nos
ativistas ambientais e de 68% nas agéncias governamentais federais; os executivos, de
56% nas agéncias governamentais federais e de 34% nos grupos econdmicos (para
jornalistas, 27% nos grupos econdmicos; para executivos, 25% nos ativistas ambientais).
Ao analisarem o conjunto das respostas, 0s autores chegam a conclusdo de que visao

liberal da sociedade supera consistentemente a viséo conservadora.

Isso ndo significa uma conspiracao para excluir as vozes conservadoras,
mas apenas reflete a tendéncia humana de se buscar com mais
frequéncia aqueles em quem vocé confia, e para confiar mais naqueles
gue pensam como vocé. Isso representa um especial problema para 0s
jornalistas (LICHTER; ROTHMAN; LICHTER, 1986, p.62).

Ao rechacarem a ideologia profissional dos jornalistas, sintetizadas na fala de um
presidente da rede de televisdo CBS, Frank Stanton, de que “a imprensa segura um
espelho para a sociedade e tenta relata-lo o mais fielmente possivel” (LICHTER;
ROTHMAN; LICHTER, 1986, p. 133-134), os autores advogam que 0S proprios
jornalistas usualmente reconhecem que as noticias ndo sdo nem a pura verdade nem
espelham fielmente a realidade. Lichter, Rothman e Lichter trazem, entdo, uma outra
perspectiva para a interpretagdo da sociedade, substituindo a “teoria do espelho” pela do
prisma, cuja superficie facetada propicia a criacdo de multiplas imagens. Para eles, as
noticias seriam como um prisma que divide um Unico objeto em mdltiplas imagens: “a

imagem que percebemos depende igualmente do objeto, do olho de quem o observa e —
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ndo menos importante — do proprio prisma” (LICHTER; ROTHMAN; LICHTER, 1986,
p.134).

FABRICANDO CONSENSO

Se ndo ha em The media elite citacdo de contestacdo direta a autores de esquerda,
0 mesmo ndo se verifica em Manufacturing consent, obra classica de Herman e Chomsky
publicada originalmente em 1988, dois anos depois do livro de Lichter, Rothman e
Richter. A referéncia feita por Herman e Chomsky ndo € na primeira edi¢do, mas na
introducédo a edicdo de 2002, quando lembram que Linda e Robert Richter criaram e
dirigiam, desde meados dos anos 1980, o The Center for Media and Public Affairs (ndo
héa referéncia a Stanley Rothman).

Herman e Chomsky apontam que a instituicdo dirigida por Linda e Robert Richter
se apresenta como sem fins lucrativos ¢ ndo partidaria, mas “seu Media Monitor e as
pesquisas académicas prosseguem em seus primeiros esforgos de demonstrar 0 Vviés
liberal e propensdo antinego6cios dos meios de comunicacdo de massa” (HERMAN;
CHOMSKY, 2008, p.88).

Visdo exatamente oposta a dos autores de The media elite tém Herman e
Chomsky, que aproximam a cobertura noticiosa das préaticas de publicidade ao identifica-
la como “um modelo de propaganda”, em que a desigualdade permite a quem tem riqueza
e poder, ao governo e a dominante iniciativa privada o exercicio de influéncia sobre os
interesses e as escolhas dos meios de comunicagdo de massa.

Este conceito de noticiario como propaganda é a chave do livro, sendo
desenvolvido logo no primeiro capitulo, intitulado justamente como “A propaganda
model”, isto é, “Um modelo de propaganda”. Importante frisar que o termo “propaganda”
é utilizado por Herman e Chomsky em seu sentido geral — 0 ato de propagar ideias — e
ndo como no segmento de publicidade, de divulgagéo através de anuncios. Para construir

este modelo, os autores combinam cinco tépicos.

Os ingredientes essenciais do nosso modelo de propaganda, ou conjunto
de "filtros" de noticias, compreendem o0s seguintes topicos: (1) a
dimensdo da concentracdo de propriedade, detentores de riqueza e
orientacdo para o lucro das empresas dominantes no setor de
comunicacao de massa; (2) a publicidade como principal fonte de renda
dos meios de comunicagdo de massa; (3) a confianca da midia nas
informacdes fornecidas pelo governo, empresas, ¢ “especialistas”
financiados e aprovados por essas fontes e agentes primarios de poder;
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(4) “flak”® como meio de disciplinar a midia; e (5) “Anticomunismo”
como religido nacional e mecanismo de controle. Esses elementos
interagem e reforcam-se uns aos outros (HERMAN; CHOMSKY,
2008, p.61-62).

A concentracdo de propriedade é o primeiro dos cinco topicos apontados por
Herman e Chomsky como pilares do “modelo de propaganda”. Segundo os autores, os
conglomerados de midia, assim como as agéncias de publicidade e as grandes corporagdes
internacionais, tém interesse na criacdo de condicdes favoraveis de investimento nos
paises do chamado Terceiro Mundo, guardando com 0s seus governos e parceiros uma
relagdo “simbidtica” (BARNOUW, 1978, p. 158) 0.

O segundo topico analisado é a publicidade como principal fonte de renda das
organizacdes jornalisticas, cujo modelo de negdcio é baseado na venda de andncios — até
mesmo 0s jornais pagos, lembram Herman e Chomsky, trabalham com preco por
exemplar abaixo do seu custo de producdo. Além disso, os autores defendem que os
anunciantes privilegiam os programas destinados aos que tém mais poder de compra,
prejudicando desta forma grande parte da classe trabalhadora. A outra questdo ligada a
publicidade é a orientacdo ideoldgica dos anunciantes.

Além da discriminacdo contra organizacdes midiaticas hostis, 0s
anunciantes também escolhem seletivamente os programas com base
em seus proprios principios. Com raras excegOes, sdo cultural e
politicamente conservadores. Grandes anunciantes de televiséo
raramente patrocinam programas que fazem criticas severas as
atividades corporativas, como o problema da degradacdo ambiental, o
funcionamento do complexo militar-industrial ou o apoio corporativo e
0s incentivos as tiranias do Terceiro Mundo (HERMAN; CHOMSKY,
2008, p.77).

O terceiro topico levantado pelos autores é a dependéncia de fontes pela imprensa
a partir da sua necessidade de informacdes confidveis e frequentes de forma a atender
eficientemente ao seu processo de producdo. Desta maneira, o contato constante com as
fontes detentoras de poder, normalmente mais disponiveis, garantem um fluxo de
informacdes, mas Herman e Chomsky também buscam outra explicacdo para esta

dependéncia, e para isso recorrem a Gaye Tuchman (1972), que enxerga na dependéncia

% Flack é termo que pode ser definido como presséo coordenada sobre a imprensa.
10 Os autores citam Erik Barnouw (1978) como autor da ideia de simbiose com agentes governamentais e representantes
do mercado de paises do entdo denominado Terceiro Mundo.
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das declaragdes uma autodefesa dos jornalistas, repassando aos porta-vozes a
responsabilidade pela veracidade das informacdes.

Para fortalecer suas posicdes, segundo 0s autores, 0s organismos governamentais
e as corporagdes privadas investem recursos financeiros e de pessoal em atividades de
lobby e relaces plblicas!!. Estes “promotores de noticias” buscam facilitar o trabalho da
imprensa, até mesmo com estrutura fisica para trabalho, mas também oferecendo
antecipadamente cdpias de discursos e pronunciamentos, agendamento de entrevistas
coletivas com oportunidades de fotos em horario apropriado ao deadline de fechamento
e press releases detalhados e em linguagem acessivel. Neste panorama, fontes ndo
habituais precisam brigar pelo acesso aos jornalistas, e podem ser ignoradas por eles.

Por causa destes seus servicos, do continuo contato e da dependéncia
mutua, os poderosos podem usar relacionamentos pessoais, ameagas e
recompensas para influenciar e coagir ainda mais a midia. A midia pode
se sentir obrigada a veicular historias extremamente duvidosas e
silenciar criticas para ndo ofender as suas fontes e ameagar este
relacionamento estreito (HERMAN; CHOMSKY, 2008, p. 82).

O quarto tdpico apresentado é a pratica de flak, palavra em inglés que significa
tanto “artilharia antiaérea” quanto “forte criticismo™*? e que no contexto da obra de
Herman e Chomsky pode ser traduzido como “conjunto coordenado de pressao”. Por flak
¢ possivel entender todas as formas de pressdo a midia, de forma organizada: “cartas,
telegramas, telefonemas, peti¢bes, acdes judiciais, discursos e projetos de lei, e outros
modos de reclamacdo, ameacas e agdes punitivas” (HERMAN; CHOMSKY, 2008, p.86).
Este ponto parece ser particularmente importante uma vez que sua pratica, mais que
permanecer até hoje, se exacerbou com as redes sociais.

Herman e Chomsky lembram que estas a¢des independem de individuos, sendo
muitas vezes coordenadas por grupos de pressao, e citam institutos constituidos com o
objetivo de produzir flak, ainda que alguns tenham perfil académico: The American Legal
Foundation, The Capital Legal Foundation, The Media Institute, The Fredom House, The
Accuracy in Media (AIM) e The Center for Media and Public Affairs, este ultimo dirigido
por Robert e Linda Lichter (HERMAN; CHOMSKY, 2008, p.87). Os autores

enxergavam, nos anos 1980, um comportamento nos Estados Unidos que seria

11 Nos Estados Unidos, assessoria de imprensa ou relagdes com a midia (media relations) é usualmente entendida como
integrante da atividade de relagdes publicas (public relations).
12'\Ver Cambridge Dictionary: https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/flak
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radicalizado durante o governo do presidente Donald Trump no quadriénio de 20 de

janeiro de 2017 a 20 de janeiro de 2021.
O governo é um grande produtor de flak, regularmente atacando,
ameagando, e “corrigindo” a midia, tentando conter desvios do rumo
estabelecido. O proprio gerenciamento de noticias é projetado para
produzir criticas. Nos anos Reagan, ele foi a televisao para jogar charme
para milhdes, muitos dos quais desaprovaram a midia quando esta
ousou criticar o “Grande Comunicador" (HERMAN; CHOMSKY,
2008, p. 89).

O quinto e Gltimo tdpico € o anticomunismo, entendido pelos autores como um
mecanismo de controle, um filtro final para afastar, inclusive na midia, o “diabo” que
ameaca 0 conceito e a pratica da propriedade privada. Aqui é preciso perceber o contexto
historico da época da redacdo da obra, nos anos 1980, ainda na Guerra Fria, em que 0
comunismo era o inimigo escolhido dos Estados Unidos — importante observar que esta
ideia ainda permanece, embora sem o grande antagonista, a Unido Soviética.

Uma vez que o comunismo seria o “pior resultado possivel”, o apoio a regimes
fascistas ¢ aceito como um “mal menor”, apontam Herman e Chomsky (2008, p.89-91).
Os autores observam que liberais, muitas vezes tidos como esquerdistas dentro dos
Estados Unidos, ou pelo menos ndo suficientemente anticomunistas, normalmente
apoiam posicdes de forca no exterior. Lembram ainda que, durante os governos de
Kennedy e Johnson, presidentes eleitos pelo Partido Democrata, varios regimes
neofascistas e ditaduras militares se instalaram com apoio dos Estados Unidos.

O anticomunismo e os outros filtros (concentracdo de propriedade, dependéncia
da publicidade, dependéncia de fontes do governo e corporagdes e flak), diminuem,
segundo Herman e Chomsky, o nimero de fatos potencialmente noticiosos que chegam
ao publico. Baseados nesta ideia de que o “modelo de propaganda™ dita a cobertura, os
autores vao, nos capitulos seguintes, realizar estudos comparativos baseados em analise
de conteddo de coberturas internacionais feitas por alguns dos principais veiculos
americanos para demonstrar que, para esta midia de referéncia, ha vidas que valem
(worthy) e vidas que ndo valem (unworthy). Sempre, segundo eles, a partir da ética da
politica externa do governo dos Estados Unidos.

“Worthy and unworthy victims”, ou “Vitimas que valem e as que ndo valem”, ¢ o
titulo do segundo capitulo, em que é examinado o caso do padre polonés Jerzy
Popieluszko, morto pela policia de seu pais, em 1984, em comparacdo com uma centena

de religiosos assinados na América Latina. Popieluszko seria uma vida “que vale” para a
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imprensa dos Estados Unidos, enquanto “ndo valem” as vidas dos religiosos mortos na
Ameérica Latina. Na visdo de Herman e Chomsky, este julgamento noticioso do valor dos
fatos ndo ocorre a partir de uma caracterizagcdo jornalistica, mas sim em funcdo de
alinhamentos politicos norte-americanos.

A argumentacdo de valor se d&, principalmente, pela analise quantitativa da
cobertura do jornal The New York Times, das revistas Time e Newsweek e do noticiario
televisivo CBS News do assassinato de Popieluszko em comparagdo com os de religiosos
mortos na América Latina por agentes de “estados-clientes” dos Estados Unidos: 72
pessoas vinculadas a Igreja Catolica listadas por Penny Lernoux (1984) no livro Cry of
the People; 23 padres, missionarios e outros religiosos mortos na Guatemala entre janeiro
de 1980 e fevereiro de 1985; o arcebispo Oscar Romero, de El Salvador, assassinado em
marc¢o de 1980; e quatro religiosas norte-americanas mortas em El Salvador em dezembro
de 1980.

Com base no espago ocupado pelos noticiarios, Herman e Chomsky chegam a
concluséo de que a vida de Popieluszko vale “algo entre 137 e 179 vezes” as de outras
vitimas do estudo, ou de forma inversa, que “um padre assassinado na América Latina
vale menos do que um centésimo de um padre assassinado na Pol6nia” (HERMAN;
CHOMSKY, 2008, p. 99). Para os autores, além da questdo quantitativa, também ha uma
“diferenciagdo qualitativa”, pela ocupacdo de espacos privilegiados: 10 chamadas de
primeira pagina somente para o caso Popielusko e trés editoriais cobrando providéncias
as autoridades polonesas.

“Legitimizing versus Meaningless Third World Elections: EIl Salvador,
Guatemala and Nicaragua” (“Legitimagao versus sem sentido em elei¢des no Terceiro
Mundo: El Salvador, Guatemala e Nicaragua”), titulo do terceiro capitulo, faz uma anélise
da cobertura de eleicGes nestes paises pela imprensa de referéncia dos Estados Unidos,
particularmente do The New York Times, mais especificamente do seu correspondente
para a América Central, Stephen Kinzer. Segundo Herman e Chomsky, a tbnica da
cobertura foi de que as eleigdes na Nicardgua, levadas a cabo em 1994 pelo recém-
instalado regime sandinista, foram realizadas sob condi¢des ndo democraticas, enquanto
as que tiveram lugar em El Salvador e na Guatemala ndo foram examinadas sob este
prisma, apesar do claro autoritarismo dos seus governos e das suas acOes

antidemocraticas.
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Stephen Kinzer nunca discutiu nenhum desses eventos, ou Seu
significado, no Times, nem nenhum de seus colegas em outros meios
de comunicacdo de massa. Isso confirma nossa hipdtese de que, nas
eleicbes realizadas em estados-clientes, condicOes eleitorais
fundamentais, como a presenca ou auséncia do Estado de direito, estdo
fora da ordem do dia (HERMAN; CHOMSKY, 2008, p.179).

Intitulado “The KGB-Bulgarian Plot to Kill the Pope: Free-Market
Disinformation as ‘News’” (“A conspiragdo KGB-bulgara para matar o papa: o mercado
livre da desinformagdo como ‘noticias’”), 0 quarto capitulo trata de atentado sofrido pelo
Sumo Pontifice Jodo Paulo 1. O texto demonstra que a imprensa norte-americana, a partir
de uma matéria fantasiosa da revista Reader’s Digest, de setembro de 1982, comprou a
ideia de que havia uma conexdo bulgara (portanto, comunista pré-soviética) na tentativa
de o turco Mehmet Ali Agca de matar o papa Jodo Paulo I, em 13 de maio de 1981,
quando o feriu gravemente com um tiro na Praca Sdo Pedro, no Vaticano.

Os dois capitulos seguintes tratam da Guerra da Indochina: no quinto, o foco esta
no Vietnam; no sexto, no Laos e no Camboja. A parte o intricado xadrez politico e militar,
em que estavam em jogo ndo apenas os destinos dos paises diretamente envolvidos, mas
também uma disputa por influéncia entre Unido Soviética, China e Estados Unidos,
Herman e Chomsky buscam demonstrar que a imprensa norte-americana trabalhou sob o
ponto de vista dos interesses de seu pais, muitas vezes desprezando informacdes e se
afastando da objetividade jornalistica necessaria. Ainda assim, a direita organizada
acusou a midia de contribuir para a derrota americana na regido, notadamente no Vietnam,
por ndo se engajar patrioticamente na guerra. No entanto, alertam Herman e Chomsky, os
americanos, invasores na Indochina, sempre foram tratados pela imprensa norte-
americana como as vitimas da guerra, enquanto o0s soviéticos, igualmente invasores no

Afeganistdo, em 1979, foram considerados algozes.

Muito raramente os reporteres dos EUA fazem qualquer esforgo para
ver a guerra do ponto de vista do "inimigo™ — 0s camponeses do Vietna
do Sul, do Laos, ou mais tarde do Camboja — ou para acompanhar as
forcas militares do “inimigo” resistindo ao ataque dos EUA. As
evidéncias disponiveis eram ignoradas ou desprezadas. Ao relatar a
guerra no Afeganistdo, € considerado essencial e adequado observa-la
do ponto de vista das vitimas. No caso da Indochina, foram os invasores
americanos que foram considerados as vitimas da “agressdo” dos
vietnamitas, e a guerra foi relatada do ponto de vista deles [...]
(HERMAN; CHOMSKY, 2008, p.242).
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Em resumo: Herman e Chomzky defendem que a midia tem como objetivo fazer
a defesa da agenda econémica, social e politica dos grupos dominantes da sociedade e do
estado através de mecanismos proprios do “modelo de propaganda”: da selecao de temas,
filtragem de informagdes, enquadramentos e énfase, entre outros. Para esses dois autores,
parece claro que a imprensa ndo cumpre seu papel de “céo de guarda” pois, na sua pratica
profissional, acaba encorajando “o ladrdo a se sentir em casa” (HERMAN; CHOMSKY,
2008, p.379).

CONSIDERACOES FINAIS

Assim como Lichter, Rothman e Lichter fizeram, também Herman e Chomsky
entendem que a imprensa sofre um processo em que um certo nimero de veiculos de
referéncia determina a pauta dos demais, recorrendo a uma imagem criada por Ben
Bagdikian, em The media monopoly, de 1983: o “ministério privado da informagdo e
cultura” formado por vinte e nove grupos de midia que, a época, publicavam mais da
metade dos jornais do pais e tinham participacdo significativa nos segmentos de revistas,
TV, livros e filmes. A diferenca basica é que, para Herman e Chomsky, hd um problema
nesta concentracdo de propriedade, enquanto este ponto ndo é discutido em The media
elite.

Pela comparacdo de argumentos, é perceptivel que a perspectiva politica de
Edward Herman e Noam Chomsky em Manufacturing consent é oposta a de Robert
Lichter, Stanley Rothman, e Linda Lichter em The media elite. A coincidéncia é que, em
ambas as visdes, o jornalismo se afastou de seu ideal de guardido da sociedade, ao
abandonar o equilibrio e revelar parcialidade. Por este prisma, a auséncia de
imparcialidade impede a préatica da objetividade e permite o exercicio da subjetividade,
isto ¢, das decisbes motivadas pelas crencas pessoais e pelos interesses particulares dos
jornalistas.

A estratégia argumentativa dos tedricos da parcialidade obedece a uma sequéncia
que remete a uma constru¢do sofista: primeiro, adota a “objetividade pura” como
premissa para a imparcialidade jornalistica; em seguida, defende a impossibilidade de o
jornalismo chegar a este modelo de objetividade; por fim, conclui que, se a objetividade
absoluta é impossivel de alcancar, também ndo ha possibilidade de jornalismo imparcial.

O que os tedricos dos estudos da parcialidade fazem é deslocar o centro de

discussdo do fazer jornalistico, abandonando o objeto como elemento central e
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substituindo-o pelo sujeito. N&o se trata de negar a possibilidade da busca da objetividade,
mas de submeté-la a subjetividade daqueles que produzem as noticias, ou seja, 0s
jornalistas. De acordo com esta teoria, esta vontade subjetiva, mesmo que ndo percebida
pelos sujeitos jornalistas, é determinante para a construcdo da noticia, isto é, implica em
uma percepcéo de realidade fortemente subjetiva.

Inovagdes consolidadas pelas correntes tedricas que compreendem as noticias
como construcdo social questionam profundamente os estudos da parcialidade, também
denominadas de teorias de acdo politica e elaboradas antes da queda do muro de Berlim
e do fim da Guerra Fria. As teorias estruturalistas e as teorias interacionistas afirmam, em
sintonia, que as noticias resultam de processos de interacdo social entre agentes: 0s
jornalistas, as empresas jornalisticas, a comunidade profissional, as fontes de informacéo
e a sociedade. Essas correntes tedricas apontam para uma Vvisao trans-organizacional no
processo de produc¢do da noticia, mas, também, para as rotinas produtivas, que constituem
e englobam a ideologia da comunidade dos jornalistas.

Estudos atuais — como, por exemplo, o de Rodrigues e Aguiar (2023) — discutem
um dos principios ontoldgicos da pratica profissional do jornalista: a busca de verdade
como dever fundamental. Diversas pesquisas nessa linha, ao considerar a premissa do
jornalismo como forma social de conhecimento, apresentam, como premissa, a relacao
entre noticia e conhecimento e discorre sobre a questdo da veracidade dos enunciados
jornalisticos e de que modo a crenca verdadeira justificada se constitui como o solo
epistemoldgico que edifica o processo do conhecimento pelo jornalismo. Nesta
perspectiva, podemos concluir que os tedricos da acdo politica das noticias na sociedade
ndo percebem que a credibilidade, principal capital simbdélico do jornalismo profissional,
resulta do imperativo da verdade como critério normativo do processo de produgédo da

informagdo jornalistica
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