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Mapeando o que se chama de “Personagem Feminina Forte”:
representacoes, estere6tipos e a série A Justiceirat
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RESUMO

Neste artigo, investigamos o chamado estere6tipo da "personagem feminina forte" em
narrativas audiovisuais, partindo da hipdtese de que, em vez de subverter as normas pa-
triarcais, esse tipo de personagem pode reforca-las. Nossa analise baseia-se em debates
sobre representacdes sociais, esteredtipos e estudos de midia, além de teorias criticas so-
bre "feminismo neoliberal" e "feminismo civilizatorio". Ao mapear definicdes em fontes
bibliogréaficas, textos jornalisticos, redes sociais e depoimentos de profissionais do audi-
ovisual, observamos criticas frequentes sobre tais personagens serem retratadas como
"fortes" por traumas ou vingancas, com posturas racionalistas associadas a tracos mascu-
linos, caracteristicas essas que conseguimos identificar em uma narrativa televisiva de
ficcdo brasileiras.
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INTRODUCAO
Este estudo integra uma pesquisa mais ampla em desenvolvimento, motivada por in-

quietacgdes sobre as representacdes femininas no audiovisual, com foco no chamado este-
reétipo da "personagem feminina forte". Superficialmente, essas personagens exaltam a
forca, o poder e a autonomia das mulheres.

No entanto, adotamos um Viés critico ao investigar a hipdtese de que, apesar de apa-
rentar desafiar normas de género hegemaonicas, essa representacdo pode, na verdade, ali-
nhar-se a uma l6gica masculinista. Deste modo, questionamos que atributos seriam acio-
nados para perpetuar normas conservadoras sobre o feminino neste tipo de personagem?

Dividido em trés partes, nosso texto inicia por uma revisdo dos conceitos de estereoéti-
pos e representacdes sociais, relacionando esta tematica com os estudos de comunicacgao

e midia. Em seguida, explanaremos um breve apanhado de defini¢des sobre o que tem

! Trabalho apresentado no GP Ficgdo Televisiva Seriada, X1X Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicacéo,
evento componente do 47° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.
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sido chamado do esteredtipo da “personagem feminina forte”, na qual buscamos por re-
feréncias bibliogréaficas, textos jornalisticos, contetdo em redes sociais e, principalmente,

falas de profissionais do audiovisual.

REPRESENTA(}OES SOCIAIS, MIDIA E ESTEREOTIPOS

Hall articula que “[...] é por meio da cultura e da linguagem [...] que a elaboragdo e a
circulagdo de significados ocorrem” (Hall, 2016, p. 25). E deste modo, as representagdes
sdo, continuamente, produzidas e compartilhadas por meio de “sistemas de representa-
¢do” (escrita, imagens, sons, artefatos etc.).

Podemos refletir, assim, que quando ele fala sobre os processos de circulagéo de sig-
nificados, estar se referindo tanto aos “sistemas de representacdo” — as estruturas através
das quais os significados sao organizados, repassados e compreendidos — quanto aos
“regimes de representacdo”. O termo “regime” destaca as relacdes de poder e controle
sobre essa circulagéo.

Neste processo, a cultura é entendida como um espaco de trocas e negociacdes de sen-
tidos, que, em constante transformacéo, é influenciada pelas relacdes de poder. Assim,
“[...] seguindo o pensamento de Hall, o trabalho da representacdo aciona processos de
producao de sentido, moldando imaginarios e construindo realidades” (Rezende e Cotta,
2020, p. 14).

E neste cenério que os meios de comunicacio de massa aparecem como motores da
circulacdo intensiva das representacdes sociais. E devido aos processos de midiatizagdo
— processos estes que podem ser resumidos como a difusdo de sentidos pela midia de
massa colaborando na coordenacdo das experiéncias cotidianas (Saldanha, 2022) —, im-
plica-se que a midia (veiculos e artefatos) desempenha um papel central na forma como
as pessoas acessam, compartilham e interagem com informacgoes consideradas parte do
Comum (conhecimentos, costumes, bens culturais, recursos etc.) (Saldanha, 2022).

A partir desta observagdo do poder midiatico e da difusdo de representacdes, vamos
de encontro aos estudos sobre televisualidades, na qual a coordenadora da Obitel Brasil®
Maria Immacolata Vassallo de Lopes (2010), argumenta que as narrativas televisivas de

ficgéo registram aspectos sociais e culturais. E apesar de transitarem ente o factual e o

3 Criada em 2005, a OBITEL BRASIL - REDE BRASILEIRA DE PESQUISADORES DA FICCAO TE-
LEVISIVA é uma rede internacional de pesquisadores que tem por objetivo o estudo sistematico e com-
parativo das producdes de fic¢do televisiva.
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imaginado, “a fic¢do televisiva ndo deve ser pensada numa historia especifica, [...] mas
antes no inteiro corpus e fluxo das narrativas ao longo do tempo por onde assume a fungéo
de preservar, construir e reconstruir um ‘senso comum’ da vida cotidiana” (Lopes, 2010,
p. 06).

Esta perspectiva de Maria Immaculata (2010) nos ajuda a compreender que as narrati-
vas de ficcdo televisiva (séries, novelas, etc.) funcionam como veiculos para a circulacéo
de ideias, experiéncias, imagens, simbolos, discursos, sentidos e, no caso, representacdes
sociais. Porém, temos que ponderar que este registro social e cultural € feito a partir de
bases ideoldgicas e politicas muito bem definidas que poucos conseguem ter acesso — em
especial quando falamos de televisdo e seus oligopdlios.

Desta forma, em nosso texto compreendemos que os significados das representacdes
sdo desenvolvidos a partir de bases ideologicas hegemonicas, ou melhor, dentro de “re-
gimes de poder” que podem organizar as praticas sociais, as condutas e até mesmo as
emocoes.

Hall (2016) nos lembra que € nas praticas cotidianas que os sentidos culturais se con-
solidam, isto €, é através dessas praticas que normatizagdes e convencgdes sao estabeleci-
das e reproduzidas. Para reforcar este argumento, Patricia Saldanha (2022) em seus estu-
dos sobre os processos de midiatizacdo, resgata Baudrillar e sua argumentacéo de que
“[...] o que ¢ midiatizado ndo € o que sai nos didrios, na televisdo ou no radio: € o que ¢
interpretado pela forma do signo, articulado em modelos e administrado pelo ‘codigo’
(Baudrillard apud. Saldanha, 2022, p. 93).

Com esta linha de raciocinio, propomos verificar o que tem sido interpretado como a
“personagem feminina forte” a partir de defini¢des, falas, textos, enfim... Vamos observar
0 que tem sido posto em circulacéo.

Dessa forma, quando analisamos representacGes sociais temos que ter a consciéncia
das ideologias que regulam a producéo e a disseminacdo dos sentidos, ou seja, que asse-
guram que certas representacdes se tornem dominantes, enquanto outras s&o marginali-
zadas ou silenciadas.

A pesquisadora Chalini Torquato (2021) em seus estudos sobre representacfes midia-
ticas, a partir do arcabouco teorico da Economia Politica da Comunicagdo (EPC), tem
observado como movimentos que deveriam ser contra-hegemonicos acabam se tornando-

se parte do proprio sistema capitalista opressor. Com isso, ela diz, que pautas feministas,
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discursos sobre liberdade LGBTQIAPN+, bandeiras dos movimentos negros etc., tém
sido apropriados e transformados em mercadorias.

Apesar das devidas criticas, ela também argumenta que este processo colabora para
que pautas sobre diversidade e direitos humanos adquiram carater massivo, mesmo que
neste processo haja as negociacgdes de sentidos e adequagdes discursivas.

[...] Vincent Mosco (2009) chama de mercadorizacdo, ou seja, 0 pro-
cesso de transformacdo do valor de uso pelo valor de troca como pro-
dutos de mercado. No caso da TV aberta [...] 0 produto da troca por
rentabilidade seré essencialmente a audiéncia, o que afeta a mercadori-
zacgdo dos processos produtivos de contetdos midiaticos enquanto, pa-
ralelamente, eles acabam por reforcar também valores simbolicos de
consumo, contribuindo para a reproducéo do sistema. (Torquato, 2021,
p. 10)

Neste jogo de mercadorizacdo de pautas sociais, negociagdes e disseminagéo de senti-
dos, desenvolveu-se o que Nancy Fraser (2021) chamou de neoliberalismo progressista e
sua derivagao o “feminismo neoliberal”. Ela explica que nesta vertente feminista, se de-
senvolve propostas despolitizadas devido aos processos de individualiza¢do do sujeito
(uma das bases do pensamento neoliberal), bem como discursos que privilegiam determi-
nados corpos e ignora as diferencas de classe, raca e género.

Consonante a este debate, Francoise Vergeés (2020) comenta que produtos de midia
que agenciam discursos sobre poder e forca feminina, funcionam como armas de propa-
gacdo ideoldgica do que ela chamou de “feminismo civilizatério”. A autora explica:
“Chamo esse feminismo de civilizatorio porque ele adotou e adaptou os objetivos da mis-
sdo civilizatoria colonial, oferecendo ao neoliberalismo e ao imperialismo uma politica
dos direitos das mulheres que serve a seus interesses” (Vergés, 2020, p. 11).

Mas, Vergés (2020) releva que “[...] muitas dessas sé€ries, filmes ou artigos t€ém quali-
dade [...] e ndo discordo de que possam representar importantes contramodelos para me-
ninas, mogas ¢ mulheres” (Verges, 2020, p. 59), contudo, ela esclarece que as difusdes
massivas dessas obras perpetuam uma 6tica feminista individualista, por exemplo, a no-
¢ao de que basta querer e nao ter medo, pois qualquer mulher “pode” realizar seus sonhos
e superar as opressoes de género.

Neste debate sobre producdo simbolica e midiatica de representacdes sociais, entra
também a questdo dos esteredtipos. Hall (2016), a partir de Richard Dyer, diferencia
“tipificagcdo” de “estereotipagem”. A tipificacao refere-se a criacao de categorias de “tipos

sociais”, como uma ferramenta de generalizacdo que ajuda a organizar e compreender a
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realidade social. No entanto, esse processo pode levar a problematizagdes quando conduz
a estereotipagem. Esta, por sua vez, € um mecanismo ideologico que tende a simplificar,
reduzir e fixar certas formas de representacdo de grupos sociais.

Ao enfatizar certos tracos de modo repetitivo, os estere6tipos podem promover a ex-
cluséo social, reforcando relagdes de poder desiguais. Ou nas palavras do autor, estereo-
tipagem é “parte da manutencao da ordem social e simbdlica. Ela estabelece uma fronteira
simbolica entre o0 "normal™ e o "pervertido”, o "normal™ e o "patolégico”, o "aceitavel™ e
0 "inaceitavel”, o "pertencente™ e 0 que ndo pertence ou [...] entre nds e eles. (Hall, 2016,
p. 192)

Ao buscar definir o que séo estere6tipos, Flavia Biroli (2011) nos lembra que neste
jogo hé duas ressalvas a serem feitas. A primeira consiste em entender esteredtipos como
simplificacGes que ajudam a compreender o mundo a nossa volta. E a outra nocao consiste
em observar que essas simplificagdes podem vir como representagdes falseadas da “rea-
lidade”.

Contudo, ela explica que o falso, ou melhor, as distorcdes presentes em certas repre-
sentacdes acabam sendo legitimadas no cotidiano, pois “estereotipos e realidade alimen-
tam-se um do outro, confirmando papéis, comportamentos e valores socialmente produ-
zidos” (Biroli, 2011, p. 06), pois “[...] os esteredtipos permitem, duplamente, a tipificagdo
do outro e a localizagdo de si numa escala comum de valores” (Biroli, 2011, p. 06).

E, pensando os meios de comunicacdo como instrumentos utilizados para ordem so-
cial, a perspectiva de Biroli (2011) nos leva a compreender “[...] os estere6tipos como
artefatos morais e ideoldgicos. Neles, o carater moral dos valores e julgamentos esta atre-
lado aos dispositivos ideoldgicos de legitimacdo de papeis e posicdes em uma dada ordem
social” (Biroli, 2011, p. 06)

Assim, em concordancia com os autores ja apresentados neste topico, Biroli (2011), a
partir de Lippmann, reflete que nas praticas cotidiana as imagens midiaticas sao interpre-
tadas “[...] por um conjunto complexo de referéncias disponiveis, entre as quais eStdo
aquelas fornecidas pelos discursos midiaticos” (Biroli, 2011, p. 15), bem como a imagens
adquiridas pela diversas praticas e vivéncias dos sujeitos em sociedade.

Tomando essa breve reviséo tedrica, reformulamos nosso questionamento inicial para:

o que tem sido interpretado e chamado de estereotipos da “personagem feminina forte”?

FALAS SOBRE O ESTEREOTIPO DA “PERSONAGEM FEMININA FORTE”
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Neste topico, buscaremos amostragens que nos ajudem a compreender sobre o que tem
sido chamado de o estereotipo da “personagem feminina forte”, nosso ponto de articula-
cdo é calcado em questionar e observar as relagdes discursivas de poder que estdo envol-
vidas. Afinal, existe mesmo uma “personagem feminina forte”? Por que ela ¢ forte? De
onde vem essa forca? Se ndo forte, como ela seria fraca? Por hora, é possivel que estas
perguntas permanegam sem respostas.

O nosso interesse em elaborar esta pesquisa, surge em decorréncia da observacdo do
termo “personagem feminina forte” circulando em textos de sites e blogs, em falas de
atores e roteiristas, em comentérios em redes sociais e até em ementas de cursos de ro-
teiro.

Nesta busca qualitativa, encontramos um video publicado por Ana Paula Barbosa em
seu perfil "Narrativa Feminina”, no Instagram. Esta criadora de contetdo se dedica em
divulgar, tecer criticas e analisar producgdes audiovisuais escritas ou dirigidas por mulhe-
res. No video em questdo*, publicado no dia 09 de setembro de 2024, ela questiona "O
que define uma 'personagem feminina forte™? Refletindo, ela comenta sobre néo falarmos
em "personagem masculino forte"”, uma vez que apenas assume-se que "forca™ ja € uma
qualidade do homem.

Mas podemos questionar, por que “forga” seria compreendido como algo masculino?
Com base na obra A Construcéo Social da Masculinidade de Pedro Oliveira (2004), en-
tendemos que, ao abordarmos o conceito de "masculinidade", nos referimos as simbolo-
gias que moldam as percepcdes sobre comportamentos, modos de agir e emogdes que sdo
consideradas como modelos de conduta esperadas dos homens.

Ou melhor, o autor discute a ideia de "masculinidade hegemonica”, ressaltando que
caracteristicas como valentia, firmeza, inteligéncia, racionalidade e imponéncia foram as-
sociadas ao masculino por meio de processos continuos de construgédo ao longo de dife-
rentes temporalidades e culturas. E deste modo, "[...] apesar de todas as mudancas sécio es-
truturais e todos os movimentos que continuamente contestam a hegemonia masculina, esse lugar
simbdlico ainda é bastante valorizado [...]” (Oliveira, 2004, p. 285).

Neste ponto, sobre o termo “forte” como algo masculino, se encontra o incdmodo da

atriz Emilia Clarke durante uma entrevista: “Se ndo ¢ forte, € o que? Vocé esta me dizendo

4 Video disponivel em: https://www.instagram.com/p/C_t3h3EvxIg/ Acesso em 17 set. 2024.
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que ha uma outra op¢io, uma opcao fraca?””®. Esta indignagio sobre forca enquanto sin6-
nimo de masculinidade, também foi pontuada em falas da roteirista brasileira Manuela
Cantuéria durante uma entrevista® na Conferéncia Rio2C. Na ocasido, a criadora da série
"As Seguidoras" questiona o fato de personagens chamadas de “forte” geralmente possu-
irem caracteristicas que se afastam de algumas concepgdes sociais sobre o feminino, de
modo a colocar o racional como uma virtude ndo feminina. Desde modo, na entrevista
em video ela fala: “[...] essas personagens, que a gente considera empoderadas, na ver-
dade séo a soma de um monte de atributos que sdo associados ao masculino. Elas ndo
podem ser emotivas, elas ndo podem ser acolhedoras, elas ndo podem ser intuitivas. (Ma-
nuela Cantuéria, Rio2C, 2024)

Talvez, aqui, tenhamos uma certa inconsisténcia de definicdo. Se a "personagem fe-
minina forte" precisa se distanciar de concep¢des normativas de feminilidade, adotando
caracteristicas ditas masculinas, entdo, que atributos sdo acionados para perpetuar a ideia
de fraqueza feminina em uma personagem que, teoricamente, deveria representar forgca?

Outra fala da referida roteirista nos esclarece que este tipo de personagem “[...] quer
se vingar dos homens. [...] a forca dela esta relacionada a um homem, porque ela quer se
vingar, ela quer justica e ela quer s6 isso” (Cantuaria, 2024). Entdo, se a for¢a dela € por
vinganca, que processos narrativos antecedem essa tomada de atitude?

Podemos articular que essa representacao estereotipica de um feminino masculinizado,
se relacionar com o que Kollontai (2023) chamou de a "nova mulher”, isto €, a mulher da
contemporaneidade, emancipada, que participa das dinamicas politico-sociais, e que,
principalmente, esta formalmente nos ambientes de trabalho.

Kollontai (2023) argumenta que essa "nova mulher"”, precisou se adaptar as mudancas
sociais, sendo impelida a se aproximarem do que tradicionalmente é compreendido como
"masculino”, uma vez que "[...] as virtudes femininas - passividade, submisséo, dogura -
que Ihe foram inculcadas durante séculos, tornam-se agora completamente supérfluas,
intteis e prejudiciais” (Kollontai, 2023, p. 17). Com incomodo, questionamos a quem ou

a 0 que estas virtudes seriam prejudiciais?

5 Informag&o obtida em: https://www.estrelando.com.br/nota/2018/05/16/emilia-clarke-repudia-termo-
usado-para-se-referir-a-personagens-femininas-226844 Acesso em 11 jun. 2024.

® A entrevista com a roteirista Manuela Cantuaria na Rio2C esta disponivel em: https://www.you-
tube.com/watch?v=eCuA0va8AOQ Acesso em 17 set. 2024.
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De fato, a entrada da mulher no mercado de trabalho representou transformacoes sig-
nificativas nas dindmicas laborais e na estrutura social de género. Contudo, Saffioti
(2013) argumenta que o capitalismo, longe de apenas abrir portas para a emancipacao
feminina, utiliza, de maneira exploratdria, a forca de trabalho das mulheres em beneficio
do lucro.

O artigo Como o feminismo se tornou a empregada do capitalismo — e como resgata-
lo’ da pesquisadora Nancy Fraser, ela escreve como 0 movimento feminista da segunda
onda, que tinha como uns dos pilares criticar a exploracdo capitalista e patriarcal, acabou,
cegamente, por contribuir com ideias chaves para legitimar politicas neoliberais. Ideais
como igualdade e liberdade feminina acabaram sendo utilizados para "novas formas de
desigualdade e exploracdo"” (Fraser, 2017, s/p), num projeto que juntou capitalismo e de-
mandas emancipatorias progressistas.

Defendemos, assim, que é nesta vala que se encontram os discursos esvaziados que
agenciam nogdes sobre “poder” e “for¢a” feminina, sobretudo em produtos de midia.
Essa argumentacdo é justificada quando Fraser (2021) destaca a ocorréncia da promocéo
do discurso de autonomia individual e o sucesso feminino, através do empreendedorismo,
como um fator que despolitizou a esséncia do movimento feminista.

Isto ¢, o perfil de sujeito empresario de si, meritocratico e “livre” ¢ acoplado a pauta
de emancipacdo feminina, para promover as no¢ées de empoderamento e incentivar a
mulher no mercado de trabalho. Mas, ao mesmo tempo, despolitiza 0 movimento organi-
zado de mulheres, dando assim, a pauta feminista, um debate superficial, sem critica ao
sistema, pois, aparentemente o sistema estaria a favor das mulheres (Fraser, 2021).

Continuando nossa busca de amostragens, encontramos a colocacdo de que, em casos,
0 roteiro ao se limitar somente ao estere6tipo em questdo, ou seja, acaba por nao desen-
volver a personagem verticalmente. Esta articulagéo é colocada em texto do The Writers
Room Blog (2023), que nos explica que neste tipo de personagem,

[...] € comum vermos casos onde a personagem feminina pode tornar-
se robotica e sem complexidade emocional, porque 0 medo dessa per-
sonagem n&o ser considerada “empoderada” o suficiente acaba fazendo
com que 0s autores ndo explorem as fraguezas e, muito menos, a resili-
éncia delas; ou seja, a capacidade dessas personagens de se levantarem
apos cairem. Assim, a sensacdo passada € que essas personagens nao
precisam evoluir, que os desafios lancados pela histéria ndo tém muita

o artigo foi lido em sua versdo traduzida por Bruno Cava em 2017. Disponivel em:
https://iela.ufsc.br/noticia/como-o-feminismo-se-tornou-empregada-do-capitalismo-e-como-resgata-lo
Acessado em: 18/07/2021
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importancia e, como consequéncia, o leitor ndo consegue se identificar
COm essas personagens e nao consegue enxerga-las como humanas (The
Writers Room Blog, 2023, n/p)

A atriz britdnica Emily Blunt comenta que ao interpretar este tipo de esteredtipo: “vocé
passa o tempo todo agindo de forma durona e dizendo coisas duronas”®. J&4 Manuela Can-
tuaria, em material do seu curso de roteiro “Vulneraveis Venceremos: a construcédo de
heroinas humanas™®, problematiza esta representacio ao observar que, além do objetivo
destas personagens estar centrado em figuras masculinas, as qualidades femininas s6 séo
validadas quando associadas a principios compreendidos como “masculinos”, também ha
certa tendéncia em reforcar o instinto materno como a principal forca das mulheres.

Na critica feminista, Silvia Federici (2019) articula na obra Mulheres e Caga as Bru-
Xas, que no sistema capitalista buscasse moldar sexualidade feminina para servir aos in-
teresses da producéo e reproducao de forca de trabalho.

Ja na obra Caliba e Bruxa, Federici (2023), enfatiza que,

[...] o confinamento da mulher em atividades reprodutivas e a desvalo-
rizacdo do trabalho domeéstico ndo foram produtos de uma dominagéo
patriarcal a-histérica, mas uma decorréncia do desenvolvimento capita-
lista e, particularmente, da restruturacdo da reproducdo social que teve
lugar na Europa do século XIX, com a expulsdo das mulheres das fa-
bricas [...] e com a criagdo de um papel social doméstico para o sexo
feminino, fundamentado para a producéo e reproducao do recuso mais
precioso no universo das relagdes capitalistas: a forca de trabalho (Fe-
derici, 2023, p. 12)

Além disso, o préprio trabalho feminino ndo remunerado nos cuidados prestados na
manutencdo da familia, também é uma das bases de sustentacdo do sistema capitalista
(Vergés, 2020). Afinal, “[...] o trabalho de cuidado e limpeza é indispensavel e necessario
ao funcionamento do patriarcado e do capitalismo racial e neoliberal; [...] marcado pelo

género, racializado, mal pago e subqualificado” (Vergés, 2020, p. 11).

Em linha com a perspectiva da necessidade capitalista de impor as mulheres obriga-
cOes ligadas a maternidade, a pesquisadora Carina Chocano (2020), no livro Mulheres

8 Trecho da fala de Emily Blunt em entrevista ao The Telegraph. Disponivel em:
https://www.telegraph.co.uk/tv/0/meet-english-behind-scenes-bbcs-violent-new-western-emily-blunt/
Acesso em 11 jun. 2024.

% 0 autor desta pesquisa participou das aulas da roteirista Manuela Cantuaria no ano de 2024. Além das
aulas ao vivo-online, os alunos do curso tém acesso um material exclusivo (PDF) com contetido comple-
mentar, documento este que consultamos para esta pesquisa.
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Imperfeitas - como Hollywood e a Cultura Pop construiram falsos padrées femininos no
mundo moderno, argumenta que sdo comuns, na contemporaneidade, narrativas audiovi-
suais com a figura da chamada "personagem feminina forte".

E mais, a autora comenta que é corriqueiro que essas narrativas construam a nogao de
"forca™ associado a questdes maternas. Mas, ndo é qualquer relagdo materna, mas uma
maternidade perdida, causada, muitas vezes, pela morte do filho/filha. Neste sentido, é
uma “forc¢a” adquirida ou justificada por uma situagao traumatica.

Chocano (2020) faz essa reflexdo colocando como exemplo o filme Gravidade, estre-
lado pela atriz Sandra Bullock. Ela explica que a protagonista deste filme “[...] teve uma
filha, que morreu, ainda crianca, em um estranho acidente no playground. Isso fez com
que ela se desconectasse do mundo” (Chocano, 2020, p. 173). E com ironia, ela comple-
menta: “Precisava haver uma criancga, ¢ essa crianga tinha que estar morta. De que outra
maneira poderiamos aceitar o fato de essa mulher estar flutuando no espaco, tdo longe de
casa?” (Chocano, 2020, p. 173).

Quando a autora fala sobre "desconexdo” € no sentido de a personagem adquirir ca-
racteristicas que Ihe afastam emocionalmente do mundo, entendemos, assim, que a per-
sonagem passa a ser mais racional, dura, fria.

Este ponto levantado por Chocano (2020) também é abordado por Manuela Cantuaria
no curso de roteiro que ja mencionamos. A roteirista ressalta que elementos psicolégicos
traumaticos, como a perda de um filho, sdo frequentemente utilizados como justificativas
para que a chamada "personagem feminina forte™ adote posturas que denotam forga. E
assim, cria-se uma dependéncia de narrativas em utilizarem “tragédias pessoais” para le-
gitimar a acdo de mulheres em papéis centrais, ao invés de reconhecer sua forca como
algo inerente ou fruto de outras experiéncias.

No quadro abaixa, a roteirista nos apresenta aos seguintes pontos que costumam estar

presente na representacao estereotipica de uma “personagem feminina forte”:

Quadro 01: quadro de caracteristicas organizado pela roteirista Manuela Cantuaria.

Caracteristicas visuais: Caracteristicas psicolégicas:

- Sexy; - Sede de vinganca/justica;

- Ameacadora; - Habilidades "masculinas”;

- Auto grau de confianga; - Traumas (estupro; humilhag&o; traicao,
- Individuais/Solitarias/; perda de filho etc.);

- Tomboy; - Frieza/Rigidez;

- Sisuda; - Independéncia;

Fonte: reproducéo do autor.
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Até este ponto, ja ficou explicito que o sentido de “for¢a” da “personagem feminina
forte” nao ¢ o de forca corporal/muscular, mas esta associado a sentidos discursivos e
imagéticos associados a habilidades, autoestima e tomada de poder, atitude. Alem disso,
a narrativa frequentemente justifica essas posturas, seja por meio de traumas ou experi-
éncias traumaticas que moldam a personagem, criando um discurso que tenta validar a
forca feminina como uma resposta necessaria a um mundo que, por vezes, exige que ela
se masculinize para sobreviver ou ser reconhecida.

Como jornalista, Carina Chocano (2011) comentou em texto publicado no The New
York Times que quando se diz "personagens femininas fortes", as pessoas costumam en-
tender que sdo mulheres retratadas como duras, frias e taciturnas.

Em outra parte do texto, Chocano escreve que as “personagens femininas fortes” sdo
"apenas personagens femininas sem o comportamento de género” (Chocano, 2011, n/p —
traducdo nossa). Ou seja, ao se distanciar de certas performatividades esperadas do género
Mulher, este tipo de representagdo estereotipica “faz pensar que o problema nao ¢ que
ndo existam personagens femininas ‘fortes' suficientes nos filmes — é que ndo existem
personagens femininas realisticamente fracas o suficiente™ (Ibidem, n/p — tradug&o nossa).

Para encerrar, voltamos ao video da criadora de contetido Ana Paula Barbosa. Ela pro-
pde que, em vez de reforcar esteredtipos ao associar a forca a caracteristicas masculinas,
as narrativas deveriam reconhecer a forca feminina como parte natural da experiéncia das
mulheres. Assim, as histérias poderiam explorar a complexidade feminina, mostrando
que a forga ndo precisa surgir apenas como resposta a traumas, mas pode se manifestar

de diversas formas, enriquecendo a representacdo das mulheres nas narrativas.

A “PROTAGONISTA FEMININA FORTE” NA SERIE A JUSTICEIRA

Exibida em 1997 pela TV Globo, A Justiceira'® foi estrelada por Malu Mader e dirigida
por Daniel Filho, em apenas uma temporada de 12 episodios. Como inspiracao, a série
bebia da a¢do de produgdes norte-americanas com cenas de explosdes, perseguigdes, tiros
e lutas. A narrativa caminhava na contramdo das producdes da época, que buscavam re-
presentar um Brasil mais palpavel, assim, a narrativa de A Justiceira tinha caracteristicas

propicia para exportacdo e capaz de atingir publicos heterogéneos (Lobo, 1998).

10 Mais informacdes da série disponiveis em: https://memoriaglobo.globo.com/entretenimento/series/a-
justiceira/noticia/a-justiceira.ghtml Acesso em 25 jun. 2024.
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A protagonista, Diana, € uma policial habilidosa que decide se afastar do trabalho apds
matar acidentalmente um colega de profissdo. No entanto, quando seu marido Rafael (An-
gelo Anténio), que é dependente quimico, vende seu filho para uma organizagédo crimi-
nosa a fim de quitar dividas, Diana se vé forgada a voltar a ativa para resgatar seu filho.

Ao longo da série, Diana vai se tornando a justiceira de causas que vao além da moti-
vacdao pessoal de “mae protetora”, isto é, sua narrativa também se destaca por sua defesa
e busca por justica a grupos minorizados/marginalizados, como mulheres e a comunidade
LGBTIAPN+.

Focando no episddio piloto, na sequéncia inicial deste, assistimos a protagonista nua
sob o chuveiro e, em seguida, vestindo-se. Acompanhada por uma trilha sonora que su-
gere o sentido de sensualidade, o enquadramento de cdmera faz closes que percorrem o

corpo de Diana (imagem 01).

Imagem 01: cenas de Diana se vestido.

Fonte: capturas de tela.

Em seguida, Diana é mostrada vestida com cal¢a e camisa pretas, pronta para ir ao
trabalho. No entanto, ao vé-la, Rafael a puxa para a cama, sugerindo que a beleza da
policial € irresistivel ao olhar masculino. Diana, porém, informa que ndo ha tempo para
intimidades e que precisa ir trabalhar, deixando-o em casa para cuidar do bebé.

Na conclusdo dessa cena introdutdria, observamos uma quebra de paradigma que con-
traria convencdes sociais normativas, ja que é Diana quem sustenta o lar. No entanto, a
narrativa audiovisual também recorre & sexualizacdo do corpo feminino antes de apre-
senté-la em espacos fora do ambiente doméstico.

A sequéncia seguinte apresenta Diana no seu cotidiano de trabalho, em meio a uma
perseguicdo policial, na qual se destaca por ser a unica mulher na equipe. Com cenas de
perseguicdo e explosdes, a protagonista é apresentada como uma mulher habilidosa em
lutas corpo-a-corpo, manuseio de armas de fogo, além de ter racionalidade estratégica.

Apos Diana larga a policia, a narrativa focaliza sobre os problemas cotidianos do casal,

com Diana cuidando do filho bebe e se preocupando com o marido dependente quimico,
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chegando a ser agredida por este. O foco recai, entdo, nas emocgOes de infelicidade da
personagem. As brigas recorrentes, levam Diana a decisdo de se separar. Neste momento
de decisdo, a protagonista deixa sua postura benevolente e emotiva de lado, assumindo
postura “durona” e “forte”, afim de afirmar a seriedade de sua tomada de deciséo.

A postura "durona” de Diana ao longo do episddio vai revelando novas camadas, na
qual o aspecto imagético da personagem tende a se aproximar de simbologias que podem
ser interpretadas como masculinistas. Em algumas ocasides, ha didlogos que indicam sua
aversdo a cuidados estéticos excessivos. Diana — mulher branca, magra, de cabelos pretos
lisos — é retratada usando ternos, camisetas em tons escuros ou neutros, jaquetas de couro
ou calgas jeans.

E possivel interpretarmos que sua imagem foi construida para representar uma mulher
madura, responsavel e determinada, principalmente quando é apresentada em ambientes
de trabalho e tomando decisdes. Porém, em cenas que aparece como mae e cuidadora, ela
é apresentada trajando tons claros, vestidos, saias, decotes e saltos (imagem 02).

Imagem 02: Diana em ambiente doméstico.

Fonte: capturas de tela.

Ao longo do piloto da série, a personagem acumula diversos traumas. O primeiro
surge devido ao seu envolvimento na morte de um colega de trabalho, enquanto sua rela-
cdo amorosa conturbada também adiciona camadas de drama a sua historia. No entanto,
o trauma mais significativo ocorre quando seu filho desaparece, alias é este evento narra-
tivo que impulsionara Diana a se tornar “a justiceira”.

Carregando o trauma por toda a temporada, Diana so ira reencontrar seu filho no ul-
timo episddio, pois, este é o Unico fator motivador da personagem e que justificaria a

postura “forte” que ela adquiriu ao longo dos episédios.
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CONSIDERACOES FINAIS

Podemos compreender que o chamado esteredtipo da "personagem feminina forte™ nos
permite identificar como essas representacbes embora possam ser vistas como progres-
sistas, podem reforgar normas patriarcais ao invés de subverté-las. Essas personagens,
frequentemente moldadas por traumas e vingangas, se distanciam de uma complexidade
emocional, passando assumir posturas mais racionais, e se assemelhar a caracteristicas
ditas e compreendidas como masculinas.

A série A Justiceira (1997), estrelada por Malu Mader como Diana, nos exemplificou
o chamado estere6tipo da "personagem feminina forte". A personagem, uma policial que
lida com traumas pessoais e a perda de seu filho, assume a figura da justiceira, habilidosa
em combate e estrategicamente racional. Contudo, a complexidade de Diana é moldada
por seus traumas, sua “forca” é apresentada de maneira limitada, reforcando a ideia de
que a "forca™ feminina deve vir como resposta a eventos extremos. A Justiceira reflete
como as "personagens femininas fortes" podem parecer progressistas, mas ainda repro-
duzem estereotipos limitantes.

Apesar das devidas criticas, temos que reconhecer que a ideia da "personagem femi-
nina forte™ se contrap8e a um modelo mais normativo de representacdo feminina, como
boas donas de casa, objetos de desejo, esposas benevolentes e mocinhas ddceis. Contudo,
como ja apontado por Verges (2020), é essencial manter uma perspectiva critica sobre
essas representacdes midiaticas. A "personagem feminina forte” ndo rompe completa-
mente com os estere6tipos de género, alinhando-se, muitas vezes, as expectativas de uma
sociedade capitalista e patriarcal. Assim, o desafio ndo € apenas criar personagens fortes,
mas sim complexas, que transcendem as limitacGes impostas por esses padrdes hegemo-

nicos de género.
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