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Vocé ja pensou em largar seu emprego e viver do digital?
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RESUMO

Este artigo analisa como discursos promocionais online influenciam a percepgao de professores
sobre o trabalho digital. Utilizando estudos de caso de mentores voltados para o trabalho com
educacdo no Instagram, investigamos como essas plataformas transformam a concepgdo de
carreira docente, destacando a proliferacdo desses sujeitos que promovem a transi¢do para o
ensino online e venda de infoprodutos. Argumenta-se que esses discursos, embora promovam
independéncia e sucesso financeiro, podem obscurecer as realidades complexas e as limitagdes
impostas pelas plataformas digitais, contribuindo para uma cultura promocional que idealiza e
simplifica o trabalho digital.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacdo e trabalho; cultura promocional; professores;
inforcreators; Instagram.

Vocé ja pensou em deixar de ser professora?

Em maio de 2024, a criadora de contetido Melody Von Erlea abriu, como de
costume a época, uma caixa de perguntas em sua conta no Instagram. Conhecida por seu
perfil @repeteroupa, que trata de moda abordando a relagdo com sustentabilidade e
politica, ela habitualmente publica em sua linha do tempo a composi¢ao que escolhe para
vestir em seu cotidiano, e responde a questdes relacionadas a essa tematica. No entanto,
entre as perguntas enviadas naquele dia, ela resolveu dar atencdo a uma em especial:

aquela que questionava sua profissdo para além das telas, a de professora de inglés do
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ensino fundamental e médio. "J4 pensou em abandonar a sala de aula e trabalhar com
moda?", inquiria o seguidor.

A ferramenta “caixa de perguntas” permite que usuarios do Instagram recebam
questionamentos de seus seguidores. A dindmica ocorre assim: o usudrio ativa a fun¢do
nos stories> e seus seguidores podem enviar questdes anonimamente ou identificados. As
perguntas aparecem em uma caixa de texto e o dono da conta pode escolher quais
responder, postando a questdo e as respostas em novas imagens, fotos ou videos. Esse
modo de interacdo promove engajamento e ¢ parte das artimanhas algoritmicas da
plataforma para estimular a interacdo. No entanto, a indagagdo feita repetidamente a
Melody causou tanto incomodo que ela decidiu levar o assunto para a linha do tempo,

com um video tratando sobre o assunto.

Figura 1. Perguntas sobre manter a profissdo de professora

Reprodugio/Instagram®

Com quase 100 mil seguidores na plataforma Instagram, a professora pode ser

chamada de influenciadora digital. Todavia, ao responder a pergunta, ela mostra que se

> Contetdo do perfil que desaparece em 24 horas.

6 Texto da imagem: Vamos bater esse papo aqui! Essa pergunta sempre aparece, ja respondi muitas vezes e, na maioria
das vezes, da pra ver claramente que na mente da maioria das pessoas ¢ um desdém pela educag@o, como se trabalhar
com internet/moda devesse ser uma escolha Obvia e seria uma area melhor (ndo t6 dizendo que essa pergunta
especificamente tem desdém, s6 que ja tivemos essa controvérsia aqui muitas vezes). Disponivel
em:<https://www.instagram.com/p/C6gW6U9L721/ >. Acesso em junho de 2024.
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entende e se identifica como professora, questionando insinuac¢des sobre abandonar a
educagdo em favor de areas profissionais midiaticamente celebradas, como a moda ou as
midias digitais. Enfatizando que ¢ possivel desenvolver varias atividades ao longo da
vida, ela lista experiéncias obtidas na moda e na producdo de contetidos para a internet,
sem jamais ter abandonado o trabalho de educadora. Além disso, critica a ideia de
transformar tudo em profissdo, concluindo que ¢ possivel fazer algumas coisas por prazer,
e ndo estritamente por uma logica instrumental de custo x beneficio.

De fato, sdo inimeras as chamadas que circulam online alardeando discursos
sobre alguém que deixou o trabalho presencial, investiu na carreira no ambito digital e
passou a obter pagamentos muito maiores e outras vantagens, como notoriedade,
reconhecimento, satisfacio profissional, mais tempo e mais liberdade. E nesse contexto
que surgem coaches ou "mentores" prometendo ensinar a fazer essa transi¢do de carreira
e passar a vender infoprodutos’.

Embora essas chamadas para migrar para o trabalho online possam ser dirigidas a
diversas profissdes, aparentemente, algumas parecem mais assediadas do que outras. Foi

sobre isso que Melody chamou a ateng¢ao:
Ninguém vai para uma influencer e pergunta se ela quer abandonar a area de
influéncia e virar professora e trabalhar na educagdo. Ninguém vira para um
médico e pergunta se largaria a medicina para trabalhar com internet. E

professor. E porque eu sou professora (Von Erlea, 2024).

Em trabalhos anteriores, observamos como matérias jornalisticas ressaltam os
ganhos financeiros a partir da troca da sala de aula pelas plataformas digitais (Biadeni,
2021). A partir desta perspectiva, nos questionamos como sdo construidos os discursos
disseminados em ambientes digitais que buscam incentivar docentes a uma concepgao de
que uma vez alcangado um niimero consideravel de seguidores®, o ideal seria largar a sala

de aula e assumir a profissdo de criador de contetdo.

N rigor, o termo infoproduto se refere a um produto ndo-tangivel, vendido ou disponibilizado na forma de arquivo
digital, como: ebooks, apostilas, cursos, videoaulas, screencasts, podcasts etc. Usamos o termo porque ele aparece nos
perfis que compdem o nosso corpus. Contudo, desenvolvemos uma critica dessa expressdo mais adiante neste artigo.
8 Sdo muitas as discussoes, conceitos e nomes dados aos influenciadores tais como micro ¢ macro influenciador. Nao
temos a inten¢do de prosseguir com essa discussdo por questdo de escopo, ainda que tenhamos entendimento da
importancia do tema.
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Convocando os professores na légica promocional

Meédicos, advogados, cozinheiros, arquitetos, basta procurar e acharemos diversas
areas cujos profissionais passaram a utilizar as plataformas de redes sociais como meios
de divulgacao de seus produtos e servigos ou como canais de promogao profissional onde
demonstram seu valor (conhecimento, técnica, capacidades de expressdo, flexibilidade,
contatos, conquistas profissionais) e angariam financiamento, ofertas de emprego e
capital social (em forma de curtidas e seguidores). Mas porque essas plataformas
tornaram o meio preferencial para tentar turbinar a carreira e o sucesso profissional?

A perspectiva tedrica da “cultura promocional”, proposta por Wernick (1991) e
Davis (2003), nos ajuda a iluminar a questdo. Os tedricos argumentam que o discurso
contemporaneo foi saturado de retdrica propagandistica. Como alegam, ndo existiria hoje
um unico campo da vida social descontaminado de éticas e estéticas da publicidade. Do
almoco a escola - tudo seria “promovivel”. “Pode soar hiperbdlico, até que comegamos a
enumerar 0S mecanismos € mensagens promocionais em circulagdo e os circuitos de
competicdo a elas associados.” (Wernick, 1991, p. 301).

A publicidade ndo ¢ mais a mesma. Nao podemos entendé-la, tdo somente, como
sindénimo de anuncios pagos e reconhecidos como tal. E provavel que sejamos cada vez
menos expostos a esses anuncios, mas a teia publicitaria se torna mais robusta e difusa,
permeando as praticas socioculturais. Para captar esse amplo processo de comodificacdo
que transforma tudo e todos em mercadorias, os autores citados previamente sugerem o
termo “promoc¢ao”.

Nao se trata de concluir, necessariamente, que a recep¢do seja incapaz de
reconhecer mensagens promocionais e suas agendas de fundo; mas de reconhecer que
praticas de cunho propagandistico sdo crescentemente produzidas e postas em circulacido
de modo a nublarem a classificagdo como tal. Entendemos que parte significativa dos
discursos dos influenciadores digitais e, particularmente, dos mentores da internet, por
vezes chamados de infocreators, se enquadrariam nesse caso.

Mas quais seriam as caracteristicas das mensagens promocionais? Buscando
pontos comuns na literatura académica, podemos afirmar que a a¢do promocional seria,
essencialmente, um hooking — tentativa de fisgar a aten¢do, em tradugdo livre — a partir

de um placement deslocado (Wernick, 1991, p. 102). Placement ¢ o nome dado a um
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campo do marketing que estuda canais de distribui¢do de mercadorias (materiais e
simbdlicas), quer dizer, onde elas serdo postas a consumo. O resultado promocional
adviria do fato da mercadoria estar posicionada em um local ndo “natural” ou inesperado,
mas, a mesmo tempo, como fazendo parecer que ela deveria, sim, estar ali. Desse modo,
as mercadorias tenderiam a chamar a aten¢ao de um modo positivo.

Se buscarmos nas plataformas de redes sociais um tutorial sobre como trocar uma
torneira, por exemplo, notamos que a linguagem ndo segue estritamente o formato dos
anuncios, mas também nao ¢ um manual livre de agendas promocionais. Antes de acessar
a informacgdo desejada, somos incentivados a curtir, seguir, comentar e assistir a
apresentacdes de influenciadores e marcas. Nesse processo, dados sdo coletados de forma
ndo transparente. Em seguida, a marca da torneira ¢ apresentada, destacando seus
diferenciais e direcionando para mais conteudo promocional

Mais baratos, rentaveis e flexiveis, os formatos seriados sdo comuns nas
estratégias promocionais, pois ndo exigem que o consumidor acompanhe longas
narrativas. Esse modo de comunicacdo ¢ utilizado pelo marketing digital no Instagram,
especialmente em formatos de carrossel de imagens e videos.

Ainda que inicialmente essas ideias se apliquem a anuncios publicitarios, nos
meios digitais, as mensagens promocionais se espalham rapidamente. Como resultado, a
promogao se tornou uma parte importante da vida moderna, sendo cada vez mais usada
como forma de apresentacdo ndo apenas de produtos, mas de pessoas.

Uma caracteristica das acdes promocionais € que cada uma delas pode dar origem
a outras, criando uma rede que pode se expandir indefinidamente. Por exemplo, as
mentoras analisadas neste artigo promovem um modo de ser professor que implica em
abandonar a sala de aula para abragar a carreira de professor-influenciador. Mas a
promogao desse modo de ser ndo se sustenta isoladamente: o sucesso no trabalho parece
inseparavel de outros ideais — de “boa” mae, boa filha, um bom companheiro(a), boas
férias, boa aparéncia e por adiante. Ao observar os perfis, constatamos um padrao comum:
ao promover uma mercadoria (seja material ou simbolica), promove-se todo um conjunto
de outras mercadorias.

Retomando a pergunta: por que as plataformas de redes sociais se tornaram o meio
preferencial para turbinar a carreira e sucesso profissional? Quando Wernick (1991)

reconheceu as caracteristicas seriais da promog¢ao, o uso civil da internet estava em fase
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de experimentagdo. Na atualidade, os meios digitais permitem uma serializa¢do inédita,
ndo apenas pela logica de hipertexto, mas também pela producao constante de dados que
potencializam os efeitos promocionais. A medida que nossas vidas se trasladam para o
digital, contribuimos para o crescimento das grandes empresas de tecnologia por tras
dessas plataformas.

Isto considerado, ndo surpreende o sem-fim de vozes que repetem que tudo via
internet seria melhor. Os apelos aos professores para trocar qualquer outro meio de
educagdo pela “internet” (palavra usada como metonimia para um lugar especifico na
rede: as plataformas de redes sociais) ndo ecoa isoladamente, mas em sinergia com um
emaranhado de convocagdes similares que circulam na midia e em outas esferas da

cultura.

As plataformas e a idealiza¢do do trabalho perfeito

Os discursos sobre empreendedorismo online tém se multiplicado com a promessa
de que bastaria apenas a autonomia do trabalho nas plataformas de redes sociais e o
esforco pessoal para que o retorno financeiro fosse alcangado. Os discursos dos mentores
reforcam o que Duffy (2017) nomeia de "trabalho aspiracional". Esses trabalhadores
procuram se tornar criadores de produtos online e se apresentam como criativos,
diferentes e bem-sucedidos na esperanga de que isso traga oportunidades financeiras e
reconhecimento.

O que ndo aparece nesses discursos de visibilidade e consumo ¢ que, embora
sejam encaradas como alternativas de independéncia, para que as plataformas distribuam
o conteudo, ndo basta trabalhar com elas: ¢ necessario trabalhar para elas. Como apontam
Karhawi e Prazeres (2022, p. 806) "a ingeréncia das plataformas cerceia o trabalho,
conforma conteudos, limita discussdes e gera problemas de satide oriundos de distor¢des
nas relagdes de exploragdo da forga trabalho".

No contexto atual, emerge, para algumas profissdes, uma midiatizagdo das
relagdes de trabalho, na qual ndo basta apenas trabalhar; ¢ necessario falar sobre o
trabalho, produzir o conteudo promocional relativo a fungdo que se exerce. A propria
ideia de carreira denuncia uma visdo promocional do trabalho, na qual o que se faz tem

importancia reduzida em relacdo a gestdo da vida profissional ao modo de quem gerencia
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um negocio, orientando todas as decisdes por célculos de relacdo custo-beneficio. Desta
feita, o trabalho se constitui como um campo da vida particularmente fértil a racionalidade
neoliberal (Dardot e Laval, 2016), que oferece a empresa como modelo subjetivo a ser
seguido em todos os campos da vida.

Hjarvard (2015, p.53) elucida que a midiatizacao se refere "aos processos por meio
dos quais cultura e sociedade tornam-se cada vez mais dependentes das midias e seus
modus operandi". A 16gica midiatica passa a influenciar ndo apenas o modo de producao
e consumo de elementos culturais, mas se integra aos modos de intera¢do social e ao
funcionamento das institui¢des. Neste sentido, plataformas de redes sociais passaram, na
ultima década, a fazer parte do que molda nossa visdo de mundo e comportamentos. Nao
se trata de definir a partir de juizo de valor sobre se isso seria algo bom ou ruim, mas de
compreender que o atravessamento comunicacional extrapola, em muito, os momentos
de lazer, descanso e compras, para influir igualmente nas relagdes laborais, ocupando
espago em uma esfera provavelmente mais critica: os meios de sobrevivéncia.

Dentre os discursos que promovem a plataformizacao da vida, valeria destacar o
mito da sociedade da informagao. Como Mattelard (2002) demonstra, esse discurso vem
sendo produzido e sustentado pelo mercado para promover o uso indiscriminado de
praticas de informatica — como automacgdo, digitalizagdo, datificacdo etc. Mas a
incorporacdo da informatica a vida social ¢ apresentada como se equivalesse a nada além
de uma “revolu¢do” na producao e acesso a informagao e ao conhecimento.

O prefixo info, compartilhado entre os termos informatica e informagao, favorece
a confusdo. O que se pleiteia ¢ que a informagdo (apresentada como se fosse 0 mesmo
que conhecimento) teria se tornado o bem mais valioso do mundo, e quem o tiver serd o
profissional mais valorizado. Curiosamente, esse mesmo discurso apregoa que o
conhecimento teria se tornado absolutamente democratico, quer dizer, acessivel a todos
de modo gratuito ou barato. E nessa argumentagdo mitica e paradoxal que se inserem as
convocacdes para se tornar infoprofessor, vendendo infoprodutos. Ao fim e ao cabo, um
infoproduto nada mais ¢ do que um produto informatico - ndo necessariamente
informacional -, mas o termo leva a concluir que ndo se trataria de um arquivo digital

qualquer, e sim do “tesouro” da informagao.

Procedimentos Metodologicos
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Interagindo com perfis semelhantes aos de Melody®, o algoritmo do Instagram
passou a nos entregar contetidos impulsionados'?, relativos a carreira de professor. Dentre
o material que nos foi apresentado, selecionamos duas contas que prometem melhorar a
vida dos professores a partir da contratagdo do servigo de mentoria: (@prof.saraventura e
@claramarquesprof. De carater exploratorio, o estudo se baseia na andlise critica dessas
contas, a fim de observar duas convocagdes comunicacionais (Aidar Prado, 2013) feitas
aos professores: abandonar a docéncia para tentar carreiras na internet, ou se tornar um
professor-influenciador, de modo que a propria pratica docente reverbere logicas da
publicidade e do entretenimento.

Empregamos uma abordagem analitica comunicacional (conforme descrito por
Sodré, 2014, p. 259), que considera o discurso como uma forma de "linguagem social"
ideologicamente percebida como "natural" ou intrinseca a identidade cultural de uma
comunidade particular, para investigar este objeto empirico.

Por fim, optamos por ndo anonimizar o conteudo observado nesta andlise, uma
vez que ele se apresentou para nds de forma espontanea e patrocinada, ou seja, em formato

de propaganda.
Seja professor no digital: mentoria para professores

Neste bloco, nos deteremos a analise empirica dos dois perfis selecionados. Além
de esmerilhar como as convocagdes para o chamado infotrabalho ocorreriam, nos
interessa sondar especificidades das convocagdes aos professores. Dito de outro modo:

quais argumentos seriam dirigidos aos professores e por que possiveis razdes?

Figura 2. Discurso sobre professores que trabalham online.

% O interesse em contetidos voltados para educadores faz parte do trabalho de doutorado em andamento de uma das
pesquisadoras.

10 Contetidos que sdo pagos para que a publicagdo chegue a um maior nimero de pessoas, incluindo aqueles que ainda
ndo seguem a conta que esta patrocinando.
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Reprodugdo/ Instagram!!

Ao analisar o perfil @prof.saraventura no Instagram, observa-se uma contradi¢cao
entre seu discurso e suas praticas digitais. Apesar de promover a ideia de que professores
devem explorar o meio digital para ampliar sua influéncia e faturar mais, seu perfil
demonstra baixa frequéncia de publicacdes e um niimero modesto de seguidores, pouco
mais de mil. Isso vai contra as estratégias recomendadas pelas plataformas, que priorizam
uma presenga ativa para aumentar o engajamento e visibilidade. Assim, a presenca
midiatica por ela construida, enfraqueceria o discurso de empreendedorismo docente que
ela busca sustentar. O que parece ¢ que ela ainda esta no processo de construir sua propria
versdo no espago online a0 mesmo tempo em que essa construcdo s seria possivel se
outros professores acreditem que ela € capaz de ensiné-los a fazer o mesmo.

Se valendo de um discurso inspiracional, a principio, ndo ha ofertas na publicacdo
que nos levou ao perfil; o que se propde sdo mensagens de afirmagdo e uma convocagdo
a uma mudanga de vida. A oferta financeira aparece logo na descricdo da conta com a
chamada: "Te ajudo a criar o seu negdcio educacional do zero e chegar a um salério

mensal de 10.000,00 ou mais." Seguido por "Tudo sobre ensino EAD". Nesta area, um

1 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/C61DfgzOvvG/?img_index=1>. Acesso em 28 de setembro de
2024.
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link direciona para a comunidade online, cujo propodsito seria “construir um negocio
focado em empreendedorismo no ambito educacional”!?.

Aidar Prado (2013) pensa sobre as convocagdes midiaticas a partir de dispositivos
comunicacionais. O autor explica que revistas e reality shows sao exemplos de produtos
comunicacionais que fazem apelos ao publico com ofertas de modos que seriam tidos
como corretos para viver uma vida de sucesso. Na atualidade, esse apelo ¢ feito,
sobretudo, por meio das plataformas online, que apresentam modos de viver que seriam
tidos como receitas para o sucesso para todos os campos da vida. Quando se trata de
trabalho, essa convocacao trataria diretamente da melhoria da vida financeira em um pais
desigual. No caso dos perfis analisados, tratam, ainda, de uma categoria de trabalhadores
particularmente associada a desvalorizagdo profissional®3.

Ao utilizar palavras como "mentira" e "verdade" e afirmar em uma das
publicagdes que "essa narrativa serve apenas para reforgar a desvalorizagdo da profissao
docente", @prof.saraventura parece se posicionar como portadora de uma revelagdo sobre
o valor da pratica docente. A publicacdo propde que o discurso predominante que limita
o papel do professor a sala de aula ¢ uma constru¢do que oculta a verdadeira importancia
dos docentes. Essa escolha retdrica apresenta uma postura combativa, na qual a "verdade"
precisa ser exposta e que desafia a desvalorizag@o do trabalho como professor.

Tal discurso apesar de reconhecer o valor dos professores, dialoga com dores
comuns entre docentes: a falta de reconhecimento financeiro e a desvalorizagdo da
profissdo. Ao destacar a importancia do trabalho docente e propor que professores podem
explorar o ambiente digital para obter maior valorizacdo e independéncia financeira, a
publicacdo encontra ressonancia nesse publico, oferecendo uma solugdo aspiracional ao
posicionar os educadores como protagonistas capazes de redefinir seu valor, rompendo
com as limitagdes impostas pelo sistema educacional tradicional.

Ao tratar do papel dos influenciadores digitais, Karhawi (2017) explica que essas
figuras emergem de um grupo social e passam por um processo de legitimacao, atuando

como representantes eleitos por uma comunidade que valida o sujeito como alguém digno

12 Disponivel em: <https://sites.google.com/view/profsaraventuracad/p%C3%A 1 gina-inicial>. Acesso em jun.2024.

3 Um exemplo claro pode ser visto na fala do governador de Sdo Paulo, realizada em 2024 afirmando que "professores
ndo tém o melhor saldrio, mas t€ém amor". Disponivel em:
<https://oglobo.globo.com/politica/noticia/2024/02/20/professor-nao-tem-o-melhor-salario-mas-tem-muito-amor-diz-
tarcisio-de-freitas.ghtml>. Acesso em setembro de 2024.

10
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de destaque, cuja opinido ¢ considerada relevante. No contexto dos mentores
profissionais, hd uma tentativa de construir esse processo de legitimacdo a partir de
elementos aspiracionais relacionados a vida profissional e financeira.

Durante o periodo da pandemia'4, com as pessoas passando mais tempo em casa,
discursos de marketing digital ganharam destaque. A maioria deles reforca uma mesma
narrativa de empreendedorismo, que se baseia na acumulagao de seguidores e na geracao
de renda por meio de plataformas online. As ofertas costumam incluir mentorias voltadas
para a descoberta de um "proposito de vida" ou para o ensino de como vender cursos
online. Em ambos os casos, a promessa ¢ a mesma: um consideravel retorno financeiro.

Esses elementos de propodsito e valores, sdo os que mais aparecem nas
convocagdes a diferentes profissionais para atuarem no Instagram como modo de
empreender suas carreiras. Neste recorte em especial, eles se confirmam ao convocar os
professores para uma vida que seria melhor naturalizando esses discursos, o que
explicaria o questionamento feito a Melody no inicio desta pesquisa. Afinal, se para ter
sucesso basta acumular seguidores, por que alguém seria professor?

A segunda conta analisada'® @claramarquesprof, conta com um nimero maior de
seguidores e constancia de publicacdes que obedece as ldgicas das plataformas de redes
sociais, na qual o uso ativo ¢ um dos pré-requisitos para uma presenca mididtica
engajadora.

O perfil exibe uma oferta financeira ainda mais direta. Na imagem destacada neste
texto € possivel identificar uma diferenciagdo entre sucesso e fracasso, um antes e depois,
um modo de mostrar que a carreira poderia ser transformada quando se decide deixar o
trabalho “tradicional” e vender infoprodutos. Embora estejamos apresentando apenas
essas duas publicacdes como ilustragao, e tenhamos optado, por uma questdo de limitagao
de espaco, em mostrar apenas um registro de imagem, ¢ preciso considerar que se trata
de galerias de imagens e de exemplos que se replicam no artigo como um todo. Ao longo
dessa série de contetidos interconectados, em varios momentos, a professora destaca
valores financeiros que teria recebido pelo seu proprio trabalho como infoprofessora e

razdes para apostar na mudanga de carreira. Sdo frases como: "Antes de fazer uma

14 Em especial entre 2020 € 2021, periodo de maior restrigao.
15 Disponivel em: <https://www.instagram.com/claramarquesprof/ >. Acesso em 28 de setembro de 2024.
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mentoria de R$12.000 eu tive medo de ndo vender um produto de R$87." ou "Antes de
fazer o meu primeiro ‘6 em 7’, eu tive uma crise de choro"!®.

Neste contexto, vemos as logicas de identificagdo como um dos argumentos de
convocacao, nas quais o formador de opinido ganha o crédito de sua comunidade. Isso
acontece porque ele compartilha caracteristicas com a audiéncia, como crencas, visdo de
mundo, fase da vida e até profissdo. A identificacdo se daria pelo sofrimento gerado pelos
desafios da profissdao, como o “medo” mencionado nos posts, a quantidade exacerbada de

horas trabalhadas para obter recursos financeiros insuficientes, e outras vulnerabilidades

expostas pela infoprofessora que conectam com o publico.

Figura 3. Mentoria para professores

Reprodugio/ Instagram!”
Assim, com quase 80 mil seguidores, ela se oferece para ensinar professores a
criar conteido para plataformas de redes sociais a partir de seus saberes especificos como
professores de inglés, pedagogos etc. A oferta inclui pensar a paleta de cores para o perfil

do Instagram, definir o publico-alvo, a linha editorial e pensar que tipos de infoprodutos

160 termo 6 em 7 & utilizado no marketing digital para afirmar ter recebido uma quantia de 6 digitos (acima de R$100
mil) em um prazo de 7 dias.

17 Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/C4HCOk3JuaD/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRIODBiNWFIZA==>.
Acesso em 28 de setembro de 2024.
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se poderia comercializar. E uma espécie de chamado para "viver do digital", ensinando a
ter “presenca mididtica”.

Os discursos presentes no perfil de Clara convocam a uma transformagao radical
de vida, englobando uma mudanga de mentalidade que transita da condi¢do de assalariado
para a de empreendedor. Essa transi¢do abrange nao apenas a perspectiva profissional,
mas também aspectos mais amplos, como a maneira de se vestir e de se apresentar, e
principalmente na maneira de trabalhar. Essa narrativa posiciona os professores como
agentes ativos em sua propria constru¢cdo de identidade e valor profissional, no qual
seriam os protagonistas responsaveis pelo seu proprio sucesso ou fracasso, reforcando a
narrativa do empreendedorismo de si.

Ao divulgarem os primeiros dados de uma pesquisa sobre o fendomeno dos
influenciadores de marketing digital, pesquisadores da University College Dublin (UCD)
afirmaram que, em uma amostra de cerca de 32 mil perfis que fizeram cursos semelhantes,
apenas 1,2% adquiriram seguidores - alcangando mais de 5 mil-, o que ndo garante retorno
financeiro'® prometido.

Em ambos os perfis mostrados neste recorte estdo presentes os discursos
inspiracionais, a ideia do propdsito e, no caso do segundo perfil, a ideia de uma
transformagao financeira total que a profissao de professor ndo poderia promover em suas
limitagdes. O empreendedorismo digital ¢ reforcado como a “saida” para essa categoria
que sofre com tantos processos de desvalorizacao.

Por fim, além dos contetidos mais explicitamente voltados a ensinar os seguidores,
destacamos como a apresentacdo das proprias mentoras em suas postagens — suas casas,
roupas, maquiagem, cabelos, familia, vida social, valores expressos etc. — atuam como
um tutorial promocional, um passo a passo para se apresentar tdo bem-sucedida como

quem empreende na plataforma deve ser.
Consideracoes
Embora tenhamos destacados esses dois perfis a partir de uma amostra por

conveniéncia, entendemos que as contas aqui destacadas ndo devem ser vistas como

agentes solitarias ou a partir de algum tipo de juizo de valor. Os discursos propagados por

18 Disponivel em: < https://www.bbe.com/portuguese/articles/cwyedp8p8q20>. Acesso em outubro de 2024.
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elas refletem um movimento sociocultural do nosso tempo. Neste lugar, ainda que sejam
agentes, também sdo consumidoras de uma realidade que constantemente diz ao
educador, e a tantos profissionais, que para sobreviver em um mercado de trabalho e uma
realidade socioecondmica tdo complexos a unica solugdo seria a de trabalhar para uma
plataforma digital.

Em tempos atuais, se desenvolve uma cultura em que ndo basta apenas ser um
profissional; seria imperativo se apresentar online como eficiente e empregavel. Os
professores ndo sdo excecdo. O que se observa ¢ que as mesmas idiossincrasias que
dominam o mundo corporativo, aos poucos, contaminam o meio académico. Por todos os
lados, o ensino viria sendo permeado por ldgicas e praticas promocionais. A educagdo vai
sendo colocada em uma espécie de vitrine - e os professores ndo sdo exce¢do, agora
medidos na régua comum das celebridades midiaticas.

Ao longo desse estudo, cogitamos que os professores seriam uma classe de
profissionais particularmente interessante as plataformas de redes sociais. De modo geral,
trata-se de um publico que detém capacidade e habilidades muito bem-vindas a um
candidato a influenciador, tais como a retdrica, planejamento e uso de materiais e técnicas
para captar a atencdo. Nao raro, cada professor possui uma rede social vasta, composta
por centenas de alunos a cada semestre — geralmente jovens —, que poderiam ser
rapidamente convertidos em seguidores. Ademais, a relagdo professor-aluno tende a ser
permeada por vinculos de confianga, de maneira que os argumentos dos docentes — seja
no mundo offline ou online - podem gozar de um apelo ou autoridade extra, comparado a
outras classes profissionais.

Concluimos este artigo sugerindo que a convocagdo para professores deixarem
seu modo de trabalho em sala de aula e focarem exclusivamente em plataformas de redes
sociais se alicercaria ndo somente na prerrogativa da baixa remuneragdo e de um suposto
desprestigio profissional, mas também em uma ideia que afeta outros trabalhadores, a de
que o sucesso esta em produzir para plataformas e com isso alcangar um padrao financeiro
semelhante ao de alguns influenciadores digitais. O que tais narrativas deixam de lado ¢
que enquanto aspiram por esse lugar de prestigio virtual os educadores trabalhariam em
suas posigdes atuais e para as plataformas, sem nenhuma garantia real de retorno

financeiro.
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Acreditamos que pesquisas futuras deveriam buscar conhecer o universo dos
aspirantes, aqueles que convocados pela expectativa do empreendedorismo na carreira
por meio das plataformas estdo trabalhando para se posicionar neste mercado tdo, ou

ainda mais, concorrido do que as profissoes tradicionais podem ser.
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