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Resumo: A cada dia que passa, 0 ex-atleta ganha mais espago como comentarista
esportivo dentro da midia brasileira. Este artigo explora os principais pontos desta
funcdo opinativa exercida pelos ex-atletas, tomando como base ndo apenas conceitos
tedricos do jornalismo, mas também questdes um pouco mais préaticas, focadas na
observacdo e analise da funcdo de comentarista com pesquisadores e jornalistas que tém
0 comentario esportivo como um dos temas de seu trabalho. Para isso, primeiro
buscamos uma bibliografia adequada para iniciar o estudo de trés pontos considerados
fundamentais na abordagem do comentario no jornalismo esportivo: a opinido, a linha
editorial e 0 ambiente virtual. A partir desta selecdo de temas e do resgate de obras
relevantes sobre os assuntos, com olhares mais tedricos sobre eles, partimos entdo para
uma analise dos tépicos fundamentada em entrevistas com pesquisadores e jornalistas
diretamente ligados aos assuntos abordados. Colaboraram com o artigo o0s
pesquisadores Francisco de Assis e José Carlos Marques e os jornalistas Celso Dario
Unzelte e Paulo Ricardo Calcade.
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Introducéo

A anélise da participagdo da figura do ex-atleta como comentarista esportivo esta
fundamentada em um ponto essencial que é o comentario propriamente dito. Segundo
afirma Michel Foucault (1996), o comentéario € um ritual de discurso que se narra
conforme circunstancias determinadas, que por um lado permite construir
(indefinidamente) novos discursos, mas por outro lado ndo tem outro papel sendo o de
dizer enfim aquilo que estava articulado silenciosamente. Para ele, o comentario é
paradoxal, capaz de: “... dizer pela primeira vez aquilo que, entretanto, ja havia sido dito
e repetir incansavelmente aquilo que, no entanto, ndo havia jamais sido dito”
(FOUCAULT, 1996, p.25).

Ele pontua também que o comentério talvez ndo va além do que tem em sua

proposicdo inicial, mas ao mesmo tempo lhe permite dizer algo além do texto. Além
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disso, o comentario estaria intrinsecamente ligado ao seu autor, funcionando quase que
como um discurso de identidade, uma vez que esta diretamente atrelado as ideias de
quem o profere.

No jornalismo, o comentario esta situado dentro do género opinativo,
independente da perspectiva utilizada para a divisdo de seus géneros. José Marques de
Melo (1985) parte de uma concep¢do funcionalista, relacionada ao formato e a
intencionalidade. Sua proposta de classificagdo primeiro agrupa 0s géneros em
categorias que correspondem a intencionalidade dos relatos, através do que se
configuram, e entdo busca identificar os géneros a partir da natureza estrutural. “O
jornalismo articula-se portanto em funcdo de dois nucleos de interesse: a informacao
(saber o que se passa) € a opinido (saber o que se pensa sobre o que se passa)”
(MARQUES DE MELO, 1985, p.47).

Porém, ha um outro tipo de agrupamento proposto por Manuel Carlos Chaparro
(1998). Para ele, a leitura sistematica de textos narrativos e argumentativos indica que o
jornalismo nio se divide em opinido e informagio. “E preciso, portanto, pensar a
questao dos géneros jornalisticos por outra perspectiva” (CHAPARRO, 1998, p.94). O
autor afirma que o paradigma opinido/informacdo desenvolveu valores que iludem os
leitores levando-os a acreditar que ha artigo com uma informacéo purificada, livre de
pontos de vista, produzida pela devocdo a objetividade.

Ele defende uma divisdo que leva em conta a forma e ndo o contetdo, separado
em classes e tipos, como por exemplo: artigo, noticia, reportagem, entrevista, cronica,
etc. “Trata-se de um falso paradigma, porque o jornalismo néo se divide, mas constroi-
se com informagdes e opinides” (CHAPARRO, p.100). Em sua otica, apuracdo e
depuracao sdo indispensaveis ao bom relato, uma vez que “interven¢des valorativas”
sao fundamentais. “Nao existe, pois, espagos exclusivos ou excludentes para a opinido e
a informacao” (CHAPARRO, p.101).

Este artigo foi construido com base no resgate das obras desses e de outros
autores e de sua rediscussdo por meio de entrevistas com pesquisadores e jornalistas que
tém o comentério esportivo como um dos temas de seu trabalho.

Os pesquisadores selecionados foram: Francisco de Assis, doutor e mestre em
Comunicacdo Social pela Universidade Metodista de S&o Paulo, cujo trabalho
académico tem como um dos focos a teoria e géneros jornalisticos; Paulo Ricardo
Calcade, jornalista formado pela Fundacdo Céasper Libero, com pds-graduacdo em
Treinamento pela Escola de Educacdo Fisica e Esporte da Universidade de Séo Paulo,
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onde foi professor-convidado da disciplina Jornalismo Esportivo, e comentarista
esportivo na ESPN Brasil do Grupo Disney, José Carlos Marques, professor associado
da Universidade Estadual Paulista (Unesp/Bauru), livre-docente em Comunicacdo e
Esporte pela Unesp, doutor em Ciéncias da Comunicacdo - Jornalismo pela Escola de
Comunicacbes e Artes da Universidade de Sdo Paulo, Mestre em Comunicagdo e
Semidtica pela Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo e um dos principais
nomes do pais relacionado a estudos em comunicacdo sobre esporte e futebol; Celso
Dario Unzelte, jornalista formado pelas Faculdades Integradas Alcantara Machado,
mestre em Comunicacdo pela Faculdade Césper Libero, professor pela mesma
faculdade e comentarista esportivo também na ESPN Brasil.

Esta abordagem se fundamenta na andlise de trés topicos que envolvem a
insercdo do ex-atleta como comentarista esportivo: a opinido, a linha editorial e o
ambiente virtual. Com isso, serd possivel determinar a importancia desse profissional
para a cobertura especializada em esportes no Brasil.

1. A opiniéo

Um dos principais pesquisadores do pais sobre géneros jornalisticos € José
Marques de Melo apresenta uma proposta de classificacdo na obra A opinido no
jornalismo brasileiro (1985). Para isso, o autor primeiro esmitca o jornalismo como
processo social e levanta um histérico analitico. Ele afirma que, historicamente,
predominam duas categorias no jornalismo, o informativo e o opinativo, que:
"...convivem com categorias novas que correspondem as mutacdes experimentadas
pelos processos jornalisticos” (MARQUES DE MELO, 1985, p.17).

Em seu levantamento de classificacdes de géneros na Europa, América do Norte
e América Latina, Marques de Melo aponta diversos critérios de divisdo de diferentes
naturezas, sejam tematicas ou estilisticas e, em todas elas, o género opinativo esta
presente. Tomaremos como base essa linha para avaliar as nuances da opinido no que é
produzido pelo jornalismo esportivo.

Antes de propor sua classificacdo, o autor também pontua o historico dos
géneros jornalisticos no Brasil com destaque para Luiz Beltrdo (apud MARQUES DE
MELO, 1985), que dividiu o jornalismo em categorias principais: informativo,
interpretativo e opinativo (segundo as fungdes que desempenham junto ao publico:
informar, explicar e orientar).
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Independente das divisbes que podem ser feitas em relacdo aos géneros
jornalisticos, fica claro que as fronteiras, na maior parte das vezes, sdo permeaveis, uma
vez que um texto propriamente informativo pode ter nuances opinativas e 0 mesmo vale
no sentido inverso, com texto claramente opinativo podendo trazer informacdes novas.
Apesar deste panorama interseccional dos campos, trabalharemos com uma divisdo
mais estratégica entre informacdo e opinido, para focarmos na segunda e, assim,
analisarmos a figura do ex-atleta como comentarista no jornalismo esportivo.

Analisando o comentéario e o papel da opinido do ex-atleta no jornalismo
esportivo, Francisco de Assis (2023)* afirma que “o jornalismo esportivo &, por
natureza, esséncia e historia, um jornalismo com um aspecto opinativo muito evidente,
quase ndo ha a producdo de jornalismo esportivo que ndo venha acompanhada de
opinido”. Com base em uma perspectiva bourdieusiana, ele também destaca que “o ex-
atleta € um agente com capital definido pela sua trajetoria e que migra de espaco
levando esse capital, que ¢ seu conhecimento e saber adquiridos na sua trajetoria”
(ASSIS, 2023).

A transferéncia de saberes do ex-atleta do campo esportivo para 0 campo da
comunicacao passa entdo a ser seu grande trunfo. Conforme observa Assis, “ele ndo esté
fazendo apenas uma leitura externa, mas uma leitura a partir de algo que ele
experimentou, algo que conhece muito bem. Existe ai uma construcdo de um capital que
ndo ¢ da noite para o dia” (ASSIS, 2023). E justamente este conhecimento que coloca o
ex-atleta como figura de destaque na imprensa esportiva, que faz com que o publico
queira ouvir o que ele tem para dizer, quais suas opinides e consideracoes.

Traduzir o conhecimento e a experiéncia adquirida no decorrer da carreira de
atleta em opinido dentro do jornalismo esportivo é também algo mais féacil do que
navegar por outras areas do jornalismo, conforme observa Celso Dario Unzelte®: “E o
caminho mais Obvio para o ex-atleta, que em geral ndo tem muita preocupacdo com
pauta, apuracdo e fontes. O caminho mais imediato para 0 ex-atleta ¢ o da opinidao”
(UNZELTE, 2023).

José Carlos Marques® conta que o comentario de ex-atletas no jornalismo
esportivo ndo é algo novo na imprensa brasileira, lembrando que Lebnidas da Silva, um
dos grandes nomes do futebol brasileiro nas décadas de 1930 e 1940, se tornou
comentarista quanto terminou as atividades de jogador profissional. Ele também

4 ASSIS, Francisco de. [Entrevista concedida a] Felipe Priante, 2 dez. 2023.
5 UNZELTE, Celso Dario. [Entrevista concedida a] Felipe Priante, 6 dez. 2023
5 MARQUES, José Carlos. [Entrevista concedida a] Felipe Priante, 1 dez. 2023.
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acrescenta que a experiéncia vivenciada no esporte ndo € a Unica motivacdo que
credencia 0 ex-atleta a opinar na midia: “Querem apostar no carisma ¢ no nome, no fato
de que aquelas pessoas ja estiveram dentro do espetaculo e que, por isso, em tese, elas
tém mais condicGes de fazer os comentarios porque vivenciaram as experiéncias nas
suas vidas” (MARQUES, 2023).

O conhecimento empirico do ex-atleta e toda a bagagem que ele carrega consigo,
mostram-se fatores fundamentais para sua insercdo na midia como comentarista
esportivo, uma vez que esses pontos acabam sendo o principal foco de suas abordagens
no momento da opinido. E justamente isso que o diferencia de um jornalista ou qualquer
outra pessoa que esteja na posicdo de opinar sobre esporte, sdo suas experiéncias
passadas que o tornam atrativo para o publico em geral.

Porém, como salienta Paulo Ricardo Calcade’ ao analisar o comentario esportivo
dentro do futebol, ndo basta ao ex-atleta apenas se debrucar sobre a experiéncia anterior,
uma vez que o esporte esta sempre evoluindo e mudando. “Costumo dizer que o futebol
é um trem-bala andando em altissima velocidade. Quando o jogador encerra a carreira,
ele desce em uma estacdo e o trem continua indo embora” (CALCADE, 2023). Ele
exalta a questdo da experiéncia, mas afirma ser importante estar sempre atualizado com
0 que acontece, uma vez que o conhecimento fica defasado com o tempo, n&o apenas no
esporte, mas em qualquer outra area.

Apesar das constantes mudancas na sociedade, cada vez mais Vvolatil
ultimamente, o papel da opinido do comentarista esportivo, seja ele jornalista ou ex-
atleta, € o de intermediar saberes especializados e interpreta-los para o publico geral da
melhor forma possivel. A cada dia a opinido ganha maior importancia e destaque,
trazendo consigo uma grande responsabilidade em relacdo ao tipo de contetdo que vem

agregado ao comentario.

2. A linha editorial

Outro aspecto essencial ao analisarmos o comentario no jornalismo é a linha
editorial, principalmente quando atrelamos o individuo que opina a um veiculo. “A
selecdo da informacdo a ser divulgada através dos veiculos jornalisticos é o principal
instrumento de que dispde a instituicio (empresa) para expressar a sua opinido. E
através da sele¢do que se aplica na pratica a linha editorial” (MARQUES DE MELO,
1985, p.59).

" CALCADE, Paulo Ricardo. [Entrevista concedida a] Felipe Priante, 6 dez. 2023.
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De fato, as formas de expressdo com assinatura individual, o
comentario, o0 artigo e mesmo caricatura e resenha, sdo
possibilidades que foram sendo abertas ao longo da histéria
do jornalismo para que os veiculos se tornassem mais plurais
e polifénicos, bastante diferente do que era a imprensa em
seu inicio, em que o jornal era o jornal de uma voz s6, era o
jornal de expresséo do seu dono ou no maximo de seu grupo
fundador (ASSIS, 2023).

No jornalismo, o produto final vem, de certa forma, de uma negociacdo implicita
entre as duas partes participantes da confeccdo de seu produto final, no caso o0s
jornalistas e as empresa, como reforgam os pesquisadores Flavia Biroli e Luis Felipe
Miguel (2015) e Patricia Paixdo (2018), além de Marques de Melo (1985) que destaca
alguns recursos utilizados pelos veiculos de comunicagdo para controlar a selecdo da
informacao:

1) estrutura do veiculo - hierarquia de cima para baixo; 2)
intervencBes sutis - pacto informal que atende duas
finalidades: abrir brechas para determinadas informacdes
que correspondem a expectativas de segmentos minoritarios
e reforcam o interesse mercadolégico da empresa; acdo
colegiada que resulta do "espirito de corpo” bem presente na
categoria; 3) pauta - uma pré-selecdo das informacfes a
serem publicadas, uma peneira informativa e ideoldgica; 4)
fontes - importantes na orientacdo dos fatos noticiados e
comentados.

O comentério no jornalismo, segundo Marques de Melo (1985), surgiu como
tentativa de quebrar o monopdlio opinativo editorial. Enquanto o editorial emite
opinides sobre os fatos de maior importancia, 0 comentario cumpre fatos significativos,
mas de menor abrangéncia, com independéncia a linha editorial. “A vigéncia do
comentéario ¢ uma funcdo da projecdo do comentarista. Criado vinculos com o0s
receptores, 0 comentarista torna-se um ponto de referéncia permanente”, (MARQUES
DE MELO, 1985, p.86).

E importante salientar que ha uma questdo sobre as terminologias utilizadas
neste assunto, com alguns autores preferindo usar "linha editorial” e "politica editorial™
sdo utilizadas de formas diversas, quando analisamos a bibliografia de diferentes
autores, conforme salienta Paixdo (2018). Alguns optam pela primeira ou pela segunda,
sem fazer distingdo entre as duas nomenclaturas. A pesquisadora elenca diferentes
formas de analise quanto ao termo a ser usado, comecando pelo jornalista e pesquisador
Luiz Beltrdo (2006), um dos pioneiros nos estudos sobre o jornalismo brasileiro, que
utiliza a terminologia politica editorial e a define como sendo o posicionamento
ideoldgico do jornal, que interfere ndo s6 na escolha do que é ou ndo transformado em
noticia. José Marques de Melo também ¢é citado como usuario do termo linha editorial,
apresentando-a como sendo a aplicacdo, na pratica, da selecdo que os veiculos fazem do
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que sera divulgado. O socidlogo francés Erik Neveu (2005) é outro que usa a
nomenclatura linha editorial, de acordo com a autora. Para ele, a linha editorial é
definida pelo diretor de redacéo, com influéncia do grupo de acionistas do jornal, do seu
diretor geral ou de uma sociedade de redatores, e pode ser traduzida tanto num
posicionamento politico no sentido amplo, na escolha do tipo de informacdo e do
tratamento do fato que a publicagdo privilegiard. “A competéncia de todo jornalista
manifesta-se e constroi-se no seio das limitagdes impostas por uma estrutura de
interdependéncias com a hierarquia” (NEVEU, 2005, p.55).

Quando falamos do comentério no jornalismo esportivo, esta disputa de forcas
também ocorre, porém de maneira muito mais tranquila do que em outras areas. “O
esporte € um campo mais ameno do que a politica e a economia, onde vocé tem uma
certa orientacdo bastante diferente entre quem produz a noticia e quem sdo os donos dos
meios de producao”, explica Celso Unzelte (2023), destacando a maior flexibilidade
para esse tipo de coisa. Ele ndo vé, no jornalismo esportivo, uma interferéncia superior
para falar bem ou mal de algum time ou para produzir comentario favoravel ou
desfavoravel em relacéo a isso.

Apesar de sua independéncia maior em relacdo a outras areas do jornalismo, por

abordar na maior parte das vezes assuntos que apenas margeiam questdes de poder
politico ou econdmico, o jornalismo esportivo também esta sujeito aos acordos tacitos
entre empresa e empregados.
“Talvez nao haja uma influéncia direta e explicita sobre os comentarios, mas quando a
pessoa que é comentarista tece algum tipo de comentario ou tece uma opinido que seja
contraria ao projeto editorial de sua empresa, ¢ capaz de que perca espaco”, afirma José
Carlos Marques (2023). Para ele, tirando questdes técnicas jornalisticas, como termos
que podem ser usados e aqueles que ndo podem por questdes editoriais, ndo ha tabus ou
assuntos que ndo podem ser abordados no comentario esportivo: “A pessoa que ¢
comentarista sabe até onde pode ir. Quando ela avanca um pouco nessa fronteira € que
vem o conflito € a empresa se manifesta de uma maneira mais efetiva”.

Questbes comerciais também sdo importantes na linha editorial de cada empresa,
conforme destaca Paulo Calcade (2023), uma vez que muitas vezes 0 assunto a ser
comentado é também um produto, uma atracdo daquele veiculo de comunicacéo,
principalmente quando se trata de canais esportivos, sejam os tradicionais na TV ou
aqueles que sdo veiculados apenas virtualmente.

A transmissdo esportiva é uma questdo comercial que gera
milhGes, mas é importante saber separar. Eventualmente os
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problemas fazem parte do jogo, tudo isso interfere ali, ndo
posso ignorar, preciso trazer para 0 contexto e abordar
jornalisticamente, mas também ndo posso s6 ficar falando
disso, ndo posso privar o espectador do jogo, tem momentos
para tudo. O problema é quando o negdcio interfere nessa
cadeia de informac&o e opinido (CALCADE, 2023).

A influéncia das linhas editoriais nos comentarios é, para Francisco de Assis (2023),

algo definido muitas vezes a priori, uma vez que 0s proprios veiculos sdo os que
escolhem para quem vai ser dado o espago para opinar. “Sabemos que ha casos em que
0 comentarista € a pessoa que representa a ideia que a empresa quer fazer passar, i1SSO
tratando dos veiculos tradicionais” (ASSIS, 2023). Ele ainda observa que nos veiculos
alternativos ha experiéncias mais diversificadas, mas que mesmo assim é necessario que
os valores ndo batam de frente com aqueles adotados pelo grupo ou arranjo jornalistico
que d& seu espaco ao comentarista.

E evidente que isso perpassa por uma ldgica editorial e ai vai
depender muito da postura da empresa, da instituicdo
jornalistica, de quem administra e gere o poder de decidir
oque entra e 0 que ndo entra em seu conteldo editorial.
Embora tenha ai uma série de camadas e etapas, com varias
pessoas envolvidas no processo, desde o dono da empresa até
0 seu editor-chefe, tem uma série de camadas, mas elas estéo
alinhadas, se a gente pensa na midia tradicional, dificilmente
o editor estd desconectado dos principios da empresa. E
6bvio que ha uma interferéncia editorial, mas o nivel dessa
interferéncia vai variar de caso para caso. Ha veiculos que de
fato sdo comprometidos com a pluralidade, querem ser
espaco para o contraditorio, que é a esséncia da atividade
jornalistica, entdo ndo querem s6 comentarios favoraveis ou
desfavoraveis, reforcando uma ideia, mas realmente impor
uma diversidade de posi¢fes. Muito embora, se pegarmos os
exemplos mais classicos que seriam os veiculos tradicionais,
como jornais de grande circulacdo, as grandes emissoras de
TV e mesmo as de TV por assinatura, a gente vai ver que essa
pluralidade até existe, mas é pequena, ndo vamos ver uma
diversidade extrema de opinies e sim uma ou outra posi¢édo
antagdnica, muito reforcando essa ideia de que a diversidade
no jornalismo se faz com polaridade, que é um equivoco
(ASSIS, 2023).

Sendo assim, a linha editorial tem influéncia grande direta na opinido e no
comentério no jornalismo, uma vez que os valores defendidos pela empresa ndo podem
ser totalmente divergentes do posicionamento do profissional que recebe espago naquele
veiculo e por isso é um aspecto fundamental a ser observado. Claro que com as midias
sociais, hd uma margem maior de manobra no assunto, porém ndo podemos esquecer
que as redes sociais sao plataformas com termos de uso, que ndo deixam de ser uma
linha editorial que ndo aceita, ou ndo deveria aceitar, qualquer tipo de conteudo.

3. O ambiente virtual
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Com o fortalecimento da internet e o surgimento de midias digitais, Assis (2020)
defende que tudo isso implicou em revisdes das formas de expressdo jornalistica,
ramificagBes do jornalismo em especialidades cada vez mais recortadas e até mesmo a
percepcdo de uma auséncia de panoramas mais claros e completos a respeito dos
fundamentos que sustentam as classificacdes. Ndo apenas 0s géneros jornalisticos
ficaram menos rigidos entre si, mas também a questdo da opinido, uma vez que agora
qualquer um pode se expressar para um grande publico. “As redes sociais perpassam as
producdes jornalisticas de uma maneira bastante expressiva, tanto do ponto de vista de
estar em circulacdo nesses espacos, de estar em discusséo nos trending topics, quanto do
ponto de vista de agradar a audiéncia que circula nesses espacos” (ASSIS, 2023).

Para Pierre Lévy (1996), o ambiente virtual traz consigo um modo particular de
promover transformaces. Para ele, a virtualizagdo ndo é boa, nem ma, nem neutra, mas
sim um processo de transformacdo de um modo de ser num outro, que abre novas
perspectivas de espago e tempo. “Os limites ndo sdo mais dados. Os lugares e tempos se
misturam. As fronteiras nitidas dao lugar a uma fractaliza¢do das reparticdes” (LEVY,
1996, p.12).

Neste contexto, o papel da opinido no jornalismo ganha ainda maior importancia
e destaque, trazendo também uma grande responsabilidade, principalmente em relacéo a
outro tdpico crucial para o jornalismo nos tempos atuais que € a dicotomia entre
objetividade e subjetividade, algo que recentemente tem recebido bastante atengéo da
sociedade.

O comentarista ganha uma relevancia extra, que ndo é apenas a de opinar sobre
0s assuntos, mas também de contextualizar e elencar quais deles o publico deve prestar
atencdo. “Acho que o mundo nunca precisou de bons editores como agora, de pessoas
que te digam o que é fundamental, que se oferecam opcBes de melhor aproveitamento
do seu tempo”, destaca Celso Unzelte (2023), que também observa a questdo do
imediatismo na resposta do publico e seus comentarios online, um fator que acabou
interferindo no que se fala. “Hoje vocé estd fazendo o comentario e estd recebendo
outros comentarios sobre aquilo na hora, se vocé erra o cara fala: ‘vocé errou’. Isso ndo
existia antigamente” (UNZELTE, 2023).

Na mesma linha, Francisco de Assis reforca o papel de médo dupla que as redes
sociais trouxeram para os comentaristas esportivos. “Hé dentro dessa cultura digital ou
de plataforma uma certa vigilancia de tudo o que ¢ feito e dito. No rastro disso ha um

certo policiamento” (ASSIS, 2023). Ele também nota que muitas vezes o comentarista
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busca um ponto de equilibrio em sua fala para ndo ir de encontro com ideias e
pensamentos que circulam nas redes sociais. “Fato ¢ que do ponto de vista das relagdes
sociais, as redes hoje sdo um aspecto que configura essa vigilancia a qual muitos
campos estdo submetidos, como € o caso do jornalismo” (ASSIS, 2023).

Esta interatividade direta com o publico também é observada por Paulo Calcade
(2023), que vé muita gente pautada pelas redes sociais no jornalismo esportivo atual,
embora reconheca que hd o lado positivo de acompanhar as novidades. “Claro que
guando alguma coisa é muito grande fora, vocé tem que olhar para o0 que esta
acontecendo. Pode ser algo vindo de um tremendo desconhecimento da realidade e isso
¢ uma boa oportunidade para mostrar como as coisas funcionam” (CALCADE, 2023).
Ele acredita que o bom jornalismo tem como meta buscar um equilibrio e ndo apenas
focar no que da audiéncia, no que gera comentarios e likes nas redes sociais,
principalmente tendo em vista a capacidade nociva que podemos observar ultimamente
destas plataformas digitais. “Na rede social vocé tem aqueles que lidam com o futebol
sem a menor empatia, sem o0 menor respeito. Essa linguagem da rede social as vezes
vem para dentro, porque da dinheiro. Isso ¢ muito perigoso” (CALCADE, 2023).

José Carlos Marques (2023) € mais um que ressalta a ambiguidade da relacdo do
jornalismo com as redes sociais e afirma ser impossivel desconsiderar a relevancia delas
no trabalho do comentarista esportivo na atualidade. “Muitas empresas inclusive
reformatam seus contetdos para atingir o publico jovem, que é aquele que estd mais
presente ¢ usa de forma mais intensa as redes sociais”, afirma o pesquisador, que vé

nessa atitude um lado positivo e outro negativo:

O lado bom é que existe um fluxo de opinido que transita
mais livremente, ndo ha mais aquele fluxo unidirecional que
uma empresa se comunica com o publico de massa. A
resposta consegue vir de maneira mais efetiva. Por outro
lado, é dificil filtrar e depurar o que acontece nas redes, 0s
discursos de ddio e aqueles que ndo avaliam de maneira mais
equanime. Isso pode ser fatal para a reputacdo das pessoas
(MARQUES, 2023).

Além disso, José Marques de Melo também afirma que com as redes sociais, a
figura do comentarista j& ndo tem mais 0 mesmo patamar de outrora, quando 0s
comentaristas tinham uma figura de uma pessoa que estava acima do publico. “A figura
do comentarista ndo tem mais o estatuto que ja teve. O comentarista hoje € mais um
agente da mediacdo em um evento esportivo, mas ndo tem mais aquele estatuto que ja
chegou a ter”, (MARQUES, 2023).

A questdo do ambiente virtual e das redes sociais séo cada vez mais importantes

para a comunicagdo, ndo apenas para o jornalismo. A propagacao da opinido deixou de
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ser exclusividade daqueles que séo considerados pilares de conhecimento, ou de pessoa
que detém algum destaque social por algum feito relevante ou algo similar. Hoje em dia,
qualquer um pode comentar qualquer assunto pela internet e fazer sua opinido alcancar
centenas, milhares e até milhdes de pessoas, 0 que baguncou um pouco a questdo de
forcas na comunicacao social.

Os comentaristas esportivos precisam ficar atentos a esse fator dicotdomico das
redes sociais, tanto para saber lidar com as respostas geradas por seu posicionamento
opinativo, quanto para filtrar os assuntos abordados no ambiente virtual e que merecem
atencdo maior. Conforme destacou Unzelte (2023), € importante mais do que nunca esta
funcéo editorial, de trazer ao publico o que é de fato relevante e de deixar de lado o que
n&o merece atencao.

Considerac0es finais

Conforme apresentado neste artigo, uma das fungdes do comentarista esportivo,
seja ele jornalista ou ex-atleta, é tentar apresentar a seu publico uma explicacéo sobre o
assunto do qual se fala, a fim de proporcionar uma explicacdo, interpretando e
mostrando suas perspectivas com o propdsito de ajudar na melhor compreensdo dos
fatos. Um dos maiores especialistas em jornalismo nos EUA na década de 1950 e 1960,
Frank Fraser Bond (1962) ja destacava naquela época a importancia desta faceta
jornalistica. “A necessidade de interpretar e explicar as noticias ¢ manifesta. A vida se
tornou tdo complicada e variada, nas maltiplas atividades, que mesmo 0s especialistas
se desorientam e seus proprios campos de conhecimento” (BOND apud ERBOLATO,
2020, p.93).

Ao focarmos mais na opinido do ex-atleta, precisamos destacar sua figura como
alguém de notdrio saber, conforme afirma Francisco de Assis (2023), de alguém que
muitas vezes teve uma carreira exitosa e ndo s conhece bem como o seu campo de
atuacdo original funciona, mas também teve, muitas vezes, uma expressdo bastante
significativa ali. Além disso, podem acrescentar elementos que ultrapassem 0 senso
comum. “Muitas vezes esses comentaristas t€ém a condigdo de fazer essa
contextualizacdo, esse background, trazer dados que tornem a apreciacdo mais clara e
até mesmo mais complexificada para a audiéncia” (ASSIS, 2023).

Na mesma linha, Celso Unzelte acredita que o caminho para o ex-atleta seja
acrescentar € trazer algo diferenciado, algum enfoque distinto daquele do dia a dia,
tentar passar seus diferenciais e ndo repetir o mesmo modelo de comentério dos
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jornalistas que ndo foram atletas. “Acho que ¢ algo infelizmente pouco explorado pelos
ex-atletas, eles deveriam investir mais nisso, € isso que acrescenta” (UNZELTE, 2023).
Outro ponto relevante a ser destacado quando observamos a questdo da opinido é seu
embasamento, algo que Paulo Calcade (2023) destaca ao defender que emitir opinido é
muito mais do que falar o que acha e de algo ou qual seu gosto pessoal. “Como a
opinido € constituida? Acho que esse € um ponto dramatico. A opinido do comentarista
precisa saber explicar por que, sendo € s6 uma opinido qualquer. Para construir a
opinido precisa ter embasamento” (CALCADE, 2023).

José Carlos Marques (2023) também pontua a importancia do embasamento que
precisa ter o comentarista esportivo na hora de opinar e critica o ex-atleta que apenas se
usa apenas de sua figura, mas sem pensar na qualidade do contetdo que transmite para o
publico. “Hé comentaristas que ndo estdo preparados para fazer a fung¢do, comentaristas
que acham que o fato de ter algum tipo de contato com o esporte o capacitam para ter o
poder para ter opinido durante uma transmissao esportiva” (MARQUES, 2023).

O conhecimento prévio da modalidade sobre a qual vai opinar € justamente o
diferencial que leva os ex-atletas para a midia e que deveria ser seu foco nos
comentarios, uma vez que s6 alguém que esteve tdo diretamente ligado ao esporte
consegue contribuir com este tipo de abordagem. A sensacdo da competicdo em alto
nivel, os gestos técnicos, a mentalidade de quem esta dentro de jogo ou da prova em
questdo, tudo isso apenas 0 ex-atleta consegue expressar para o publico e por isso se
mostra como o enfoque deveria Ihe ser mais caro.
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