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Resumo

O presente trabalho possui, como tema, a comunicacao digital da revista Vogue
Brasil e sua presenca nas midias sociais. Parte-se do seguinte problema: como a revista
vem se adaptando a convergéncia e ecologia das midias? O objetivo ¢ evidenciar os
fluxos de conteudo que sdo distribuidos em redes sociais e website proprio. Para isso,
foi realizada uma pesquisa de carater qualitativo e exploratdrio usando as metodologias
de andlise de conteido e revisao sistematica de literatura. Por fim, foi possivel
compreender a presenca da marca Vogue Brasil no ambiente digital, que funciona como

hospedeiro de fluxos constantes de contetido.
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1. Introducio

A partir da década de 1970, com a disseminagdo da pilula, ainda maior insergao
das mulheres no mercado de trabalho e curiosidade sobre temas considerados tabus na
sociedade, as mulheres brasileiras queriam mais informagdo: Capricho e Claudia,
lancadas pela Editora Abril entre as décadas de 1950 e 1960 no pais, ainda que muito
populares, eram mais voltadas ao mundo doméstico (Buitoni, 1986). Desembarcou

entdo, em solo brasileiro, em maio de 1975, a Vogue Brasil - a primeira revista de moda
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internacional do pais, sendo também a primeira edi¢do da revista na América Latina,
com um jornalismo mais interessado em mostrar um estilo de vida. Editada por Luis
Carta, a publicag@o propunha algo inovador no mercado editorial brasileiro traduzindo o
espirito “revolucionario” das mulheres, além de se preocupar com a diagramacgio,
design grafico e estilos de fotografia pouco vistas na imprensa do Brasil (Elman, 2008).

Segundo Elman (2008), apos pouco tempo de sua chegada, a Vogue Brasil se
popularizou, juntamente com a profissionalizacdo da moda no pais, que foi marcada
pelo surgimento e consolidaciao das confecgdes e industria téxtil e de calgados, modelos,
maquiadores e estilistas. Fugindo do apelo doméstico e de moda utilitaria que as outras
revistas femininas tinham em meados dos anos 1970, a Vogue Brasil surgiu como
advento sofisticado da divulgacdo da moda e arte para pessoas curiosas pela area. O
publico-alvo da revista era pessoas de maior poder aquisitivo, além das interessadas em
construir uma identidade brasileira no campo da moda (Elman, 2008).

A personalidade da revista Vogue, no Brasil, foi determinante para a germinagado
do jornalismo de moda, com caracteristicas ligadas a publicidade, editoriais fotograficos
e personagens perfilados; era também a primeira publicagdo que trazia figuras da alta
sociedade e seus modos de vida (Elman, 2008). Como formadora de opinido e
referéncia nos campos do jornalismo e da moda, a revista possibilita servir como
importante objeto de estudo e analise das areas citadas e correlatas. Como figura
jornalistica, Vogue Brasil, a partir de textos e imagens, ilustra a sociedade
contemporanea (Elman, 2008).

A revista Vogue Brasil deixou o grupo Carta Editorial em 2010, ¢ hoje ¢
comandada pela Edi¢des Globo Condé Nast, joint venture do grupo norte-americano
Condé Nast, que detém os direitos da marca Vogue desde 1909 (Miralles, 2022).

O conceito de ecologia, introduzido por Haeckel, diz respeito a “ciéncia das
relagdes mutuas entre o organismo ¢ o mundo exterior que o rodeia” (Haeckel, 1866, p.
286 apud Santaella, 2010, p.14). Além de estar presente em areas interdisciplinares, o
termo “ecologia” também pode ser usado de forma metaforica e, ao ser trazido para o
campo da Comunicagdo, pode-se falar da existéncia da ecologia midiatica (Santaella,
2010).

A revolucdo digital e o patente desenvolvimento das tecnologias no meio

comunicacional t€ém provocado mudangas em todas as esferas da vida social; a historia
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das midias, por sua vez, mostra-nos que, ao invés de novos meios substituirem os ja
existentes, ocorre, na verdade, uma integracdo entre eles, bem como a reacomodacio
das relagdes entre eles e a sociedade. No entanto, quando se trata de midias digitais,
acontece a transfiguragdo deles, multiplicando sua diversidade semidtica ¢ as
possibilidades de seus usos (Santaella, 2010).

Henry Jenkins, em Cultura da Convergéncia, reflete sobre o conceito da
convergéncia mididtica. Segundo o autor, “convergéncia” se relaciona ao fluxo
constante de conteudos através de diversas plataformas e midias, a unido entre multiplos
mercados mididticos e, por fim, ao comportamento migratorio dos publicos desses
meios; a convergéncia mididtica abarca, em seu significado, transformagdes e interagdes
tecnologicas, mercadoldgicas, sociais e culturais (Jenkins, 2022).

Trazendo essa perspectiva para o jornalismo, pode-se dizer que o surgimento da
internet, das redes sociais e da pluralizagio do modo de produgdo de contetdo,
transformou a area, ao destacar-se o desenvolvimento de versdes web de publicacdes ja
existentes, como também a estruturagdo das publicagdes nativas do meio digital
(Canavilhas, 2014 apud Bezerra, 2022). Desse modo, a evolucdo dos meios digitais e,
consequentemente, a convergéncia e ecologia das midias exigiu (e ainda exige)
reestruturacao tanto da produ¢ao midiatica quanto do consumo de informacao.

Este artigo ¢ parte constituinte de uma pesquisa de mestrado em andamento, e
tem a intencdo de auxiliar na constru¢do de cendrios sobre a ecologia midiatica da
revista Vogue Brasil.

Levando em consideragdo a apresentagao de um breve historico da Vogue Brasil,
além dos conceitos de convergéncia midiatica e ecologia das midias no ambiente digital,
objetiva-se, com este artigo, evidenciar como a revista tem se adaptado, enquanto

produtora jornalistica, na divulgacdo de conteudos em diferentes meios e redes.

2. Metodologia

A presente artigo ¢ fruto de uma pesquisa de carater qualitativo e exploratdrio, a
qual incluiu uma revisao sistematica de literatura (RSL) (Costa; Zoltowski, 2014) euma
analise de conteido de Bardin (2004), dividida em trés etapas: pré-analise (fase
organizacional do material), exploracdo (defini¢do de categorias) e tratamento dos

dados (interpretacao dos resultados obtidos).
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A estruturagdo da analise, levando-se em consideracao as fundamentacdes
tedricas e metodologicas supracitadas, deu-se a partir das seguintes fases:
(1) Selecao das principais redes sociais;
(2) verificagao da presenca de perfil oficial da Vogue Brasil em cada uma delas;
(3) coleta e armazenamento proprio de dados e informacgdes sobre as redes;
(4) tratamento, analise e interpretagao dos dados obtidos.

Para tanto, buscou-se, entre os dias nove e dez de junho de 2023, perfis oficiais
da Vogue Brasil nas seguintes redes sociais: X (antigo Twitter), Instagram, Facebook,
YouTube, TikTok, Pinterest, LinkedIn e Spotify. Além disso, o site oficial da revista
(vogue.globo.com) também foi levado em consideragdo para fins de comparagdo com

materiais divulgados nas outras redes.

3. Resultados

Como forma de facilitar a visualizacao e entendimento dos dados obtidos através
da andlise, foi construida uma tabela (quadro 1), em nove de junho de 2024, contendo o
numero de seguidores e visualizagdes de cada uma das redes sociais da Vogue Brasil,

para que, assim, pudesse ser observado o alcance e o impacto de cada uma delas:

Quadro 1: nimero de seguidores/visualiza¢des da Vogue Brasil

Rede social Nuimero de seguidores
X (antigo Twitter) - (@voguebrasil 1.244.893
Instagram - @voguebrasil 4,3 milhdes (somente a propria Vogue

Brasil pode ver a quantidade exata, de
acordo com a propria plataforma)

Facebook - Vogue Brasil 1.136.214
YouTube - @ VogueBrasil 218 mil (+20.463.172 visualizagdes)
TikTok - @voguebrasil 168,1 mil (+6,3 milhdes de curtidas)
Pinterest - (@voguebrasil 278 mil (+6,3 milhdes de visualizagdes
mensais)
LinkedIn - Vogue Negdcios 55 mil
Spotify - VogueCast Numero ndo divulgado pela plataforma

Fonte: dos autores
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A partir das andlises, verifica-se que os contetidos veiculados em cada uma das
plataformas podem ser assim resumidos:

a) X (antigo Twitter): o link presente na biografia direciona para o site
(vogue.globo.com); atualizado diariamente com textos-legenda, acompanhados
de links para matérias completas no site; a interagdo com o publico ¢ nula; em
relacdo as midias, estdo presentes, em todas as postagens, fotos relacionadas as

noticias veiculadas (Fig. 1);

Fig. 1: print do perfil da Vogue Brasil no X.

Brasil @

Fonte: dos autores. Acesso em: 24 jul 2024.

b) Instagram: o link presente na biografia direciona para o site (vogue.globo.com);
sdo apresentados conteudos curtos, geralmente em formato ‘“carrossel”
(multiplas fotos), que sugerem que o leitor visite o site para ler a matéria
completa; nas legendas, estdo sempre marcados os perfis das pessoas que
produziram aquele contetido, ampliando para o publico as informagdes sobre a
equipe jornalistica da revista; ainda nas postagens, ¢ listada a ficha técnica da
matéria e/ou editorial divulgados; nos reels, ha trechos de entrevistas, parcerias
pagas com anunciantes, minisséries, trechos de eventos de moda etc.; ha, ainda,
a disponibilizacdo de filtros para serem utilizados pelos seguidores em seus

stories; os destaques apontam e divulgam as principais informacdes sobre a
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Vogue Brasil, como assinaturas, redes sociais, coberturas dos “Bailes da Vogue”
etc. (Fig. 2);
Fig. 2: print do perfil da Vogue Brasil no Instagram.

Fonte: dos autores. Acesso em: 24 jul 2024.

c) Facebook: ha postagens didrias que somente replicam conteudos e matérias do

site, através de links e textos-legenda (Fig. 3);

Fig. 3: print do perfil da Vogue Brasil no Facebook.
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Fonte: dos autores. Acesso em: 24 jul 2024.
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d) YouTube: ha a réplica de contetidos ja postados nos reels do Instagram, como as
mini ¢ webséries. Além disso, nas caixas de descricdo dos videos, ha uma
chamada com link para download do app “GloboMais”, no qual é possivel

acessar a Vogue Brasil em formato digital mediante assinatura (Fig. 4);

Fig. 4: print do perfil da Vogue Brasil no YouTube.

< Vogue Brasil

Fonte: dos autores. Acesso em: 24 jul 2024.

e) TikTok: os links presentes na biografia direcionam para o site
(vogue.globo.com) e para o Instagram ((@voguebrasil); hé a réplica de contetidos
em videos e fotos - formato ja permitido pela plataforma - j& publicados no

Instagram, utilizando a mesma legenda da plataforma (Fig. 5);

Fig. 5: print do perfil da Vogue Brasil no TikTok.

< Vogue Brasil a &

[ Websérie Vogue [ Bade o Vogue 2024 [§] Ve
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Fonte: dos autores. Acesso em: 24 jul 2024.

f) Pinterest: a revista utiliza de fotos chamativas de modelos, roupas, maquiagens
etc. - por ser uma rede estritamente visual - para hospedar links que direcionam

o leitor para o site, para ler matérias respectivas as imagens clicadas. No entanto,

a plataforma ndo ¢ constantemente atualizada (Fig. 6);

Fig. 6: print do perfil da Vogue Brasil no Pinterest.
Vogue Brasil

Fonte: dos autores. Acesso em: 24 jul 2024.

g) LinkedIn - hd a presenca de postagens e noticias sobre movimentagdes do
mercado mundial da moda e beleza, também com links que direcionam o leitor
ao site; ndo ha a divulgagdo de vagas; no campo “setor”, a revista se definiu
como “midia de audio e video on-line” (Fig. 7);

Fig. 7: print do perfil da Vogue Brasil no LinkedIn.
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Fonte: dos autores. Acesso em: 24 jul 2024.
h) Spotify: a partir de séries, a Vogue Brasil recebe diferentes convidadas que
propdem programas de entrevistas e bate-papos sobre tematicas diversas (Fig.
8);
Fig. 8: print do perfil da Vogue Brasil no Spotify.

VogueCast Brasil

Vogue Brasit

Seguinds | [ |

Episddios

%5 Todos os episédios - Mais recente

Fonte: dos autores. Acesso em: 24 jul 2024,

1) Website: o site da revista ndo ¢ sinonimo a versdo digital dela; nele, sdo
veiculadas matérias diferentes, contidas em editorias, distintas as da publicacao;
ha um grande fluxo de informagdes compartilhadas nele, um volume muito
maior se comparado as outras redes; todas as redes sociais se referem a ele;
sendo assim, ¢ possivel afirmar que o vogue.globo.com ¢ a principal e mais

completa plataforma da Vogue Brasil no ambiente digital (Figs. 9 e 10).
Figs. 9 e 10: print do website da Vogue Brasil.

YUk

MODA

Ragquel Zimmermann retorna a capa da
Viogue Brasil apés 13 anos e diz: "A vida
realmente comeca aos 40

Eudora explora backstage de
desfile da Mondepars

& vogue.globo.com

i vogue giobs com
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Fonte: dos autores. Acesso em: 24 jul 2024.

4. Discussao

Ao final da pesquisa, ¢ possivel considerar que a Vogue Brasil detém forte
presenga nos ambientes digitais, visto que possui perfis oficiais com expressivo nimero
de seguidores ¢ visualizagdes em todas as principais redes sociais. Conforme analisado,
a rede que contém o maior numero de seguidores ¢ o Instagram, com um total de 4,3
milhdes (nimero coletado em nove de junho de 2024). Diante das midias analisadas,
observa-se que os veiculos de conteudos originais sdo o Instagram, LinkedIn, Spotify e
o proprio site; as demais servem como repositorios de replicagdo de materiais. Assim,
por mais que a revista esteja presente nas redes, umas tém mais relevancia que outras, o
que abre margem para que se reflita se hd, de fato, uma convergéncia mididtica da
Vogue Brasil.

Por fim, ainda que a Vogue Brasil seja uma grande produtora de contetidos para
as redes sociais, seu maior foco na web ainda ¢ o site, que guarda um volume muito
maior de informagdes compartilhadas, além de matérias mais completas e distintas, com
a presenga de editorias bem definidas. Outro comprovante de tal afirmacdo ¢ o fato de
que todas as outras redes mencionam ou direcionam o leitor/seguidor a ele, como se

fosse o “produtor central” de conteudos.

5. Consideracgoes finais

Conforme apresentado neste trabalho, o termo “ecologia das midias” esta
intrinseco ao conceito da convergéncia midiatica. Diante desse cenario, a Vogue Brasil
tem a necessidade de divulgar seus conteudos jornalisticos em diferentes meios
comunicacionais. A revista, portanto, encontra uma forma de realizar tal agao escoando
seus contetdos nas principais redes sociais, por meio de perfis oficiais. Mas, mesmo
com diversos perfis, as plataformas centrais da Vogue Brasil na web sdo o seu site e o
Instagram, o que coloca em questionamento se ha, de fato, a convergéncia midiatica na

revista.

10
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