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App Lensa e seus “Avatares Magicos”: um estudo ético-estético dos
corpos femininos pela lente de uma inteligéncia artificial'
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RESUMO

Esta breve pesquisa analisa como a inteligéncia artificial presente na fungdo “Avatares
Mégicos” do App Lensa reforca e reproduz preconceitos e estereotipos a respeito da
objetificacdo e sexualiza¢do dos corpos femininos na “producdo” de imagens-fantasia a
partir de fotografias disponibilizadas pelo usudario. Trata-se, portanto, de um estudo
¢tico-estético a partir da andlise de amostragens de imagens geradas por uma das
autoras em 2022 e em 2024, a fim de estabelecer um comparativo acerca de antigas e
novas funcionalidades do app; o que mudou de 14 para ca nos algoritmos do aplicativo e
0 que nao apresentou mudancas ao decorrer desses dois anos compreendidos entre a
geracdo de uma amostragem imagética e outra. Deste modo, a pesquisa busca mapear
como acontece a “alimentacdo” de informacdes promovida pelos usuarios ao app e
como tais informagdes repercutem no resultado das imagens geradas, além de refletir
sobre outras questdes a respeito da privacidade dos dados fornecidos durante a
“experiéncia” com o App Lensa. Conclui-se que, conforme amostragens consideradas
neste estudo, embora o aplicativo tenha inserido as interseccionalidades pessoas idosas
(aparentando ter 60+) e corpos gordos, essas categorias apresentaram resultados
imagéticos bastante estereotipados, bem como as demais imagens em geral,
sexualizando os corpos femininos e modificando os tracos faciais de modo a endossar a
reprodu¢ao de um padrao que ndo aborda a diversidade ou a pluralidade dos corpos.

PALAVRAS-CHAVE: inteligéncia artificial; preconceito algoritmico; diversidade;
segregacao.
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INTRODUCAO E CONTEXTUALIZACAO

O aplicativo Lensa, langado em 2016 pela Prisma Labs Inc., ¢ um aplicativo de
edi¢do de imagens para dispositivos moveis que funciona tanto em iOS quanto em
Android. Entretanto, somente em 2022 ele fez sucesso aqui no Brasil, tendo ganhado
projecdo por ter sido utilizado por muitos influenciadores digitais e, por consequéncia,
gerou muitos debates sobre seu funcionamento.

Conforme artigo de Isabella Otto para o site Capricho (2022) em abril de 2022, a
rede social Instagram foi alimentada com intimeros contetidos de imagens utilizando a
inteligéncia artificial do App Lensa. Isabella Otto explica que "originalmente, o App
servia para editar imagens e tinha funcionalidades semelhantes as do “Facetune", sendo
que o Lensa ja oferecia em 2022 a "ferramenta chamada “Magic Avatars”, que
possibilita que o usuario selecione de 10 a 20 fotos de sua galeria "para a geragdo de
imagens-fantasia via inteligéncia artificial.”

Uma das autoras deste artigo, Martina Viegas, realizou um experimento no app
em 2022 e observou que as imagens geradas a partir de fotografias suas, apresentavam
resultados de imagens-fantasia a retratando como princesa, fada ou ser celestial,
enquanto que as imagens geradas pelo Lensa a partir das fotografias de seu esposo, o
retratavam como astronauta, guerreiro medieval, personagem de anime, piloto de
aeronave. Se as feicOes faciais femininas geradas na amostragem de 2022 indicavam o
trabalho algoritmico focado em “amenizar” rugas ou sinais de expressdo, as imagens
masculinas indicavam um exagero na expressdo de masculinidade, refor¢cando os

angulos do rosto e olheiras, a exemplo da imagem abaixo.

A realizacdo da amostragem imagética em 2022 e a realizacdo da nova
amostragem desenvolvida em 2024, indicou que a representagao feminina nas imagens

apresentou mudangas significativas. A partir delas, foram mapeados os pontos que
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indicam mais modifica¢des, sendo que um deles foi o substancial refino nos detalhes
das imagens geradas - o que indica que o machine learning esta a todo vapor: pupilas
em circulos mais precisos, anomalias como 10 dedos em cada mao ou rostos
distorcidos, aparecem bem menos; imagens da amostragem de 2024, com estilo
artistico, nao apresentaram indicios de assinaturas de artistas - conforme a amostragem
de 2022 apresentava - era perceptivel detalhes ou assinaturas inteiras de artistas reais em
partes das imagens geradas, o que trouxe o tema da copia, apropriacdo de imagem e dos

direitos autorais a tona (como mostramos nas imagens abaixo).

A 1ideia inicial para a escrita deste texto foi a de que ambas as autoras criariam
avatares em seus proprios telefones, comparando os resultados e escrevendo sobre, com
um total de 200 avatares criados, sendo 100 avatares de cada uma. Entretanto, durante a
operacionalizacdo da criacdo dos avatares aconteceu algo que mudou a estrutura da
ideia inicial devido a experiéncia de Luara ao utilizar o aplicativo. Apds instalar o
aplicativo, selecionar as opg¢des definidas para esta pesquisa, selecionar suas fotos, a
experiéncia de pagamento mudou a rota desta pesquisa.

Além do desconforto que Luara ja estava sentindo por estar oferecendo de
bandeja para uma empresa vinte imagens suas, havia ainda o fato de ser necessario
realizar um pagamento para que a empresa gere os avatares. Este ja foi um assunto
bastante discutido durante o boom do aplicativo nos idos de 2022. O que gostariamos de
chamar a atenc¢do aqui ¢ para o fato do pagamento de Luara ter sido recusado por duas
vezes, apesar de todos os dados estarem corretos e, obviamente, o cartdo estar ativo,
sendo Luara usuaria do sistema operacional Android, enquanto Martina ndo teve
problema algum para realizar sua solicitagdo de criagdo de avatares em seu sistema iOS.

Por ja estar sentindo-se desconfortavel, Luara decidiu que ndo insistiria em outra forma
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de pagamento, deletou seus dados do app em botdo préprio para isso, ndo permitiu o
compartilhamento de suas informagdes, também disponivel no proprio app e deletou o
aplicativo.

Por este motivo, neste momento, apenas a autora Martina Viegas cedeu 20 fotos
suas, de rosto e de corpo, contendo expressoes faciais com rosto sorridente e rosto sério
ao app. As duas autoras utilizam sistemas operacionais diferentes: uma utiliza i10S e a
outra utiliza Android. A partir daqui, tragaremos algumas diferencas, dificuldades,
sensacdes ¢ observagdes acerca do que esta diferenga de sistema operacional pode ter
causado. Um primeiro ponto a ser observado ¢ a diferenca de pregos nas opgdes de
pacotes de criagdo de avatares. No pacote selecionado de 100 avatares, os valores
variaram de R$ 29,90 para iOS e R$ 31,99 para Android. Entretanto, no pacote
chamado “Oferta Especial” que alega criar avatares Ultra HD, utiliza filtros avancados e
permite edi¢do irrestrita, o valor apresentado foi o mesmo para os dois sistemas
operacionais: R$ 112,90 por ano.

Outro ponto analisado, foi a amostragem de imagens geradas pelo app em 2022 e
as novas imagens geradas em 2024. Observamos que surgiram novas
interseccionalidades em “categorias” que podem ser selecionadas para a “producao das
imagens”, tais como a fisionomia de idosos (aparentando idade 60 anos +) e de corpos
gordos. A sexualizacdo nas expressdes faciais e na representagdo da indumentéria das
personagens que aparecem nas imagens, apresentou significativas mudancas: ainda ha
objetificacdo feminina, porém o volume dos seios ndo estd tdo proeminente na
amostragem de 2024, quanto estava na amostragem de 2022; as bocas entreabertas das
imagens geradas em 2022, deram lugar as expressdes que aparentam intervencoes
cirargicas como a bichectomia, de redu¢do ou remocao da gordura das macas do rosto;
se em 2022 havia mais categorias de desenho no estilo manga, em 2024 existem
categorias classificadas como Art, onde cada estética de imagem gerada aponta
“inspiragdo” direta em artistas renomados como Klimt, Van Gogh, Mucha, Munch.

Conforme Zoe Sottile (2023), em artigo para CNN Brasil, o App Lensa gera
imagens-fantasia "criando" imagens reimaginando as fisionomias de suas usuarias como
princesas, fadas, desenhos ao estilo anime ou seres celestiais/espaciais. Em 2024, as

categorias disponiveis no app dentro da funcionalidade "Avatares Magicos", foram
g p pp g )



>I,< Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo

479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali — 2024
INTER!

subdivididas em maior diversidade de opcdes: Al Hair Salon; Quiet Luxury; Trends;
Common Things, Travel; Art; Time Machine; Sporty e Surrealistic.

Neste artigo, analisamos a categoria Common Things - a qual pertence a
subcategoria Extra You, relacionada aos corpos gordos e a subcategoria Golden Age,
relacionada a representagao de imagens de personagens que aparentam ter 60 anos ou
mais.

A amostragem realizada pela autora Martina Viegas em 2022 apontou estes
resultados e uma sexualizacdo muito mais evidente nas imagens geradas pela IA do
Lensa do que em 2024, onde a objetificagdo dos corpos femininos ainda esté presente na
geracdo de imagens, mas de modo mais diluido e ndo tdo “escancarado”. Conforme
imagens a seguir:

a) na primeira imagem (a esquerda), recortes da amostragem de 2022, ¢ perceptivel
a dificuldade da inteligéncia artificial em acertar as pupilas dos olhos, os dentes
e extensdes de membros como bragos, dedos e regido dos ombros. Entretanto, a
IA demonstrou ter facilidade em aumentar ou “inventar” seios fartos, bem como
reforcar sexualizagdo em bocas entreabertas;

b) na segunda imagem (a direita), recortes da amostragem de 2024, notamos que a
sexualizacdo feminina foi atenuada, porém ainda existe. Decotes profundos,
despropor¢do de certas areas dos corpos representados e sorrisos presentes em
todas as imagens, demonstram que as personagens femininas seguem o padrao
do “servir” pela estética que beneficia o patriarcado e endossa/reforca

esteredtipos.

Do
S ol - Y

Conforme Sottile (2023) "com retratos atraentes ¢ altamente estilizados, o Lensa

também se tornou objeto de preocupagdo de especialistas em privacidade, artistas
digitais e usuarios que notaram que o aplicativo tornava sua pele mais palida ou seus
corpos mais magros". Sottile (2023) informa que "o aplicativo explica em sua politica

de privacidade que eles usam a tecnologia TrueDepth API, e as fotos fornecidas pelo
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usudrio, ou “dados faciais”, sdo usadas para treinar os algoritmos para um melhor
desempenho e mostrar melhores resultados".

Além disso, Sottile (2023) traz que a fun¢do "Avatares Magicos" faz quatro
exigéncias ao usudrio: 1. nada de fotos com mais pessoas além do usudario, pois ndo ¢
permitido o compartilhamento de fotografias que mostram mais de um rosto; 2. nada de
imagens de nudez ou com criangas; 3. preferencialmente, envio de selfies e fotos no
modo retrato; 4. uso do app ¢ destinado a maiores de idade. Interessante observar que
mesmo mediante a exigéncia da auséncia de nudez nas imagens uploadeadas no App
Lensa, as imagens que sexualizam os corpos das personagens femininas ainda se fazem
presentes, indicando que as imagens compartilhadas pelos usudrios ndo sdo as unicas

fontes de informacao imagética ao machine learning da ferramenta.

ANALISANDO A CATEGORIA GOLDEN AGE

Para iniciarmos a analise da subcategoria Golgen Age - que se refere as geragdes
de imagens que agregam mais idade as imagens originalmente oferecidas — destacamos
que o processo de envelhecimento ndo ¢ homogéneo a todas as pessoas, portanto,
referimo-nos a envelhecimentos, no plural, por acompanharmos Toni Calasanti e
Kathleen Slevin em sua obra AGE MATTERS (2006, p.56) quando dizem “o progresso

da duracdo da vida ¢ formado por raca, género, classe e sexualidade”.

A pressa de concluir de pessoas mais velhas terdo certas carateristicas fisicas,
utilizardo um certo tipo de roupa, terdo preferéncia por uma paleta de cores mais sobrias
para suas roupas, utilizardo este ou aquele tipo de acessorio... tudo isso ¢ fruto de um
imagindrio social que foi (e sugerimos aqui, continua sendo) construido com base em
estereodtipos. Os esteredtipos formam o senso comum da sociedade, o conhecimento que
ndo ¢ fundamentado em evidéncias rigorosas e nem verificaveis, e criam um ciclo que

se retroalimenta.

O estudo ONLINE IMAGES AMPLIFY GENDER BIAS publicado em 14 de
janeiro de 2024 na revista Nature aponta que as mulheres sdo subrepresentadas em
imagens na internet, quando comparadas com texto, destacando ainda que foi
encontrada uma presenca masculina quatro vezes maior utilizando a ferramenta Google

Images. Esta informacao torna-se relevante para considerarmos a retroalimentacdo de
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senso comum comentada anteriormente: a menor quantidade de imagens de mulheres
mantém-se dentro de um esteredtipo e, ao ser utilizada para alimentar as inteligéncias
artificiais, como no caso da IA utilizada pelo app Lensa, apenas retroalimenta os

estereotipos que ja circulam socialmente.

Em uma andlise geral das imagens geradas na subcategoria Golden Age ¢
possivel notar alguns esteredtipos, tais como: a) cores solidas e sobrias para as roupas,
b) roupas mais fechadas, mostrando menos o corpo; ¢) postura mais curvada do corpo e,
d) uso de bastante acessorios por parte das mulheres. Trataremos a seguir de um pouco
mais de detalhes quanto as imagens geradas e demonstraremos que “pensar na relagdo
entre género e envelhecimento, ¢ se defrontar com duas formas distintas de conceber a

experiéncia feminina e o avango da idade” (Debert, 1994).

Abaixo, recortes das imagens geradas pelo AppLensa: os acessoOrios exagerados
aparecem em todas as imagens da categoria Golden Age feminina, enquanto que a
representacdo visivel nas imagens masculinas indica sobriedade e neutralidade em tons

de vestimenta e modelagens de ternos sem grande expressao estética.

Numeramos de 1 a 20 as imagens geradas pelo App Lensa na categoria Golden
Age. De 01 a 10, imagens geradas com a personagem feminina; de 11 a 20, imagens

geradas com o personagem masculino.

Ainda em uma andlise mais generalizada, nota-se que a presenga de cabelos
brancos ¢ mais constante nas imagens femininas quando comparadas as imagens

masculinas, sendo que em duas imagens femininas — GA 03 e GA 08 - parece que estdao

7
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completamente grisalhas € ndo hd uma tUnica imagem masculina gerada que esteja
completamente grisalha. Nota-se também maior presenca de rugas no rosto e a flacidez
da pele do pescoco (popularmente referida como “papada”) nas imagens femininas

geradas quando comparada a presenga de rugas nas imagens geradas masculinas.

Raewyn Connell (1987, p.85) destaca o papel de internalizagdo e fantasia da
confirmac¢do da superioridade masculina da forca at¢é mesmo em um nivel fisioldgico

quando diz, em tradugio livre nossa*,

A definigdo social dos homens como donos do poder é traduzida néo
somente em imagens-corpo e fantasias mentais, mas também em
tensdes musculares, posturas, a sensagdo ¢ textura do corpo. Esta é
uma das principais formas em que o corpo dos homens se torna
“naturalizado”, ou seja, visto como parte da ordem da natureza.

Olhando detalhadamente as imagens masculinas geradas pelo app Lensa, esta
“superioridade” ¢é perceptivel na textura da pele, na postura menos curvada e na
auséncia de tantos cabelos brancos quanto ao que se apresenta nas imagens femininas
geradas. Nota-se também que nao ha tantas “distracdes” nas imagens masculinas
geradas: ndo hé estampas, os acessorios limitam-se a um relogio (GA 12, GA 13), dois
anéis em uma Unica imagem (GA 12), na imagem GA 13 ¢ possivel ver um anel um

pouco maior e o uso de lengo no palet6d nas imagens GA 13, GA 14 ¢ GA 17.

Enquanto as imagens masculinas geradas apresentam menos marcadores de
envelhecimentos fisicos do que as imagens femininas, uma delas (GA 14) se destaca ao
apresentar o uso de uma bolsa como acessorio e, pela forma como a bolsa ¢ segurada,
supomos que parte da alimentagdo desta inteligéncia artificial esteja ocorrendo em

bancos de imagens de desfiles de moda, como demonstramos na imagem a seguir:

* No original: “The social definition of men as holders of power is translated not only into mental
body-images and fantasies but into muscle tensions, postures, the feel and texture of the body. This is one
of the maisn ways in which the power of men becomes ‘naturalized’, i.e. seen as part of the order of
nature.”



>_ -,. Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo

479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali — 2024
INTER

A presenca de acessorios em todas as imagens femininas geradas torna
indiscutivel a manutenc¢ao/retroalimentagdo do esteredtipo de que mulheres mais velhas
utilizam muitos colares (correntes ou gargantilhas), pendentes e brincos grandes, bem
como pulseiras. A sobreposicdo de colares e gargantilhas se d4 em quase todas as
imagens, com exce¢ao das imagens GA 09 e GA 06. Os brincos grandes (GA 08, GA
10, GA 03, GA 02, GA 01 e GA 05) e broches e pingentes (GA 09, GA 03, GA 01)
também estdo presentes. Os acessorios de cabeca restringem-se a um chapéu (GA 09) e

faixas na cabeca (GA 02 e GA 06).

As cores solidas e fechadas estdo presentes em quase todas as imagens, com
exce¢do a GA 01, que apresenta uma blusa em um tom mais vivo e GA 12, que
apresenta uma gravata em um tom mais vivo e claro do que o restante das composigdes
geradas. Nota-se também que as imagens masculinas geradas estdo todas com camisa
social que cobre parte do pescogo € do colo — mesmo quando com o primeiro botdo
desabotoado, o que ndo acontece com algumas imagens femininas geradas, contudo,
quando ¢ possivel visualizar o colo pelo decote das blusas, esta parte da pele é coberta
com as sobreposi¢des de colares, como ¢ possivel ver nas imagens GA 09, GA 03 e GA

01. E como se a pele das pessoas mais velhas nao pudesse ser vista.

As anomalias nas maos aparecem em GA 08, GA 07, GA 17, GA 13, GA 11 e
GA 12, tendo, portanto, maior presenga nas imagens masculinas geradas, o que pode
demonstrar, supomos, que as imagens masculinas disponiveis na internet e das quais a
inteligéncia artificial se alimenta t€m mais maos visiveis do que as imagens femininas

disponiveis.

Walter Lippmann (1965) oscila entre duas nogdes distintas de esteredtipos que
podem ser compreendidas apds este estudo: a) o esteredtipo como uma forma necessaria
de organizacdo, que cria a sensagcdo de ordem em sociedades altamente diferenciadas,
sendo, portanto, indispensavel ao processo cognitivo por meio do qual as experiéncias,
eventos e objetos diversificados sdo estruturados e interpretados e, b) construgdes
simbodlicas enviesadas e resistentes & mudanga social. Enquanto o esteredtipo de que
pessoas mais velhas vestem-se e comportam-se de dada maneira segue circulando por

meio de imagens na internet, estas servem de insumo para que inteligéncias artificiais

criem novas imagens com base nas ja existentes, reforcando, entdo, o que ja existe. As
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imagens que retratam pessoas mais velhas como sabias, sérias e sobrias sao as mesmas
que demonstram que sdo pessoas que arriscam pouco, sdo menos divertidas e sdo mais

frageis. Como bem destaca Susan Pickard (2016, p.191):

De uma perspectiva ideoldgica, o papel e o valor da velhice €, na
melhor das hipoteses, ambivalente e, na pior das hipdteses,
problematica, e as representacdes boas e mas misturam-se
imediatamente em uma politica em que a idade estd sendo utilizada
como cortina de fumaca para evitar a distribui¢do de culpa em outros
lugares.’

A manutencdo e a retroalimentacao do estereotipo de fragilidade, de seriedade,
de uso de certas roupas e de certos comportamentos serve somente como ferramenta de
refor¢o do idadismo e mantém a distancia a compreensao da realidade diversa de cada

pessoa mais velha em sua individualidade.

ANALISANDO A CATEGORIA EXTRA YOU
A comecgar pelo nome - EXTRA - you, ja percebemos o inicio do problema.

a) "Vocé exagerado(a)" ou "Vocé extra": sendo que a expressao "extra'",
diretamente associada as imagens de exagero em quantidade de comida nas imagens,

sugere a descricao de alguém que age de maneira exagerada, chamativa ou dramaética;

b) "Vocé mais do que nunca" ou "O seu eu mais auténtico": dando a entender um

sentido “de alguém sendo sua versdo mais verdadeira” ou enfatizada de si mesmo.

Conforme imagens a seguir, enumeramos de 1 a 20 as imagens analisadas nesta
categoria, sendo que do numero 01 ao 10 trata-se da amostragem da personagem

feminina e do numero 11 ao 20, a amostragem do personagem masculino.

> No original: “From an ideological perspective, the role and value of old age is ambivalent at best,
problematic at worst, and the good and bad depictions are readily conflated in policy whereby age is
being used as a somekscreen to avoid apportioning blame elsewhere.”

10



}I{ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo

472 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali — 2024
INTERC!

Em todas as 20 imagens, observamos a presen¢a de hamburgueres e fatias de
pizza ao fundo, fazendo com que os personagens de ambos 0s sexos aparecessem

rodeados por comida em excesso - comida ndo saudavel (fast food).

Em relagdao as roupas das personagens femininas, podemos observar alguns
pontos: a) 4 das 10 imagens da amostragem aparecem com camisetas na cor rosa; b)
duas camisetas aparecem estampadas com padrio de comida; ¢) ndo had decotes
profundos, pois esta categoria ndo se ocupa da sexualizagdo dos corpos gordos
femininos, e sim, de sua ridicularizagdo. A cor rosa remete ao feminino estereotipado,
reforcando as personagens enquanto grandes bebés, da mesma forma que a imagem na
qual o personagem masculino aparece lambuzado de comida e a imagem na qual o

personagem aparcece s€m camisa.

Para Georges Vigarello (2012, p. 11) “o gordo vira um ser incapaz, mole, inerte.
Sua ineficacia esta ligada ao fazer, a uma insuficiéncia de poder ou de agao” e, desta
forma, podemos compreender, nas palavras do autor (2012, p. 11) que embora as
criticas possam ser em relagdo ao fisico ou ao psicologico do corpo gordo, “as
sociedades acentuam o individualismo, investem na autonomia ou na autoafirmacgao,
sendo que os ‘fracassados’ sdo mais intimos, mais afetivos”. Esta posta, novamente, a

imagem do “gordo bonachao”.

Para concentrar as analises imagéticas aqui apresentadas, utilizamo-nos de Eliza
Casadei (2015) e Phillipe Hamon (1976). Na tabela ¢ possivel notar a utilizacao de trés
termos que se referem as andlises morfematicas das imagens, referindo-se, portanto, a
signo-morfemas: a) referenciais, b) anaféricos e ¢) embraiadores. Os signo-morfemas
referenciais sdo aqueles que possibilitam a identificagdo dos personagens e seus
atributos no nivel denotativo (o que gera reconhecimento por parte do leitor); ja os

anaforicos, acrescentam o processo de conotacdo a imagem e, por fim, os
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signo-morfemas embraiadores sdo signos vazios que ganham sentido somente por meio

do locutor, sdo marcas de presenca. Abreviacdes: GA (Golden Age) e EY (Extra You).

Tabela 1 - Signo-Morfemas

SIGNO-MORFEMAS

SUBCATE
GORIAS
REFERENCIAL ANAFORICO EMBRAIADOR
GA 01 |Ambiente externo / Sozinha / Restaurante |Dispersa Cor da roupa / Posigéo das Méaos / Olhar / Sentada
GA 02 |Ambiente externo / Sozinha / Cidade Focada Cores da roupa e acessorios / Em pé / Olhar

GA 03

Ambiente externo / Sozinha / Agua

Leve sorriso

Cores da roupa e acessorios / Em pé / Posicao das Maos

GA 04

Ambiente interno / Sozinha

Leve sorriso

Aproximada / Angulo e distancia da camera / Acessorios

GA 05

Ambiente externo / Sozinha / Parque

Leve sorriso

Posigéo do corpo / Angulo da Camera / Cor da roupa

GA 06

Ambiente externo / Sozinha / Agua

Leve sorriso

Cores da roupa e acessorio / Olhar

GA 07

Ambiente externo / Sozinha / Agua

Dispersa

Em pé / Posi¢édo das Méos / Cor da roupa

GA 08

Ambiente externo / Sozinha / Agua

Leve sorriso

Cores das roupas, pele e acessorios combinando / Centralizada / Em
pé / Angulo da camera / Posigdo das Maos

GA 09

Ambiente externo / Sozinha

Leve sorriso

Cores das roupas e acessoério / Distancia da Camera / Posicédo da
cabega / Acessorios

Sentada / Levemente descentralizada / Cores de acessorios e roupa /

GA 10 |Ambiente externo / Sozinha Leve sorriso Posicédo das Maos
GA 11 |Ambiente externo / Sozinho / Agua Leve sorriso Descentralizado / Sentado / Posigao da Cabecga / Mao
Levemente Descentralizado / Posi¢éo da Méao / Distancia da Camera /
GA 12 |Ambiente externo / Sozinho / Agua Leve sorriso Ma&o / Cor do Acessorio
GA 13 |Ambiente externo / Sozinho / Agua Leve sorriso Levemente descentralizado / Angulo da Camera / Pose / M&os
GA 14 |Ambiente externo / Sozinho / Agua Leve sorriso Centralizado / Distancia da Camera / Acessorio
GA 15 |Ambiente externo / Sozinho / Agua Leve sorriso Centralizado / Distancia da Camera / Angulo da Camera
GA 16 |Ambiente externo / Sozinho / Agua Leve sorriso Descentralizado / Distancia da Camera
Descentralizado / Posig&o do corpo / Posigdo das méos / Angulo da
GA 17 |Ambiente externo / Sozinho / Agua Leve sorriso Camera
Descentralizado / Posigéo do corpo / Angulo da Camera / Cor da
GA 18 |Ambiente externo / Sozinho / Agua Leve sorriso roupa
GA 19 |Ambiente externo / Sozinho / Agua Leve sorriso Centralizado / Distancia da Camera / Cor do acessorio
GA 20 |Ambiente externo / Sozinho / Agua Leve sorriso Descentralizado / Distancia da Camera / Cor da roupa
Ambiente interno / Sozinha / Informagao
EY 01 |Visual Leve sorriso Cores da roupa / Cor do acessorio / Distancia da Camera
Ambiente Interno / Sozinha / Informagéo
EY 02 |Visual Leve sorriso Roupas / Cores das Roupas / Distancia da Camera
Ambiente Interno / Sozinha / Informagéo
EY 03 |Visual Leve sorriso Distancia da Camera / Cores da Roupa / Acessoério
Ambiente Interno / Sozinha / Informagéo
EY 04 |Visual Leve sorriso Posigao do Corpo / Prato / Cores das Roupas / Distancia da Camera
Ambiente Interno / Sozinha / Informagéo
EY 05 |Visual Leve sorriso Angulo da Camera / Distancia da Camera / Cores das Roupas
Plano de Fundo / Sozinha / Informagéo
EY 06 |Visual Leve sorriso Centralizada / Distancia da Camera
Plano de Fundo / Sozinha / Informagao
EY 07 |Visual Leve sorriso Cor da Roupa / Bragos / Angulo da Camera
Ambiente Interno / Sozinha / Informagéo
EY 08 |Visual Leve sorriso Cores das roupas / Distancia da Camera
Ambiente Interno / Sozinha / Informagéo
EY 09 |Visual Leve sorriso Posigao do corpo / Distancia da Camera / Roupas
Ambiente Interno / Sozinha / Informagéo
EY 10 |Visual Leve sorriso Cores das roupas / Distancia da Camera / Posicdo das Maos
Plano de Fundo / Sozinho / Informagéo
EY 11 | Visual Leve sorriso Angulo da Camera / Distancia da Camera
EY 12 |Plano de Fundo / Sozinho / Informagao Leve sorriso Angulo da Camera / Distancia da Camera / Posigéo do Corpo / Cores
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Visual das Roupas
Ambiente interno / Sozinho / Informagao
EY 13 |Visual Leve sorriso Distancia da Camera / Posigao do Corpo
Ambiente interno / Sozinho / Informagao
EY 14 |Visual Leve sorriso Posigao do Corpo / Distancia da Camera
Plano de Fundo / Sozinho / Informagéo
EY 15 |Visual Leve sorriso Roupas / Distancia da Camera
Ambiente interno / Sozinho / Informagao
EY 16 |Visual Leve sorriso Posigao do Corpo / Distancia da Camera
Ambiente externo / Sozinho / Informagéo
EY 17 |Visual Leve sorriso Posigao das Maos
Ambiente interno / Sozinho / Informagao
EY 18 |Visual Leve sorriso Roupas / Distancia da Camera
Ambiente interno / Sozinho / Informagao
EY 19 |Visual Leve sorriso Centralizado / Cores das roupas / Angulo da camera / Maos
Ambiente interno / Sozinho / Informagao
EY 20 |Visual Leve sorriso Centralizado / Cores das roupas / Distancia da Camera

Fonte: Elaboragdo Propria

PRINCIPAIS RESULTADOS E CONCLUSOES

Compreendemos com esta pesquisa que ha mudangas notaveis entre as imagens
geradas no ano de 2022 e nas geradas em 2024. Além da mudanga da funcionalidade do
app que, inicialmente, era focado em gerar avatares que retratavam “seres magicos”, ha
a mudanca mais visivel de sexualizacdo das personagens femininas que, em 2024,
aparenta estar diminuida por apresentar personagens que “mostram menos” os dentes,
embora ainda assim, sorridentes - porém, sem os labios separados e entreabertos
(recurso muito utilizado em fotografia para denotar sensualidade). Entretanto, ha outros
sinais de sexualizagdo que se apresentaram no corpus gerado em 2024 pelos tipos de
roupa que as personagens estdo vestindo e pelo formato voluptuoso e curvilineo dos
corpos gerados pela inteligéncia artificial.

Apontamos que as interseccionalidades velhas e gordas s6 existiram no corpus
desta pesquisa por terem sido previamente selecionadas em categorias especificas
apresentadas pelo aplicativo; este apontamento destaca que, assim como acontece na
sociedade, as imagens geradas “normalmente” sdo de pessoas magras e jovens. Por um
reflexo do que acontece na sociedade e, por consequéncia, do que ¢ produzido
midiaticamente, a inteligéncia artificial segrega as pessoas velhas e gordas, tal qual
acontece em nossas vidas rotineiras.

Em maior ou menor escala, as amostragens de 2024 - compostas por 100
imagens geradas por inteligéncia artificial - indicaram que os preconceitos acerca dos

corpos femininos e de suas representacdes continuam fazendo parte dos algoritmos do
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App Lensa - em parte, devido a maioria esmagadora de profissionais de programacao do
sexo masculino, como disse Safiya Noble em sua obra Algoritmos da Opressao (2021).

No entanto, a objetificagdo feminina, bem como a sexualizacdo aparente na
amostragem de 2024, mostra-se mais sutil do que na amostragem realizada em 2022,
que continha ao todo quantidade maior de imagens geradas por inteligéncia artificial
(350 imagens) .

As novas subcategorias inseridas no App, conforme observado em amostragem
realizada em 2024, sobretudo as contidas na categoria Common Things, sdo as mais
problematicas, pois abordam corpos femininos gordos e velhos de modo excludente e
estereotipado, associando as personagens velhas a acessorios datados como pulseiras,
chapéus, broches e colares de pérolas e as personagens gordas aparecem em todas as 10
imagens de sua subcategoria com fundos de imagens de hamburgueres ou outros
elementos que remetem a alimentagcdo nao-saudavel e em excesso.

Entendemos, no entanto, que culpabilizar as inteligéncias artificiais por geraram
imagens excludentes ¢ ignorar que estas sdo criadas, desenvolvidas, disseminadas e
retroalimentadas por seus criadores e por nos, como sociedade, que continuamos dando
visibilidade e, portanto, privilégios a um pequeno grupo social, em geral: branco,
magro ¢ jovem. Entendemos que nds, mesmo que tendo usado as imagens para cunho
académico e enquanto objeto de pesquisa, também contribuimos com um contexto
opressor que desejamos extinguir. Ao cedermos nossas informagdes em texto e imagem,
contribuimos para o machine learning do App Lensa, o alimentando.

Concluimos que as inteligéncias artificiais s6 ndo sao mais realistas porque

ainda somos nds, seres humanos, pouquissimo inclusivos.
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