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A opinido da imprensa catarinense num ano eleitoral: Uma analise sobre 0s
editoriais do jornal Noticias do Dia (ND) em 2022!
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Pds-doutoranda no Instituto Nacional de Democracia Digital (INCT.DD)

RESUMO

O objetivo desta pesquisa € investigar os posicionamentos adotados nos editoriais do
jornal Noticias do Dia, do grupo ND, vinculado a Rede Record em Santa Catarina, com
relacdo as elei¢bes de 2022, tendo em vista a significativa expansdo do grupo no estado.
Com a intencdo de aprofundar as reflexdes sobre o impacto do jornalismo na vida publica,
os editoriais sdo observados por meio da analise de contetido, considerando o contexto
eleitoral e a ascensdo da extrema-direita no estado. Os resultados indicam que o jornal
evitou se posicionar sobre as eleicdes de modo explicito nos editoriais, sugerindo uma
neutralidade estratégica frente ao publico. Tal constatacdo levanta a hip6tese de que a
opinido mais taxativa estaria no colunismo politico. Observa-se ainda 0 modo como 0s
nomes Lula e Bolsonaro aparecem, sendo o primeiro citado apenas ap6s a vitdria nas
urnas.

PALAVRAS-CHAVE: Editoriais; imprensa catarinense; elei¢oes 2022.

Introducéo

Sabendo que editoriais jornalisticos contribuem para moldar a opinido publica
sobre questbes relevantes, como se posicionou institucionalmente a imprensa num
ambiente marcado pela ascensdo da extrema-direita? Tal questdo deu origem a esta
pesquisa, tomando como base a realidade catarinense, estado reconhecido por registrar
uma adesdo consideravel a ideias, partidos e candidatos associados a tal espectro politico,
como evidenciado em elei¢bes recentes. No imaginario social, Santa Catarina se
caracteriza como um estado conservador. Nunca elegeu um governo de esquerda a frente
do estado®. Embora Luis Inacio Lula da Silva (PT) tenha conquistado a maioria dos votos

validos no primeiro turno das eleicdes em 2002 (56%), o estado mudou radicalmente seu

! Trabalho apresentado no GP Géneros Jornalisticos, XIX Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagio, evento
componente do 47° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo.

2 Doutora em Jornalismo pela Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), p6s-doutoranda no Instituto Nacional
de Ciéncia e Tecnologia (INCT.DD) na Universidade Federal da Bahia (UFBA), email: magali.moser@gmail.com

3 O Partido dos Trabalhadores (PT) foi o que mais préximo chegou disso, ao participar do segundo turno das eleicdes
de 2022, com Décio Lima.
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comportamento eleitoral, tal qual o Brasil como um todo. Entretanto, ha especificidades
e nuances que merecem ser compreendidas em profundidade nesse territorio.

Esta pesquisa parte do pressuposto de que o jornalismo desempenha um papel
fundamental no fomento ao debate publico da atualidade (Gomes, 2009; Kovach;
Rosenstiel, 2009; Reginato, 2019) e na protecdo dos principios democréaticos.
Reconhecendo o poder dos editoriais jornalisticos em pautar a opinido publica sobre
questdes relevantes (Goldstein, 2017; Van Dijk, 2017; Biroli; Mantovani, 2014), cabe
investigar o comportamento assumido pela imprensa catarinense diante do fendmeno de
expansao da extrema-direita. Dois grandes grupos dominam o mercado jornalistico do
estado: a NSC, que em 2016 comprou as operacdes da RBS em Santa Catarina, atuando
em todos 0s suportes e como retransmissora da TV Globo; e o grupo ND, que também se
faz presente em todas as midias e é braco da Rede Record na regido. O controle da midia
regional catarinense foi amplamente pesquisado em diferentes contextos. Aguiar (2019)
investigou a venda das empresas da RBS, maior conglomerado de comunicacéo do Sul
do Brasil e maior afiliada da Rede Globo no Brasil, buscando entender os motivos que
levaram dois megaempresarios e outsiders do setor da Comunicacao a investir na area.

Entretanto, ainda faltam estudos sobre o Grupo ND, que nos Gltimos anos cresceu
consideravelmente no estado. Nesse sentido, esta pesquisa se volta para o grupo
comandado pela familia Petrelli, que redne diferentes plataformas, como jornal impresso,
televisao, revistas e portal de internet, incluindo veiculos como a NDTV, o Portal ND+ e
o jornal ND, o Unico impresso diariamente na regido da Grande Floriandpolis. Ha de se
ressaltar que, em nivel nacional, o grupo Record recebeu vantagens diretas durante o
mandato de Jair Bolsonaro, como a distribuicdo das verbas publicitarias além de um
espaco exclusivo na midia e uma cobertura passiva e favoravel ao governo (Porto; Neves;
Lima, 2020). Nesse sentido, entende-se como pertinente pesquisar essas relagdes no
contexto apresentado.

Este trabalho é parte de uma primeira etapa de pesquisa de pds-doutoramento que
analisaas posi¢des assumidas nos editoriais de todas as edi¢6es do jornal Noticias do Dia
(ND) ao longo do ano de 2022. Nesta etapa, sdo analisados, por meio da analise de
conteddo, as tematicas abordadas nos editoriais. A escolha do periddico se justifica frente
a significativa expansdo do grupo no estado. O estudo sobre os editoriais pode contribuir

para compreender o entendimento do papel da midia na sociedade, como a formacéo de
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opinido publica e a maneira como a imprensa decide quais temas séo relevantes e dignos

de discussdo publica nesse espaco.

Contexto catarinense

No primeiro turno das elei¢des de 2018, o entdo candidato Jair Bolsonaro (& época
no PSL) obteve 65,82% dos votos entre 0s catarinenses, sua vitoria mais expressiva entre
todos os estados. No segundo turno, o lider de extrema-direita teve uma vitoria ainda mais
acachapante: 75,92%. O candidato apoiado por ele ao governo do estado, comandante
Moisés, alcancou 71,09%. Em 2022, Bolsonaro manteve uma votacdo de destaque, com
62,21% no primeiro turno e 69,27% dos votos no segundo turno. O candidato apoiado
por ele, Jorginho Mello, foi eleito governador com mais de 70% dos votos validos. Nas
eleicbes municipais de 2024, o Partido Liberal (PL) de Bolsonaro elegeu candidatos em
90 dos 295 municipios, uma conquista equivalente a 30% das prefeituras catarinenses.

Inicialmente, a busca era por estabelecer uma comparacdo sobre os editoriais do
dois principais jornais em circulagdo no estado catarinense. No entanto, & medida que a
pesquisa se desenvolveu, entendeu-se que focar o olhar apenas em um dos jornais pode
representar um ganho de qualidade na investigacdo, sobretudo se considerado o
crescimento e a expansdo do grupo ND em Santa Catarina. Além disso, a op¢do de
trabalhar apenas com o jornal Noticias do Dia pode permitir uma discussdo ampliada e
aprofundada, a partir das varias nuances envolvidas, o que a ideia inicial de comparacéao
entre os dois jornais nao permitiria, por contemplar os dois periédicos.

Dados obtidos para fins especificos desta pesquisa junto ao Instituto Verificador
de Comunicacéo (IVVC), instrumento para verificacdo da circulacdo dos jornais e, mais
recentemente, do acesso as edi¢des digitais, reforcam a importancia de concentrar o olhar
no jornal do grupo ND. Em contato com o IVC, que disponibiliza os dados de circulacdo
das publicagdes filiadas ao Instituto, obteve-se os dados de acesso dos portais ND Mais e
NSC Total. Os jornais ND e Diario Catarinense ndo séo filiados ao IVC. Em consulta ao
grupo, identifica-se que, no periodo de 01 de junho a 30 de junho de 2024, o portal ND+,
ligado ao grupo no estado, obteve um total de 79.712.347 page views. A titulo de
comparagao, no mesmo periodo, o portal do grupo concorrente (NSC Total) acumulou

um total de 58.667.619 page views, demarcando uma diferenca acentuada.
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Os jornais, a opinido publica e os editoriais

Cabe examinar o papel da imprensa em perspectiva historica, 0 que se busca
desenvolver nesse topico, a fim de justificar a importancia de investigacfes que de algum
modo a contemplem. Deste modo, vale lembrar o projeto de pesquisa defendido pelo
socidlogo alemd@o Max Weber (2006) no Primeiro Congresso da Associacdo Alema de
Sociologia, em 1910, ao reivindicar uma andlise socioldgica da imprensa. Atento a
influéncia dos jornais, ele enfatizou os efeitos da imprensa na maneira como a sociedade
interpreta 0 mundo exterior e propds uma investigacdo sobre o processo de producao
jornalistica e as relacfes de poder no interior das empresas de comunicagdo: “que aspecto
tem o publico na atualidade e que aspecto terd no futuro, o que se torna pablico por meio

da imprensa e o que ndo?”*

A atualidade da questdo levantada por ele parece ser reforcada na era
contemporanea, com a disseminacdo da internet, redes sociais e novas plataformas de
comunicacdo, ampliando o papel da midia, seu alcance e velocidade de disseminacdo de
informagdes. Weber (2006) argumentou que a imprensa deveria ser estudada como uma
instituicdo social central nas sociedades modernas, tal qual a religido, a economia e a
politica, igualmente estudadas por ele. Profundamente interessado nas relacbes de poder
e nas formas de dominacdo que permeavam as instituicdes sociais, compreendia a
imprensa como uma forca que mediatiza 0 poder ao transformar questdes em debates
publicos. Na contemporaneidade, essa preocupacdo permanece relevante, a medida que a
midia continua sendo uma ferramenta poderosa para influenciar a opinido publica e

moldar as percepc¢des de mundo.

A concentracdo da propriedade da midia em conglomerados empresariais e sua
crescente interconexdo com elites politicas e econdmicas reforcam tal relevancia. As
noticias seriam um primeiro conhecimento sobre determinados fatos que estdo além de
nossa experiéncia imediata, conforme sinalizaram tedricos como o jornalista Walter
Lippmann, no livro A Opinido Publica (Public Opinion), escrito em 1922, e o socidlogo
Robert Ezra Park, no texto As noticias como forma de conhecimento (News as a form of

knowledge), de 1940. Embora escrita ha mais de um século, a obra de Lippmann é

4 Disponivel em: https://www.scielo.br/j/In/a/XMzjFjLswVVT7V63rfyH5vv/ Acesso em: out/2024.



https://www.scielo.br/j/ln/a/XMzjFjLswVVT7V63rfyH5vv/

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
7o\ 479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Univali— 5 a 6/9/2024

NTER

considerada atual especialmente em debates sobre jornalismo, democracia e comunicagéo
politica. Suas ideias, que surgiram no inicio do século XX, permanecem fundamentais
para entender os desafios enfrentados pela sociedade em um mundo altamente

interconectado e com uma abundancia de informagoes.

Na obra considerada referencial no campo académico da comunicagdo e do
jornalismo (1922), argumentou que a maioria das pessoas forma opinides baseadas em
“imagens” fornecidas pela midia, e ndo em experiéncias diretas com os eventos. Ele
acreditava que a midia constréi um “pseudoambiente”, uma versdo simplificada e filtrada
da realidade, que molda o que as pessoas acreditam ser verdade. Segundo Lippmann
(2008), as pessoas constroem suas percepgdes do mundo com base nas representacoes
que a midia oferece, o que significa que a midia tem um papel fundamental na construcéo
da realidade percebida pelo publico. Na era das redes sociais e da internet, essa ideia se
atualiza: A proliferacdo de contetdos falsos e algoritmos que filtram o contetdo exposto
aos usudrios ilustram a relevancia do conceito de Lippmann (2008) de que o publico

raramente interage diretamente com a realidade, mas sim com representa¢Ges midiaticas.

Lippmann (2008) discute como a opinido publica é moldada pela midia, que
simplifica e seleciona os eventos que serdo apresentados ao publico. A teoria da agenda
amplia essa ideia ao investigar empiricamente como a frequéncia e a énfase da cobertura
midiatica de determinados temas influenciam a percepcéao do publico sobre a importancia
desses temas. Lippmann sugere que, enquanto a imprensa pode trazer certos eventos a
luz, ela ndo deve ser vista como uma substituta para instituicdes estaveis e organizadas
que oferecem uma visdo mais completa e continua da realidade. Ele alerta que governar
ou tomar decisbes com base apenas em “episodios, incidentes e erup¢bes” — ou seja,
eventos isolados destacados pela midia — € insuficiente e inadequado para o

funcionamento saudavel da sociedade:

A imprensa ndo é substituta para as instituicdes. E como um raio de
holofote que se move sem descanso, trazendo um episodio e depois 0
outro fora da escuriddo & visdo. O s homens ndo podem fazer o trabalho
do mundo através desta luz somente. Eles ndo podem governar a
sociedade por episédios, incidentes e erupcdes. SO quando eles
trabalham com a ajuda de uma luz firme, que a imprensa, quando foca
sobe eles, revela uma situacéo inteligivel o suficiente para uma deciséo
popular. (Lippmann, 2008, p. 308)
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Lippmann foi um dos primeiros a reconhecer que a midia poderia moldar as
percepcOes do publico ao criar imagens simplificadas do mundo complexo. A teoria da
agenda, por sua vez, demonstra como a midia, ao decidir quais temas receberdo atencao,
exerce poder sobre quais questdes serdo debatidas publicamente. A relacdo entre a teoria
da agenda e Opinido Publica de Lippmann é nitida: ambos abordam como a midia
influencia e molda a percepcao do publico. Lippmann forneceu o arcabouco tedrico inicial
ao argumentar que a midia constrai a realidade percebida pelo pablico, enquanto a teoria
da agenda expandiu essa ideia ao demonstrar empiricamente como a midia define a
agenda publica ao priorizar certos temas. Em conjunto, essas ideias ajudam a entender o

poder da midia na formacéao da opinido publica e na defini¢do dos debates sociais.

Os editoriais jornalisticos sdo pecas centrais no jornalismo de opinido a medida
que representam a posicao oficial dos veiculos de comunicacdo sobre determinados
assuntos. N&o por acaso, Luiz Beltrao (1980, p. 52) definiu editoriais como “a voz do
jornal, sua tribuna”. Estudar esses textos pode proporcionar uma compreensdo
aprofundada de diversos aspectos que moldam a sociedade, a politica e a cultura. Ao
contréario do texto jornalistico informativo, os editoriais sdo escritos com o intuito de
persuadir os leitores sobre um ponto de vista especifico (Marques de Melo, 1994). Estuda-
los permite analisar, portanto, as técnicas persuasivas e 0s argumentos utilizados para
influenciar a opinido publica. Ao definir e priorizar certos temas, os editoriais moldam as
percepcOes e atitudes do publico em relacdo a questbes cruciais. Compreender essa

dinmica é essencial para avaliar o impacto da midia na sociedade:

O texto editorial constitui um paradoxo para a empresa jornalistica: ao
mesmo tempo em que é um espaco legitimo para veicular a opinido do
jornal, acaba estabelecendo uma tensdo permanente, j& que 0S
periddicos procuram se apresentar, nas se¢des noticiosas, como
obedientes aos principios da neutralidade e da objetividade (Marques,
Mont’Alverne, 2019, p. 4)

Numa das classificagdes mais utilizadas no pais sobre géneros jornalisticos,
estabelecida por José Marques de Melo (1994; 2010; 2020), o editorial € enquadrado
como género opinativo. Marques de Melo (1994, p. 95) define editorial como “o género
jornalistico que expressa a opinido oficial da empresa diante dos fatos de maior
repercussao no momento. Todavia, a sua natureza de porta-voz da instituicao jornalistica
precisa ser melhor compreendida e delimitada”. Para o autor, ““[...] 0 editorial afigura-se

como um espaco de contradigdes. Seu discurso constitui uma teia de articulagdes politicas
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e por isso representa um exercicio permanente de equilibrio semantico.[...] (Marques de
Melo, 1994, p. 96).

Um ponto importante a ser considerado quando se propde a analise de editoriais é
0 questionamento sobre a qual publico se destinam os textos editoriais. Aradjo e Campos
(2021, p. 146) lembram que “embora possam direcionar-se ao publico amplo, esses textos
de carater argumentativo sdo orientados, muitas vezes, aos governantes e ao Estado”. Ao
citarem Alfred Stepan (1971), eles lembram que que os editoriais privilegiariam temas de

politica justamente porque se voltariam ao Estado.

Metodologia e anélises: posicionamento estratégico

Para realizar as analises, buscou-se 0 acesso num primeiro momento ao contetido
restrito para assinantes do jornal ND, fazendo o download das edi¢bes dos editoriais
publicados no decorrer do ano de 2022. A escolha foi por analisar as publicagdes durante
todo o ano eleitoral e ndo apenas um periodo especifico, antes ou depois das elei¢Ges,
com a intengdo de obter um panorama mais completo e aprofundado. Ao todo, foram
localizados 316 textos acessados, ja que o jornal é diario, mas a edicdo de fim de semana
é conjunta (uma edicdo para sabado e domingo). Esses textos foram submetidos a analise
de contetdo e classificados em categorias tematicas (Sampaio e Lycarido, 2023) sobre o0s
assuntos abordados. Tal procedimento teve o apoio de estudantes (a pesquisadora contou
com a ajuda de dois bolsistas de iniciacéo cientifica®), com a finalidade de garantir maior

fidelidade nas andlises, diminuindo possiveis enviesamentos subjetivos.

Os dados coletados também passaram por tratamento automatizado via ferramenta
Orange, permitindo resultados quantitativos, como nuvem de palavras mais recorrentes
utilizadas nos textos, frequéncia e contexto do uso de termos como Bolsonaro e Lula no

conjunto de textos analisado.

5 Aproveitamos para registrar o agradecimento aos estudantes Ciro Garcez dos Santos Sacramento e Daniel
de Jesus Aradjo.
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Grafo 1 - Nuvem de palavras a partir dos editoriais
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As palavras em maior destaque, como “estado”, “pessoas”, “seguranca”, “vida”,
“pandemia”, ‘“saude”, “Brasil”, e “Santa Catarina”, indicam 0s principais assuntos
abordados nos editoriais analisados. Alguns aspectos que podem ser interpretados a partir
dessa nuvem de palavras: 1) Centralidade de temas relacionados a salde e seguranca:
Palavras como “seguranc¢a”, “saude”, “pandemia”, e “vida” estdo em destaque, sugerindo
que questdes relacionadas a seguranca publica e a saude, especialmente em relacdo a
pandemia de COVID-19, foram temas dominantes. 2) Foco em contextos locais e
nacionais: Termos como “Brasil”, “Santa Catarina”, “estado”, e “nacional” indicam que
os editoriais tém uma forte énfase tanto em questdes de ambito nacional quanto regional,
com destaque para o estado de Santa Catarina. 3) Referéncias a economia e politicas
publicas: Palavras como “governo”, “empresas”, “mercado”, “educacdo”, “projeto”,
“economia”, e “desenvolvimento” mostram que as editoriais também abordam temas

econbmicos e projetos governamentais.

Abaixo reproduzimos uma péagina do editorial para facilitar a compreensao sobre

a sua disposicdo no projeto grafico do jornal e ilustrar parte das analises. Em geral, 0s
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textos classificados como editorial no jornal Noticias do Dia ocupam uma Unica coluna,
a esquerda da pagina. O editorial divide espaco na pagina com a charge, apresentada na
parte superior, e um artigo opinativo cuja autoria muda a cada edicdo. Uma nota de rodapé

informa sobre dados referentes ao expediente do jornal.

Reproducéo de pagina com editorial analisado

prspeTp————r |

Ao & bessls v forvw 4o

Pt Brude forunde. duis A AOEe
Gaaive Mo Pa | vasboi giprtiig i

L e N L ]
BT S ¢ S s &
[Ieiee Qi quivt e Siadeis
R R TN

0w L e e a4

S A LR e e

e T S TS
Al o o o -

W e Ay b e

prie e b €0 v e .

PO o WaA L iy d w08 w0l 8 W

JarTegade de Kb o Laapeiiee

e v . al s oW ) [

L en s we-penskloan Las ek u
Lok G0 I e Aev du ey

Lot o aly bt Tagl e
e L ST
Ot v el et Tl A o ibe
ARG G b N e B
ey h) et Ta AN
Fieiit t de wis aden
POTTRAS e . Shcir hatee
PUamn Ju for e byiaee ¢
el U e b s
. S e e e

Editorial

SRR, e Pl e i
R e e I V)
e AILAY S e Nlle A

B T
AL e A | A
AN N | e Taidaje e
M npendens e T
[ T T
o Uath s A pANA A N G el
e g e, A d b
B ek L TR TIPS )
AL (s o Nk by d W
g de St v o b
o e L B )

AR | AE Y Vsl 8
o - dvwl

P R T
e e e T )

o Amdha o wiepdar o nnbainag
Nimas v d on il o LN b
AW vl B RGe Al e
A adaie A g
Pl FT S Sy P N
o G LM Y e L
ped B e brie s i g

Manifestagoes fazem
bem a democracia

Avim s prsinlbeitan & w
mwo-' " O e
. bt s da

B e e Jet nl et Noum pmmisie 163 eo
i oon wovrd Bvgabva iw PRy SN Trpprraa— Poioet Laniaive, Loghhat o o
L L e R i Pl s o Bl Ov Wb e
L s A AT en A b B Voulyofwilhs P a v s ¢ 4 smpunge 42

G hehade oui 1l wrd Pt s
L L B
e M v pete s bl

L e e
BT e e, e
L N
PN AR RN e P i
Noaedel gk N e
T e L
LRI S T

LA NAL do e O AR
Hora i L peve b o aaste

FPies ghe 0 conl owa B st

e Bishen .- “ - el ¢ qer & Do pelice
_.A::-u.-n.-& U T SRR T
L T PLE R e £ PG A B W e .
bl e Ol o aiv, Md v Ognmde n-mdoc PO, e O Odatlo ragw B
e e sl queocatorinense  wamam———"———E
- .
- paberSaydo s 601 d soi et it tem matieridade SOV v WAL i & Salis L4
P ST mmﬂ, Wtw\ kb o g Nl e s
Qs Adnle ole o Sav wilmie ‘ &S aba
T e L] dﬁm" ¢ dﬂt]uﬁ ¢ B L L T
(P ar— prmuu!x'ntade he e s A R | S
-~ e~ [T T v *“m“‘lﬂ‘af‘ PR A oty e B BT
W g b d ) v g g PG el 0 (nhadie

R e e T L T e
- A e e S canonn & pale . Temas -

e B Do, de manviss bew RGO D A, R A T e
iwdt e la ke vl i Pk o wde s
T Pediade AOC b ket gae Apwrar de ko da 1o S de ingding Popn iy vml pata 44 10as Aeater

ennm e as dasiin s b

e ekl do Pt o gy e ks Al sl . T oy TR
» samia d pot P P o P A ek v w Gt
- X T Ml g (AN G b~ O e e Bin Doy e s i

T R L ]
o b L pow a mdain o ndvet
ada 20 O O Te edve LB e
ARG M 4 e

(LT PR T TR

L e I e
AN B s ol it Nl
et e s e s

el i o b b il
o 51 e b dvaninibe

-

Editorial - edigdo de 03 de novembro de 2022 do Jornal Noticias do Dia (ND)



S% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Univali— 5 a 6/9/2024

A primeira anélise desenvolvida buscou classificar os textos dos editoriais a partir
de uma categorizacdo tematica. Com base na leitura do conjunto de textos, definiu-se as
seguintes categorias tematicas, pensando na abordagem dos temas trabalhados nos

editoriais:

Politica: questdes referentes as elei¢bes, partidos, representatividade e legislacéo.
Economia: questdes da macro e microeconomia, direitos do consumidor.
Educacéo: questdes relativas ao ensino em diferentes instancias.

Saude: quest@es ligadas a qualidade de vida e pandemia.

Cultura: questdes relativas a cultura de maneira geral e ao patriménio historico.
Transito: questdes relativas a mobilidade e transporte publico.

Meio ambiente: questdes relativas a sustentabilidade

Seguranca: crimes, prevencéo e violéncia.

Infraestrutura: investimentos, obras, turismo...

Outros: ndo se enquadram nas categorias anteriores.

Dos 316 textos analisados, a maioria deles tratam de questdes relativas a economia
(72), seguido por saude (47), politica (38) e infraestrutura (38). Como uma segunda etapa
da pesquisa, pretende-se avancar para a analise do enquadramento/abordagem de tais
tematicas, permitindo um olhar mais apurado sobre 0 modo como tais assuntos foram
tratados pelos editoriais do jornal. Em principio, é possivel afirmar que ha a recorréncia

de um discurso em favor do empreendedorismo e alinhada ao imaginario neoliberal.

Tabela 1. Categorias tematicas mais recorrentes nos editoriais

Classificacao tematica dos editoriais

108----

& @ &

Fonte: elaborado pela autora
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A principal conclusdo apresentada € que o jornal evitou se posicionar
explicitamente sobre as elei¢cGes nos seus editoriais, com excecdo do editorial especial
publicado em 3 de novembro em favor das manifestacdes golpistas. Isso sugere que,
mesmo procurando manter uma possivel neutralidade estratégica, evitando comprometer
sua audiéncia em um cenario politico polarizado, o jornal também agiu como agente
politico envolvido. Entretanto, uma hipoOtese sugere que as opinides mais firmes e
partidarias poderiam estar sendo expressas em espacos mais personalizados, como
colunas de opinido politica. Colunistas em &mbito estadual, como Moacir Pereira e Paulo
Alceu, e também em nivel nacional, como Alexandre Garcia e Rodrigo Constantino,
costumam demarcar o espaco de colunistas com posi¢cbes mais direcionadas. Tal
desconfianca exigiria, no entanto, uma outra investigacao.

Na analise, observa-se ainda que a men¢do aos candidatos Luis Inacio Lula da
Silva (PT) e Jair Bolsonaro (entdo PSL) foi tratada de maneira diferenciada. Lula, por
exemplo, sé foi anunciado apds a vitdria nas urnas, o que poderia sugerir uma tentativa
de silenciamento durante o periodo eleitoral, de apenas abordar sua figura quando sua
relevancia fosse inevitavel, apds o resultado. Isso pode revelar um posicionamento
implicito do jornal, que embora ndo tenha se manifestado explicitamente, optou por uma
estratégia discursiva que privilegia o silenciamento (Orlandi, 2007).

A presente pesquisa relaciona-se diretamente e de diversas maneiras com as
discussbes propostas pelo GT Géneros Jornalisticos. A teoria dos géneros jornalisticos
defende que o editorial se caracteriza como um texto argumentativo, com a intencéo de
seduzir e influenciar diretamente o publico leitor. Os editoriais frequentemente refletem
a opinido editorial do veiculo de comunicacgdo e podem influenciar a opinido publica. Ao
focar nos editoriais do jornal Noticias do Dia, do Grupo ND em Santa Catarina, a pesquisa
analisa como certos temas sdo priorizados ou destacados. Em um ano eleitoral, os temas
escolhidos para destague na midia podem moldar a percepcdo publica sobre questdes
politicas, candidatos e partidos. A pesquisa investiga quais temas foram enfatizados e
como isso pode ter influenciado o eleitorado catarinense. A analise de como os editoriais
abordam diferentes temas politicos pode revelar as tendéncias e intengdes do Grupo ND
em moldar a opinido publica.

Os resultados indicaram, de maneira geral, um posicionamento sutil do jornal com

relacdo a tematica especifica eleicdes, seja na esfera presidencial ou para o governo do
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estado, com a nitida preferéncia em abordar questdes pouco controversas, como a
necessidade de investir em saude, seguranca publica ou educacéo. Posicionamentos mais
taxativos sdo pouco comuns e tendem a se referir a situacdes pontuais, como posicao
contréria a greve de trabalhadores em geral. Tal constatacdo gera a desconfianga de que
a opinido mais taxativa sobre o contexto politico se encontra ndo nos editoriais, mas nas
colunas assinadas por comentaristas politicos. Uma excecdo é o editorial especial
publicado em 3 de novembro de 2022, quando o jornal se posiciona a favor das
manifestacdes golpistas alegando serem democraticas. Além disso, os resultados
apontaram uma tendéncia do jornal em apostar em fontes oficiais para legitimar as

opiniBes defendidas no editorial.
Considerac0es finais

As analises desenvolvidas até aqui com foco nos editoriais mostram um
posicionamento sutil do jornal com relacéo a tematica especifica elei¢des, com a nitida
preferéncia em abordar questdes pouco controversas, como a necessidade de investir em
salde, seguranca publica, educacgdo ou a necessidade de reducdo da carga tributaria. Uma
excecdo foi o editorial publicado em 3 de novembro de 2022, intitulado Manifestacdes
fazem bem a democracia, quando ha uma exaltacdo dos atos golpistas em apoio a
Bolsonaro.

Os resultados apontaram uma tendéncia do jornal em apostar em fontes oficiais
para legitimar as opinides defendidas no editorial. Posicionamentos mais taxativos sao
pouco comuns e tendem a se referir a situacfes pontuais, como posi¢do contraria a greve
de trabalhadores em geral ou a decisfes internas envolvendo a Universidade Federal de
Santa Catarina (UFSC). Tal constatacdo gera a desconfianca de que a opinido mais
taxativa sobre o contexto politico se encontra ndo nos editoriais, mas nas colunas
assinadas por comentaristas politico.

Mesmo sem expressar uma opinido enfatica, o jornal continua desempenhando
seu papel de agendar temas que o publico deve considerar relevantes. A preferéncia por
utilizar fontes oficiais para legitimar as opinides nos editoriais reforca a ideia de que a
midia pode moldar a percepcdo publica sobre o que é importante com base em quem é
citado ou considerado como autoridade no assunto. Isso se alinha a Teoria do
Agendamento, que afirma que as escolhas da midia — como quais fontes utilizar —

ajudam a moldar o debate publico e a hierarquia de relevancia dos temas.
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Manter um tom sutil permite que o jornal preserve a aparéncia de imparcialidade
e neutralidade, o que é essencial para manter a credibilidade perante um publico
diversificado. Uma postura muito enfatica ou polarizada pode afastar leitores e
comprometer a reputacdo do veiculo como fonte confiavel de informacgdes. Em
contrapartida, um editorial com posicionamento sutil permite que o jornal ofereca espaco
para multiplas interpretacdes, evitando se comprometer. A sutileza permite transmitir
uma opinido enquanto mantém a aparéncia de abertura ao debate e a diversidade de
perspectivas. Veiculos de comunicacdo que tomam posicOes editoriais explicitas e
radicais correm o risco de enfrentar repercussdes negativas, como a perda de
patrocinadores, criticas publicas, ou até mesmo pressao politica sobretudo num cenario
como o brasileiro, onde posicionamentos mais taxativos nos editoriais ainda sdo pouco
comuns. A sutileza nos editoriais permite que os veiculos expressem sua visao sem

provocar confrontos diretos com partes interessadas ou setores poderosos da sociedade.
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