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RESUMO

Pabllo Vittar ¢ uma drag queen brasileira, que em 2024 foi considerada a drag queen
mais seguida no mundo nas redes sociais. Diante disso o estudo se propde a entender
como a apropriacdo visual e estratégica do tecnobrega pela cantora mobiliza seus fas
online. Para isso recorremos metodologicamente a uma pesquisa exploratoria nas
postagens de divulgacdo do single “Ai, Ai, Ai, Mega Principe” na rede social X (antigo
Twitter) de Pabllo Vittar (@pabllovittar) e da sua Central (@centraldapv). Os tweets
selecionados para a andlise t€ém como critério de escolha a pertinéncia tematica e
alcance, além disso, os comentarios também serdo observados dentro dos contextos
conversacionais tendo como foco o modo que ela se comunica com os fas no contexto
de apropriagao do tecnobrega.

PALAVRAS-CHAVE: Musica; fas; perspectivas queer; redes sociais; cultura de fas.

INTRODUCAO

Pabllo Vittar, nascida Phabullo Rodrigues da Silva, ¢ uma cantora, compositora e
drag queen brasileira natural de Sdo Luis, Maranhdo. Pabllo ganhou notoriedade em
2015 com o langamento do videoclipe da musica "Open Bar", uma versao em portugués
da cangao "Lean On" de Major Lazer. A artista aponta sua musicalidade com referéncias
no pop e géneros regionais como o forr6 e o tecnobrega, gé€neros tipicos da regido
nordeste e norte do pais.

Essas influéncias sempre estiveram presentes em seu repertorio original, mas em
2021 produziu o album “Batiddo Tropical” que contém regravagdes de musicas
populares do forrd, brega e tecnobrega. Em 2024, Pabllo deu continuidade ao projeto
com o “Batiddo Tropical 2” e a primeira regravacao, que foi langada como segundo
single, & “Ai, Ai, Ai, Mega Principe”, um dos classicos de festas tradicionais do Estado

do Pard. Na letra da musica original a expressdao “Vou fazer o P” ¢ utilizada como
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referéncia ao Baile do Mega Principe Negro, festa popular comandada pela dupla de
DJs Edilson e Edielson que sdo citados na musica original e na regravagao da Pabllo
que utiliza a expressdo do “Fazer o P” como uma alusdo ao seu nome de drag. A
aparelhagem ¢ uma manifestacdo cultural popular paraense que utiliza de grandes
equipamentos de som durante as festas.

Para além do resgate do tecnobrega como referéncia estética, elemento de
musicalidade e nostalgia, Pabllo Vittar também se apropria da estética tecnobrega
incorporando em sua performance, perspectiva € em seu corpo gueer. Isso é, o uso do
tecnobrega em sua musicalidade e performance durante a era do Batidao Tropical ndo
demarca apenas questdes de regionalidade e nostalgia, se comunicando com fas que vao
reconhecer os signos que compdem a estética tecnobrega. Dentro desse argumento,
reconhecemos que a figura da propria Pabllo Vittar, em persona drag queen, demonstra
também uma apropriacao gueer de um género musical popularmente heteronormativo.

E através dessa estética que a artista performa questdes de sua identidade sexual
e de género compondo a narrativa do dlbum Batiddo Tropical: a constru¢do de imagem
de diva — que a Pabllo Vittar por si s ja possui pela constru¢do de sua carreira pop no
Brasil, mas que também incorpora pelo préprio elemento drag —, se espelha nas
personas que emplacaram a popularidade do tecnobrega no Brasil durante os anos 2000.
Nas visualidades, Pabllo Vittar se apropria de musicas populares e dos visuais que
moldaram essas divas: Joelma, ex-integrante da Banda Calypso; Nathalia Calasans, da

banda Saia Rodada; entre outras.

Figura 1 - Capturas de telas de posts em que Pabllo Vittar homenageia musica, estética e
artistas do tecnobrega.

Fonte: Instagram de Pabllo Vittar (2024)*

* Disponivel em: https:/www.instagram.com/pabllovittar/. Acesso em: 28 jun. 2024.
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O tecnobrega — assim como diversos outros géneros musicais — tem sua
crescente em uma esfera predominantemente normativa em construgdes sexuais e de
género, presentes na construcdo estética desde letras de musica, até as visualidades

como videoclipes e figurinos.

FUNDAMENTACAO TEORICA

A regionalidade levantada por Pabllo Vittar dispara uma infinidade de signos
para o publico, tanto regional, que cresceram dentro das culturas do norte e nordeste, ou
que as tiveram como algum tipo de referéncia de gosto; quanto pelo publico
transcultural que passa a se identificar e construir seus gostos transversados pelo
intermédio feito pela artista.

Diante desse contexto, a pesquisa tem como base o conceito de fas transculturais
que se envolvem com produtos culturais originarios de contextos culturais diferentes do
seu proprio e os ressignificam em seu proprio contexto (Amaral, 2016). Analisar os fas
transculturais nesse contexto possibilita uma compreensao mais profunda de como os
produtos midiaticos sdo recebidos e reinterpretados em diversas culturas. Para Amaral
(2016) essa abordagem revela as dindmicas de intercambio cultural e como as
identidades sdo influenciadas por essas interagdes.

“l[...] a compreensdo de fandom transcultural ultrapassa a mera
transposi¢do de um produto da cultura pop para outro contexto, ou a
apropriagdo do mesmo para uma cultura, mas também pode ser
entendido como os fandoms que sdo constituidos para além dos
produtos ocidentais e relativos a constituicdo de cultura pop nacional
fora das bordas (e/ou periférica) [...]” (Amaral, 2016, p. 72).

Nesse sentido, ¢ importante entender que os estudos de fas transculturais podem
abranger diferentes niveis de culturas e conflitos culturais ao consumir produtos
construidos a partir de uma outra referéncia cultural daquele que a consome. Para esse
artigo, nos interessa observar os tensionamentos micros que decorrem em diferentes
regides do Brasil — em um contexto de uma cultura do Norte e Nordeste que, a partir da
cultura pop, se estende em outros contextos. O didlogo se da pela forma como Pabllo
Vittar, através de suas proprias questoes pessoais, como a infancia e sua vivéncia queer,
encontra formas de interagdo com fas do mesmo contexto cultural que a drag queen ou

nao.
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Para esses fas de outros contextos, entendemos possiveis formas de um consumo
transcultural, afinal, existe uma hierarquizacdo de culturas entre regides no Brasil, na
qual o Sudeste ¢ visto muitas vezes como a centralizacdo cultural do pais, enquanto
Norte e Nordeste sao empurrados as bordas e margens periféricas. Nessa mesma logica,
¢ importante ressaltar a subordinacdo e inferiorizagdo de culturas para aquelas que
“conseguem dialogar com um grande publico” e aquelas que sdo “regionais demais”
para isso.

A comunicagdo da Pabllo Vittar com seus fas e a utilizagdo de uma estética
popular em uma regido, aciona mais que apenas o consumo da musica, se amplia para
uma dimensao afetiva, em que a memoria dos fas € acionada e gera identificacdo além
do produto cultural. Para Amaral (2016) o consumo dos fas desempenham um papel
importante na promocao e difusdo de produtos culturais, atuando como multiplicadores
e influenciadores em suas redes sociais.

O foco no afeto dos fas nos estudos de fandom transcultural ¢ importante porque
permite uma compreensdo mais profunda das motivagdes e conexdes emocionais que
impulsionam o envolvimento dos fads com objetos culturais transfronteiri¢os. Ao
considerar o afeto dos fas, podemos explorar como as emogdes, sentimentos e
identificacdes influenciam suas intera¢des dentro das redes, transcendendo fronteiras
geograficas e culturais.

No entanto, contextualizar a apropriacdo dessa estética através de uma figura
queer, uma drag queen, ativa outras nogoes de reapropriacdo e performance. Soares e
Mascarenhas (2015) buscam definir a experiéncia estética dos fandoms, focando nas
logicas ligadas aos discursos e cenarios das performances para entender o que
impulsiona "uma certa estética contemporanea do fandom de musica pop: operacdes
performaticas que se entrelacam e se ativam" (Soares; Mascarenhas, 2015, p. 156-157).

A interacdo entre fa e artista se insere em um jogo de performances, onde tanto
as acdes e falas do fa quanto as do idolo sdo formas de atuacdo. Reconhecer as formas
de expressdo dos fandoms permite compreender como identidades e expressdes sdo
negociadas e moldadas. A performance transcende o palco e a musica, funcionando
como uma linguagem simbolica entre fa e artista. Assim, entender como os fandoms se

expressam e criam maneiras de se comunicar sobre suas divas é essencial para
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contribuir a construcdo de uma experiéncia estética fandomica, especialmente nos
ambientes virtuais.

Neste contexto, consideramos o afeto dos fas como uma manifestagcdo central no
consumo da musica, conforme destacado por Janotti (2004). O autor propde que essas
emogdes se expressam por meio de narrativas e hierarquias de valores, que podem ser
identificadas tanto nas camadas mais profundas e sutis das praticas discursivas (como
intengdes e significados implicitos) quanto em elementos mais visiveis e imediatos,
como a demonstracao de preferéncias e gostos. Em outras palavras, o que apreciamos na
musica esta ligado a processos que vao além do simples ato de ouvir, envolvendo a
repeticdo de padroes e a criacao de sentidos que refletem nossos valores e identidades.

Esses processos moldam a forma como as pessoas consomem musica e atribuem
significado a esse consumo, revelando suas emogdes e escolhas culturais. Figueiredo
(2019) coloca o afeto como o principal motor de longas discussdes entre fas e haters. Os
participantes de fandoms desempenham um papel central na construcao de identidades
LGBT+, onde os fas criam espagos de expressdo criativa baseados em seus afetos e
constroem narrativas que nao apenas defendem e celebram seus artistas favoritos, mas
também refletem suas proprias experiéncias de vida.

E através dessa perspectiva que correlacionamos com os estudos de camp. Em
seu ensaio “Notas sobre Camp”, publicado pela primeira vez em 1964, Sontag (2020, 1.
484.8) destaca o camp “uma certa modalidade de esteticismo”. Se baseia no termo a
sensibilidade aos artificios, da estilizacdo e do exagero. Em acordo com o que Sontag
propoe, o tecnobrega € camp por esséncia: se encontra nas artificialidades de tradigdes e
folclores locais, sobretudo do Belém do Paré; nas influéncias locais, da musica brega
romantica e dos ritmos caribenhos popularizados nas radios belenenses; na
convergéncia entre a periferia e as tecnologias das aparelhagens (Barros, 2011, p. 28).

Por outro lado, Meyer (1994) aponta que a descrigdo de camp articulada por
Sontag descaracteriza suas conotagdes queer e despolitiza o camp, tornando-o
higienizado e palatavel a um publico comum — dessa forma, o autor coloca o camp
como uma “critica da ideologia através de uma parodia que sempre ja € apropriada”
(Meyer, 1994, p. 15). Através da perspectiva do camp enquanto estratégia queer, o autor
observa que desatrelar o camp do queer ¢ apagar a ironia, a satira, o burlesco e as

apropriacdes das proprias performances sexuais e (des)construgdes de género. Para
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Meyer (1994, p. 4) o camp ¢ definido como “um conjunto total de praticas e estratégias
performativas usadas para difundir uma identidade queer, definida como a producdo de

visibilidade social’”

(tradug@o nossa). Dentro dessa logica, utilizamos o termo queer a
partir das consideragdes de Louro (2004, p. 7), que, dentro das discussdes de
performance, género e sexualidade, o define como

“[...] um jeito de pensar e de ser que ndo aspira o centro nem o
quer como referéncia; um jeito de pensar e de ser que desafia as
normas regulatdrias da sociedade, que assume o desconforto na

ambiguidade, do ‘entre lugares’, do indecidivel. Queer ¢ um
corpo estranho, que incomoda, pertuba, provoca ¢ fascina”

Apesar das discordancias entre Sontag (1964) e Meyer (1994), podemos
encontrar um ponto convergente ao atribuir o camp como uma perspectiva estética de
observar o0 mundo em termos de artificios e de estilizagcdes (Sontag, 2020, 1. 485.9).
Essa perspectiva faz parte fundamental da forma como Pabllo Vittar se comunica com

seus fas, transculturais ou nao, € os convida para a era Batidao Tropical.

METODOLOGIA

Como metodologia, recorremos a uma pesquisa exploratdria nas postagens
referentes a divulgacdo do single “Ai, ai, ai, Mega Principe” na rede social X (antigo
Twitter) de Pabllo Vittar (@pabllovittar) e de sua Central (@centraldapv), rede social
em que a equipe oficial da drag queen mobiliza os fas. Para sele¢do das postagens,
consideramos a pertinéncia do post para a questao da pesquisa e as interagoes dos fas. A
partir de quatro posts e reposts feitos dentro desses perfis, mapeamos os principais
contextos conversacionais e realizamos uma analise descritiva. Diante disso,
observamos como esses contextos compdem a sociabilizagdo na estratégia de
comunicagdo através da apropriacao do tecnobrega por Pabllo Vittar.

Apesar de “Ai, ai, ai, Mega Principe” ndo ser o primeiro single de Pabllo Vittar
para o “Batiddo Tropical Vol. 2”, decidimos como recorte temporal devido sua
relevancia nas estratégias de apropriacao dos estilos e marcos do tecnobrega na cultura
pop.

O primeiro single do album, “Pede pra eu ficar”, foi lancado como uma

adaptagdo e reinterpretacdo original de Pabllo Vittar da musica “Listen to your heart”,

> ¢“[...] camp as a total body of performativa practices and strategies used to enact a queer identity, with
enactment defined as the production of social visibility”.
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de Roxette (1989). Adaptagdes como essa sdo frequentes e populares nas musicas do
tecnobrega e esse estilo € reforcado em outras reinterpretagdes presentes em Batiddo
Tropical Vol. 2, como na regravacio de “Hoje A Noite”, interpretagio original Calcinha
Preta da musica “Alone”, de Heart; ou na regravagdo de “Planeta de Cores”,
interpretagdo origina de Forrozao Tropykalia da musica “Ascolta I Tuo Cuore”, de
Laura Pausini. Apesar da referéncia estética direta através da estratégia de
reinterpretagdo, da batida de tecnobrega e forro, e de trazer a ambientacdo do norte na
capa ¢ no clipe, por exemplo, a estreia de “Pede pra eu ficar” ndo ressalta as referéncias

visuais através do figurino exagerado.

Figura 2 - Montagem da capa do single “Pede pra eu ficar” e do ensaio fotografico do single.

Fonte: Pabllo Vittar (2024)

O periodo que compreendemos como divulgacdo de “Ai, ai, ai, Mega Principe”
compreende desde a preparacdo e aquecimento através de estéticas e performances de
Pabllo Vittar no Carnaval, até¢ o lancamento do material audiovisual de visualizer da
musica, nas redes sociais, YouTube e Spotify.

Através dos posts selecionados, identificamos quatro momentos especificos na
divulgacdo do single “Ai, ai, ai, Mega Principe”: 1) apresentagdo das estéticas e roupas
utilizadas pela Pabllo Vittar em performances que preparavam a estreia do single; 2)
anuncio da capa do single; 3) divulgagdo nos moldes tradicionais do tecnobrega através
de carros de som nas ruas; e 4) lancamento do visualizer do single.

Nesses momentos, identificamos e mapeamos contextos conversacionais
especificos que nos apontam as estratégias de apropriagdo de Pabllo Vittar, dialogando
tanto com sua experiéncia queer, quanto com identificacdes de gostos através da

nostalgia.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali—5 a 6/9/2024

ANALISE

No periodo de preparagdo e aquecimento para o proximo single do Batidao
Tropical, identificamos a estética e as roupas como principais elementos para nortear a
selecdo dos posts, resultando em 5 publicagdes de Pabllo Vittar na rede X. Os posts sdo
4 fotos, na qual Pabllo Vittar referenciava uma “diva da musica brega”, e 1 video de
uma performance em show. Como resultado na andlise e leitura individual de cada
resposta nos posts, identificamos trés contextos conversacionais através de respostas de

fas ao post e interagdes entre si.

Figura 3 - Mapeamento dos contextos conversacionais no periodo de preparagao através de
estéticas visuais e figurinos.

Pedidos para Reconhecem ___ . Infancia e nostalgia
liberacéo do album referéncias

| / “Vai emocionar”

Expressbes muito
usadas pelos fés -_

l *Mae”, "Mainha™, "Mamde™ e variacdes

Fonte: Elaboracdo dos proprios autores (2024)

I3

O primeiro contexto ¢ marcado pelo pedido de liberagao do album. Esse
contexto conversacional ¢ ressaltado pelos anseios dos fas em consumir a era que Pabllo
Vittar esta preparando, como expectativas de retorno a origem da drag queen. Esse
contexto se ressalta em contraste a ultima era da artista “Noitada” em 2023,, que teve
como referéncias o funk, o eletronico e o techno nas noitadas e vida noturna.

No segundo contexto, os fas exaltam a artista e se destaca pelas expressdes que
sdo recorrentemente utilizadas pelos fas, como “Vai emocionar” e variagdes a termos
maternos como “Mae”, “Mainha” e “Mamae”, colocando Pabllo Vittar em uma figura
de diva, e os fas, seus filhos.

O terceiro contexto ressalta o reconhecimento das referéncias estéticas utilizadas
por Pabllo Vittar durante performances e apresentacdes no Carnaval de 2024. Entre as
referéncias, estdo Nathalia Calasans, Joelma, Mylla Karvalho e Paulinha Abelha.

O post que remetia a Nathalia Calasans foi uma performance de Pabllo Vittar em

show no Navio Carna Xuxa, cruzeiro temdatico de carnaval da apresentadora Xuxa
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Meneghel. No palco, Pabllo Vittar usava o figurino de coelhinho, referenciando a
performance de Nathalia Calasans em apresentagdo da musica “Coelhinho”, da banda
Saia Rodada. Posteriormente, Pabllo Vittar também publicou um ensaio fotografico
utilizando o figurino da performance. Ambas as publicagdes foram consideradas para

analise dos contextos conversacionais gerados a partir das interagdes de fas.

Figura 4 - Performance de Nathalia Calasans em show da Banda Saia Rodada.

Fonte: Captura de tela em video de show no YouTube (2024)

.Os outros trés posts utilizados para analise também foram publicagdes de
ensaios fotograficos, na qual Pabllo Vittar fazia referéncia a figurinos utilizados pelas

outras “divas da musica brega”

Figura 5 - Montagem reunindo referéncias de figurino utilizadas por Pabllo Vittar no Carnaval.
Na ordem: Mylla Karvalho, Joelma e Paulinha Abelha.

-

Fonte: Montagem elaborada pelos proprios autores (2024)

As interagcdes dos fas destacam a nostalgia em ouvir e ver uma estética
popularizada nos anos 2000 e que abrange tanto infincia e adolescéncia de Pabllo
Vittar, quanto de parte de seus fas. A perspectiva queer aparece nos discursos que
demonstram a vontade performatica de mimetizar essas cantoras em palco através de

elementos como o bate cabelo, as botas longas e artificios do figurino que criam uma
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nog¢ao de performatizar o “feminino”. Através dessas nogoes, a estratégia de apropriagao
de Pabllo Vittar acessa também nogdes transculturais em fas que, apesar de serem
marcados por essa estética do norte e nordeste, ndo cresceram nessas regides, mas ainda
assim, s3o afetados culturalmente através da inser¢do do género musical na cultura pop.
No contexto conversacional da capa do single “Ai, ai, ai, Mega Principe” um
contexto conversacional foi acionado, o regional. Esse contexto se conecta muito com
os fas da Pabllo que pertencem as regides norte e nordeste e viram na estética utilizada
uma proximidade com as estéticas de outras cantoras do tecnobrega populares em seus
contextos. A presen¢a de roupas brilhosas, curtas e chamativas ¢ um trago comum das
vocalistas das principais bandas de tecnobrega e forré do norte e nordeste, vide os trajes

que foram popularizados pela cantora Joelma.

Figura 6 - Mapeamento dos contextos conversacionais da divulgagdo da capa do single.

l Investigam e tentam apontar as
Contexto regional —— referéncias utilizadas pela
l Pabllo Vittar

Comparacio com outras
cantoras do brega e
tecnocbrega

Fonte: Elaboragao dos proprios autores (2024)

Os contextos conversacionais acionados pelo regional foram dois: A
comparagdo com outras artistas do brega e tecnobrega e a procura de referéncias
utilizadas por Pabllo Vittar. No primeiro contexto, percebemos nos comentarios a forte
presenca de comparagdes a outras artistas de brega como Joelma e Mylla Karvallho,
principalmente em relagdo as roupas e acessorios utilizadas por Vittar. A capa do single
remete a um cartaz de show de tecnobrega, as fontes brilhosas utilizadas e a roupa
escolhida por Pabllo acionam imaginarios de um regionalismo produzido por meio do
consumo de musica brega nessas regioes. Esse contexto conversacional se conecta com
o segundo que foi mapeado: a busca dos fas por referéncias visuais e conceituais. Com
o lancamento do single os fas passaram a especular sobre possiveis parcerias e

inspiragdes, € além das buscas por referéncias estéticas.
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Figura 7 - Capa do Single “Ai, ai, ai, mega principe”
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Fonte: Correio Braziliense®

Em outro momento, analisamos os posts do perfil da @CentralPabloVittar, um
perfil voltado para os fas da cantora, porém administrado por sua equipe. Dentro desses
posts do perfil, identificamos que um dos modos de divulgacdo da musica foi realizado
dentro de algumas cidades do norte e nordeste, e resgatava uma memoria quase afetiva
dos fas nordestinos e nortistas que cresceram vendo esse tipo de divulgagdo ser feita.
Dentro desse contexto foram identificados trés manifestagdes do fas através das
interacoes com o perfil, a primeira identificou que os fas exaltaram o modo de
divulgacdo do single, ressaltando que estava totalmente dentro da estética do tecnobrega

ao utilizar uma forma que é comum principalmente em cidades do interior do nordeste.

Figura 8 - Mapeamento dos contextos conversacionais das divulgacdes com carros de som.

® Disponivel em: Pabllo Vittar divulga capa de novo single, ‘Ai Ai Ai Mega Principe’
rreiobrazilien m.br
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Exaltacdo da divulgacdo nos Videos artigos e

moldes regionais norte e — T I
: memes
nordeste
Fés reclamam da falta de reconhecimento da Pedidos de
divulgacéo em cidades do interior nonorte e ——— divulgacio em outras
nordeste cidades

Fonte: Elaboragdo dos proprios autores (2024)

Em contrapartida, ao mesmo tempo que alguns aclamavam a divulgagdo
comprometida em seguir a estética tecnobrega, outros reclamavam pela auséncia dessa
divulgagdo em cidades do interior que realmente utilizam esse modo de fazer
propaganda, ou seja, a divulgacdo estaria voltada para um cenario mais urbanizado, o
que quebrava as expectativas dos fas que tanto desejavam ouvir a divulgagdo do single
da sua diva passando em um carro de som pela sua cidade.

Por ultimo, o contexto acionado pela capa do single foram videos e memes
antigos da cantora Pabllo Vittar, com a presen¢a de midias como videos e estaticos de
videos (imagens que sdo capturadas de momentos especificos de um video). Esses
memes eram de produgdes autorais dos fas e também replicados de outros perfis, em sua
maioria os memes tratavam da demora da cantora Pabllo em langar seus materiais, e de
como os fas possuiam uma certa descrenga sobre o lancamento do single e do album
completo.

O ultimo periodo analisado foi o lancamento do Visualizer. Diferente do
videoclipe, o visualizer ndo costuma ter uma narrativa aprofundada ou extensdo
complexa de referéncias estéticas que complementem a musica. O material audiovisual
possui um orcamento mais limitado e serve como uma peg¢a de visualizagdo da musica
em plataformas de video como YouTube e, mais recentemente, o proprio Spotify.

O langamento do visualizer de “Ai ai ai, Mega Principe” aconteceu de forma

simultaneas no YouTube, Spotify e compartilhada nos perfis oficiais de Pabllo Vittar
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nas redes sociais. Na publicacdo da peca audiovisual no X, identificamos quatro
contextos presentes das formas como os fds interagiram com o material e que

apresentam respostas das estratégias de divulgacao de Pabllo Vittar.
Figura 9 - Mapeamento dos contextos conversacionais da divulgacao do Visualizer.

Contas de outras
artistas

Estratégia de spam com
repost de videos nos
comentarios

FHaRda e Utilizago de

tags

Fonte: Elaboragdo dos proprios autores (2024)

No primeiro contexto, observamos a presenca de contas de varios artistas amigos
proximos de Pabllo Vittar que apoiaram a drag queen. Entre as contas, ressalta a
interacdo com cantores que, posteriormente, vieram a ser anunciados como
colaboradores em musicas presentes no album Batiddo Tropical Vol. 2, como Gaby
Amarantos e Nattan. Outros artistas que ja colaboraram com a cantora, como Pedro
Sampaio, e influenciadores como Wanessa Wolf, também interagiram com o conteudo
em suporte a divulgacao.

O post também foi um espago de compartilhamento de artes de fas, como
ilustracdes, mixagens de memes e edits (edi¢des de videos feitas por fas), publicadas em
dois contextos: exaltacdo da drag queen e busca por reconhecimento da cantora através
das produgdes de fas.

Por fim, os outros dois ultimos contextos fazem parte de uma estratégia em
comum: spam € geragao de views e engajamento através da arquitetura informacional do
X. A utilizagdo de tags, seja vinculadas a # ou a palavras repetidas, geram uma
indexagdo do conteudo remetendo a estas tags e escalam nas “Trend Topics”, uma aba
da rede social que reune os topicos mais comentados no momento. A utilizacao repetida
dessas tags em diversos posts consecutivos indexam tanto o contexto quanto a postagem
nos “Trend Topics” e auxiliam no engajamento e nas visualiza¢des do post, ampliando o

namero de alcance na rede social.

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali— 5 a 6/9/2024

Ja a republicagdo do mesmo video, a partir do link original, ajuda no
engajamento através do mesmo sistema de spam, mas dessa vez, ampliando o alcance
do video no feed de mais usudrios, seguidores desse fa, e gera visualizagdes no
visualizer.

Desse modo, a publicacdo do visualizer no X, apesar de ndo ser um conteudo
pensado para essa rede social, ¢ estratégica porque permite a interacdo de fas e
colaboradores nas respostas, impulsionando o engajamento e alcance do material.
Permitindo esse espaco de sociabilizagdo, na rede social X, os fis conseguem expressar,
se relacionar e engajar a partir das nog¢des nostalgicas e de suas proprias relacdes queer

compartilhadas com a artista.

CONCLUSAO

Pabllo Vittar, enquanto uma artista drag queen, € queer porque ocupa um espacgo
que perturba e provoca por nao estar dentro da normatividade de género ou de
sexualidade. A artista, que ndo se identifica enquanto género feminino, monta e constroi
sua feminilidade e sensualidade através de sua persona drag e da construgdo de seus
proprios gostos, utilizando das artificialidades, da propria “estilizacdo de atos
repetitivos do género” (Butler, 1990, p. 270), para expressar sua persona, se construir
como diva. Seja como uma estratégia consciente ou ndo, Pabllo Vittar se articula
enquanto poténcia camp ao se apropriar do tecnobrega, reafirmando tanto sua
regionalidade e referéncias estéticas, quanto também ao parodiar, satirizar, ocupar €
atribuir suas expressoes queer, aviadadas, ao género tecnobrega.

A estratégia de se apropriar da estética tecnobrega e a forma como ela se
comunica com os fas ressaltam intersec¢des especificas do publico brasileiro, queer e da
cultura de fas. Nesse contexto, € necessario considerar o papel de Pabllo Vittar enquanto
uma drag queen de destaque no cenario musical pop brasileiro e como seu trabalho
pode potencializar os géneros regionais ou enfrentar barreiras culturais; e como
questdes de regionalidade e de sexualidade podem ser acionadas na relacdo de consumo

dos fas.
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